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Subjects

Year 1st

Code Name Quadmester Total Cr.

PO4AMO82V01101 Teorias acerca d.olDeseno, a 1st 3
Imaxe e a Creatividade
Direccién e Xestion da

P04M082Vv01102 Actividade Publicitaria Lst 3

P04M082V01103 Movementos Artisticos e 1st 3
Graficos

P04M082V01104 Desefio Grafico 1st 6

PO4MO82V01105 EIabpr@cpn da Mensaxe Ist 6
Publicitaria

P04M082V01106 Desefio Editorial e Tipografico 1st 3

P04M082V01107 Desefio Web e Multimedia 1st 3

POAM082V01108 Creacion de Contidos 1st 3
Audiovisuais

PO4MO082V01109 Execucion, Tratamento 2nd 3
Fotografico e Artefinalismo
Creacion de Identidade

P04M082V01201 Corporativa Gréfica e 2nd 3
llustracion

PO4MO82V01202 Prodluqon Publlc]tarlg en ond 3
Medios Convencionais
Producién Publicitaria en

P04M082v01203 Medios non Convencionais 2nd 3

POAM082V01204 Prodluuon Publlgltarla en 2nd 3
Medios Interactivos

POAM082V01205 Producion Publicitaria 2nd 3
Audiovisual

P04M082V01206 Publicidade Alternativa 2nd

P04M082V01207 Practicas en Empresas 2nd 6
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P04M082Vv01208 Traballo de Fin de Master 2nd 12
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IDENTIFYING DATA
Theories about Design, Image and Creativity

Subject Theories about
Design, Image and
Creativity

Code P04M082V01101

Study (*)Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1st 1st

Teaching Spanish

language

Department

Coordinator Ramahi Garcia, Diana
Lecturers Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo
Lens Diéguez, Alvaro
Ramahi Garcia, Diana

E-mail dianaramahi@gmail.com
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Basic concepts used in graphic design, general image theory and advertising creativity as creative

description communication solutions for an advertiser's needs.

Competencies

Code

CB1 (*)Posuir e comprender cofiecementos que acheguen unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento
e/ou aplicacién de ideas, adoito nun contexto de investigacion.

CB3 (*)Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar 4 complexidade de formular xuizos a
partir dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclia reflexiéns sobre as responsabilidades sociais e
éticas vinculadas & aplicacion dos seus cofiecementos e xuizos.

CE1 (*)Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE4 (*)Desenvolver a capacidade para construir e planificar discursos propios da comunicacién publicitaria para a
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando as estratexias e as mensaxes aos obxectivos establecidos e aos
diferentes publicos.

CE5 (*)Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién a creatividade publicitaria, cun cofiecemento teérico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccion de arte en publicidade.

CE8 (*)Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 (*)Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE11(*)Cofiecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE13(*)Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CE18(*)Capacidade para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

CE21(*)Cofiecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

CE23(*)Capacidade para percibir criticamente a sucesidn de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT3 (*)Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Learning outcomes

Learning outcomes Competences

To state the key points found in the main theories of design, image and creativity. CB1
CB3
CE8
CE9
CE18
CE21
CE23

To develop skills oriented to generate and pronounce discourses related to communication, valid in CE4

different international fields. CEll
CT3
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To generate analytical, critical and reflexive resources in the students, which are supported by the CEl
different instruments and tools used in advertising creation. CE5
CE13
CE18
CE23
Contents
Topic
1. The communicative value of the image 1.1. The conceptualization of the image
1.2. The image along the history
1.3. Image and contemporaneity
2. Narration and visual grammar 2.1. The visual narrative system
2.2. The models of visual analysis
2.3. The grammatical model
2.4. The visual syntax
3. The foundations of design 3.1. Conceptual elements
3.2. Visual elements
3.3. Elements of relation
3.4. Practical elements
Planning
Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Lecturing 5 10 15
Case studies 10 25 35
Problem solving 4 12 16
Presentation 1 3 4
Systematic observation 5 0 5

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Description

Lecturing Exhibition by part of the professor/to of the contents on the matter object of study, theoretical

bases and/or guidelines of a work or exercise.

Case studies
tackled in the lecturing.

Analysis of examples and practical cases of the matter object of study to complement the contents

Problem solving

Activity in which problems and/or exercises related with the matter are formulated. The student

should develop the suitable or correct solutions taking into account the exposed in class.

Presentation

Exhibition by part of the students in front of the educational and/or a group of students of a subject
on contents of the matter or of the results of a work or exercise.

Personalized assistance

Methodologies Description

Lecturing The students can receive advice on the content of the matter or the development of the activities in

schedule of class and tutorials.

Case studies The students can receive advice on the content of the matter or the development of the activities in

schedule of class and tutorials.

Presentation The students can receive advice on the content of the matter or the development of the activities in

schedule of class and tutorials.

Problem solving The students can receive advice on the content of the matter or the development of the activities in

schedule of class and tutorials.

Assessment

Description

Qualification

Evaluated
Competencess
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Problem solving  Assessment of the activities proposed by the educational, based in the 70 CBl1 CEl CT3
formulation of problems and/or exercises related with the matter to CB3 CE4
which the student/to has to give suitable solutions taking into account CE5
the exposed in class. CE8

CE9
CE1ll
CE13
CE18
CE21
CE23
Systematic Assessment based in the presence and active participation of the 30 CE5
observation students in the classroom. CE9
CE1ll
CE18

Other comments on the Evaluation

The evaluation criteria are the same in all calls.

A minimum score of 50% in all evaluable parts will be required to pass the subject.

Sources of information

Basic Bibliography

Adam J.M./ Bonhomme, M., La argumentacién publicitaria., Catedra, 2000

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Fundamentos del Disefo Creativo., Parramon, 2004

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Imagen., Parramon, 2005

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Layout, Parramon, 2005

Afafios, A./Estaln, S./ Tena, D./ Mas, M.T./ Vally, A., Psicologia y comunicacién publicitaria., Servei de Publicacions
UAB., 2008

Dabner, David., Dabner, David., Blume., 2005

Donal A. Norman., El disefio Emocional,, Paid6s, 2005

Knight, Carolyn. Glaser, Jessica., Create impact with type, image & color., Rotovision., 2007
Landa, Robin., El disefio en la publicidad., Anaya Multimedia, 2004

Pete Barry, The advertising concep Book., Thames & Hudson London, 2008

Phillips, P. L., Como crear el briefing perfecto., Divine egg., 2005

Pricken, Mario., Publicidad Creativa, Gustavo Gili., 2004

RollieRoberto /Brabda, Maria, La ensefanza del disefio en comnunicacién visual, FADU, 2007
Samara, Timothy., Disefar con y sin reticula., Gustavo Gili., 2002

Stoklossa, Uwe., Trucos publicitarios, instrucciones sobre seduccién visual., Gustavo Gili., 2005
Tena, Daniel., Disefio Grafico y Comunicacién., Pearson-Prentice Hall., 2004

Tena, Daniel., Disefar para comunicar., Editorial Bosch, 2011

White, Alex W., the elements of graphic design., Allwort press, 2009

Complementary Bibliography

Acaso, Maria, El Lenguaje visual., Paidds, 2006

Bhaskaran, Lakshmi, El disefio en el tiempo., Blume., 2007

Ruiz Collantes (ed.), Creatividad, comunicacion y mercado., Temes de disseny. Elisava edicions., 2000

Recommendations

Subjects that continue the syllabus

Advertising Activity Management and Direction/P04M082V01102
Artistic Movements and Graphics/P04M082V01103

Other comments
Matter of *cardctar introductory

Contingency plan

Description

=== PLANNED EXCEPTIONAL MEASURES ===

In view of the uncertain and unpredictable evolution of the health alert caused by the COVID-19, the University of Vigo has
established an extraordinary planning that will be activated at the moment that the administrations and the institution itself
determine it according to safety, health and responsibility criteria, and guaranteeing teaching in a non-presential or partially
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presential scenario. These measures, already planned, guarantee the development of teaching in a more agile and effective
way when they are known beforehand (or well in advance) by students and teachers through the standardized and
institutionalized tool of teaching guides.

=== ADAPTATION OF METHODOLOGIES ===
No changes in teaching methodologies are contemplated. If necessary, the established methodologies will be adapted to the
learning modality to be adopted.

The non-presential mechanisms of attention to the students (tutorships) will be the virtual office of the remote campus in the
indicated schedule and the electronic mail.

=== ADAPTATION OF THE EVALUATION ===

If necessary, the assessment systems in place will be adapted to the learning mode that needs to be adopted. The
percentage of the grade corresponding to systematic observation will be replaced by an increase in the percentage of
problem solving and exercises. The technical limitations of the students will be taken into account in order to apply the
necessary modifications.
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IDENTIFYING DATA

Direccion e Xestion da Actividade Publicitaria

Subject Direccién e Xestién
da Actividade
Publicitaria

Code P04M082V01102

Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 1c

Teaching Castelan

language

Department Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinator Badenes Pl3, Vicente

Lecturers Badenes Pl3, Vicente
Conde Gonzélez, Jaime Antonio
E-mail vbadenes@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Reflexién en torno a la gestién publicitaria, con especial énfasis en la gestidn creativa publicitaria, la
description conceptualizacién de la direccién de arte y el papel del anunciante en el proceso creativo

Competencias

Code

CE1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE7 Coilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

CE19Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campanas publicitarias desde o punto de vista creativo.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Nova CEl
CE7

(*) CE19
(*) CE19
Contidos
Topic
1. Estructuras del sistema publicitario 1.1. La agencia

1.2. El anunciante

1.3. Los medios

1.4. Otros actores del proceso publicitario
(*)- Tipos y estructura de las agencias de (*)Tipologia agencias publicitarias
publicidad
(*)- La direccién de arte en la empresa (*)Gestidn creatividad publicitaria
publicitaria
(*)- El proceso creativo publicitario (*)Proceso creativo publicitario
(*)- El papel del anunciante (*)Funcién del anuanciante en la gestion creativa
Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom

Debate 10 20 30
Presentacion 5 0 5
Estudo de casos 5 25 30
Leccién maxistral 5 5 10

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Debate

diferentes etapas historicas.

Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en

Presentacion

Exposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado no médulo.
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Estudo de casos Estudio de casos practicos por parte dos alumnos nas que se apliquen os cofiecementos aportados
nas sesidéns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Leccién maxistral Explicacidon dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Presentacién En los horarios establecidos, atencién personalizada de acuerdo con las necesidades de cada alumno

Avaliacion

Description Qualification Evaluated
Competencess

Debate Como parte da avaliacién continua terdse en conta a participacién e grao de 25 CE19
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.

Presentacién Exposicién do traballo final de médulo 25 CEl

Leccién maxistralAvaliarase a aplicacion practica dos contidos abordados nun traballo que se 50 CEl
presentard trala imparticion do médulo. CE7

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacidn

Basic Bibliography

Complementary Bibliography

Kotler, P., Direccion de marketing, 8, Prentice Hall, 1995
Solana, D., Postpublicidad, 1, Double You, 2010

Bassat, L., El libro rojo de las marcas, 1, Folio, 2000
Moliné, M., La fuerza de la publicidad, 1, Mcgraw Hill, 1999

Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Plan de Continxencias

Description
En caso que hubera un novo rebrote do Covid19 a asignatura permite a sla adaptacién a un entorno online a través de
ferramentas como Faitic ou a videoconferencia.
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IDENTIFYING DATA
Movementos Artisticos e Graficos

Subject Movementos
Artisticos e
Gréficos

Code P04M082V01103

Study Master

programme Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 1c

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Pérez Seoane, Jesus
Lecturers Pérez Seoane, Jesls

E-mail jpseoane@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Repaso de las principales corrientes artistas y gréaficas de las que se nutre la publicidad prestando especial

description atencidn a las tendencias creativas publicitarias actuales.

Competencias

Code

CB2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sta
area de estudo.

CB3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a partir
dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclUa reflexidns sobre as responsabilidades sociais e éticas
vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

CE5 Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién & creatividade publicitaria, cun cofiecemento tedrico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccion de arte en publicidade.

CE7 Cohecemento da direcciéon de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

CE8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CEl1Cofiecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE18Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos da
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns sociopoliticas e
culturais dunha época histérica determinada.

CE21Cofiecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

CE23Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences

(*) CB2
CE5
CE8

*) CE21
CT3

(*) CB3
CE18
CE23

(*) CE7
CE11l

Contidos

Topic

- Referentes visuais na historia - Referentes visuais na historia

- 0 impresionismo e as suas reacciéns - 0 impresionismo e as suas reacciéns

- As vangardas e a arte moderna - As vangardas e a arte moderna

- Novas tendencias artisticas - Novas tendencias artisticas
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- Principais escolas de desefo contemporaneo - Principais escolas de desefio contemporaneo

- Historia da publicidade - Historia da publicidade

- Contribuciéns do desefio e dos referentes - Contribuciéns do desefio e dos referentes histéricos da profesion a
histéricos da profesién & linguaxe actual da linguaxe actual da publicidade

publicidade

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Presentacion 2 4 6
Debate 3 6 9
Estudo de casos 5 25 30
Leccidn maxistral 15 15 30

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Presentacion Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Debate Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.

Estudo de casos Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas historicas.

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencidn personalizada
Methodologies Description

Leccion maxistral Exposicion do docente dos contidos da materia e seguimento a través da elaboracién dun traballo
titorizado sobre movementos artisticos.

Presentacién Defensa das investigacions realizadas por equipos.
Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Presentacién  Exposicién do traballo final do médulo. 15 CB2 CT3
Debate Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e 15 CB3 CE5
grado de preparacion sobre a tematica proposta durante o debate. CE18
CE21
CE23
Estudo de casosInvestigacion e proposta practica ao redor de estudos de caso expostos 70 CB2 CE7 CT3
polo docente CE8
CEll
CE18
CE21
CE23

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

CHECA CREMADES, F. ; GARCIA FELGUERA, M2 S, ; MORAN TURINA, J., Guia para el estudio de la historia del arte.,
Cétedra, 1980

Eguizdbal Marza, R., Historia de la publicidad, Catedra, 2007

FERNANDEZ ARENAS, José., Teoria y metodologia de la historia del arte., Anthropos, 1982

FREIXA, Mireia, Introduccion a la Historia del Arte., Barcanova, 1990

SCHLOSSER, Julius von, La literatura artistica., catedra, 1976

Tungate, M., El universo publicitario: una historia global de la publicidad, 9788425222832, Gustavo Gili, 2008
VV.AA., The copy book, Taschen, 2012

VV.AA., D&ADSO0, Taschen, 2012

Complementary Bibliography

CALVO SERRALLER, F. Y PORTUS, |., Fuentes de la Historia del Arte Il., Coleccién [JConocer el Arte[] n? 22, Historia 16,,
2001

VV.AA., Coleccion Fuentes de arte. Dirigida por Yago Barja de Quiroga., varios volimenes, Akal, Serie Mayor, 1991
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Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Direccién e Xestién da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Plan de Continxencias

Description
Ante unha eventual situacién de emerxencia sanitaria como a vivida no curso 2019-2020,
contémplase a posibilidade de impartir a materia de forma semipresencial e non prensencial.

Chegados a este punto, elaborarianse pilulas docentes en formato video e habilitarianse todos os mecanismos virtuais
necesarios para que non se altere a planificacién natural da docencia.

Por tanto, mantéfiense as metodoloxias docentes previstas, existird a posibilidade de realizar titorias en lifia e realizarase
unha defensa virtual de traballos dacordo cos pardmetros establecidos para a docencia presencial.
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IDENTIFYING DATA
Deseio Grafico

Subject Desefio Grafico
Code P04M082V01104
Study Master

programme Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
6 Mandatory 1 1c

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Molares Cardoso, Julinda
Lecturers Gayo Gramary, Jacobo
Molares Cardoso, Julinda

E-mail jmolares@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Introduccién aos programas de desefio grafico asistido por ordenador, proporcionando aos estudantes os

description rudimentos necesarios para plasmar as sUas ideas.

Competencias

Code

CB2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sta
area de estudo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE4 Desenvolver a capacidade para construir e planificar discursos propios da comunicacién publicitaria para a elaboracién
de campafias comunicativas, adecuando as estratexias e as mensaxes aos obxectivos establecidos e aos diferentes
publicos.

CE5 Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién & creatividade publicitaria, cun cofiecemento tedrico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccién de arte en publicidade.

CE8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofiecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE1l0Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CE17Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE20Habilidade linglistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito e/ou
por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

CT1 Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences

*) CB2
CEl
CES8
CE12
CE13
CE22
CT2
CT3

*) CE9
CE10
CTl
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*) CE10

CE17
CT2
(*) CE4
CE5
CE10
CE20
Contidos
Topic
1. Desefio gréfico vectorial Fundamentos do desefio vectorial

Elementos basicos: estrutura, forma, cor, espazo, Creacién dun proxecto de identidade corporativa grafica
volume, composicién e percepcién. Recofiecer

diferentes técnicas de expresion grafica. Producién dun manual de identidade corporativa gréfica
Software Proceso creativo do desefio de packaging

Técnicas de creatividade Técnicas creativas

2. Fundamentos do desefio editorial e &mbitos de Fundamentos do desefio editorial

actuacion

0 desefio editorial: obxectivos e elementos
Capacidade para xerar un proxecto de desefio
editorial e comprender os elementos craves Elementos editoriais e principios compositivos

Composicidn basica de *morfologia *tipografica, A tipografia no desefio: familias, composicién e xerarquia
ritmo, composicién de palabras e lifias de texto
Seleccién e combinacién tipografica

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Leccidon maxistral 30 0 30
Aprendizaxe baseado en proxectos 0 14 14
Actividades introdutorias 6 0 6
Cartafol/dossier 0 100 100

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Leccién maxistral
Aprendizaxe baseado en
proxectos

Actividades introdutorias
Cartafol/dossier

Atencidn personalizada
Methodologies Description

Leccion maxistral

Cartafol/dossier

Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Leccién maxistralAvaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 10 CE5 CT1
que se entregue trala impartién do médulo. CE10 CT2
CE12 CT3
CE22
Cartafol/dossier 90

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion
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Basic Bibliography

Complementary Bibliography

Dabner, D., Disefo grafico : fundamentos y practicas, Blume, 2015

Skolos, N., El Proceso del disefio grafico : del problema a la solucién : 20 casos de estudio, Blume, 2012
Lépez Lépez, Anna Maria, Curso diseiio grafico : fundamentos y técnicas, Anaya Multimedia, D.L, 2012
Wong, W., Diseiio grafico digital, Gustavo Gili, 2004

Chaves, N., El ofocio de diseiar, Gustavo Gili, 2001

Rodriguez, D., Manual de tipografia digital, Campgrafic, 2016

Aicher, O., El mundo como proyecto, Gustavo Gili, 1994

Recomendacions

Other comments
Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Description
En caso de alerta sanitaria provocada polo COVID-19 as sesiéns manteranse de forma online a través do campus virtual.

As titorias pasarian a ser a través dos despachos virtuais
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IDENTIFYING DATA
Elaboracion da Mensaxe Publicitaria

Subject Elaboracion da
Mensaxe
Publicitaria

Code P04M082V01105

Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
6 Mandatory 1 1c
Teaching Castelan
language Galego
Department
Coordinator Torres Romay, Emma
Lecturers de Castro Pedrouzo, Daniel
Torres Romay, Emma

E-mail emmatr@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Unha aproximacién ao proceso creativo e ao desenvolvemento de ideas innovadoras que resolvan as

description necesidades comunicativas dun anunciante.

Competencias

Code

CB1 Posuir e comprender cofiecementos que acheguen unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento
e/ou aplicacién de ideas, adoito nun contexto de investigacion.

CB3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a partir
dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclUa reflexidns sobre as responsabilidades sociais e éticas
vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE1l0Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl4Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

CE15Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

CE16Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE18Capacidade para analizar campanias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos da
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns sociopoliticas e
culturais dunha época histérica determinada.

CE20Habilidade lingliistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito e/ou
por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

CE21Cofiecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

CE23Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe
Learning outcomes Competences
Aplicar as técnicas e procesos creativos, creando ideas e elaborando e desenvolvendo os orixinais CB3
publicitarios no marco do proceso de planificacién estratéxica. CES8

CE9

CE10

CE12

CE21

CE22

CE23
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Producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria, escribindo CB1

mensaxes con fluidez e adecudndoos &s necesidades creativas da mensaxe. CE13
CE14
CE18
CE20

Programar campafias de comunicacidn de acordo 4s esixencias creativas dos clientes e adaptandoas aos CE15

distintos publicos. CE16
CT2
CT3

Contidos

Topic

BLOQUE I. APROXIMACION INICIAL A 1. A relacién entre publicidade e linguaxe

ELABORACION DA MENSAXE PUBLICITARIA 2. Conceptos basicos: linguaxe, discurso, texto, contexto, signo, retdrica...

3. A mensaxe publicitaria
BLOQUE Il. 0 PROCESO DE PLANIFICACION DA 1. O proceso de planificacién estratéxica en publicidade
MENSAXE PUBLICITARIA 1.1. Descricién do proceso
1.2. Subordinacién de estratexias
1.3. Proceso de toma de decisidns
1.4. A estratexia de marketing
2. A adaptacién da estratexia & creatividade
BLOQUE Ill. DESENVOLVEMENTO DAS MENSAXES 1. Técnicas basicas
PUBLICITARIAS: APLICACION AO DESENO 2. Desenvolvemento de contidos
EDITORIAL

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Obradoiro 10 10 20
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 30 40
Seminario 30 60 90

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente
Description

Obradoiro 0 Bloque Il de contido adicarase a un obradoiro de elaboracién da mensaxe publicitaria centrado
no desefio editorial. O referido obradoiro sera presencial e dirixido polo docente.

Aprendizaxe baseado en Para a valoracién final da materia, os alumnos e alumnas deberan realizar un proxecto dirixido no

proxectos que pofierdn en marcha as aportaciéns recollidas nos seminarios e obradoiros.

Seminario Os Blogues | e Il contardn con sesidns de seminario con exposiciéon e debate dos contidos precisos
para o desenvolvemento dos proxectos plantexados nesta materia.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Aprendizaxe baseado en proxectos Os alumnos e alumnas contaran cun horario de titorias para atencién e sequemento
das duas plantexadas nos proxectos que tefien que desenvolver.

Avaliacion

Description Qualification Evaluated
Competencess
Obradoiro Durante os obradoiros realizarse un seguemento da asistencia e 10 CB1 CE13 CT2
aproveitamento dos alumnos e alumnas. CE18
Aprendizaxe baseado Elaboracién do proxecto final 80 CB1 CES8 CT2
en proxectos CB3 CE9 CT3
CE10
CE12
CE13
CE1l4
CE15
CE16
CE18
CE20
CE21
CE22
CE23
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Seminario Durante o seminarios realizarse un seguemento da asistencia e 10 CE10
aproveitamento dos alumnos e alumnas. CE13

CEl4

CE18

CE23

Other comments on the Evaluation

A avaliacién da materia centrarase no proxecto final que deberdn presentar os alumnos e alumnas e no cal deberan recoller
os coflecementos adquiridos nos tres bloques de traballo. O proxecto debera ser presentado no plazo establecido e sequir as
directrices marcadas nas sesiéns de seminarios.

No relativo a convocatoria de xullo, o alumno ou alumna deberd realizar o proxecto final ademais de unha serie de traballos
practicos que se corresponderan cos contidos dos obradoiros e dos seminarios, correspondéndose coa porcentaxe de
avaliacién indicado. Tamén deberd realizarse un traballo adicional no caso de que non asistir as clases o no participar en las
clases virtuales.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Complementary Bibliography

Landa, Robin, El disefio en la publicidad., Anaya Multimedia, 2005

Blake, Gary. Bly, Robert W., The Elements of Copywriting, Macmillan Library Reference, 1998

Oejo, E., Direccion de Arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998

Pricken, Mario. Klell, Christine, Visual Creativity: Inspirational Ideas for Advertising, Animation and Digital Design,
Thames and Hudson., 2005

Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje en los medios de comunicacioén,
Sintesis, 1997

Garcia Uceda, Mariola, Las claves de la publicidad, ESIC, 2011

Cuesta Cambra, Ubaldo (Coord), Planificacion estratégica y creatividad, ESIC, 2012

Torres Romay, Emma e Garcia Mirén, Silvia, Panorama actual del sector publicitario en Espaiia (Nuevas?
estrategias nacidas de la crisis, Sociedad Latina de Comunicacién Social, 2017

Torres Romay, Emma e Garcia Mirén, Silvia, La evolucion de la estrategia publicitaria: Del brand management a la
marca adaptada y el nuevo papel del consumidor, Revista Mediterranea de Comunicacién Social, 2014

Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Producion Publicitaria Audiovisual/P04M082V01205

Producién Publicitaria en Medios Convencionais/P04M082V01202
Producién Publicitaria en Medios Interactivos/P04M082V01204
Producién Publicitaria en Medios non Convencionais/P04M082V01203

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Creacién de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108

Creacién de Identidade Corporativa Grafica e llustracién/P04M082V01201
Desefio Editorial e Tipografico/P04M082V01106

Desefio Grafico/P04M082V01104

Subjects that it is recommended to have taken before
Teorias acerca do Desefo, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Other comments
Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.
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=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se mantefien

As metodoloxias docentes mantéfense, coa diferencia de que os Seminarios nos que se realizan sesiéns de presentacién de
contidos tedricos serdn desenvoltos a través da correspondente plataforma de teledocencia.

Pola sta banda as sesidns de seguemento dos proxecto tamén se poderan facer de xeito virtual mediante a atencién a
grupos reducidos.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias)

Os alumnos e alumnas contard cun espacio virtual de atencién a través da sala de profesorado 2570 coa coordinadora da
materia, contando con atencién mediante correo electrénico co resto de profesorado.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaxe

No caso de que sexa preciso aplicar recursos de autoaprendizaxe, estes non se centraran en bibliografia adicional senén que
se empregaran informes e bases de datos de caracter actual e dindmico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

Manténse o sistema de avaliacién, considerando tamén a participaciéon e aproveitamento das sesiéns telematicas.
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IDENTIFYING DATA
Deseiio Editorial e Tipografico

Subject Desefo Editorial e
Tipografico

Code P04M082V01106

Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 1c

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Dopico Castro, Marcos
Lecturers Dopico Castro, Marcos

E-mail mdopico@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General A producion editorial como soporte expresivo propio da producién grafica e publicitaria.
description

Competencias

Code

CB3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a partir
dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclta reflexiéns sobre as responsabilidades sociais e éticas
vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE10Capacidade tedrico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CEl1Cofiecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl4Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién s necesidades creativas dunha mensaxe.

CE21Cofiecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

CT1 Capacidade de adaptacion aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences

Definir os &mbitos da tipografia e o desefo editorial, e o seu *interrelacién. CB3
CE8
CE9
CE10
CEl4
CE21
CT3

Identificar os distintos elementos que se utilizan no desefio editorial e publicitario. CE9
CEll
CE12
CE13
CE21
CE22
CT1

Adaptar a tipografia, 4 creacion de pezas gréficas, cun criterio técnico e estético. CE10
CEl4
CT1
CT3
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Recofiecer a importancia do desefio editorial e da eleccidn *tipografica, & hora de crear orixinais, tanto no CE11

ambito local como no internacional. CE12

CE13

CT3
Contidos
Topic
Fundamentos de desefio editorial Definiciéns de desefio editorial, formatos, tipos, soportes y medios.
Informacién visual e coflecemento Organizacion de la informacién visual
Proceso e técnicas de creacién Proceso e técnicas de creacién na creacion en desefio editorial
Analise de casos practicos Casos practicos de usos tipograficos en diferentes formatos y contextos.
Nocidns basicas de tipografia Fundamentos da maquetacién e composicidn tipografica. Seleccién

tipografica e usos.

0 papel da tipografia 0 papel da tipografia no desenvolvemento dunha comunicacién visual
Introducién ao Desefio de Tipografia Da tipografia «display» & tipografia para «texto».

Contextos, soportes e formatos no desefio de tipografia. Mercado
tipografico, licenzas de uso e dereitos de autor.

Anatomia da letra e clasificacidns tipograficas ~ Anatomia e partes da letra. Clasificacioés tipograficas. Familias, fontes e
estilos. Tamafios dpticos.

Base caligrafica e modular no desefio de Relacién entre caligrafia, escritura, lettering e tipografia. Importancia de la

tipografia base caligrafica en el disefio de tipos. Traballo co desefio modular no
desefio de tipos.

Do bosquexo ao debuxo vectorial Procesos de bocetado no desefio tipografico.

Xeometria e percepcién éptica Correcciéns dpticas e xeometria no desefio de tipos

Introducién ao software de Desefio de tipografia Software de creacidn tipografica. Debuxo vectorial e desefo tipografico.

Médulos e relaciéns formais, debuxo con Do bosquexo ao debuxo vectorial de tipos. Principios de debuxo vectorial

vectores. Medidas basicas. especificos para o desefio de tipos. Métrica, espaciado e kerning no
desefio de tipos. Modularidade e relaciéns formais.

Formatos dixitais, linguaxes e codificacién. Principais formatos dixitais para a tipografia. Soportes de linguas e

codificacién de arquivos. Xeracion dixital de tipografias.

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Presentacion 2 4 6
Leccién maxistral 15 15 30
Estudo de casos 3 6 9
Traballo 5 25 30

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Presentacion Exposicién individual do traballo e/ou dos estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Leccién maxistral Explicacidon dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material
audiovisual durante as sesions.

Estudo de casos Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas

sesidns maxistrais e de analises cada un deles.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Presentacién Encargase un traballo que serad exposto por parte do alumno/a. Seguimento titorizado por via electrénica
unha vez finalizada a docencia presencial.

Tests Description

Traballo Seguimento do desenvolvemento do traballo encargado na materia, xa sexa de maneira presencial e/ou
mediante diferentes férmulas virtuais

Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
PresentaciénPresentacidns/exposiciéns Exposicién do traballo final do médulo. 15 CE1l2 C(CT1
CE21 CT3
CE22
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Traballo Elaboracién dun traballo acorde 4s competencias relacionadas co desefio

editorial e tipografico

CE8

CE9

CE10
CE1ll
CE12
CE13
CE14

Other comments on the Evaluation

A presentacion / exposicién do traballo final realizarase en formato pdf incluindo unha explicacién do proceso de traballo de

cada médulo (Desefio editorial e desefio tipografico).

Entregarase un traballo final en formato pdf por cada un dos médulos.

Na convocatoria extraordinaria de xullo deberdn estregarse os mesmos materiais.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

MARTIN MONTESINQS, J. L. et al., Lletraferits 2017, 978-84-96657-50-2, Campgrafic, 2017

RODRIGUEZ VALERO, D., Manual de tipografia digital., 978-84-96657-46-5, Campgrafic, 2016

PUJOL SANMARTIN, J. M., Principios de la tipografia fundamental. De William Morris a Stanley Morison,

978-84-96657-49-6, Campgrafic, 2017

CASTRO VALENZUELA, I., El abc del lettering, 978-84-96657-51-9, Campgrafic, 2017

Henestrosa, C.; Meseguer, L.; Scaglione, J., Como crear tipografias: Del boceto a la pantalla, 978-84-938654-1-2, Tipo-E

Editorial, 2012

Cheng, K., Designing type, 978-0300249927, Gustavo Gili, 2006

Highsmith, Cyrus, Entre parrafos: fundamentos de tipografia, 978-84-96657-38-0, Campgrafic, 2015

Complementary Bibliography

Beier, Sofie, Trucos de tipografia, 978-84-17412-01-2, Promopress, 2018

Recomendacions

Other comments

Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacion extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o

profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se mantefien

- Presentacion

- Leccién maxistral

- Estudio de casos

* Metodoloxias docentes que se modifican
- Non se realizarian modificaciéns nas metodoloxias docentes

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorfas)
- As titorfas realizarianse a través das salas de titorias do Campus Remoto

* Modificaciéns (se proceder) dos contidos a impartir
- Non se realizarian modificaciéns dos contidos a impartir
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* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaxe
- Non se propén bibliografia adicional.

* Qutras modificacions
=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
* Probas xa realizadas

Non se proponen modificaciéns

* Probas pendentes que se mantefien
Non se proponen modificacions

* Probas que se modifican
- Non se proponen cambios nas probas

* Novas probas
- Non se proponen novas probas

* Informacion adicional
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IDENTIFYING DATA

Deseiio Web e Multimedia

Subject Desefio Web e
Multimedia

Code P04M082V01107

Study Master

programme Universitario en

Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 1c
Teaching Castelan
language
Department
Coordinator Martinez Rolan, Luis Xabier
Lecturers Legerén Lago, Beatriz
Martinez Roldn, Luis Xabier
E-mail xabier.rolan@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General A produccién online como soporte expresivo propio da producciéon gréfica e publicitaria.
description

Competencias

Code

CB5 Que os estudantes postan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que tera

que ser, en grande medida, autodirixido e auténomo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter

profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl6Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE20Habilidade linglistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito e/ou
por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacién.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez

finalizado e superado o curso de posgrao.

CT4 Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos no

proceso creativo.

CT5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de

acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Identificar os recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de creatividade CB5
publicitaria para soportes interactivos CES8
Desefar proxectos interactivos de forma individual, nos que establecer as fases necesarias para a CE13
creacién dos mesmos (*Diagrama de navegacion, estrutura de pantallas, esbozos de *interface...) CT4
Formular unha mensaxe publicitaria para os diferentes publicos aos que vai dirixido. CE16
Adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios CEl
publicitarios. CT2
Defender e expor de forma adecuada un traballo académico conforme aos canons das disciplinas de CE20
ciencias da comunicacién.

Desenvolver produtos interactivos para internet en base ao desefio anteriormente proposto, sequindoa CT5

planificacion formulada e aceptada.

Contidos

Topic

- Posibilidades expresivas de internet e os medios Principais formatos
interactivos

Desefio da informacién

Desefio da interactividad

Desefio visual

Desefio da usabilidade. Desefio orientado o usuario
Malas practicas no desefio

- As claves do desefio web
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- Proceso e técnicas de creacion CMS
Principios basicos de WordPress
Creacién de contidos
Portfolios dixitais
- Campanfas publicitarias multimedia Elaboracién de informes
Casos de éxito
Tendencias

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Estudo de casos 8 20 28
Traballo tutelado 8 32 40
Leccién maxistral 5 0 5
Observacion sistematica 2 0 2

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Estudo de casos Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas
sesions maxistrais e de analises cada un deles.

Traballo tutelado 0 alumno debera realizar un traballo practico no que se aplicardn os cofiecementos adquiridos na
materia, que consistird na elaboraciéon dun proxecto web

Leccién maxistral Explicacion tedrica dos contidos da materia ligados ao desefio web e multimedia

Atencion personalizada
Methodologies Description

Traballo tutelado O estudante pode solicitar e realizar titorias tanto de forma presencial como telemética a través de Faitic
e as salas de profesorado do Campus Remoto.

Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Estudo de casos Analise de casos publicitarios de caracter multimedia 40 CB5 CEl CT4
CE8
CE20
Traballo tutelado Avalidsese o desefo dun produto de informacién interactivo 50 CEl CT2
que sera parte do traballo final do alumno. CE13 CT5
CE16
Observacién Asistencia, participacién proactiva e resolucién de pequenos 10 CB5 CE20 C(CT4
sistematica exercicios en clase

Other comments on the Evaluation

Avalidsese o desefio da arquitectura da informacion e necesidades técnicas dun proxecto interactivo, asi como a sua
implementacién formal nun espazo web, que serd parte do traballo final do alumno.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Nielsen, ], Design Web Usability, New Riders Publishing, 2000

Adams, Cameron, The art Science of CSS, Sitepoint, 2007

Beaird, j, The principles of Beatiful web design, Sitepoint, 2010

Lala, Rajesh, Digital Design Essentials: 100 ways to design better desktop, web, and mobile interfaces, Rockport,
2013

Navarro Guere, Hector, www.Hotshops, Montsa, 2003

Xabier Martinez Rolan, Disefio de paginas web: WordPress para todos los publicos, UOC, 2019

Complementary Bibliography

Recomendacidns
Subjects that continue the syllabus
Producion Publicitaria en Medios Interactivos/P04M082V01204
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Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Desefio Grafico/P04M082V01104

Other comments
Materia de *carater obrigatorio

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacion extraordinaria que se activara no momento en que as administracions e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Mantéfense todas, xa que se poden levar a cabo a través do campus remoto, tanto de xeito sincrono como de xeito
asincrono.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias)
Os alumnos poden concertar e asistir a titorias a través de Faitic e das salas de profesorado do Campus Remoto

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

No caso de suspensién de clases, a observacién sistematica (10%) anulase e a nota do traballo e estudos de caso (50% e
40%) pasa a computar o 100% da materia. Mantéfiense as puntuaciéns, con independencia de se se realizou ou non a proba
no momento da suspensidn, e ao final pondérase ese 90% para poder acadar 0 100% mediante unha regra de tres.
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IDENTIFYING DATA
Creacion de Contidos Audiovisuais

Subject Creacién de
Contidos
Audiovisuais
Code P04M082V01108
Study Master

programme Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 1c

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Garcia Mirdn, Silvia
Lecturers Garcia Mirén, Silvia
Martinez-Borso Legerén, Emilio

E-mail silviamiron@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General A producion audiovisual como soporte expresivo propio da producién grafica e publicitaria.
description

Competencias

Code

CB1 Posuir e comprender cofiecementos que acheguen unha base ou oportunidade de ser orixinais no desenvolvemento
e/ou aplicacién de ideas, adoito nun contexto de investigacion.

CB5 Que os estudantes postan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que tera
que ser, en grande medida, autodirixido e auténomo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas a creatividade publicitaria.

CE4 Desenvolver a capacidade para construir e planificar discursos propios da comunicacién publicitaria para a elaboracién
de campafias comunicativas, adecuando as estratexias e as mensaxes aos obxectivos establecidos e aos diferentes
publicos.

CE1l0Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CE19Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafas publicitarias desde o punto de vista creativo.

CT1 Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

CT5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Identificar cada unha das fases no proceso de creacién publicitaria audiovisual tendo en conta os cambios CB1
no sector e a adaptacion a novas circunstancias. CEl
CT1
CT5
Adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién audiovisual tendo en conta a CEl
identidade de marca e a lifla estratéxica corporativa. CE4
CE10
Planificar as pezas elaboradas dentro dun calendario para lograr impactar ao publico obxectivo de modo CB1
auténomo. CB5
CEl
CT5
Producir mensaxes efectivas de caracter audiovisual e realizar estas pezas con solvencia en referenciaa CE13
un publico obxectivo. CE19
Nova CEl
CE4
Contidos
Topic

Paxina 26 de 57


http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

1. Fundamentos da comunicacién audiovisual 1.1. Pinceladas sobre linguaxe audiovisual.
1.2. Planos, movementos de cdmara, transiciéns e continuidade.
1.3. Outros elementos da linguaxe audiovisual
1.4. Formatos.
2. Guion, desenvolvemento e presentacion de 2.1. Notas sobre formatos de guion.
proxectos audiovisuais. 2.2. Aproximacién ao guion de direccién.
2.3. Definindo un guion técnico.
2.4. Storyboard de producién e axencia.
3. Producién audiovisual 3.1. O proceso de producién audiovisual.
3.2. Animatic e previs con motiongraphics.
3.3. Outra documentacién relevante no proceso de producion audiovisual.
4. Distribucién de contidos en video. 4.1. Adaptacién e adecuacién de formatos.
4.2. Previsién de plataforma.
5. A radio como soporte publicitario audiovisual 5.1. Caracteristicas da radio como medio publicitario
5.2. A cufia de radio e outros formatos publicitarios
5.3. Adaptacién de campafas audiovisuais ao medio radiofénico e casos

de éxito
Planificacion
Class hours Hours outside the Total hours
classroom

Estudo de casos 3 12 15
Presentacion 2 8 10
Leccién maxistral 15 0 15
Proxecto 5 30 35

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente
Description

Estudo de casos Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas
sesidns maxistrais e de analises cada un deles.
*CB1 *CB5 CE1 CE4 *CT1

Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo e do
proxecto de curso (elaboracién en grupo)
*CB5 CE4 CE10 CE13 CE19 *CT2 *CT5

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material
audiovisual durante as sesiéns.
*CB1 *CB5 CE1 CE10 *CT1

Atencion personalizada
Tests Description

Proxecto Proposta e seguimento do proxecto da materia durante as sesiéns de aula e en sesidns de titorias coa docente,
tanto presenciais como non presenciais (correo electrénico, campus remoto, etc.)

Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Estudo de casosAnalise de casos e propostas no marco da creacién de contidos 25 CB5 CE4 CT1
publicitarios de caracter audiovisual
Presentacién  Presentacidns/exposiciéns Exposicion do traballo final do médulo. 15 CEl
CE4
Proxecto A partir dun briefing, proponse a creacién dun concepto creativo 60 CBl1 CEl CT5
xustificado e unha campafia de cardcter audiovisual (con proposta de CE4
formato publicitario para o medio radiofénico e o audiovisual, televisién CE10
e/ou internet) que tera que ser presentada na aula CE13
CE19

Other comments on the Evaluation

En segunda convocatoria presentarase un traballo como aplicacién pérctica dos contidos abordados no médulo.

Bibliografia. Fontes de informacion
Basic Bibliography
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Garcia M., |., Fundamentos de la realizacion publicitaria, Fragua, 1997

Fandifio, X., Introduccion & produccién publicitaria en medios audiovisuais, Universidade de Vigo, 2003

Méndiz Noguero, A., Nuevas Formas Publicitarias. Patrocinio, Product Placement, Publicidad en Internet.,
Universidad de Malaga, 2000

Poveda Criado, M. A., Produccion publicitaria., Fragua, 2018

Balsebre, A.; Ricarte, J.M.; Perona J.J.; Roca, D.; Barbeito, M.L.; Fajula, A., Los mitos de la publicidad radiofénica.
Estrategias de la comunicacién publicitaria en la radio espafnola., Catedra, 2006

Complementary Bibliography

Steve Hullfish and Jaime Fowler, Color Correction for Video, (Second Edition),

Ron Brinkmann, The Art and Science of Digital Compositing (Techniques for Visual Effects, Animation and Motion
Graphics), 2nd Edition, Morgan Kaufmann, 2008

Steve Wright, Digital Compositing for Film and Video: Production Workflows and Techniques, 4th Edition, Focal
Press, 2017

Del Pino, Cristina & Olivares, F., Brand Placement. Integracion de marcas en la ficcion audiovisual. Evolucion,
casos, estrategias y tendencias, Gedisa, 2006

Field, S., El manual del guionista : ejercicios e instrucciones para escribir un buen guion paso a paso., Plot, 2001,
42 ed

McKee, R., El guion. Story : sustancia, estructura, estilo y principios de la escritura de guiones., Alba Editorial,
2016, 13 ed

Ferrer Roselld, C., La publicidad en la radio., Instituto Europeo de Marketing, Comunicacién y P, 2001

Rodero Antén, E.; Alonso Gonzédlez, C.M.; Fuentes Abad, J.A., La radio que convence. Manual para creativos y
locutores publicitarios., Ariel Comunicacién, 2004

Recomendacions

Other comments
Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacion extraordinaria que se activara no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Mantéfiense as mesmas metodoloxias docentes pero modificase, en caso necesario, a un sistema sincrono nos mesmos
horarios mediante as aulas do Campus Remoto e apoiadas na plataforma de teledocencia Faitic

* Metodoloxias docentes que se modifican: as titorizaciéns realizaranse a través do campus remoto (principalmente)

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizacién do sistema de despachos para titorias individuais
no Campus Remoto da Universidade de Vigo; foros en Faitic e utilizacién do correo electrénico

* Non se realizardn modificaciéns dos contidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaxe

- *https://www.broncoillustration.com/home/

- *https://www.domestika.org/é/courses/157-ilustracion-de-storyboards-para-cine-e-publicidade
- A montaxe: https://www.youtube.com/watch?v=jgcvICRtQ18

- lluminacién cinematografica: https://www.youtube.com/watch?v=HAzxLNgd9*Ig
- *https://www.elpublicista.es/

- *https://www.marketingdirecto.com/

- *https://www.anuncios.com/

- *https://iabspain.es

- *https://www.barloventocomunicacion.es/

- *https://www.kantarmedia.com/es
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- *https://www.aimc.es/

- *https://www.shots.net/

- *https://www.clubdecreativos.com/

- *https://elsolfestival.com/

- Documental 50 anos de anuncios: https://www.youtube.com/watch?v=tbVhqCx2rp4
- https://www.promax.org/

- https://www.premioseficacia.com/

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se realizan modificaciéns da avaliacién, sé se produciran adaptaciéns a un sistema non presencial (como no caso das
presentacions dos proxectos e as titorizacions)
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IDENTIFYING DATA
Execucién, Tratamento Fotografico e Artefinalismo
Subject Execucién,
Tratamento
Fotogréfico e
Artefinalismo
Code P04M082V01109
Study Master
programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Mandatory 1 2C

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Garcia Mirén, Silvia
Lecturers Garcia Mirdn, Silvia
Gayo Gramary, Jacobo

E-mail silviamiron@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General Adecuada entrega e envio de materiais fotograficos e graficos para a sta publicacién ou emisién.
description

Competencias

Code

CB2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sta
area de estudo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofhecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE1l0Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Identificar os puntos craves relacionados coa concepcidn, elaboracién execucidon das mensaxes graficas, CB2

de modo que se poidan afrontar proxectos de maneira autbnoma. CT2

Definir os distintos instrumentos para o desenvolvemento da actividade profesional en fotografia e CEl
*artefinalismo, e identificar os recursos a utilizar no traballo. CE9
Diferenciar os distintos procesos creativos, previos & execucién profesional, aplicando *loc cofiecementos CE8
tedrico-practicos relacionados coa *elaborascién de mensaxes e a sUa estratexia. CE10
Contidos

Topic

- Retoque fotografico e proceso de artefinalismo - Taller de retoque fotografico
- O proceso de artefinalismo e acabado de pezas graficas e fotograficas

- As adaptacions - As adaptaciéns
- O proceso de preimpresion - Revisidn e envio de materiais a imprenta
- A cor

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Obradoiro 10 20 30
Leccidon maxistral 5 10 15
Traballo 10 20 30

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.
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Metodoloxia docente

Description

Obradoiro Aplicacién practica dos contidos da materia: taller de fotografia publicitaria e preparacién de
materiais para a sUa impresion

Leccién maxistral Explicacion dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada

Methodologies Description
Obradoiro Atencidn personalizada do traballo realizado de acordo co contido dos obradoiro
Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Leccién Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 20 CB2 CE9
maxistral que se entrega tras a imparticién do médulo.
Traballo Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 80 CB2 CEl CT2
que se entrega tras a imparticién do médulo. CES8
CE9
CE10

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

PRADERA, ALEJANDRO, EL LIBRO DE LA FOTOGRAFIA, ALIANZA EDITORIAL, 1990

EGUIZABAL, RAUL, Fotografia publicitaria, Catedra, 2011

FONTCUBERTA, J., El beso de Judas. Fotografia y verdad, Gustavo Gili., 2002

Adrio Fondevila, ].M., De la imagen al papel : hacia la impresion perfecta : la gestion de color en el proceso
artistico del s. XXI, (e)ikon, 2018

Complementary Bibliography

Brau Gelabert, G., De la captura de la imagen a la impresidn fotografica : una guia para fotégrafos digitales,
Artual, 2011

Diaz Bourgeot, E., Fotografia publicitaria : el poder de la imagen, Anaya Multimedia,, 2018

Recomendacidns

Other comments
Materia de caracter obrigatorio

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de antemdan (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Mantéfiense as mesmas metodoloxias docentes pero adaptadas a un formato virtual con docencia sincrona online

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorfas): utilizacién do sistema de "despachos" e as aulas do Campus
Remoto da *Universidade de Vigo e uso do correo electrénico para dubidas puntuais

* Non levaran a cabo modificaciéns dos contidos a impartir

* Bibliograffa adicional para facilitar o auto-aprendizaxe
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=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se realizardn adaptaciéns do sistema de avaliacién; utilizase un sistema de avaliacién continua mediante un traballo e

outras actividades derivadas dos contidos impartidos na aula (xunto coa participacién)
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IDENTIFYING DATA

Creacion de Identidade Corporativa Grafica e llustracion

Subject Creacién de
Identidade
Corporativa Gréfica
e llustracion

Code P04M082V01201

Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Casteldn

language

Department

Coordinator Garcia Mirén, Silvia
Lecturers Fernandez Alvarez, Olalla
Garcia Miron, Silvia

E-mail silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General A identidade corporativa como representacién grafica do universo empresarial e a ilustracién como técnica

description *comunicativa.

Competencias

Code

CB2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sta
area de estudo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE5 Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién & creatividade publicitaria, cun cofiecemento tedrico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccion de arte en publicidade.

CE8 Cohecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofiecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE1l0Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Desenvolver o cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, identificacién de recursos,  CB2
métodos de traballo. CE8
Construir os elementos da identidade corporativa gréafica, desenvolver proxectos e desefiar mensaxes ao CE10
redor da marca. CE12
CE13
Fomentar a creacion dun espirito critico e analitico, con respecto & creacién publicitaria, con apoio nas ~ CE5
tendencias actuais. CE9
Integrar a formacién nos instrumentos necesarios para o desenvolvemento profesional, coa capacidade CE1l
para afrontar traballos de maneira auténoma. CT2
Contidos
Topic
- A marca dentro da *copy *strategy - O papel da marca en dentro da copy strategy
- O desenvolvemento gréfico das marcas - A Identidade Corporativa Grafica: elementos

- 0 manual de Identidade Corporativa Gréfica
- Renovacién e restyling
- Taller de ilustracion - A ilustracién como reclamo
- Principais técnicas de ilustracién
- Andlise de casos
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Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Debate 1.5 4 5.5
Presentacion 1.5 2 3.5
Estudo de casos 6 20 26
Obradoiro 4 2 6
Seminario 12 22 34

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Debate Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas historicas.

Presentacion Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Estudo de casos Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas
sesidns maxistrais e de analises cada un deles.

Obradoiro Taller de ilustracién: tipos, técnicas, casos, propostas, adaptacién para o ambito publicitario

Seminario Posta en practica dos contidos impartidos na materia mediante titorizacién da docente: creacién do

manual de identidade corporativa grafica

Atencion personalizada
Methodologies Description

Seminario Durante as sesidns de seminario daranse as indicacidns e se titorizara o traballo centrado na creacién ou
restyling dun manual de identidade corporativa grafica para unha marca

Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Debate Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacion e grao 15 CB2 CEl
de preparacién sobre a tematica proposta durante o debate. CE5
PresentaciénExposicién do traballo final do médulo. 15 CB2 CE5
CE13
Seminario  Creacién dun traballo centrado na creacién ou restyling dun manual de 70 CES8 CT2
identidade corporativa grafica CE9
CE10
CE12
CE13

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Mono, Identidad corporativa. De brief a la solucidn final, Gustavo Gili., 2004

Hyland, A./King, E., Cultura e identidad. El arte de las marcas, Blume., 2006

Complementary Bibliography

Villafafie, Justo, La gestién profesional de la imagen corporativa, Piramide, 2004

Olins, Wally, La imagen corporativa internacional, Gustavo Gili., 1995

Sanz Gonzdlez, M.A., Identidad corporativa : claves de la comunicacién empresarial, ESIC, 2005

Currds Pérez, R., Identidad e imagen corporativas : revision conceptual e interrelacion, Teoria y Praxis, N2. 7, 2010,
pags. 9-34, 2010

Recomendacions

Other comments
Materia de caracter optativo

Plan de Continxencias

Description
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=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Mantéfiense as seguintes metodoloxias docentes: seminarios, taller (con certas adaptaciéns adecuadas a un formato
virtual)

* Metodoloxias docentes que se modifican: o debate adaptarase a unha andlise escrita sobre as propostas relacionadas co
contido da materia

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizacién do sistema de "despachos" do Campus Remoto
da Universidade de Vigo e utilizacién do correo electrénico

* Non se realizardn modificacions dos contidos a impartir

* Bibliograffa adicional para facilitar o auto-aprendizaxe
Entregarase documentacion e bibliografia adicional con cada tema en funcién das necesidades.

Indicaciéns e exemplos online de manuais de identidade corporativa gréfica:
- https://sirope.é/manual-de-marca-inspirar-2/

- https://publicidadpixel.com/manual-de-identidade-corporativa/

- https://esferacreativa.com/que-é-un-manual-de-identidade-corporativa/

* Qutras modificacions
=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

Non se realizan modificacidéns no sistema de avaliacién, salvo a adaptacién do debate a outro tipo de participacion do
alumnado e entrega por escrito da analise e reflexién
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IDENTIFYING DATA
Producion Publicitaria en Medios Convencionais

Subject Producién
Publicitaria en
Medios
Convencionais
Code P04M082V01202
Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Casteladn

language

Department

Coordinator Lépez de Aguileta Clemente, Carmen
Lecturers Lens Diéguez, Alvaro
Lépez de Aguileta Clemente, Carmen

E-mail caguileta@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General Técnicas creativas utilizadas nos medios de comunicacién convencionais.
description

Competencias

Code

CE7 Cofiecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofiecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE10Capacidade tedrico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CEl1Cofiecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CE1l4Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe.

CE15Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

CE16Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE17Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE18Capacidade para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos da
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condiciéns sociopoliticas e
culturais dunha época histérica determinada.

CE20Habilidade linglistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito e/ou
por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacién.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

CE23Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences

Aplicar recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de creatividade CES8

publicitaria para poder crear orixinais publicitarios no marco dunha estratexia corporativa global. CE9
CE10
CE1ll
CE1l6
CE17
CE18
CE22
CE23
CT3
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Achegar 4 mensaxe as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo CE7
publicitario. E analizar campanas publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros CE12
bésicos da anélise creativa publicitario, considerando as mensaxes *icénicos como textos e produtos das CE13
condiciéns *sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada. CE15
CE16
CE17
CE18
CE22
CE23
Escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe para CE14
medios convencionais. CE15
CE20
Asumir responsabilidades, xerar ideas innovadoras e desenvolver os contidos para unha campafa en CT3
medios convencionais.

Contidos

Topic

- Los Medios Masivos como soportes y difusores - Medios Masivos caracteristicas y peculiaridades

de los mensajes publicitarios

- Taller de producién publicitaria gréafica para - Taller de producién publicitaria grafica para medios convencionais
medios convencionais

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Presentacion 2 4 6
Traballo tutelado 15 30 45
Leccidon maxistral 8 16 24

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Traballo tutelado Elaboraciéon dun traballo titorizado a partir dos contidos teéricos desenvolvidos na materia: creacién
dunha campafa publicitaria para medios convencionais

Lecciéon maxistral Explicacion dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Traballo tutelado Seguimento do traballo desenvolvido para o médulo previa exposicién na aula

Avaliacion

Description Qualification Evaluated
Competencess
Presentacién  Exposicién do traballo final do médulo. 15 CE12 CT3
CE13
CE15
CEl7
CE20
Traballo tuteladoAvaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que 85 CE7
se entrega tras a imparticién do médulo. CES8
CE9
CE10
CEll
CEl4
CEl6
CE18
CE22
CE23

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion
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Basic Bibliography

GARCIA UCEDA, M., Las claves de la publicidad., ESIC, 1999

ROYO VELA, M., Comunicacion publicitaria., Minerva, 2002

Complementary Bibliography

Recomendacions

Other comments

Materia de caracter *optativo

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de antemdan (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o

profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

Realizarase unha adaptacién de metodoloxias docentes a un sistema de docencia non presencial mediante as aulas virtuais
e a plataforma de teledocencia Faitic. Empregarase como sistema de titorizacién os despachos do campus remoto e o correo

electrdnico.

O sistema de avaliacidon manterase sen cambios.
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IDENTIFYING DATA
Producion Publicitaria en Medios non Convencionais

Subject Producién
Publicitaria en
Medios non
Convencionais
Code P04M082V01203
Study Master

programme Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Castelan

language

Department

Coordinator Garcia Crespo, Oswaldo
Lecturers Garcia Crespo, Oswaldo
Guerra Teiga, Xosé

E-mail oswaldogarcia@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General Andlise de medios convencionais como *difusores das mensaxes publicitarias.
description

Realizacién dun taller de producién publicitaria grafica para medios non convencionais.

Descricién e aplicacion de ferramentas empregadas na publicidade non convencional.

Competencias

Code

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE10Capacidade tedrico-practica na creacidn, elaboraciéon e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE11Cohecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CE15Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

CEl6Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE17Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE18Capacidade para analizar campanias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros bdsicos da
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns sociopoliticas e
culturais dunha época histérica determinada.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

CE23Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Aplicar técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico en medios non CES8
convencionais.

Identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de CE9
creatividade publicitaria en medios *below *the *line.

Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no CE10

marco dunha estratexia corporativa global.

Cofiecementos bésicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e CE11

internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario dentro dunha estratexia corporativa. CE12
CE13
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Desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria *predefinida e aplicada a CE13
medios non convencionais.

Adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario. CE15
Adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos. CE16
Adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios CE17
publicitarios.

Analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos da CE18
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes *icénicos como textos e produtos das condiciéns
*sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao CE22
cofecemento ou desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como da sla interpretacion.

Percibir *criticamente a sucesién de tendencias creativas. CE23
Asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos CT3

publicitarios para medios non convencionais.

Contidos

Topic

1_Guerrilla publicitaria

Definicién e estudos de caso

Estratexia/Creatividade en acciéns de guerrilla publicitaria

2_ Mercadotecnia Directa

Definicién e estudos de caso

Estratexia/Creatividade en accidns de Mercadotecnia Directa

3_ Medios convencionais e non convencionais

PLV e publicos

Definicion e hibridacions

4 Tecnoloxia e creatividade

Tendencias tecnoldxicas en publicidade no convencional

5_Creacidén audiovisual en publicidade no
convencional

Experiencias de marca no espazo publico

Contornas virtuais e experiencias audiovisuais

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Estudo de casos 5 15 20
Obradoiro 6 6 12
Practicas de laboratorio 7 7 14
Leccién maxistral 7 7 14
Proxecto 0 3 3
Proxecto 0 3 3
Proxecto 0 3 3
Proxecto 0 6 6

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Estudo de casos

sesidns maxistrais e de analises cada un deles.

Estudo de casos practicos por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos achegados nas

Obradoiro

Desenvolvemento de casos practicos

Practicas de laboratorio Intervencién do espazo con visuais

Leccidon maxistral

audiovisual durante as sesiéns.

Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

Atencion personalizada

Methodologies Description

Obradoiro

0 desenvolvemento dos proxectos da materia coménzanse nas sesions docentes

Practicas de laboratorio Aprendizaxe tutelado de software

Avaliacion

Description

Qualification

Evaluated
Competencess
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ProxectoProxecto 1: Guerrilla publicitaria 25 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProxectoProxecto 2: Mercadotecnia Directa 25 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProxectoProxecto 3: Medios convencionais/non convencionais 20 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProxectoProxecto 4: Proposta de campafia non convencional con base audiovisual 30 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

Other comments on the Evaluation
A asistencia e participacién poderd incluir negativamente a nivel individual na evaluacién dos traballos entregados en grupo
ata un 30% da nota.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

MICHAEL DORRIAN, PUBLICIDAD DE GUERRILLA, Gustavo Gili., 2006

KEVIN ROBERTS, LOVEMARKS: EL FUTURO MAS ALLA DE LAS MARCAS, EMPRESA ACTIVA, 2005

GAVIN LUCAS, PUBLICIDAD DE GUERRILLA 2: OTRAS FORMAS DE COMUNICAR, Parramon, 2011

Aitken, Doug, Broken Screen: Expanding The Image, Breaking The Narrative: 26 Conversations with Doug
Aitken, 2005

PAUL ARDEN, PIENSES LO QUE PIENSES PIENSA LO CONTRARIO, MAEVA, 2008

Complementary Bibliography

Spies, Branded Interactions: Creating the Digital Experience, 2015

Recomendacidns
Subjects that continue the syllabus
Creacion de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108
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Elaboracidon da Mensaxe Publicitaria/P04M082V01105

Other comments
Materia de caracter *optativo

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se modifican

As préaxticas de laboratorio veranse sustituidas por aprendizaxe baseado en proxectis con soporte en lifia por parte do
profesor.

O obradoiro adpatarase a docencia online.

* Mecanismo non presencial de atencidn ao alumnado: titorias a través dos despachos do Campus Remoto e emprego do
correo electrénico
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IDENTIFYING DATA
Producion Publicitaria en Medios Interactivos
Subject Producién
Publicitaria en
Medios Interactivos
Code P04M082V01204
Study Master
programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Casteladn

language

Department

Coordinator Garcia Mirén, Silvia

Lecturers Garcia Ariza, Alberto José
Garcia Mirén, Silvia
Iglesias Fuertes, Victor

E-mail silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Introduccién ao software de referencia e ferramientas para a elaboracién de contidos publicitarios web e

description interactivos.

Competencias

Code

CB5 Que os estudantes postan as habilidades de aprendizaxe que lles permitan continuar estudando dun xeito que tera
que ser, en grande medida, autodirixido e auténomo.

CE1 Dotar os estudantes da formacion e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de caracter
profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl7Capacidade para adaptar un orixinal publicitario &s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

CT1 Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Identificar e cofiecer os elementos necesarios no campo do desefio e desenvolvemento para soportes CB5
interactivos, que permitan ao estudante o desempefio competente no dmbito profesional da publicidade; CE1

e permitan ao futuro profesional autonomia na aprendizaxe.

Adaptar un orixinal publicitario as necesidades creativas e de producién de cada un dos soportes CE8
publicitarios. CE17
Desefiar e desenvolver ideas de proxectos interactivo no &mbito publicitario. CE13
Construir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces adaptados en cada momento aos cambios CT1
sociais e tecnoléxicos que se poidan producir. CT3
Desenvolver proxectos publicitarios innovadores introducindo as novidades tecnoldxicas necesarias para CE22
adaptalos aos diferentes soportes interactivos. CT2
Contidos
Topic
1. Elaboracién de newsletters 1.1. Estratexias

1.2. Mensaxe

1.3. Desefo

2. Elaboracién de campafias en medios sociais  2.1. Social ads en Facebook: formatos
2.2. Social ads en Instagram: formatos
2.3. Creacién de propostas e andlises de casos
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3. SEM (Search Engine Marketing) 3.1. Que é o SEM e como funciona
3.2. Campanias de SEM en Google
3.3. Estratexias SEM
4. Creacion e distribucién de banners 4.1. Tamafio e posicién
4.2. O desefio grafico na creacién de banners publicitarios
4.3. Andlise de casos
3. Prototipado de aplicaciéns mébiles 3.1. Thunkable
3.2. App inventor

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 30 40
Leccién maxistral 10 10 20
Observacion sistematica 5 10 15

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description
Aprendizaxe baseado en Desenvolvemento dun proxecto interactivo para soportes mébiles
proxectos
Leccién maxistral Explicacion dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesions.

Atencidn personalizada

Methodologies Description
Aprendizaxe baseado en proxectos Elaboracién de propostas titorizadas.
Tests Description
Observacion sistematica Observacioén sistematica: asistencia e participacion en clase
Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Aprendizaxe baseado en Realizacién de proxectos para soportes interactivos 85 CEl CT1
proxectos CES8 CT2
CE13 CT3
CE17
CE22
Observacién sistematica Observacién sistematica: asistencia e participacioén en 15 CB5 CES8 CT2
clase

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Kawasaki, Guy, El arte del social media, Anaya Multimedia, 2016

Lovett, John, Social media : métricas y analisis, Anaya Multimedia, 2012

Marquina-Arenas, Julidn, Plan social media y community manager, UOC, 2012

Qualman, Erik, Socialnomics : how social media transforms the way we live and do business, Wiley & Sons, cop,
2013

Mejia Llano, Juan Carlos, La Guia avanzada del community manager, Anaya Multimedia, 2015

Eldsegui, Tristdn, Marketing analytics : como definir y medir una estrategia online, Anaya Multimedia, 2015
Martinez-Rolan, Xabier, Disefio de Paginas Web. WordPress para todos los publicos., Editorial UOC, 2019
Complementary Bibliography

Recomendacidns

Other comments
Materia de caracter *optativo
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Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

- Adaptarase a metodoloxia a unha docencia non presencial de caracter sincrono a través das aulas virtuais do Campus
Remoto e apoidndose na plataforma de teledocencia Faitic para as actividades e como almacenaxe da documentacién da
materia.

- Non se modificara o sistema de avaliacién.

- As titorfas levaran a cabo a través do sistema de despachos virtuais do Campus Remoto e mediante a utilizacién do correo
electrénico.

- Calquera outro tipo de modificacién ou necesidades que lle xurda ao alumno ante unha situacién de non presencialidade
indicarase e levard a cabo durante a imparticién da materia para mellorar o sistema de aprendizaxe do alumno.
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IDENTIFYING DATA
Produccion Publicitaria Audiovisual

Subject Produccién
Publicitaria
Audiovisual
Code P04M082V01205
Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Castellano

language

Department

Coordinator Frade Fraga, Sergio
Lecturers Frade Fraga, Sergio
Martinez-Borso Legerén, Emilio

E-mail sergio.frade@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General Produccidn, realizacién y postproduccién audiovisual
description

Competencias

Code

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE1l0Capacidad tedrico-practica en la creacidn, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE12Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito publicitario.

CE13Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CEl4Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacion a las necesidades creativas de un mensaje.

CE17Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios
publicitarios.

CT1 Capacidad de adaptacion a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los originales
de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje
Learning outcomes Competences
Concebir un proyecto desde la idea hasta el montaje de la una pieza audiovisual pensada para cualquier CB2
tipo de ventana de difusién en medios convencionales y below the line con una calendarizacion de las las CE1
inserciones desde la perspectiva estratégica. CT5
Crear campafias audiovisuales simulando presupuestacién, desglose y plan de trabajo adaptados a la CB2
realidad del sector y respetando los valores de igualdad de género en los mensajes elaborados. CEl
CE3
CE9
CE13
CE17
CT1
CT5
Redactar guiones publicitarios para su ejecucién posterior. CE8
CE12
CE13
CE14
Distinguir las etapas en la creacién de la produccién publicitaria audiovisual. CEl
CE8
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Disefiar y realizar para un producto, servicio o idea una pieza publicitaria audiovisual siguiendo la CB2

estrategia publicitaria corporativa. CE10
CE13

Contenidos

Topic

1. El proceso de preproduccién y produccion: 1.1. Preproduccién: el guion publicitario

elementos y documentacién 1.2. El guion técnico
1.3. Documentacién de produccién para la realizacién de la obra
audiovisual

2. El proceso de realizacién de una obra 2.1. Taller de rodaje

audiovisual

Acercamiento a la postproduccién: proceso y 3.1. La edicion: nociones basicas

herramientas de edicién 3.2. Acercamiento a la herramienta Davinci Resolve

3.3. Taller de edicion

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Practicas de laboratorio 5 5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Talleres 5 10 15
Leccién magistral 5 5 10

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodologias

Description
Practicas de laboratorio Tras explicacién del programa de edicién audiovisual Davinci Resolve se elabora un montaje de una
piezas publicitaria.
Aprendizaje basado en PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza para un producto, servicio o
proyectos idea real o ficticia para su insercién en ventanas de difusién.

Talleres De guidn publicitario. Explicacién de modelo por columnas de video, audio y tiempo de plano y
acumulados (guidn técnico).
Desde el story line hasta la escritura de la pieza.

Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Methodologies Description

Practicas de laboratorio En seminario para elaboracién de guién, en platé para rodaje y en salas de
postproduccién para el montaje de la pieza.

Aprendizaje basado en proyectos Elaboracién de una pieza publicitaria desde la idea a la creacién del producto
audiovisual para un producto, servicio o idea.

Talleres Taller sobre el rodaje de una pieza publicitaria audiovisual
Evaluacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
Practicas de Elaboracién de guién. Rodaje de la pieza y tras explicacién del 15 CB2 CEl CT1
laboratorio programa de edicién audiovisual AVID se elabora un montaje de una CE8
piezas publicitaria. CE14
CE17
Aprendizaje basado PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza 75 CE3 CT5
en proyectos para un producto, servicio o idea real o ficticia para su insercién en CE10
ventanas de difusién. CE12
CE13
Leccién magistral ~ Sesidn magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos 10 CEl CT5
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del CE9
madulo. CE13
CE14

Other comments on the Evaluation
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Fuentes de informacién

Basic Bibliography

MARZAL FELICI, JOSE JAVIER (COORD.), GOMEZ TARIN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la produccion en la
industria cinematografica, Editorial Complutense, 2009

JACOSTE, JOSE, El productor cinematografico, Sintesis, 2004

MARTIN PROHARAM, Miguel Angel, La organizacién de la produccion en el cine y la tv, Forja, 1984

SIMPSON, ROBERT S., Manual practico para produccion audiovisual, Gedisa, 1998

Complementary Bibliography

Recomendaciones
Subjects that continue the syllabus
Trabajo de Fin de Master/P04M082V01208

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Produccién Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Subjects that it is recommended to have taken before
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Other comments
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas &gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS Y LA EVALUACION

- Las sesiones magistrales y las clases practicas pasaran a impartirse a través del campus virtual.
- El horario de tutorias se mantiene a través del despacho virtual

- Los contenidos y la bibliografia no se modifican

- Adaptacién de la evaluacion:

En caso de una situacién de confinamiento e incapacidad de desarrollar trabajo presencial en los términos definidos, se
podrd modificar el trabajo para que la filmacién, edicién y postproduccién de las piezas practicas puedan realizarse con
dispositivos moviles y equipos personales, adaptando toda la preproduccion a ello (y modificando la dimensién por el
excesivo consumo de tiempo de estos sistemas), siguiendo el ejemplo de multitud de productos colaborativos gestionados
durante el confinamiento.

Para evitar problemas con transferencias de archivos, software, hardware o ancho de banda en funcién de la ubicacién
geografica del alumnado, plantearemos la posibilidad de reducir resoluciones y tamafos de fichero para que funcionen con
cualquier ancho de banda, e incluso la posibilidad de editar con el teléfono mévil las piezas solicitadas.

Asimismo, la naturaleza de las practicas obligatoria de entrega de la materia podrdn cambiar su naturaleza de grupales a
individuales y su tematica. Los alumnos seran informados con el tiempo suficiente para poder adaptarse a estas
circunstancias
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IDENTIFYING DATA
Publicidad Alternativa

Subject Publicidad
Alternativa

Code P04M082V01206

Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
3 Optional 1 2C

Teaching Castellano

language

Department

Coordinator Valderrama Santomé, Mdnica
Lecturers Pérez Fidalgo, Rafael
Valderrama Santomé, Mdnica

E-mail santome@uvigo.gal

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

General Conocimiento de férmulas publicitarias alternativas como el street marketing y la publicidad de guerrilla
description

Competencias

Code

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracion y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito publicitario.

CE13Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CEl6Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios
publicitarios.

CE22Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

CE23Capacidad para percibir criticamente la sucesidn de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Learning outcomes Competences
Reconocer las diferentes fases para la creacién de una campafa de publicidad alternativa. CE9

Revisar las nuevas técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico para CB2

poder penetrar en publicos objetivos saturados de mensajes convencionales que ha perdido su eficaciaa CE8

través de nuevas vias como el ambient, el street marketing, entre otros. CE9
CE22
CE23
CT3

Crear originales publicitarios en el marco de una estrategia corporativa global con acciones de CE10

comunicacioén alternativa.

Situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e internacional, incidiendo  CE11
en la importancia de las técnicas creativas de comunicacién alternativa como un activo publicitario

diferencial.

Crear y desarrollar ideas de proyectos en la publicidad alternativa y transgresora. CE12
Diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia de comunicacién publicitaria CE13
alternativa.

Adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. CE16
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Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién con técnicas de publicidad CE17
alternativa.

Crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o desarrolloCE22
de los lenguajes publicitarios, asf como de su interpretacién.

Percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos CE23
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas

condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta. Y tener como referencia esta

evolucién para generar contenidos nuevos e impactantes.

Asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos CT3
publicitarios.
Contenidos
Topic
Branded content - Del anuncio a la pelicula. Piezas audiovisuales y storytelling.
- Transmedia.
- Viralidad, RRSS y formatos de marca.
Publicidad de guerrilla - Street marketing.
- Ambient.
- Acciones especiales.
Nuevas tendencias en comunicacion - Prescripcién de marca. El reinado de los influencers.
- La arquitectura como transmisor de valores. De las flagship a las pop up
stores.

- Tecnologias que acercan contenidos publicitarias al receptor. Mapping,
realidad aumentada...
- Advergaming.

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Presentacion 2 3 5
Debate 2 2 4
Estudio de casos 6 30 36
Leccién magistral 15 15 30

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodologias

Description

Presentacion Exposicidn individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas histdricas.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Leccién magistral Explicacién de los conceptos bésicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Methodologies Description

Presentacién Se encarga un trabajo que serd expuesto por parte del alumno/a. Seguimiento tutorizado por via
electrénica una vez finalizada la docencia presencial.

Evaluacion

Description Qualification Evaluated

Competencess

Presentacién Exposicion del trabajo final del médulo. 15 CE13 CT3
CEl6
CE17
CE22
CE23

Debate Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la 15 CE12 CT3
participacién y grado de preparacién sobre la tematica propuesta CE13
durante el debate. CE17
CE22
CE23
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Leccién magistralSe evaluara la aplicacion practica de los contenidos abordados en un 70 CB2 CE8 CT3
trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. CE9
CE10
CEll
CE12
CE23

Other comments on the Evaluation

Fuentes de informacién

Basic Bibliography

Gonzélvez, E./Valderrama, M.(ed.), Comunicacién actual :redes sociales y lo 2.0 y 3.0, Ediciones universitarias McGraw-
Hill, 2014

Ciberclick, Publicidad digital: los 8 formatos que no has de perder de vista., 2020

IAB, Branded content y publicidad nativa, IAB, 2020

Saucet, M., Street Marketing. The future of guerrilla marketing and Buzz, Praeger, 2015

Moreno Lépez, B., Acciones de guerrilla, cuando la publicidad es noticia., Il Congreso Internacional Comunicacién 3.0.
Univer, 2010

Complementary Bibliography

Reyes, F. y Chojin, Rap. 25 afnos de rimas, Ed Viceversa, 2010

Perez del Campo Enriqgue, Comunicacion fuera de los medios Below the line, 2002

Recomendaciones
Subjects that continue the syllabus
Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Subjects that it is recommended to have taken before
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Other comments
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidade de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

Se realizara una adaptacién de las metodologias docentes a un sistema de docencia no presencial sincrona a través de las
aulas virtuales del Campus Remoto y apoyados en la plataforma de teledocencia Faitic para facilitar documentacion
adicional.

No se modificard el sistema de evaluacién

Las tutorias se llevaran a cabo a través del sistema de despachos del campus remoto y la utilizacién del correo electrénico.
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IDENTIFYING DATA
Practicas en Empresas

Subject Practicas en
Empresas

Code P04M082V01207

Study Master

programme Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade

Descriptors  ECTS Credits Type Year Quadmester
6 Mandatory 1 2C

Teaching Castelan

language Galego

Department

Coordinator Torres Romay, Emma
Lecturers Garcia Mirén, Silvia
Torres Romay, Emma

E-mail emmatr@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General Practicas obligatorias en empresas
description

Competencias

Code

CE7 Cofiecemento da direccion de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Cofiecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE10Capacidade tedrico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CEl1Cofiecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl4Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacidn as necesidades creativas dunha mensaxe.

CE15Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

CEl6Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE17Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE19Capacidade para coordinar equipos e liderar a creaciéon de campafas publicitarias desde o punto de vista creativo.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

CT4 Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos no
proceso creativo.

CT5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe

Learning outcomes Competences
Aplicar no marco dunha empresa real todos os principios e fundamentos para a elaboracién de campafias CE7
creativas con rigor. CES8
Autonomia para exercer de director de arte en publicidade. CE9

CE10

CE1ll
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- Crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario. CE12
CE13

- Concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria. CE14
CE15

- Escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién as necesidades creativas dunha mensaxe. CE16
CE17

- Adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario. CE19

- Adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

- Adaptar un orixinal publicitario &s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios

publicitarios.

- Coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

- Dominar as ferramentas de traballo para, de forma auténoma, exercer como creativo publicitario (nos  CT2

seus mais diversas acepciéns) unha vez finalizado e superado o Curso de Posgrao. CT3
CT4

- Asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos CT5

publicitarios para distintos medios e soportes.

-*Sistematizar a *autoevaluacidn critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros

cometidos no proceso creativo.

- Organizar e *calendarizar as tarefas de face a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de acordo

cunha estratexia publicitaria determinada.

Contidos

Topic

Realizacién de préacticas como creativo Participacién en periodo de précticas do alumno entre as citadas

publicitario en departamentos de arte de empresas. Finalizadas estas, o Coordinador/a de a materia recibird un

axencias, produtoras publicitarias ou outras informe detallado acerca das actividades realizadas polo alumno ou a

empresas relacionadas do sector, proporcionandoalumna.

0 contacto directo con profesionais especialistas.

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Practicum, Practicas externas e clinicas 0 150 150

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Practicum, Practicas Practicas obrigatorias nas empresas do sector e entrega dunha memoria final

externas e clinicas A normativa das practicas académicas externas atdépase publicada na paxina web do master

(www.direccionarte.es)

Atencion personalizada

Methodologies Description
Practicum, Practicas externas e Titorizacién por parte do responsable da empresa na que levan a cabo as practicas
clinicas académicas externas, asi como seguimento por parte do coordinador/a de a
materia
Avaliacion
Description Qualification Evaluated
Competencess
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Practicum, Practicas Execucién do periodo de practicas académicas na empresa e 100 CE7 CT2
externas e clinicas entrega dunha memoria das practicas asinada polo titor ou titora CE8 CT3
da empresa CE9 CT4
CE10 CT5

CE1l1

CE12

CE13

CE14

CE15

CEl6

CE17

CE19

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion
Basic Bibliography
Complementary Bibliography

Recomendacions

Subjects that it is recommended to have taken before
Traballo de Fin de Méster/P04M082V01208

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Os estudantes deberan comunicar, co acordo da empresa ou institucién onde realizan as préacticas, os cambios no relativo &
realizacién destas practicas en réxime presencial, semipresencial ou telematico.
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IDENTIFYING DATA
Traballo de Fin de Master
Subject Traballo de Fin de

Mdaster
Code P04M082V01208
Study Master

programme Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptors ECTS Credits Type Year Quadmester
12 Mandatory 1 2C

Teaching Casteldn

language Galego

Department

Coordinator Garcia Mirdn, Silvia

Lecturers Garcia Mirén, Silvia

E-mail silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
General O Traballo de Fin de Master forma parte do plan de estudos do Master en Direccién de Arte en Publicidade e

description equivale a 12 graos ECTS programados no segundo semestre do ano académico da titulacién. O
desenvolvemento do TFM estd regulado polo Regulamento para a realizacién do Traballo Fin de Grao e Traballo
de Fin de Master da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacion.

0 seu obxectivo principal reside na direccién creativa dunha campafia publicitaria ou a proposta practica dun
proxecto relacionado coas competencias do master

Competencias

Code

CE8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

CE10Capacidade tedrico-practica na creacidn, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

CE11Cohecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

CE13Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

CEl4Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacidn ds necesidades creativas dunha mensaxe.

CE15Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

CEl6Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

CE17Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

CE18Capacidade para analizar campanias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos da
analise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns sociopoliticas e
culturais dunha época histérica determinada.

CE20Habilidade lingliistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito e/ou
por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

CE21Cofiecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

CE22Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

CE23Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns sociopoliticas
e culturais dunha época histérica concreta.

CT2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

CT3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

CT4 Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos no
proceso creativo.

CT5 Habilidade para a organizacién e temporalizacion das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe
Learning outcomes Competences
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Aplicacidn das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico, elaborando CE8

0s orixinais publicitarios que se adapten & estratexia creativa. CE9
CE10
CE21
CE22
CE23
CT2
Programar campafias publicitarias completas, aplicables a un contexto local, nacional e internacionale  CE11
cumprindo os criterios de eficacia. CE12
CE13
Escribir textos publicitarios con fluidez, adecuandoos &s necesidades creativas da mensaxe e CE14
adaptandose aos distintos publicos, tendo en conta as necesidades creativas e de producién do distintos CE15
medios. CE16
CE17
CE18
CE20
Argumentar as decisions e riscos que implican as ideas innovadoras na fase de creacién e CT2
desenvolvemento de contidos publicitarios para distintos medios e soportes. CT3
CT4
CT5
Contidos
Topic

Creacién dun proxecto vinculado coa direccién
creativa publicitaria aplicando os contidos das
distintas materias do master e presentacion
publica do proxecto

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Presentacién 0.5 9.5 10
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 280 290

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Presentacién 0/o alumno/a expord, nun tempo maximo establecido polo tribunal (de aproximadamente 15
minutos) e previamente comunicado, os principais resultados alcanzados na realizacién do Traballo
de Fin de Master.

Aprendizaxe baseado en Direccién creativa dunha campafa publicitaria ou proposta de cardcter practico relacionada coas

proxectos competencias do Master e achegando contidos e funciéns da direccién de arte en publicidade

Atencion personalizada
Methodologies Description

Aprendizaxe Atencidn personalizada por parte do titor/a para a formulacién e seguimento do traballo. A asignacién
baseado en do titor/a para a direccion do proxecto levara a cabo a finais de ano (entre os meses de outubro e
proxectos novembro). O seu desenvolvemento estd regulado polo Regulamento para a realizacién do Traballo Fin

de Grao e Traballo de Fin de Master da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacién. Mais
informacién sobre a NORMATIVA na paxina web do master:
http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es/é/docencia/traballo-fin-de-master/ e na plataforma de
teledocencia Faitic

Avaliacion

Description Qualification Evaluated
Competencess

PresentaciénA avaliacién do TFM serd responsabilidade dun tribunal avaliador integrado 100
por tres profesores/as que imparten docencia no master.

O Tribunal avaliara o resultado e a exposicién do traballo, asi como a
aprendizaxe e adquisiciéon de competencias e cofiecementos, emitindo unha
cualificacién numérica de 0 a 10, conforme ao Real Decreto 1125/2003.

Other comments on the Evaluation
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O TFM poderd defenderse en primeira convocatoria (cuxa solicitude realizarase no mes de maio e a defensa en xufio), ou na
convocatoria extraordinaria de xullo.

0 acto de presentacién serd realizado polo/o alumno/a en sesién publica na data e hora asignada pola coordinacién dacordo
co calendario académico aprobado polo centro en Xunta de Facultade. O/O alumno/a expora, nun tempo maximo
establecido polo tribunal e previamente comunicado (de aproximadamente 15 minutos), un resumo da sla proposta de TFM.
Posteriormente os membros do tribunal avaliador realizaran as observaciéns e consideraciéns oportunas. En calquera caso o
acto de defensa non podera exceder os 30 minutos por traballo.

Celebrado o acto de presentacion publica do TFM, o Tribunal avaliador deliberara sobre a cualificacién tomando en
consideracién o informe emitido polo/o titor/a académico, a calidade e contido do TFM, asi como a propia exposicién, en
particular, a claridade expositiva e a capacidade de debate e defensa argumental do alumno ou alumna.

Segundo o establecido nas directrices da Universidade de Vigo, o titor ou titora do TFM podera estar presente con voz nas
deliberacidns do tribunal ainda que se deberd garantir que o tribunal faga a calificacidon final en sesién pechada.

Bibliografia. Fontes de informacion
Basic Bibliography
Complementary Bibliography

Recomendacidns

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Practicas en Empresas/P04M082V01207

Subjects that it is recommended to have taken before
Creacion de Contidos Audiovisuais/P04M082V01108

Direccién e Xestidon da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
Desefio Editorial e Tipografico/P04M082V01106

Desefio Grafico/P04M082V01104

Desefio Web e Multimedia/P04M082V01107

Elaboraciéon da Mensaxe Publicitaria/P04M082V01105

Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

* Metodoloxias docentes que se modifican: o traballo exporase de forma virtual a través das aulas do Campus Remoto da
Universidade de Vigo en caso de non poder impartir docencia presencial nesas datas

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizarase o sistema de "despachos" e de aulas virtuais do
Campus Remoto da *Universidade de Vigo asi como o correo electrénico

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se realizardn cambios no sistema de avaliacion
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