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Asignaturas

Curso 1

Cédigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales

PO4MO82V01101 Teorias acerca d.olDeseno, a 1c 3
Imaxe e a Creatividade
Direccién e Xestion da

P04M082Vv01102 Actividade Publicitaria lc 3

PO4M082V01103 Moygmentos Artisticos e 1c 3
Graficos

P04M082V01104 Desefio Grafico 1c 6

PO4MO82V01105 EIabpr@cpn da Mensaxe 1c 6
Publicitaria

P04M082V01106 Desefo Editorial e Tipografico 1c 3

P04M082V01107 Desefio Web e Multimedia 1c 3

POAM082V01108 Creacion de Contidos 1c 3
Audiovisuais
Execucion, Tratamento

P04M082V01109 Fotografico e Artefinalismo 2 3
Creacion de Identidade

P04M082V01201 Corporativa Gréfica e 2¢ 3
llustracion

PO4MO82V01202 Prodluqon Publlc]tarlg en 2 3
Medios Convencionais
Producién Publicitaria en

P04M082v01203 Medios non Convencionais 2¢ 3

POAM082V01204 Prodluuon Publlgltarla en 2 3
Medios Interactivos

POAM082V01205 Proo!uqon Publicitaria 2 3
Audiovisual

P04M082V01206 Publicidade Alternativa 2C

P04M082V01207 Practicas en Empresas ple 6
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P04M082Vv01208 Traballo de Fin de Master 2C 12
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad

Asignatura  Teorias acerca

del Disefio, la
Imageny la
Creatividad
Cédigo P04M082V01101
Titulacion Mdster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Ramahi Garcia, Diana

Profesorado  Gutiérrez Gonzélez, Pedro Pablo

Lens Diéguez, Alvaro
Ramahi Garcia, Diana

Correo-e dianaramahi@gmail.com

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  Conceptos bdsicos utilizados en disefio grafico, teoria general de la imagen y la creatividad publicitaria como

genera

| soluciones creativas de comunicacién para las necesidades de un anunciante.

Competencias

Cddigo

CB1

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién.

CB3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafas comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

CE5 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacion la creatividad publicitaria, con un conocimiento teérico,
técnico y estético sobre el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en publicidad.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE11 Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE18 Capacidad para analizar campanas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardmetros bésicos
del anélisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesidn de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histdrica concreta.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos

publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias

Enunciar los puntos claves que se encuentran en las principales teorias de disefio, imagen y creatividad. CB1

CB3
CE8
CE9
CE18
CE21
CE23
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Desarrollar habilidades orientadas a generar y pronunciar discursos relacionados con la comunicacion, CE4

validos en diferentes dmbitos internacionales. CE11l
CT3

Generar recursos analiticos, criticos y reflexivos en el alumnado, que se apoyen en los diferentes CEl

instrumentos y herramientas utilizados en la creacién publicitaria. CE5
CE13
CE18
CE23

Contenidos

Tema

1. El valor comunicativo de la imagen 1.1. La conceptualizacién de la imagen

1.2. La imagen a lo largo de la historia
1.3. Imagen y contemporaneidad
2. Narracién y gramatica visual 2.1. El sistema narrativo visual
2.2. Los modelos de analisis visual
2.3. El modelo gramatical
2.4. La sintaxis visual
3. Los fundamentos del disefio 3.1. Elementos conceptuales
3.2. Elementos visuales
3.3. Elementos de relacién
3.4. Elementos practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 5 10 15
Estudio de casos 10 25 35
Resolucién de problemas 4 12 16
Presentacion 1 3 4
Observacion sistematica 5 0 5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Exposicién por parte del profesor/a de los contenidos sobre la materia objeto de estudo, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo o ejercicio.

Estudio de casos Analisis de ejemplos y casos practicos de la materia objeto de estudio como complemento a los
contenidos abordados en la leccién magistral.

Resolucién de Actividad en la que se formulan problemas y/o ejercicios relacionados con la materia. El alumno/a

problemas debe desarrollar las soluciones adecuadas o correctas teniendo en cuenta lo expuesto en clase.

Presentacién Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo o ejercicio.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral El alumnado puede recibir asesoramiento sobre el contenido de la materia o el desarrollo de las
actividades en horario de clase y tutorias.

Estudio de casos El alumnado puede recibir asesoramiento sobre el contenido de la materia o el desarrollo de las
actividades en horario de clase y tutorias.

Presentacién El alumnado puede recibir asesoramiento sobre el contenido de la materia o el desarrollo de las
actividades en horario de clase y tutorias.

Resolucién de problemas El alumnado puede recibir asesoramiento sobre el contenido de la materia o el desarrollo de las
actividades en horario de clase y tutorias.

Evaluacion

Descripcion Calificacion ~ Competencias
Evaluadas
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Resolucién de Valoracién de las actividades propuestas por el docente, basadas en 70 CBl1 CEl CT3
problemas la formulacién de problemas y/o ejercicios relacionados con la materia CB3 CE4
a los que el alumno/a debe dar soluciones adecuadas teniendo en CE5
cuenta lo expuesto en clase. CE8
CE9
CE1l1
CE13
CE18
CE21
CE23
Observacion Valoracién basada en la presencia y participacién activa del alumnado 30 CE5
sistematica en el aula. CE9
CE1ll
CE18

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Los criterios de evaluacién son los mismos en todas las convocatorias.

Serd preciso obtener una puntuacién minima del 50% en todas las partes evaluables para superar la materia.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Adam J.M./ Bonhomme, M., La argumentacién publicitaria., Catedra, 2000

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Fundamentos del Disefo Creativo., Parramon, 2004

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Imagen., Parramon, 2005

Ambrose, Gavin. Harris, Paul., Layout, Parramon, 2005

Afafios, A./Estaln, S./ Tena, D./ Mas, M.T./ Vally, A., Psicologia y comunicacién publicitaria., Servei de Publicacions
UAB., 2008

Dabner, David., Dabner, David., Blume., 2005

Donal A. Norman., El disefio Emocional,, Paid6s, 2005

Knight, Carolyn. Glaser, Jessica., Create impact with type, image & color., Rotovision., 2007
Landa, Robin., El disefio en la publicidad., Anaya Multimedia, 2004

Pete Barry, The advertising concep Book., Thames & Hudson London, 2008

Phillips, P. L., Como crear el briefing perfecto., Divine egg., 2005

Pricken, Mario., Publicidad Creativa, Gustavo Gili., 2004

RollieRoberto /Brabda, Maria, La ensefanza del disefio en comnunicacién visual, FADU, 2007
Samara, Timothy., Disefar con y sin reticula., Gustavo Gili., 2002

Stoklossa, Uwe., Trucos publicitarios, instrucciones sobre seduccién visual., Gustavo Gili., 2005
Tena, Daniel., Disefio Grafico y Comunicacién., Pearson-Prentice Hall., 2004

Tena, Daniel., Disefar para comunicar., Editorial Bosch, 2011

White, Alex W., the elements of graphic design., Allwort press, 2009

Bibliografia Complementaria

Acaso, Maria, El Lenguaje visual., Paidds, 2006

Bhaskaran, Lakshmi, El disefio en el tiempo., Blume., 2007

Ruiz Collantes (ed.), Creatividad, comunicacion y mercado., Temes de disseny. Elisava edicions., 2000

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Direccion y Gestién de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Otros comentarios
Introductory subject

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
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presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
No se contemplan modificaciones en las metodologias docentes. De ser preciso, las metodologias establecidas se adaptaran
a la modalidad de aprendizaje que sea preciso adoptar.

Los mecanismos no presenciales de atencién al alumnado (tutorias) seran el despacho virtual del campus remoto en el
horario indicado y el correo electrénico.

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===

De ser preciso, los sistemas de evaluacion establecidos se adaptaran a la modalidad de aprendizaje que sea preciso
adoptar. El porcentaje de la calificacién correspondiente a la observacion sistematica serd sustituido por un incremento del
porcentaje de la resoluciéon de problemas y ejercicios. Se tendran en cuenta las limitaciones técnicas del alumnado para
aplicar las modificaciones necesarias.
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Direccidn y Gestidon de la Actividad Publicitaria
Asignatura Direccién y

Gestion de la

Actividad

Publicitaria
Cadigo P04M082V01102
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a Badenes Pl3, Vicente
Profesorado  Badenes PI3, Vicente
Conde Gonzdlez, Jaime Antonio

Correo-e vbadenes@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  Reflexién en torno a la gestién publicitaria, con especial énfasis en la gestién de la marca y el dialogo social.
general El proceso de construccién de la marca y el nuevo enfoque de ésta en la sociedad actual.

Competencias

Cddigo

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE7 Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

CE19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creaciéon de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Identificar los instrumentos necesarios en la actividad profesional publicitaria y mds concretamente en la CE1
vinculada a la creatividad publicitaria. CE7
Organizar y coordinar el trabajo creativo, asi como los diferentes equipos de trabajo que lo integran. CE19

Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de CE19
los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada. Asi como la capacidad de exponery
argumentar los resultados de su trabajo mediante, tanto de forma oral como escrita, mediante la

utilizacion de los medios audiovisuales e informaticos precisos en cada momento.

Contenidos
Tema
- Estructuras del sistema publicitario Estructuras que componen el sistema publicitario
- Las agencias de publicidad Tipologia de agencias publicitarias y estructura
- La direccién de arte en la empresa publicitaria  Gestidn de la creatividad publicitaria
- El proceso creativo publicitario Proceso creativo publicitario
- La marca y el anunciante La importancia de la marca y la funcién del anunciante en la gestién
creativa
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debate 10 20 30
Presentacién 5 0 5
Estudio de casos 5 25 30
Leccién magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas histéricas.
Presentacion Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.
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Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis en cada uno de ellos.

Leccién magistral Explicacion de los conceptos béasicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacién  En los horarios establecidos, atencidn personalizada de acuerdo con las necesidades de cada alumno

Evaluacion

Descripcién Calificacién Competencias

Evaluadas

Debate Como parte de la evaluacion continua se tendrd en cuenta la participacién y elm 25 CE19

grado de preparacion sobre la tematica propuesta durante el debate.
Presentacién Exposicion del trabajo final del mddulo. 25 CEl
Leccién magistralSe evaluara la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo que 50 CEl

se entrega tras la imparticion del médulo. CE7

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Se planteard un trabajo en el que el alumno/a deberd proponer distintos puntos de contacto a 5 estilos de vida
generacionales. Se explicard de manera detallada en el aula.

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Kotler, P., Direccion de marketing, 8, Prentice Hall, 1995
Solana, D., Postpublicidad, 1, Double You, 2010

Bassat, L., El libro rojo de las marcas, 1, Folio, 2000
Moliné, M., La fuerza de la publicidad, 1, Mcgraw Hill, 1999

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
Es una asignatura introductoria al mundo de la comunicacidn, la publicidad y el disefio.

Plan de Contingencias

Descripcion
En caso que hubiera un nuevo rebrote del Covid19 la asignatura permite su adaptacién a un entorno online a través de
herramientas como Faitic o la videoconferencia.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Movimientos Artisticos y Graficos

Asignatura Movimientos
Artisticos y

Gréficos
Cadigo P04M082V01103
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Pérez Seoane, JesUs
Profesorado  Pérez Seoane, Jesus

Correo-e jpseoane@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  (*)Repaso de las principales corrientes artistas y graficas de las que se nutre la publicidad prestando especial
general atencién a las tendencias creativas publicitarias actuales.

Competencias

Cddigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CB3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

CE5 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacion la creatividad publicitaria, con un conocimiento teérico,
técnico y estético sobre el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en publicidad.

CE7 Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como préctico.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE18 Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parametros basicos
del andlisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias

Identificar las técnicas y procesos creativos publicitarios con arreglo a los referentes artisticos. CB2
CE5
CE8

Utilizar los recursos, elementos, métodos y procedimientos presentes en todo proceso de creatividad CE21

publicitaria. CT3

Analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, considerando los mensajes iconicos, las  CB3

condiciones sociopoliticas y culturales de cada época. CE18
CE23

Categorizar la actividad publicitaria, desde la dptica de la competencia, nacional e internacional, con CE7

aplicacion a las disciplina profesional. CE11l

Contenidos

Tema

- Referentes visuales en la historia - Referentes visuales en la historia

- El impresionismo y sus reacciones - El impresionismo y sus reacciones

- Las vanguardias y el arte moderno - Las vanguardias y el arte moderno

- Nuevas tendencias artisticas - Nuevas tendencias artisticas
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- Principales escuelas de disefio contemporaneo - Principales escuelas de disefio contemporaneo

- Historia de la publicidad - Historia de la publicidad

(*¥)- Contribucidns do desefio e dos referentes (*)- Contribucions do desefio e dos referentes histéricos da profesion a
histéricos da profesién & linguaxe actual da linguaxe actual da publicidade

publicidade

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacion 2 4 6
Debate 3 6 9
Estudio de casos 5 25 30
Leccién magistral 15 15 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacion Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura teniendo en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas histdricas.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis en cada uno de ellos.

Leccién magistral Explicacién de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcién

Leccion magistral Exposicion del docente de los contenidos de la materia y seguimiento a través de la elaboracién de un
trabajo tutorizado sobre movimientos artisticos.

Presentacién Defensa de las investigaciones realizadas por equipos.
Evaluacion
Descripcion Calificacién Competencias
Evaluadas
Presentacién  Exposicidn del trabajo final del médulo. 15 CB2 CT3
Debate Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la 15 CB3 CE5
participacién y grado de preparacién sobre la tematica propuesta CE18
durante el debate. CE21
CE23
Estudio de casosInvestigacion y propuesta practica en torno a estudios de caso 70 CB2 CE7 CT3
planteados por el docente CE8
CEll
CE18
CE21
CE23

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

CHECA CREMADES, F. ; GARCIA FELGUERA, M2 S, ; MORAN TURINA, J., Guia para el estudio de la historia del arte.,
Cétedra, 1980

Eguizdbal Marza, R., Historia de la publicidad, Catedra, 2007

FERNANDEZ ARENAS, José., Teoria y metodologia de la historia del arte., Anthropos, 1982

FREIXA, Mireia, Introduccion a la Historia del Arte., Barcanova, 1990

SCHLOSSER, Julius von, La literatura artistica., catedra, 1976

Tungate, M., El universo publicitario: una historia global de la publicidad, 9788425222832, Gustavo Gili, 2008
VV.AA., The copy book, Taschen, 2012

VV.AA., D&ADSO0, Taschen, 2012

Bibliografia Complementaria

CALVO SERRALLER, F. Y PORTUS, |., Fuentes de la Historia del Arte Il., Coleccién [JConocer el Arte[] n? 22, Historia 16,,
2001

VV.AA., Coleccion Fuentes de arte. Dirigida por Yago Barja de Quiroga., varios volimenes, Akal, Serie Mayor, 1991
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Recomendaciones

Asignaturas que contintian el temario

Direccién y Gestién de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
Materia de caracter introductorio

Plan de Contingencias

Descripcion
Ante una eventual situacién de emergencia sanitaria como la vivida en el curso 2019-2020, se contempla la posibilidad de
impartir la materia de forma semipresencial y no prensencial.

Llegados a ese punto, se elaborarian pildoras docentes en formato video y se habilitarian todos los mecanismos virtuales
necesarios para que no se altere la planificacién natural de la docencia.

Por tanto, se mantienen las metodologias docentes previstas, existira la posibilidad de realizar tutorias en linea y se
realizard una defensa virtual de trabajos de acuerdo con los pardmetros establecidos para la docencia presencial.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Disefno Grafico

Asignatura Disefio Gréfico

Codigo P04M082V01104

Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Molares Cardoso, Julinda
Profesorado  Gayo Gramary, Jacobo
Molares Cardoso, Julinda
Correo-e jmolares@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripciéon  Introduccién a los programas de disefio grafico asistido por ordenador, proporcionando a los estudiantes los
general rudimentos necesarios para plasmar sus ideas.

Competencias

Cddigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

CE5 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacién la creatividad publicitaria, con un conocimiento tedrico,
técnico y estético sobre el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en publicidad.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como préctico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE20 Habilidad lingUistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacion.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

CT1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias

Identificar las técnicas y procesos creativos publicitarios, a nivel teérico y practico. CB2
CEl
CE8
CE12
CE13
CE22
CT2
CT3

Identificar los métodos y procedimientos utilizados la elaboracién de la de creatividad publicitaria. CE9
CE10
CT1
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Adaptar los conocimientos a la creacién practica de originales publicitarios. CE10

CE17
CT2

Construir campafias de comunicacién, adaptando los discursos y las estrategias, a las necesidades del CE4

mensaje, estimulando el juicio critico. CE5
CE10
CE20

Contenidos

Tema

1. Disefio gréafico vectorial Fundamentos del disefio vectorial

Elementos basicos: estructura, forma, color, Creacion de un proyecto de identidad corporativa grafica

espacio, volumen, composicién y percepcién.

Reconocer diferentes técnicas de expresion Produccién de un manual de identidad corporativa grafica

grafica.

Proceso creativo del disefio de packaging
Software

Técnicas creativas
Técnicas de creatividad

2. Fundamentos del disefio editorial y &mbitos de Fundamentos del disefio editorial
actuacion
El disefio editorial: objetivos y elementos
Capacidad para generar un proyecto de disefio
editorial y comprender los elementos claves Elementos editoriales y principios compositivos

Composicidn basica de morfologia tipografica,  La tipografia en el disefio: familias, composicién y jerarquia
ritmo, composicién de palabras y lineas de texto
Seleccién y combinacién tipografica

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 30 0 30
Aprendizaje basado en proyectos 0 14 14
Actividades introductorias 6 0 6
Portafolio/dossier 0 100 100

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral
Aprendizaje basado en
proyectos

Actividades
introductorias
Portafolio/dossier

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral

Portafolio/dossier

Evaluacion
Descripcién Calificacién Competencias
Evaluadas
Leccién magistral(*)Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo 10 CE5 CT1
que se entregue trala impartién do médulo. CE10 CT2
CE12 CT3
CE22
Portafolio/dossier 90

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Dabner, D., Disefio grafico : fundamentos y practicas, Blume, 2015

Skolos, N., El Proceso del disefio grafico : del problema a la solucién : 20 casos de estudio, Blume, 2012
Lépez Lépez, Anna Maria, Curso diseio grafico : fundamentos y técnicas, Anaya Multimedia, D.L, 2012
Wong, W., Disefo grafico digital, Gustavo Gili, 2004

Chaves, N., El ofocio de disenhar, Gustavo Gili, 2001

Rodriguez, D., Manual de tipografia digital, Campgrafic, 2016

Aicher, O., El mundo como proyecto, Gustavo Gili, 1994

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion
En caso de aleta sanitaria provocada por el COVID-19 las sesiones se mantendran de forma online a través del campus
virtual.

Las tutorias pasarian a ser a través de los despachos virtuales
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Elaboracion del Mensaje Publicitario
Asignatura Elaboracién del

Mensaje

Publicitario
Cadigo P04M082V01105
Titulacion Méster

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién  Gallego

Departamento
Coordinador/a Torres Romay, Emma
Profesorado  de Castro Pedrouzo, Daniel
Torres Romay, Emma
Correo-e emmatr@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripcién  Una aproximacién al proceso creativo y al desarrollo de ideas innovadoras que resuelvan las necesidades
general *comunicativas de un anunciante.

Competencias

Cadigo

CB1 Poseery comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién.

CB3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE18 Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardmetros basicos
del anélisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE20 Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los canones de las disciplinas de ciencias de la comunicacion.

CE21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mds diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje
Resultados de aprendizaje Competencias

Paxina 15 de 57


http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Aplicar las técnicas y procesos creativos, creando ideas y elaborando y desarrollando los originales CB3
publicitarios en el marco del proceso de planificacién estratégica. CE8
CE9
CE10
CE12
CE21
CE22
CE23
Producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria, escribiendo CB1
mensajes con fluidez y adecuandolos a las necesidades creativas del mensaje. CE13
CE14
CE18
CE20
Programar campafias de comunicacién de acuerdo a las exigencias creativas de los clientes y CE15
adaptandolas a los distintos publicos. CE16
CT2
CT3
Contenidos
Tema

BLOQUE I. A,PROXIMACION INICIAL A LA
ELABORACION DEL MENSAJE PUBLICITARIO

3. El mensaje publicitario

1. La relacién entre publicidad y lenguaje
2. Conceptos basicos: lenguaje, discurso, texto, contexto, signo, retérica...

BLOQUE *I1. EI PROCESO DE PLANIFICACION DEL
MENSAJE PUBLICITARIO

2. La adaptacion de la estrategia a la creatividad

1. El proceso de planificacién estratégica en publicidad
1.1. Descripcién del proceso
1.2. Subordinacién de estrategias
1.3. Proceso de toma de decisiones
1.4. La estrategia de marketing

BLOQUE IIl. DESARROLLO DE Los MENSAJES 1. Técnicas basicas

PUBLICITARIOS: APLICACION Al DISENO

EDITORIAL

2. Desarrollo de contenidos

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales

Talleres 10 10 20
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Seminario 30 60 90

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Talleres

El Bloque Il de contenido se desarrollard a través de un taller de elaboracién del mensaje
publicitario centrado en el disefio editorial. El referido taller serd presencial y dirigido por el

docente.

Aprendizaje basado en

proyectos

Para la valoracidn final de la materia, los alumnos y alumnas deberan realizar un proyecto dirigido

en el que pondran en marcha los contenidos recogidos en los seminarios y talleres.

Seminario

Los Bloques | y Il contaran con sesiones de seminario con exposiciéon y debate de los contenidos
precisos para el desarrollo de los proyectos planteados en esta materia.

Atencidn personalizada

Metodologias

Descripcion

Aprendizaje basado en proyectos Los alumnos y alumnas contaran con uno horario de tutorias para atencién y
seguimiento de las dos planteadas en los proyectos que tienen que desarrollar.

Evaluacién
Descripcion Calificacién Competencias
Evaluadas
Talleres Durante los *obradoiros realizarse un *seguemento de la asistencia 10 CB1 CE13 CT2
y aprovechamiento de los alumnos y alumnas. CE18
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Aprendizaje basado Elaboraciéon del proyecto final 80 CB1 CE8 CT2
en proyectos CB3 CE9 CT3

CE10

CE12

CE13

CE14

CE15

CE16

CE18

CE20

CE21

CE22

CE23

Seminario Durante el seminarios realizarse un *seguemento de la asistencia y 10 CE10

aprovechamiento de los alumnos y alumnas. CE13

CE14

CE18

CE23

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La evaluacién de la materia se centrara en el proyecto final que deberadn presentar los alumnos y alumnas y en el cual
deberan recoger los conocimientos adquiridos en los tres blogues de trabajo. El proyecto debera ser presentado en el *plazo
establecido y seguir las directrices marcadas en las sesiones de seminarios.&*nbsp;En el relativo la convocatoria de julio, el
alumno o alumna deberad realizar el proyecto final ademas de una serie de trabajos practicos que se corresponderan con los
contenidos de los *obradoiros y de los seminarios, correspondiéndose con el porcentaje de evaluacién indicado. También
deberd realizarse un trabajo adicional en caso de que no asistir las clases lo en el participar en lanas clases
*virtuales.&*nbsp;

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Bibliografia Complementaria

Landa, Robin, El disefio en la publicidad., Anaya Multimedia, 2005

Blake, Gary. Bly, Robert W., The Elements of Copywriting, Macmillan Library Reference, 1998

Oejo, E., Direccion de Arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998

Pricken, Mario. Klell, Christine, Visual Creativity: Inspirational Ideas for Advertising, Animation and Digital Design,
Thames and Hudson., 2005

Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje en los medios de comunicaciodn,
Sintesis, 1997

Garcia Uceda, Mariola, Las claves de la publicidad, ESIC, 2011

Cuesta Cambra, Ubaldo (Coord), Planificacion estratégica y creatividad, ESIC, 2012

Torres Romay, Emma e Garcia Mirén, Silvia, Panorama actual del sector publicitario en Espaiia ;Nuevas?
estrategias nacidas de la crisis, Sociedad Latina de Comunicacién Social, 2017

Torres Romay, Emma e Garcia Mirdn, Silvia, La evolucién de la estrategia publicitaria: Del brand management a la
marca adaptada y el nuevo papel del consumidor, Revista Mediterranea de Comunicacién Social, 2014

Recomendaciones

Asignaturas que continian el temario

Produccién Publicitaria Audiovisual/P04M082V01205

Produccién Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Produccién Publicitaria en Medios Interactivos/P04M082V01204
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Creacidn de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Creaién de Identidad Corporativa Grafica e llustracién/P04M082V01201
Disefio Editorial y Tipografico/P04M082V01106

Disefio Grafico/P04M082V01104

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio
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Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la *COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes *DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===
* Metodologias docentes que se mantienen

Las metodologias docentes se mantienen, con la diferencia de que los Seminarios en los que se realizan sesiones de
presentacion de contenidos tedricos seran desarrollados a través de la correspondiente plataforma de teledocencia.

Por su parte las sesiones de seguimiento de los proyectos también se podran hacer de manera virtual mediante la atencién
a grupos reducidos.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)

Los alumnos y alumnas contard con un *espacio virtual de atencién a través de la sala de profesorado 2570 con la
coordinadora de la materia, contando con atencién mediante correo electrénico con el resto de profesorado.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje

En caso de que sea preciso aplicar recursos de autoaprendizaje, estos no se centraran en bibliografia adicional sino que se
empleardn informes y bases de datos de caracter actual y dindmico.

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===
Se mantiene el sistema de evaluacién, considerando también la participacién y aprovechamiento de las sesiones
telematicas.
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Diseio Editorial y Tipografico
Asignatura Disefio Editorial y

Tipografico
Cadigo P04M082V01106
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Dopico Castro, Marcos

Profesorado  Dopico Castro, Marcos

Correo-e mdopico@uvigo.es

Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  La produccién editorial como soporte expresivo propio de la produccién grafica y publicitaria.
general

Competencias

Cddigo

CB3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos vy juicios.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

CT1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias

Definir los dmbitos de la tipografia y el disefio editorial, y su interrelacion. CB3
CE8
CE9
CE10
CEl4
CE21
CT3

Identificar los distintos elementos que se utilizan en el disefio editorial y publicitario. CE9
CEll
CE12
CE13
CE21
CE22
CT1

Adaptar la tipografia, a la creacion de piezas graficas, con un criterio técnico y estético. CE10
CEl4
CT1
CT3
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Reconocer la importancia del disefio editorial y de la eleccidn tipogréfica, a la hora de crear originales, CE1l1l

tanto en el &mbito local como en el internacional. CE12

CE13

CT3
Contenidos
Tema
Fundamentos de disefo editorial Definiciones de disefo editorial, formatos, tipos, soportes y medios.
Informacién visual y conocimiento Organizacién de la informacién visual
Proceso y técnicas de creacidn Proceso y técnicas de creacién en disefio editorial
Analisis de casos practicos Casos practicos de usos tipograficos en diferentes formatos y contextos.
Nociones bésicas de tipografia Fundamentos de la maquetacién y composicion tipografica. Seleccién

tipografica y usos.

El papel de la tipografia El papel de la tipografia en el desarrollo de una comunicacién visual
Introduccién al Disefio de Tipografia De la tipografia «display» a la tipografia para «texto».

Contextos, soportes y formatos en el disefio de tipografia. Mercado
tipografico, licencias de uso y derechos de autor.

Anatomia de la letra y clasificaciones tipograficas Anatomia y partes de la letra. Clasificaciones tipogréficas. Familias,
fuentes y estilos. Tamafios dpticos.

Base caligrafica y modular en el disefio de Relacidn entre caligrafia, escritura, lettering y tipografia. Importancia de

tipografia lana base caligrafica en el disefio de tipos. Trabajo con el disefio modular
en el disefio de tipos.

Del boceto al dibujo vectorial Procesos de bocetado en el disefio tipografico.

Geometria y percepcion éptica Correcciones Opticas y geometria en el disefio de tipos

Introduccién al software de Disefio de tipografia Software de creacidn tipografica. Dibujo vectorial y disefio tipografico.

Médulos y relaciones formales, dibujo con Del boceto al dibujo vectorial de tipos. Principios de dibujo vectorial

vectores. Medidas basicas. especificos para el disefio de tipos. Métrica, espaciado y kerning en el
disefio de tipos. Modularidad y relaciones formales.

Formatos digitales, lenguajes y codificacién. Principales formatos digitales para la tipografia. Soportes de lenguas y

codificacién de archivos. Generacion digital de tipografias.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacion 2 4 6
Leccién magistral 15 15 30
Estudio de casos 3 6 9
Trabajo 5 25 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacion Exposicién individual del trabajo y/o de los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Leccién magistral Explicacion de los conceptos béasicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados

en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacién  Se encarga un trabajo que serd expuesto por parte del alumno/a. Seguimiento tutorizado por via
electrénica una vez finalizada la docencia presencial.

Pruebas Descripcion

Trabajo Seguimiento del desarrollo del trabajo encargado en la materia, ya sea de manera presencial y/o mediante
diferentes férmulas virtuales

Evaluacion
Descripcién Calificacién Competencias
Evaluadas
PresentaciénPresentaciones/exposiciones Exposicién del trabajo final del médulo. 15 CE12 C(CT1
CE21 CT3
CE22
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Trabajo Elaboracién de un trabajo acorde a las competencias relacionadas con el 85 CB3 CE8
disefio editorial y tipografico CE9

CE10

CE1ll

CE12

CE13

CE14

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La presentacién / exposicion del trabajo final se realizard en formato pdf incluyendo una explicacién del proceso de trabajo
de cada mddulo (Disefio editorial y disefio tipogréfico).

Se entregara un trabajo final en formato pdf por cada uno de los médulos.
En la convocatoria extraordinaria de julio deberdn entregarse los mismos materiales.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

MARTIN MONTESINQS, J. L. et al., Lletraferits 2017, 978-84-96657-50-2, Campgrafic, 2017

RODRIGUEZ VALERO, D., Manual de tipografia digital., 978-84-96657-46-5, Campgrafic, 2016

PUJOL SANMARTIN, J. M., Principios de la tipografia fundamental. De William Morris a Stanley Morison,
978-84-96657-49-6, Campgrafic, 2017

CASTRO VALENZUELA, I., El abc del lettering, 978-84-96657-51-9, Campgrafic, 2017

Henestrosa, C.; Meseguer, L.; Scaglione, J., Como crear tipografias: Del boceto a la pantalla, 978-84-938654-1-2, Tipo-E
Editorial, 2012

Cheng, K., Designing type, 978-0300249927, Gustavo Gili, 2006

Highsmith, Cyrus, Entre parrafos: fundamentos de tipografia, 978-84-96657-38-0, Campgrafic, 2015
Bibliografia Complementaria

Beier, Sofie, Trucos de tipografia, 978-84-17412-01-2, Promopress, 2018

Recomendaciones

Otros comentarios
Asignatura de cardacter obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
* Metodologias docentes que se mantienen

- Presentacion

- Leccién magistral

- Estudio de casos

* Metodologias docentes que se modifican
- No se realizarian modificaciones en las metodologias docentes

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
- Las tutorias se realizarian en las salas de tutorias del profesorado del Campus Remoto

* Modificaciones (si proceden) de los contenidos a impartir
- No se realizarian modificaciones en los contenidos a impartir
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* Bibliograffa adicional para facilitar el auto-aprendizaje
- No se propone bibliografia adicional

* Otras modificaciones
=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
* Pruebas ya realizadas

No se proponen modificaciones

* Pruebas pendientes que se mantienen
No se proponen modificaciones

* Pruebas que se modifican
No se proponen modificaciones

* Nuevas pruebas
No se proponen nuevas pruebas

* Informacion adicional
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Disefio Web y Multimedia

Asignatura Disefio Web y

Multimedia
Cédigo P04M082V01107
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Martinez Rolan, Luis Xabier

Profesorado  Legerén Lago, Beatriz

Martinez Rolan, Luis Xabier

Correo-e xabier.rolan@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcién  La produccién online como soporte expresivo propio de la producciéon grafica y publicitaria.

genera

Competencias

Cddigo

CB5

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrd de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE20 Habilidad lingUistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mds diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT4  Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Identificar los recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de creatividad CB5
publicitaria para soportes interactivos CES8

Disefiar proyectos interactivos de forma individual, en los que establecer las fases necesarias para la CE13
creacién de los mismos (Diagrama de navegacion, estructura de pantallas, bocetos de interface...) CT4

Formular un mensaje publicitario para los diferentes publicos a los que va dirigido. CE16

Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios  CE1
publicitarios. CT2

Defender y exponer de forma adecuada un trabajo académico conforme a los canones de las disciplinas CE20
de ciencias de la comunicacién.

Desarrollar productos interactivos para internet en base al disefio anteriormente propuesto, siguiendo la CT5
planificacion formulada y aceptada.

Contenidos

Tema

- Posib

ilidades expresivas de internet y los Principales formatos

medios interactivos

- Las claves del disefio web Disefio de la informacion

Disefio de la interactividad

Disefo visual

Disefo de la usabilidad. Disefio orientado el usuario
Malas practicas en el disefio multimedia
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- Proceso y técnicas de creacion CMS
Principios basicos de WordPress
Creacién de contenidos
Portfolios digitales

- Campanfas publicitarias multimedia casos de éxito
tendencias

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 8 20 28
Trabajo tutelado 8 32 40
Leccién magistral 5 0 5
Observacion sistematica 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Trabajo tutelado El alumno debera realizar un trabajo practico en el que se aplicaran los conocimientos adquiridos
en la materia

Leccién magistral Explicacion tedrica de los contenidos de la materia

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Trabajo tutelado Ejercicios propuestos a lo largo del curso.
Evaluacion
Descripcion Calificacién Competencias
Evaluadas
Estudio de casos Analisis de casos publicitarios de caracter multimedia 40 CB5 CEl CT4
CE8
CE20
Trabajo tutelado Se evaluara el disefio de un producto interactivo que serd parte 50 CEl CT2
del trabajo final del alumno. CE13 CT5
CEl6
Observacion sistematica Asistencia, participacién proactiva y resolucién de pequefios 10 CB5 CE20 C(CT4

ejercicios en clase

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Se evaluara el disefio de la arquitectura de la informacién y necesidades técnicas de un proyecto interactivo, asi como su
implementacién formal en un espacio web, que sera parte del trabajo final del alumno.

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Nielsen, ], Design Web Usability, New Riders Publishing, 2000

Adams, Cameron, The art Science of CSS, Sitepoint, 2007

Beaird, j, The principles of Beatiful web design, Sitepoint, 2010

Lala, Rajesh, Digital Design Essentials: 100 ways to design better desktop, web, and mobile interfaces, Rockport,
2013

Navarro Guere, Hector, www.Hotshops, Montsa, 2003

Xabier Martinez Rolan, Disefio de paginas web: WordPress para todos los publicos, UOC, 2019

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Produccién Publicitaria en Medios Interactivos/P04M082V01204

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente
Disefio Gréafico/P04M082V01104
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Otros comentarios
Asignatura de carater obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacidn extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o0 no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===
Se mantienen todas, ya que se pueden llevar a cabo a través del campus remoto, tanto de manera sincrona como de
manera asincrona.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
Los alumnos pueden concertar y asistir la tutorias a través de Faitic y de las salas de profesorado del Campus Remoto

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===

En el caso de suspensidn de clases, la observacion sistematica (10%) se anula y la nota del trabajo y estudios de caso (50%
y 40%) pasa a computar el 100% de la materia. Se mantienen las puntuaciones, con independencia de se se realizé o no la
prueba en el momento de la suspension, y al final se pondera ese 90% para poder conseguir el 100% mediante una regla de
tres.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Creacion de Contenidos Audiovisuales
Asignatura Creacién de
Contenidos
Audiovisuales
Cadigo P04M082V01108
Titulacion Master
Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Garcia Mirdn, Silvia

Profesorado  Garcia Mirdn, Silvia

Martinez-Borso Legerén, Emilio

Correo-e silviamiron@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  La produccién audiovisual como soporte expresivo propio de la produccién grafica y publicitaria.

genera

Competencias

Cadigo

CB1

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacién.

CB5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafas comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.

CT1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Identificar cada una de las fases en el proceso de creacién publicitaria audiovisual teniendo en cuenta los CB1
cambios en el sector y la adaptacién a nuevas circunstancias. CEl
CT1
CT5
Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién audiovisual teniendo en CEl
cuenta la identidad de marca y la linea estratégica corporativa. CE4
CE10
Planificar las piezas elaboradas dentro de un calendario para lograr impactar al publico objetivo de modo CB1
auténomo. CB5
CEl
CT5
Producir mensajes efectivos de caracter audiovisual y realizar estas piezas con solvencia en referenciaa CE13
un publico objetivo. CE19
Presentar, defender y argumentar ideas y propuestas de mensajes y campafas publicitarias CEl
CE4
Contenidos
Tema
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1. Fundamentos de la comunicacion audiovisual 1.1. Pinceladas sobre lenguaje audiovisual.
1.2. Planos, movimientos de camara, transiciones y continuidad.
1.3. Otros elementos del lenguaje audiovisual
1.4. Formatos.
2. Guion, desarrollo y presentacién de proyectos 2.1. Notas sobre formatos de guion.
audiovisuales. 2.2. Aproximacién al guion de direccién.
2.3. Definiendo un guion técnico.
2.4. Storyboard de produccién y agencia.
3. Produccién audiovisual 3.1. El proceso de produccién audiovisual.
3.2. Animatic y previs con motiongraphics.
3.3. Otra documentacién relevante en el proceso de produccién
audiovisual.
4. Distribucién de contenidos en video. 4.1. Adaptacién y adecuacién de formatos.
4.2. Previsién de plataforma.
5. La radio como soporte publicitario audiovisual 5.1. Caracteristicas de la radio como medio publicitario
5.2. La cufa de radio y otros formatos publicitarios
5.3. Adaptacién de campafias audiovisuales al medio radiofénico y casos

de éxito
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 3 12 15
Presentacion 2 8 10
Leccién magistral 15 0 15
Proyecto 5 30 35

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.
CB1 CB5 CE1 CE4 CT1

Presentacién Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo y
del proyecto de curso (elaboracién en grupo)
CB5 CE4 CE10 CE13 CE19 CT2 CT5

Leccién magistral Explicacién de los conceptos bdsicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.
CB1 CB5 CE1 CE10 CT1

Atencion personalizada
Pruebas Descripcion

Proyecto Propuesta y seguimiento del proyecto de la materia durante las sesiones de aula y en sesiones de tutorias con la
docente, tanto presenciales como no presenciales (correo electrénico, campus remoto, etc.)

Evaluacion
Descripcion Calificacion  Competencias
Evaluadas
Estudio de casosAndlisis de casos y propuestas en el marco de la creacién de contenidos 25 CB5 CE4 C(CT1
publicitarios de caracter audiovisual
Presentacién  Presentaciones/exposiciones Exposicién del trabajo final del médulo. 15 CEl
CE4
Proyecto A partir de un briefing, se propone la creacién de un concepto creativo 60 CBl1 CE1 CT5
justificado y una campafia de caracter audiovisual (con propuesta de CE4
formato publicitario para el medio radiofénico y el audiovisual, televisién y/o CE10
internet) que tendrd que ser presentada en el aula CE13
CE19

Otros comentarios sobre la Evaluacion

En segunda convocatoria se presentard un trabajo como aplicacién parctica de los contenidos abordados en el médulo.

Fuentes de informacion
Bibliografia Bdsica
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Garcia M., |., Fundamentos de la realizacion publicitaria, Fragua, 1997

Fandifio, X., Introduccion & produccién publicitaria en medios audiovisuais, Universidade de Vigo, 2003

Méndiz Noguero, A., Nuevas Formas Publicitarias. Patrocinio, Product Placement, Publicidad en Internet.,
Universidad de Malaga, 2000

Poveda Criado, M. A., Produccion publicitaria., Fragua, 2018

Balsebre, A.; Ricarte, J.M.; Perona J.J.; Roca, D.; Barbeito, M.L.; Fajula, A., Los mitos de la publicidad radiofénica.
Estrategias de la comunicacién publicitaria en la radio espafnola., Catedra, 2006

Bibliografia Complementaria

Steve Hullfish and Jaime Fowler, Color Correction for Video, (Second Edition),

Ron Brinkmann, The Art and Science of Digital Compositing (Techniques for Visual Effects, Animation and Motion
Graphics), 2nd Edition, Morgan Kaufmann, 2008

Steve Wright, Digital Compositing for Film and Video: Production Workflows and Techniques, 4th Edition, Focal
Press, 2017

Del Pino, Cristina & Olivares, F., Brand Placement. Integracion de marcas en la ficcion audiovisual. Evolucion,
casos, estrategias y tendencias, Gedisa, 2006

Field, S., El manual del guionista : ejercicios e instrucciones para escribir un buen guion paso a paso., Plot, 2001,
42 ed

McKee, R., El guion. Story : sustancia, estructura, estilo y principios de la escritura de guiones., Alba Editorial,
2016, 13 ed

Ferrer Roselld, C., La publicidad en la radio., Instituto Europeo de Marketing, Comunicacién y P, 2001

Rodero Antén, E.; Alonso Gonzédlez, C.M.; Fuentes Abad, J.A., La radio que convence. Manual para creativos y
locutores publicitarios., Ariel Comunicacién, 2004

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
* Se mantienen las mismas metodologias docentes pero se modifica, en caso necesario, a un sistema sincrono en los
mismos horarios mediante las aulas del Campus Remoto y apoyadas en la plataforma de teledocencia Faitic

* Metodologias docentes que se modifican: las tutorizaciones se realizaradn a través del campus remoto (principalmente)

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): utilizacién del sistema de despachos para tutorias
individuales en el Campus Remoto de la Universidade de vigo; foros en Faitic y utilizacién del correo electrdnico

* No se realizardn modificaciones de los contenidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar el auto-aprendizaje

- https://www.broncoillustration.com/home/

- https://www.domestika.org/es/courses/157-ilustracion-de-storyboards-para-cine-y-publicidad
- El montaje: https://www.youtube.com/watch?v=jgcvICRtQ18

- lluminacién cinematografica: https://www.youtube.com/watch?v=HAzxLNgd9lg
- https://www.elpublicista.es/

- https://www.marketingdirecto.com/

- https://www.anuncios.com/

- https://iabspain.es/

- https://www.barloventocomunicacion.es/

- https://www.kantarmedia.com/es
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- https://www.aimc.es/

- https://www.shots.net/

- https://www.clubdecreativos.com/

- https://elsolfestival.com/

- Documental 50 afios de spots: https://www.youtube.com/watch?v=tbVhqCx2rp4
- https://www.promax.org/

- https://www.premioseficacia.com/

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se realizan modificaciones de la evaluacién, solo se producirdn adaptaciones a un sistema no presencial (como en el caso
de las presentaciones de los proyectos y las tutorizaciones)
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Ejecucion, Tratamiento Fotografico y Artefinalismo
Asignatura Ejecucidn,
Tratamiento
Fotogréfico y
Artefinalismo
Cadigo P04M082V01109
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OB 1 2C

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Garcia Mirén, Silvia
Profesorado  Garcia Mirén, Silvia
Gayo Gramary, Jacobo
Correo-e silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripcion  Adecuada entrega y envio de materiales fotograficos y graficos para su publicacién o emisién.
general

Competencias

Cddigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Identificar los puntos claves relacionados con la concepcién, elaboracion ejecucién de los mensajes CB2

graficos, de modo que se puedan afrontar proyectos de manera auténoma. CT2

Definir los distintos instrumentos para el desarrollo de la actividad profesional en fotografia y CEl
artefinalismo, e identificar los recursos a utilizar en el trabajo. CE9
Diferenciar los distintos procesos creativos, previos a la ejecucién profesional, aplicando loc conocimientosCE8
tedrico-practicos relacionados con la elaborascion de mensajes y su estrategia. CE10
Contenidos

Tema

- Retoque fotografico y proceso de artefinalismo - Taller de retoque fotografico
- El proceso de artefinalismo y acabado de piezas gréaficas y fotograficas

- Las adaptaciones - Las adaptaciones
- El proceso de preimpresion - Revision y envio de materiales a imprenta
- El color

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Talleres 10 20 30
Leccién magistral 5 10 15
Trabajo 10 20 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado
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Metodologias

Descripcion

Talleres Aplicacién practica de los contenidos de la materia: taller de fotografia publicitaria y preparacién de
materiales para su impresién
Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Talleres Atencidn personalizada del trabajo realizado de acuerdo con el contenido de los talleres
Evaluacion
Descripcién Calificacién Competencias
Evaluadas
Leccién Asistencia y participacién en las sesiones magistrales 20 CB2 CE9
magistral
Trabajo Se evaluara la aplicacion practica de los contenidos abordados en un 80 CB2 CEl CT2
trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. CE8
CE9
CE10

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

PRADERA, ALEJANDRO, EL LIBRO DE LA FOTOGRAFIA, ALIANZA EDITORIAL, 1990

EGUIZABAL, RAUL, Fotografia publicitaria, Catedra, 2011

FONTCUBERTA, J., El beso de Judas. Fotografia y verdad, Gustavo Gili., 2002

Adrio Fondevila, ].M., De la imagen al papel : hacia la impresion perfecta : la gestion de color en el proceso
artistico del s. XXI, (e)ikon, 2018

Bibliografia Complementaria

Brau Gelabert, G., De la captura de la imagen a la impresidn fotografica : una guia para fotégrafos digitales,
Artual, 2011

Diaz Bourgeot, E., Fotografia publicitaria : el poder de la imagen, Anaya Multimedia,, 2018

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mds 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
* Se mantienen las mismas metodologias docentes pero adaptadas a un formato virtual con docencia sincrona online

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): utilizacién del sistema de "despachos" y las aulas del Campus
Remoto de la Universidade de Vigo y uso del correo electrdnico para dudas puntuales

* No se llevaran a cabo modificaciones de los contenidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar el auto-aprendizaje
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=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se realizardn adaptaciones del sistema de evaluacidn; se utiliza un sistema de evaluacién continua mediante un trabajo y

otras actividades derivadas de los contenidos impartidos en el aula (junto con la participacién)
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Creaion de Identidad Corporativa Grafica e llustracion
Asignatura Creaidén de
Identidad
Corporativa
Gréafica e
llustracion
Cadigo P04M082V01201
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2C

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Garcia Mirdn, Silvia
Profesorado  Fernandez Alvarez, Olalla
Garcia Mirén, Silvia
Correo-e silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripciéon  La identidad corporativa como representacién grafica del universo empresarial y la ilustracién como técnica
general comunicativa.

Competencias

Cddigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE5 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacion la creatividad publicitaria, con un conocimiento tedérico,
técnico y estético sobre el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en publicidad.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Desarrollar el conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, identificacién de recursos, CB2
métodos de trabajo. CE8
Construir los elementos de la identidad corporativa grafica, desarrollar proyectos y disefiar mensajes en CE10
torno a la marca. CE12
CE13
Fomentar la creacién de un espiritu critico y analitico, con respecto a la creacién publicitaria, con apoyo  CE5
en las tendencias actuales. CE9
Integrar la formacién en los instrumentos necesarios para el desarrollo profesional, con la capacidad para CE1l
afrontar trabajos de manera auténoma. CT2
Contenidos
Tema
- La marca dentro de la copy strategy - El papel de la marca en dentro de la copy strategy
- El desarrollo gréfico de las marcas - La Identidad Corporativa Gréafica: elementos

- El manual de Identidad Corporativa Gréfica
- Renovacién y restyling
- Taller de ilustracion - La ilustracién como reclamo
- Principales técnicas de ilustracién
- Anélisis de casos

Paxina 33 de 57


http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debate 1.5 4 5.5
Presentacion 1.5 2 3.5
Estudio de casos 6 20 26
Talleres 4 2 6
Seminario 12 22 34

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas historicas.

Presentacion Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Talleres Taller de ilustracién: tipos, técnicas, casos, propuestas, adaptacién para el &mbito publicitario

Seminario Puesta en practica de los contenidos impartidos en la materia mediante tutorizacién de la docente:

creacién del manual de identidad corporativa grafica

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Seminario Durante las sesiones de seminario se daran las indicaciones y se tutorizara el trabajo centrado en la
creacion o restyling de un manual de identidad corporativa grafica para una marca

Evaluacion
Descripcion Calificacién Competencias
Evaluadas
Debate Como parte de la evaluacién continua se tendrd en cuenta la participacién y 15 CB2 CEl
grado de preparacion sobre la temdtica propuesta durante el debate. CE5
PresentaciénExposicién del trabajo final del médulo. 15 CB2 CE5
CE13
Seminario  Creacién de un trabajo centrado en la creacién o restyling de un manual de 70 CES8 CT2
identidad corporativa gréfica CE9
CE10
CE12
CE13

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Mono, Identidad corporativa. De brief a la solucidn final, Gustavo Gili., 2004

Hyland, A./King, E., Cultura e identidad. El arte de las marcas, Blume., 2006

Bibliografia Complementaria

Villafafie, Justo, La gestién profesional de la imagen corporativa, Piramide, 2004

Olins, Wally, La imagen corporativa internacional, Gustavo Gili., 1995

Sanz Gonzdlez, M.A., Identidad corporativa : claves de la comunicacién empresarial, ESIC, 2005

Currds Pérez, R., Identidad e imagen corporativas : revision conceptual e interrelacion, Teoria y Praxis, N2. 7, 2010,
pags. 9-34, 2010

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Descripcion
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=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
* Se mantienen las siguientes metodologias docentes: seminarios, taller (con ciertas adaptaciones adecuadas a un formato
virtual)

* Metodologias docentes que se modifican: el debate se adaptara a un andlisis escrito sobre las propuestas relacionadas con
el contenido de la materia

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): utilizacién del sistema de "despachos" del Campus Remoto
de la Universidade de Vigo y utilizacién del correo electrénico

* No se realizardn modificaciones de los contenidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar el auto-aprendizaje
Se entregara documentacion y bibliografia adicional con cada tema en funcién de las necesidades.

Indicaciones y ejemplos online de manuales de identidad corporativa grafica:
- https://sirope.es/manual-de-marca-inspirar-2/

- https://publicidadpixel.com/manual-de-identidad-corporativa/

- https://esferacreativa.com/que-es-un-manual-de-identidad-corporativa/

* Otras modificaciones
=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===

No se realizan modificaciones en el sistema de evaluacién, salvo la adaptacion del debate a otro tipo de participacion del
alumnado y entrega por escrito del anélisis y reflexién
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Produccion Publicitaria en Medios Convencionales

Asignatura Produccién

Publicitaria en

Medios
Convencionales
Cédigo P04M082V01202
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Lépez de Aguileta Clemente, Carmen

Profesorado  Lens Diéguez, Alvaro

Lépez de Aguileta Clemente, Carmen

Correo-e caguileta@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcién  Técnicas creativas utilizadas nos medios de comunicaciéon masivos.

genera

Competencias

Cddigo

CE7

Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

CE8

Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9

Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10

Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CEl1l

Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12

Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13

Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CEl4

Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE15

Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

CE1l6

Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17

Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE18

Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parametros basicos
del analisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE20

Habilidad lingliistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

CE22

Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

CE23

Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT3

Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
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Aplicar recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de creatividad CE8
publicitaria para poder crear originales publicitarios en el marco de una estrategia corporativa global. CE9
CE10
CE1ll
CE16
CE17
CE18
CE22
CE23
CT3
Aportar al mensaje las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio  CE7
publicitario. Y analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los CE12
parametros bdasicos del analisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textosy  CE13
productos de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época histdrica determinada. CE15
CE16
CE17
CE18
CE22
CE23
Escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje para CE14
medios convencionales. CE15
CE20
Asumir responsabilidades, generar ideas innovadoras y desarrollar los contenidos para una campafa en CT3
medios convencionales.

Contenidos

Tema

- Medios convencionales como difusores de los - Medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios
mensajes publicitarios

- Taller de produccién publicitaria grafica para - Taller de produccidn publicitaria grafica para medios convencionales
medios convencionales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacion 2 4 6
Trabajo tutelado 15 30 45
Leccién magistral 8 16 24

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacién Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Trabajo tutelado Elaboracion de un trabajo tutorizado a partir de los contenidos tedricos desarrollados en la materia:
creacién de una campafa publicitaria para medios convencionales

Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Trabajo tutelado Seguimiento del trabajo desarrollado para el médulo previa exposicién en el aula
Evaluacion
Descripcion Calificacién ~ Competencias
Evaluadas
Presentacién  Exposicién del trabajo final del médulo. 15 CE12 CT3
CE13
CE15
CE17
CE20
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Trabajo tuteladoSe evaluard la aplicacion practica de los contenidos abordados en un 85 CE7
trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. CE8
CE9

CE10

CE1l1

CE14

CEl6

CE18

CE22

CE23

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

GARCIA UCEDA, M., Las claves de la publicidad., ESIC, 1999
ROYO VELA, M., Comunicacion publicitaria., Minerva, 2002
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

Se realizara una adaptacion de metodologias docentes a un sistema de docencia no presencial mediante las aulas virtuales
y la plataforma de teledocencia Faitic. Se empleard como sistema de tutorizacién los despachos del campus remoto y el
correo electrénico.

El sistema de evaluacidn se mantendra sin cambios.
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Produccion Publicitaria en Medios no Convencionales
Asignatura Produccién

Publicitaria en

Medios no

Convencionales
Cadigo P04M082V01203
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2C

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Garcia Crespo, Oswaldo
Profesorado  Garcia Crespo, Oswaldo
Guerra Teiga, Xosé
Correo-e oswaldogarcia@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripcion  Andlisis de medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios.
general

Realizacién de un taller de produccién publicitaria grafica para medios no convencionales.

Descripcion y aplicacién de herramientas empleadas en la publicidad no convencional.

Competencias

Cddigo

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE18 Capacidad para analizar campanas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardmetros bésicos
del andlisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesidn de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histdrica concreta.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Aplicar técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico cémo practico en medios no CES8
convencionales.

Identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de creatividadCE9
publicitaria en medios **below **the **|ine.

Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco CE10
de una estrategia corporativa global.

Conocimientos bésicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional CE11
e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario

diferencial.
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Crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito publicitario dentro de una estrategia corporativa. CE12

CE13
Disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria **predefinida y aplicada a CE13
medios no convencionales.

Adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacion de un servicio CE15
publicitario.
Adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. CE16

Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios  CE17
publicitarios.

Analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parémetros basicos del CE18
analisis creativo publicitario, considerando los mensajes **icénicos como textos y productos de las

condiciones **sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al CE22
conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su interpretacion.

Percibir **criticamente la sucesién de tendencias creativas. CE23
Asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacion y desarrollo de contenidos CT3

publicitarios para medios no convencionales.

Contenidos
Tema
1_Guerrilla publicitaria Definicién y estudios de caso
Estrategia/Creatividad en acciones de guerrilla publicitaria
2_ Marketing Directo Definicién y estudios de caso

Estrategia/Creatividad en acciones de Marketing Directo
3_Medios convencionales y no convencionales  *PLV y publicos

Definicién y *hibridacidns

4 Tecnologia y creatividad Tendencias tecnoldgicas en publicidad en el convencional
5_Creacién audiovisual en publicidad en el Experiencias de marca en el espacio publico
convencional Entornos virtuales y experiencias audiovisuales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 5 15 20
Talleres 6 6 12
Practicas de laboratorio 7 7 14
Leccién magistral 7 7 14
Proyecto 0 3 3
Proyecto 0 3 3
Proyecto 0 3 3
Proyecto 0 6 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos acercados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Talleres Desarrollo de casos practicos

Practicas de laboratorio Intervencién del espacio con visuales

Leccién magistral Explicacién de los conceptos bdsicos de la materia con ejemplos practicos, acercando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Talleres El desarrollo de los proyectos de la materia *coménzanse en las *sesions docentes

Practicas de laboratorio Aprendizaje tutelado de software

Evaluacion
Descripcién Calificacion ~ Competencias
Evaluadas

Paxina 40 de 57



ProyectoProyecto 1: Guerrilla publicitaria 25 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProyectoProyecto 2: Marketing Directo 25 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProyectoProyecto 3: Medios convencionales/no convencionales 20 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

ProyectoProyecto 4: Propuesta de campafia no convencional con base audiovisual 30 CE8 CT3
CE9
CE10
CE1l1
CE12
CE13
CE15
CEl6
CE17
CE18
CE22
CE23

Otros comentarios sobre la Evaluacion
La asistencia y participacién podra *incluir negativamente a nivel individual en la *evaluacion de los trabajos entregados en
grupo hasta un 30% de la nota.

Fuentes de informacién

Bibliografia Bdsica

MICHAEL DORRIAN, PUBLICIDAD DE GUERRILLA, Gustavo Gili., 2006

KEVIN ROBERTS, LOVEMARKS: EL FUTURO MAS ALLA DE LAS MARCAS, EMPRESA ACTIVA, 2005

GAVIN LUCAS, PUBLICIDAD DE GUERRILLA 2: OTRAS FORMAS DE COMUNICAR, Parramon, 2011

Aitken, Doug, Broken Screen: Expanding The Image, Breaking The Narrative: 26 Conversations with Doug
Aitken, 2005

PAUL ARDEN, PIENSES LO QUE PIENSES PIENSA LO CONTRARIO, MAEVA, 2008

Bibliografia Complementaria

Spies, Branded Interactions: Creating the Digital Experience, 2015

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108
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Elaboracién del Mensaje Publicitario/P04M082V01105

Otros comentarios
Materia de caracter **optativo

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la *COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes *DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===
* Metodologias docentes que se modifican

Las practicas de laboratorio se verdn sustituidas por aprendizaje basado en proyectos con soporte on line por parte del
profesor.

El taller se adaptard a la docencia online.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado: tutorias mediante los despachos del campus remoto y utilizacién del
correo electrénico
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Produccion Publicitaria en Medios Interactivos

Asignatura Produccién

Publicitaria en

Medios
Interactivos
Cédigo P04M082V01204
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Garcia Mirdn, Silvia

Profesorado  Garcia Ariza, Alberto José

Garcia Mirén, Silvia
Iglesias Fuertes, Victor

Correo-e silviamiron@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcién  Introduccién al software de referencia y herramientas para la elaboracién de contenidos publicitarios web e
general interactivos.

Competencias

Cddigo

CB5

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrd de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

CT1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mds diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos

publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Identificar y conocer los elementos necesarios en el campo del disefio y desarrollo para soportes CB5
interactivos, que permitan al estudiante el desempefio competente en el dmbito profesional de la CEl

publicidad; y permitan al futuro profesional autonomia en el aprendizaje.

Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los soportes CE8

publicitarios. CE17
Disefar y desarrollar ideas de proyectos interactivo en el dmbito publicitario. CE13
Construir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces adaptados en cada momento a los cambios CT1
sociales y tecnoldgicos que se puedan producir. CT3
Desarrollar proyectos publicitarios innovadores introduciendo las novedades tecnoldgicas necesarias para CE22
adaptarlos a los diferentes soportes interactivos. CT2
Contenidos
Tema
1. Elaboracién de newsletters 1.1. Estrategias

1.2. Mensaje

1.3. Disefio
2. Elaboracién de campafas en medios sociais  2.1. Social ads en Facebook: formatos

2.2. Social ads en Instagram: formatos
2.3. Creacién de propuestas y analisis de casos
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3. SEM (Search Engine Marketing) 3.1. Qué es el SEM y como funciona
3.2. Campanias de SEM en Google
3.3. Estrategias SEM
4. Creacioén y distribucién de banners 4.1. Tamafio y posicién
4.2. El disefio grafico en la creacién de banners publicitarios
4.3. Analisis de casos
5. Acercamiento al prototipado de aplicaciones  5.1. Thunkable
moviles 5.2. App inventor

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Leccién magistral 10 10 20
Observacion sistematica 5 10 15

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Aprendizaje basado en Desarrollo de un proyecto interactivo para soportes méviles

proyectos

Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Aprendizaje basado en proyectos Elaboracién de propuestas tutorizadas.
Pruebas Descripcion
Observacion sistematica Observacién sistematica: asistencia y participacion en clase
Evaluacion
Descripcion Calificacion Competencias
Evaluadas
Aprendizaje basado en Realizacién de proyectos para soportes interactivos 85 CEl CT1
proyectos CES8 CT2
CE13 (T3
CE17
CE22
Observacion sistematica Observacioén sistematica: asistencia y participacién en 15 CB5 CES8 CT2
clase

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Kawasaki, Guy, El arte del social media, Anaya Multimedia, 2016

Lovett, John, Social media : métricas y analisis, Anaya Multimedia, 2012

Marquina-Arenas, Julidn, Plan social media y community manager, UOC, 2012

Qualman, Erik, Socialnomics : how social media transforms the way we live and do business, Wiley & Sons, cop,
2013

Mejia Llano, Juan Carlos, La Guia avanzada del community manager, Anaya Multimedia, 2015

Eldsegui, Tristdn, Marketing analytics : como definir y medir una estrategia online, Anaya Multimedia, 2015
Martinez-Rolan, Xabier, Disefio de Paginas Web. WordPress para todos los publicos., Editorial UOC, 2019
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter optativo
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Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

- Se adaptard la metodologia a una docencia no presencial de caracter sincrono a través de las aulas virtuales del Campus
Remoto y apoyandose en la plataforma de teledocencia Faitic para las actividades y como almacenaje de la documentacién
de la materia.

- No se modificara el sistema de evaluacion.

- Las tutorfas se llevaran a cabo a través del sistema de despachos virtuales del Campus Remoto y mediante la utilizacién
del correo electrénico.

- Cualquier otro tipo de modificacién o necesidades que le surja al alumno ante una situacién de no presencialidad se
indicard y se llevard a cabo durante la imparticién de la materia para mejorar el sistema de aprendizaje del alumno.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Produccion Publicitaria Audiovisual

Asignatura Produccién

Publicitaria
Audiovisual
Cédigo P04M082V01205
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad
Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Frade Fraga, Sergio

Profesorado  Frade Fraga, Sergio

Martinez-Borso Legerén, Emilio

Correo-e sergio.frade@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcién  Produccidn, realizacién y postproduccion audiovisual

genera

Competencias

Cadigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CE1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

CE3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CT1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias

Concebir un proyecto desde la idea hasta el montaje de la una pieza audiovisual pensada para cualquier CB2

tipo de

ventana de difusién en medios convencionales y below the line con una calendarizacién de las las CE1

inserciones desde la perspectiva estratégica. CT5

Crear campafias audiovisuales simulando presupuestacion, desglose y plan de trabajo adaptados a la CB2

realida

d del sector y respetando los valores de igualdad de género en los mensajes elaborados. CEl
CE3
CE9
CE13
CE17
CT1
CT5

Redactar guiones publicitarios para su ejecucién posterior. CE8

CE12
CE13
CE14

Disting

uir las etapas en la creacién de la produccién publicitaria audiovisual. CEl
CE8
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Disefiar y realizar para un producto, servicio o idea una pieza publicitaria audiovisual siguiendo la CB2

estrategia publicitaria corporativa. CE10
CE13

Contenidos

Tema

1. El proceso de preproduccién y produccion: 1.1. Preproduccién: el guion publicitario

elementos y documentacién 1.2. El guion técnico
1.3. Documentacién de produccién para la realizacién de la obra
audiovisual

2. El proceso de realizacién de una obra 2.1. Taller de rodaje

audiovisual

Acercamiento a la postproduccién: proceso y 3.1. La edicion: nociones basicas

herramientas de edicién 3.2. Acercamiento a la herramienta Davinci Resolve

3.3. Taller de edicion

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas de laboratorio 5 5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Talleres 5 10 15
Leccién magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas de laboratorio Tras explicacién del programa de edicién audiovisual Davinci Resolve se elabora un montaje de una
piezas publicitaria.
Aprendizaje basado en PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza para un producto, servicio o
proyectos idea real o ficticia para su insercién en ventanas de difusién.

Talleres De guidn publicitario. Explicacién de modelo por columnas de video, audio y tiempo de plano y
acumulados (guidn técnico).
Desde el story line hasta la escritura de la pieza.

Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Practicas de laboratorio En seminario para elaboracién de guién, en platé para rodaje y en salas de
postproduccién para el montaje de la pieza.

Aprendizaje basado en proyectos Elaboracién de una pieza publicitaria desde la idea a la creacién del producto
audiovisual para un producto, servicio o idea.

Talleres Taller sobre el rodaje de una pieza publicitaria audiovisual
Evaluacion
Descripcion Calificacion ~ Competencias
Evaluadas
Practicas de Elaboracién de guién. Rodaje de la pieza y tras explicacién del 15 CB2 CE1l CT1
laboratorio programa de edicién audiovisual AVID se elabora un montaje de una CE8
piezas publicitaria. CE14
CE17
Aprendizaje basado PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza 75 CE3 CT5
en proyectos para un producto, servicio o idea real o ficticia para su insercién en CE10
ventanas de difusion. CE12
CE13
Leccién magistral  Sesién magistral Se evaluard la aplicacién practica de los contenidos 10 CEl CT5
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. CE9
CE13
CE14

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

MARZAL FELICI, JOSE JAVIER (COORD.), GOMEZ TARIN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la produccion en la
industria cinematografica, Editorial Complutense, 2009

JACOSTE, JOSE, El productor cinematografico, Sintesis, 2004

MARTIN PROHARAM, Miguel Angel, La organizacién de la produccion en el cine y la tv, Forja, 1984

SIMPSON, ROBERT S., Manual practico para produccion audiovisual, Gedisa, 1998

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Trabajo de Fin de Master/P04M082V01208

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Produccién Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Otros comentarios
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Descripcién

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas &gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS Y LA EVALUACION

- Las sesiones magistrales y las clases practicas pasaran a impartirse a través del campus virtual.
- El horario de tutorias se mantiene a través del despacho virtual

- Los contenidos y la bibliografia no se modifican

- Adaptacién de la evaluacion:

En caso de una situacién de confinamiento e incapacidad de desarrollar trabajo presencial en los términos definidos, se
podrd modificar el trabajo para que la filmacién, edicién y postproduccién de las piezas practicas puedan realizarse con
dispositivos moviles y equipos personales, adaptando toda la preproduccion a ello (y modificando la dimensién por el
excesivo consumo de tiempo de estos sistemas), siguiendo el ejemplo de multitud de productos colaborativos gestionados
durante el confinamiento.

Para evitar problemas con transferencias de archivos, software, hardware o ancho de banda en funcién de la ubicacién
geografica del alumnado, plantearemos la posibilidad de reducir resoluciones y tamafos de fichero para que funcionen con
cualquier ancho de banda, e incluso la posibilidad de editar con el teléfono mévil las piezas solicitadas.

Asimismo, la naturaleza de las practicas obligatoria de entrega de la materia podrdn cambiar su naturaleza de grupales a
individuales y su tematica. Los alumnos seran informados con el tiempo suficiente para poder adaptarse a estas
circunstancias

Paxina 48 de 57



DATOS IDENTIFICATIVOS
Publicidad Alternativa
Asignatura Publicidad

Alternativa
Cadigo P04M082V01206
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2C

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Valderrama Santomé, Ménica
Profesorado  Pérez Fidalgo, Rafael
Valderrama Santomé, Mdnica
Correo-e santome@uvigo.gal
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripcion  Conocimiento de féormulas publicitarias alternativas como el street marketing y la publicidad de guerrilla
general

Competencias

Cddigo

CB2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y disefilar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesion de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Reconocer las diferentes fases para la creacién de una campafa de publicidad alternativa. CE9

Revisar las nuevas técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico para CB2

poder penetrar en publicos objetivos saturados de mensajes convencionales que ha perdido su eficaciaa CE8

través de nuevas vias como el ambient, el street marketing, entre otros. CE9
CE22
CE23
CT3

Crear originales publicitarios en el marco de una estrategia corporativa global con acciones de CE10

comunicacioén alternativa.

Situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e internacional, incidiendo  CE11
en la importancia de las técnicas creativas de comunicacién alternativa como un activo publicitario

diferencial.

Crear y desarrollar ideas de proyectos en la publicidad alternativa y transgresora. CE12
Disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia de comunicacién publicitaria CE13
alternativa.

Adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. CE16
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Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién con técnicas de publicidad CE17
alternativa.

Crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o desarrolloCE22
de los lenguajes publicitarios, asf como de su interpretacién.

Percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos CE23
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas

condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta. Y tener como referencia esta

evolucién para generar contenidos nuevos e impactantes.

Asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos CT3
publicitarios.
Contenidos
Tema
Branded content - Del anuncio a la pelicula. Piezas audiovisuales y storytelling.
- Transmedia.
- Viralidad, RRSS y formatos de marca.
Publicidad de guerrilla - Street marketing.
- Ambient.
- Acciones especiales.
Nuevas tendencias en comunicacion - Prescripcién de marca. El reinado de los influencers.
- La arquitectura como transmisor de valores. De las flagship a las pop up
stores.

- Tecnologias que acercan contenidos publicitarias al receptor. Mapping,
realidad aumentada...
- Advergaming.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacion 2 3 5
Debate 2 2 4
Estudio de casos 6 30 36
Leccién magistral 15 15 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacion Exposicidn individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas histdricas.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Leccién magistral Explicacién de los conceptos bésicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacién  Se encarga un trabajo que serd expuesto por parte del alumno/a. Seguimiento tutorizado por via
electrdnica una vez finalizada la docencia presencial.

Evaluacion

Descripcién Calificacién Competencias
Evaluadas
Presentacién Exposicion del trabajo final del médulo. 15 CE13 CT3
CEl6
CE17
CE22
CE23
Debate Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la 15 CE12 CT3
participacién y grado de preparacién sobre la tematica propuesta CE13
durante el debate. CE17
CE22
CE23
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Leccién magistralSe evaluara la aplicacion practica de los contenidos abordados en un 70 CB2 CE8 CT3
trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. CE9
CE10
CEll
CE12
CE23

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Gonzélvez, E./Valderrama, M.(ed.), Comunicacién actual :redes sociales y lo 2.0 y 3.0, Ediciones universitarias McGraw-
Hill, 2014

Ciberclick, Publicidad digital: los 8 formatos que no has de perder de vista., 2020

IAB, Branded content y publicidad nativa, IAB, 2020

Saucet, M., Street Marketing. The future of guerrilla marketing and Buzz, Praeger, 2015

Moreno Lépez, B., Acciones de guerrilla, cuando la publicidad es noticia., Il Congreso Internacional Comunicacién 3.0.
Univer, 2010

Bibliografia Complementaria

Reyes, F. y Chojin, Rap. 25 afnos de rimas, Ed Viceversa, 2010

Perez del Campo Enriqgue, Comunicacion fuera de los medios Below the line, 2002

Recomendaciones
Asignaturas que contindan el temario
Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Otros comentarios
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidade de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

Se realizara una adaptacién de las metodologias docentes a un sistema de docencia no presencial sincrona a través de las
aulas virtuales del Campus Remoto y apoyados en la plataforma de teledocencia Faitic para facilitar documentacion
adicional.

No se modificard el sistema de evaluacién

Las tutorias se llevaran a cabo a través del sistema de despachos del campus remoto y la utilizacién del correo electrénico.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Practicas en Empresas

Asignatura Practicas en

Empresas

Cadigo

P04M082V01207

Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre

6 0B 1 2¢

Lengua Castellano
Imparticion  Gallego

Depart

amento

Coordinador/a Torres Romay, Emma

Profesorado  Garcia Mirdn, Silvia

Torres Romay, Emma

Correo-e emmatr@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripciéon  Prdcticas obligatorias en empresas

genera

Competencias

Cddigo

CE7 Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y disefilar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafias publicitarias desde el punto de vista creativo.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

CT4 Prictica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
Aplicar en el marco de una empresa real todos los principios y fundamentos para la elaboracién de CE7
campanfas creativas con rigor. CES8
Autonomia para ejercer de director de arte en publicidad. CE9

CE10

CE11l
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- Crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario. CE12

CE13
- Concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria. CE14
CE15
- Escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacion a las necesidades creativas de un mensaje. CE16
CE17
- Adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacion de un servicio CE19

publicitario.
- Adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

- Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios
publicitarios.

- Coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.
- Dominar las herramientas de trabajo para, de forma auténoma, ejercer como creativo publicitario (en ~ CT2

sus mas diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. CT3
CT4
- Asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos CT5

publicitarios para distintos medios y soportes.

-Sistematizar la autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

- Organizar y calendarizar las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los originales de acuerdo
con una estrategia publicitaria determinada.

Contenidos

Tema

Realizacién de préacticas como creativo Participacién en periodo de practicas del alumno entre las citadas
publicitario en departamentos de arte de empresas. Finalizadas éstas, el Coordinador/a de la materia recibird un
agencias, productoras publicitarias u otras informe detallado acerca de las actividades realizadas por el alumno o la
empresas relacionadas del sector, alumna.

proporcionando el contacto directo con
profesionales especialistas.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicum, Practicas externas y clinicas 0 150 150
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Practicum, Practicas Practicas obligatorias en las empresas del sector y entrega de una memoria final

externas y clinicas La normativa de las practicas académicas externas se encuentra publicada en la pagina web del
master (www.direccionarte.es)

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Practicum, Practicas externas y Tutorizacién por parte del responsable de la empresa en la que se llevan a cabo las
clinicas practicas académicas externas, asi como seguimiento por parte del coordinador/a de
la materia
Evaluacion
Descripcion Calificacién ~ Competencias

Evaluadas
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Practicum, Practicas  Ejecucién del periodo de practicas académicas en la empresa y 100 CE7 CT2
externas y clinicas entrega de una memoria de las practicas firmada por el tutor o CE8 CT3
tutora de la empresa CE9 CT4
CE10 CT5

CE1l1

CE12

CE13

CE14

CE15

CEl6

CE17

CE19

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién
Bibliografia Basica
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Trabajo de Fin de Master/P04M082V01208

Otros comentarios
Trabajo obligatorio para la consecuidn de la titulacién

Se requiere haber cursado las materias obligatorias y optativas previamente

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

Los estudiantes deberan comunicar, con el acuerdo de la empresa o institucién donde realizan las practicas, los cambios en
lo relativo a la realizacién de estas practicas en régimen presencial, semipresencial o telematico.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Trabajo de Fin de Master

Asignatura Trabajo de Fin de

Master

Cadigo

P04M082V01208

Titulac

ion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Cardcter Curso Cuatrimestre

12 0B 1 2¢

Lengua Castellano
Imparticibn  Gallego

Depart

amento

Coordinador/a Garcia Mirdn, Silvia

Profesorado  Garcia Mirdn, Silvia

Correo-e silviamiron@uvigo.es

Web

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Descripcion  El Trabajo de Fin de Master forma parte del plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad y

genera

| equivale a 12 grados ECTS programados en el segundo semestre del afio académico de la titulacién. El
desarrollo del TFM estd regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo Fin de Grado y Trabajo de
Fin de Master de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion.
Su objetivo principal reside en la direccidn creativa de una campafa publicitaria o la propuesta practica de un
proyecto relacionado con las competencias del master

Competencias

Cddigo

CE8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

CE9 Conocimiento e identificacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

CE10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

CE11 Conocimientos bdsicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

CE12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

CE13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

CE14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

CE15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

CE16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

CE17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

CE18 Capacidad para analizar campanfias publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardmetros basicos
del anélisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

CE20 Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los canones de las disciplinas de ciencias de la comunicacion.

CE21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

CE22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

CE23 Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

CT2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mds diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

CT3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

CT4 Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

CT5 Habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje Competencias
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Aplicacidn de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico, CE8

elaborando los originales publicitarios que se adapten a la estrategia creativa. CE9
CE10
CE21
CE22
CE23
CT2
Programar campafias publicitarias completas, aplicables a un contexto local, nacional e internacionaly ~ CE11
cumpliendo los criterios de eficacia. CE12
CE13
Escribir textos publicitarios con fluidez, adecuandolos a las necesidades creativas del mensaje y CE14
adaptandose a los distintos publicos, teniendo en cuenta las necesidades creativas y de produccién de lo CE15
distintos medios. CE16
CE17
CE18
CE20
Argumentar las decisiones y riesgos que implican las ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrolloCT2
de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes. CT3
CT4
CT5
Contenidos
Tema

Creacién de un proyecto vinculado con la
direccién creativa publicitaria aplicando los
contenidos de las distintas materias del master y
presentacion publica del proyecto

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacién 0.5 9.5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 280 290

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacién El/la alumno/a expondrd, en un tiempo méximo establecido por el tribunal (de aproximadamente 15
minutos) y previamente comunicado, los principales resultados alcanzados en la realizacion del
Trabajo de Fin de Master.

Aprendizaje basado en Direccién creativa de una campafia publicitaria o propuesta de caracter practico relacionada con

proyectos las competencias del Master y aportando contenidos y funciones de la direccién de arte en
publicidad

Atencion personalizada
Metodologias Descripcién

Aprendizaje Atencidén personalizada por parte del tutor/a para el planteamiento y seguimiento del trabajo. La
basado en asignacion del tutor/a para la direccién del proyecto se llevara a cabo a finales de afio (entre los meses
proyectos de octubre y noviembre). Su desarrollo esta regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo

Fin de Grado y Trabajo de Fin de Master de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién. Mas
informacién sobre la NORMATIVA en la pagina web del master:
http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es/es/docencia/trabajo-fin-de-master/ y en la plataforma de
teledocencia Faitic

Evaluacion
Descripcion Calificacion  Competencias
Evaluadas

PresentaciénlLa evaluacién del TFM serd responsabilidad de un tribunal evaluador integrado 100
por tres profesores/as que imparten docencia en el master.

El Tribunal evaluara el resultado y la exposicién del trabajo, asi como el
aprendizaje y adquisicion de competencias y conocimientos, emitiendo una
calificaciéon numérica de 0 a 10, conforme al Real Decreto 1125/2003.

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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El TFM podra defenderse en primera convocatoria (cuya solicitud se realizara en el mes de mayo y la defensa en junio), o en
la convocatoria extraordinaria de julio.

El acto de presentacidn sera realizado por el/la alumno/a en sesidn plblica en la fecha y hora asignada por la coordinacién
de acuerdo con el calendario académico aprobado por el centro en Junta de Facultad. El/La alumno/a expondra, en un
tiempo maximo establecido por el tribunal y previamente comunicado (de aproximadamente 15 minutos), un resumen de su
propuesta de TFM. Posteriormente los miembros del tribunal evaluador realizaran las observaciones y consideraciones
oportunas. En cualquiera caso el acto de defensa no podra exceder los 30 minutos por trabajo.

Celebrado el acto de presentacién publica del TFM, el Tribunal evaluador deliberara sobre la calificacién tomando en
consideracién el informe emitido por el/la tutor/a académico/a, la calidad y contenido del TFM, asi como la propia exposicién,
en particular, la claridad expositiva y la capacidad de debate y defensa argumental del alumno o alumna.

Segun lo establecido en las directrices de la Universidad de Vigo, el tutor o tutora del TFM podré estar presente con voz en
las deliberaciones del tribunal si bien se deberd garantizar que el tribunal haga la calificacién final en sesién cerrada.

Fuentes de informacion
Bibliografia Basica
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Practicas en Empresas/P04M082V01207

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacién de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Direccién y Gestion de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Disefio Editorial y Tipografico/P04M082V01106

Disefio Grafico/P04M082V01104

Disefio Web y Multimedia/P04M082V01107

Elaboracién del Mensaje Publicitario/P04M082V01105

Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca del Disefio, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
La presentacién publica y evaluacién del TFM requiere que el/la alumno/a supere la totalidad de las restantes materias
correspondientes al plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad.

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se modifican: el trabajo se expondra de forma virtual a través de las aulas del Campus Remoto
de la Universidade de Vigo en caso de no poder impartir docencia presencial en esas fechas

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): se utilizard el sistema de "despachos" y de aulas virtuales del
Campus Remoto de la Universidade de Vigo asi como el correo electrénico

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se realizardn cambios en el sistema de evaluacion
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