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Educational guide 2021 / 2022

Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

Subjects

Year 1st

Code Name Quadmester Total Cr.

P04G190Vv01101 Economics: Economics 1st 6

P04G190V01102 Language: advertising 1st 6
language in Galician

P04G190V01103 Language: Advertising 1st 6
language in Spanish

PO4G190V01104 Communication: H|§tory and lst 6
Theory of Communication

P04G190V01105 Advertising theory and 1st 6
practice

P04G190V01106 Communication: Image 1st 6
theory and technique

P04G190V01201 Communication: Written 2nd 6
Communication
Company: Basics of

P04G190V01202 organisation and business 2nd 6
management

P04G190V01203 Sociology : Social structure, 2nd 6
consumption and lifestyle

P04G190V01204 Communication: History of 6
advertising and publicity

P04G190V01205 Public relations theory and 2nd 6

practice
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IDENTIFYING DATA

Economia: Economia

Subject Economia:
Economia

Code P04G190V01101

Study Grao en

programme Publicidade e
Relaciéns Publicas

Descriptors  ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1 1c
Teaching Castelan
language
Department Economia aplicada
Coordinator Chamorro Rivas, José Maria
Lecturers Chamorro Rivas, José Maria
E-mail chamorro@uvigo.es
Web
General Sintese dos conceptos mais elementais da economia que permitan ao alumno non sé entender a actuacién do

description mercado, senon tamén interpretar a evolucidn dos sectores produtivos e mais a caracterizacién actual das
grandes dreas econémicas no mundo.

Competencias

Code

Al Que os estudantes demostren posuir e comprender cofiecementos nunha area de estudo que parte da base da
educacién secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclte
tamén alglins aspectos que implican coflecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sta area de
estudo) para emitir xuizos que inclian unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econdmico,
politico, socio-cultural, tecnoldxico e comunicativo.

Cl1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C15 Capacidade para a xestiéon econémica e orzamentaria no ambito da actividade publicitaria e das relaciéns publicas.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject

Training and Learning

Results
Analizar e interpretar o entorno econémico, politico, socio-cultural e tecnoléxico Al B3
A3
Saber interprretar e analizar datos econdmicos con xuizo critico A3 C15
Identificar os principais conceptos econdmicos e usalos para interpretar a realidade Al B3 Cl
A3
Identificar as principais organizaciéns econémicas de Europa e internacionais e cofiecer o seu B3 C1

funcionamento

Contidos

Topic

Conceptos basicos

Os principios da economia

Funcionamento dos mercados

Oferta e demanda
Elasticidade
Oferta e demanda de forma conxunta

Os mercados, a eficiencia e o benestar

Os consumidores, os produtores e a eficiencia dos mercados

Comportamento da empresa e organizacién da
industria

Custos de producién

Mercados competitivos

Monopolio, competencia monopolistica e oligopolios
Publicidade

A teoria da eleccidon do consumidor

Utilidade e satisfaccion
Restriccién presupuestaria
Curvas de indiferencia

As asignaciéns ineficientes dos mercados

A informacién e a economia da conducta
O principal e 0 axente
A informacidn asimétrica
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Os tipos de interese, o difieiro e os prezos a longoO aforro, o investimento e o sistema financeiro.

prazo Os instrumentos basicos da analise financeira
O sistema monetario
A inflacién

Informacién macroeconémica Ingreso dunha nacién
Custo da vida

Economia espafiola e mundial Evolucién e situacién actual

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Resolucién de problemas 10 20 30
Debate 2 2 4
Traballo tutelado 10 20 30
Estudo de casos 4 8 12
Leccién maxistral 20 50 70
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 0 2

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description
Resolucién de Propdfiense exercicios especificos na clase para que os alumnos resolvan e aprendan sobre a
problemas realidade da economia.
Debate Haberd un minimo de dous debates sobre temas actuais da economia espafiola e mundial
Traballo tutelado Repartiranse traballos para levar a cabo en grupos que se levaran a cabo ao longo do semestre
Estudo de casos 0 alumno debe comprender e interpretar noticias de actualidade relacionadas co mundo econémico
Leccién maxistral Consistirdn na exposicién de contidos tedricos basicos e na insercién da economia no contexto

mundial e espafiol.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Resolucién de problemas O alumno realizara a actividade baixo a supervisién do profesor que atenderd puntualmente a
calquera dubida que lle xurda ao alumno.

Leccién maxistral 0 profesor da materia responderd a calquera dibida durante as slas horas de titorias.

Debate 0 alumno realizara a actividade baixo a supervisién do profesor que atendera puntualmente a
calquera dubida que lle xurda ao alumno.

Traballo tutelado 0 profesor da materia titorizara o traballo durante as stas horas de titorias.

Estudo de casos 0 alumno realizard a actividade baixo a supervision do profesor que atenderd puntualmente a

calquera dubida que lle xurda ao alumno.

Avaliacion
Description Qualification Training and
Learning
Results
Resolucién de problemas Proba na que o alumno debe solucionar unha serie de problemas e/ou 10 A3 C15
exercicios nun tempo/condicions establecido/as polo profesor.
Traballo tutelado E un texto elaborado sobre un tema e debe redactarse seguindo 20 Al B3 C1
unhas normas establecidas. A3
Exame de preguntas Probas que avalian o cofiecemento que inclien preguntas pechadas 35 Al B3 C1
obxectivas con diferentes alternativas de resposta (verdadeiro/falso, eleccién A3 C15
multiple, emparellamento de elementos...). Os alumnos/as
seleccionan unha resposta entre un nimero limitado de posibilidades
Exame de preguntas de  Probas que inclien preguntas abertas sobre un tema. Os alumnos 35 Al B3 C1
desenvolvemento deben desenvolver, relacionar, organizar e presentar os A3 C15
cofilecementos que tefien sobre a materia nunha resposta
argumentada.

Other comments on the Evaluation

Bibliografia. Fontes de informacion
Basic Bibliography
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Krugman; Wells; Graddy, Fundamentos de economia, Tercera, Reverté, 2016

N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Economia, Primera, Ediciones Paraninfo, 2017

Mankiw, N. Gregory, Principios de economia, Sexta, Editorial Paraninfo, S.A., 2012
Complementary Bibliography

Recomendacions

Other comments
Utilizaremos frecuentemente noticias de prensa para a realizacién das clases practicas, por tanto, recomendo a lectura das
noticias econémicas na prensa escrita.

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun
xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade de que os contidos tedricos poderan ser
impartidos de xeito non presencial.

0Os mecanismos non presenciais de atencién ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electrénico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se contemplan modificaciéns nos sistemas de avaliacién mais al6 da posibilidade de que algunha das probas de
avaliacién teflan que realizarse de xeito non presencial.
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IDENTIFYING DATA

Language: advertising language in Galician

Subject Language:
advertising
language in
Galician
Code P04G190V01102
Study Grado en
programme Publicidad y
Relaciones
PUblicas
Descriptors  ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1st 1st
Teaching Galician
language
Department

Coordinator Ferndndez Salgado, Benigno

Lecturers Fernandez Salgado, Benigno

E-mail bfsalgado@gmail.com
Web
General The purpose of this subject is to acquire the linguistic tools that enable students:

description (i) to adopt sensitive and intelligent attitudes with relation to the world and the languages to be used
(b) to favour the expression of critical, independent, original and tolerant thought in Galician language
(c) to develop a rational and creative thinking and practices by exercising Galician language, both in its spoken

and written modalities.

Skills

Code

Al That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the
general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it

includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

A4 That the students can transmit information, ideas, problems and solution to an audience specialized as much as no

specialized.

B3 Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,

technological and communicative environment.

C2 Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

C5 Theoretical and practical knowledge of the advertising elements, forms and languages and of the public relations in the

local/regional context, both national and international.

D1 Interpretative competences of the communication: ability to recognize ethical implications in professional decisions.

Learning outcomes

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Purchase the relative theoretical bases to the system of the Galician tongue inside the frame of theAl C5

social Communication.

Study the diverse elements, forms and specific uses of the Galician applied to the advertising and B3 C2

his functionality inside the Galician community. C5

Analyze the advertising communication from a linguistic perspective (gramatical, stylistic- C5

rhetorical and pragmatic).

Learn to express ideas, informations, problems and solutions it a so much specialized public how A4 C5

no specialized and to argue and debate the points of view pertinentes.

Know developed oralmente and by writing with correction and fluency in the academic and Ad C5

advertising field.

Investigate and analyze the human and linguistic surroundings attending to the identity and values B3 C2 D1

of the community.

Analyze texts and value critically to adecuacién, coherence and correction of the oral expression B3 (€5

and writing of the advertising speech.

Know and apply basic concepts of the different branches of the linguistics to problems or C2

advertising challenges of different nature. C5

Use active and consciously the resources that the Galician tongue offers. Promote the autonomy of A4 C5 D1

the student to produce and correct advertising texts. Develop the creativity that supposes result of
the freedom in the dominance of the tongue.

Read literature to develop a critical thought, independent and tolerante. Read to create, to take B3
into account to the other; to understand the place that inhabit; to learn to comprise and respect
the extraneous positions; for power act properly in the community in that live.

D1
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Contents

Topic

UNITY 1. COMMUNICATION, LANGUAGE AND 1.1. Communication and language.

LANGUAGES: THE GALICIAN TONGUE 1.2. Verbal and non verbal communication.

1.3. Unity and diversity in languages: the Galician language and its
varieties.

UNITY 2. DOMAINS AND REGISTERS OF THE 2.1. Linguist functions, uses and registers.|

LANGUAGES: THE USES OF GALICIAN. 2.2. Spoken and written expression in Galician: orthophony and spelling.
2.3. The Galician tongue and its history: mass media and advertising in
Galician.

UNITY 3: GRAMMAR AND LEXICON IN 3.1. Phonetics and prosody. The phonological structure and the graphic

ADVERTISING: ADVERTISING LANGUAGE IN uses of Galician. Intonation and signs of punctuation.

GALICIAN. 3.2. Morphology and syntax: Galician grammars. Word formation. The
classes of words and grammatical categories. Syntactic relations and
sentence construction. Classification of sentences.

3.3. Lexicon and semantics: Galician dictionaries. Lexical usage and abuse.
Lexical choice. Interferences and neologisms. Semantic relations.

UNITY 4: PROPAGANDA AND ADVERTISING 4.1. The Galician linguistic community. Language, identity and power.

MESSAGES: PRODUCTION AND RECEPTION OF Social prestige and linguistic prejudices.

ADVERTISING IN GALICIA 4.2. Standard language and linguistic nationalism. International language

and globalization of culture.
4.3. Multilingualism and bilingualism. Diglosia and semilingualism.
Monolingualism.
UNITY 5. ANALYSIS OF ADVERTISING LANGUAGE. 5.1. Textual analysis: coherence, cohesion, grammaticality and
TEXTS AND THE DISCOURSE OF ADVERTISING IN intertextuality of ads in Galician. Discourse markers. "Repeated
GALICIAN. discourse".
5.2. Stylistic analysis: adequacy and style in advertising texts in Galician.
5.3 The rhetorics of advertising communication: globalization and
localization. The language of the market, of politics and of culture.

Planning
Class hours Hours outside the Total hours
classroom

Lecturing 15 15 30
Seminars 15 45 60
Problem solving 10 10 20
Mentored work 10 20 30
Presentation 3 1 4

Essay questions exam 2 2 4
Systematic observation 1 1 2

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Description

Lecturing A class given to students explaning the contents of the discipline.
Explanations of the main guidelines of the course, exercises or projects that students have to carry
out.

Seminars Activities centered around specific themes which allowed the students to deep on the contents of
the subject matter or complete them.

Problem solving Formulation of problems or exercises related with the subject (for example, linguistic and stylistic
correction to improve the grammar and |éxicon.

Mentored work Writting of an academic text of some extension based on research in the areas of study related to

language and advertising.

Personalized assistance

Methodologies Description
Mentored work Personalised attention at my office and by electronic mail.
Seminars Tutorials at my office (209).
Assessment
Description Qualification Training and
Learning Results
Seminars Active participation, in particular the presentation of a subject, the 10 C5 D1

guestions, suggestions and comments.
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Problem solving  Practical activities. Resolution of the planned exercises. 20 B3 C2

C5
Mentored work Process and final result of the investigation which was carried out. External 30 A4 C2 D1
aspect of the written work including graphics and artwork. Organisation,
sources and references used. Quality of the arguments. Correction of the
language used.
Essay questions  Test that assesses knowledge of the subject. It includes open questions 30 Al B3 C2
exam about a linguistic topic and more concrete problems of grammar and style. C5

Students must develop, relate, organize and present what they have

learned with reasoned answers.
Systematic Attentive, planned and systematic record to describe the student's behavior 10 A4 C5 D1
observation

Other comments on the Evaluation

Continual evaluation through the following of lectures, tutorials and works done over the course.

Gobal evaluation of the process of learning and acquisition of competences and knowledges trough the specified
methodologies including an in-person test.

Evaluation based on the active participation of the student and on the submit of the works and exercises that had been
required over the course.

The second call will consist on a written exam. The presentation of a work previously agreed with the professor could also be
valued.

Numeric score from 0 to 10 according to the current legislation (RD 1125/2003).

|Detect Ianguage| v| |Ga|ician| v|

Sources of information

Basic Bibliography

Callén, C., Galegocalantes e Galegofalantes, Xerais, 2017

Calvet, L.-J., (Socio)lingiiistica, Laiovento, 1998

Crystal, D., A Morte das Linguas. Razdns para a Sobrevivencia, Galaxia, 2003

Fernéndez Salgado, B. (ed.), Dicionario de Usos e Dificultades, Galaxia, 2004

Gonzalez, M.; & Santamarina, A., VOLGa. Vocabulario Ortografico da Lingua Galega, 2017, RAG / ILG, 2004
Lépez Vifas, X., Gramatica prdactica da lingua galega: comunicacion e expresion, 22 (2011), Bahia Ediciéns, 2010
Navaza, X, Marcas : signo, comunicacion e consumo na era da simulacion, Xerais, 2015

RAG, & ILG, Diccionario da Real Academia Galega, 2017, RAG, 1997

RAG, Dicionario Casteldn-Galego da Real Academia Galega, RAG, Fundacién Barrié, 2004

Ramallo, F., & Rei Doval, G., Publicidade e Lingua Galega, Consello da Cultura Galega, 1995

RAG, & ILG, Normas Ortograficas e Morfoléxicas do Idioma Galego, 2017, RAG, ILG, 2003

Romero, M2 V. (coord.), Lenguaje publicitario : la seduccién permanente, Ariel, 2005

Rosales, M., A Linguaxe Literaria. Guia de Recursos para a Analise Textual, Xerais, 2003

Santamarina, A. (dir.), Dicionario de Dicionarios, 2017, ILG-USC, SLI -UVigo, 2000

Complementary Bibliography

Alvarez, R., & Xove, X., Gramatica da Lingua Galega, Galaxia, 2002

Calvet, L.-J., A guerra das linguas e as politicas lingiiisticas, Laiovento, 1995

Costas Gonzdlez, X.H., & Expésito Loureiro, A., Galician. The Galician Language in Education in Spain, Mercator
European Research Centre, 2016

Escribano Herndndez, A., Redaccién publicitaria : el arte del buen decir para vender, Sintesis, 2018
Feixd, X., Pena, X.R., & Rosales, M., Galego Século XXI. Nova Guia da Lingua Galega, Galaxia, 2004
Ferndndez Salgado, B. (ed.), Manual de Estilo de O Correo Galego, Compostela, 2001

Fernandez Rei, F., Dialectoloxia da Lingua Galega, Xerais, 1991

Ferreiro, M., Gramatica Histdérica Galega. Lexicoloxia, Laiovento, 1997

Fill, A., & Muhlhausler, P. (eds.), Language, Ecology and Environment, Continuum, 2001

Formoso Gosende, V., Do estigma a estima. Propostas para un novo discurso lingiiistico, Xerais, 2013
Freixeiro Mato, X. R., Lingua, nacién e identidade, Laiovento, 2006

Freixeiro Mato, X. R., Estilistica da lingua galega, Xerais, 2013

Garcia Gondar, F. (dir.), BILEGA. Bibliografia Informatizada da Lingua Galega, 2017, C. R. Pifieiro para a Investigacion
en Humanidades, 1998

Gonzalez, M. (dir.), O Galego segundo a Mocidade., RAG, 2004

Gonzdlez, M. (dir.), Mapa Sociolingiiistico de Galicia 2004, RAG, 2007

Gonzdlez Rei, B., Ortografia da Lingua Galega, Galinova, 2004
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Hellin Ortufio, P.A., El Discurso publicitario : bases simbdlicas, semidticas y mitoanaliticas, Comunicacién Social,
2016

Hermida Gulias, C., Gramatica Practica (Morfosintaxe), Sotelo Blanco, 2004

Lausberg, H., Elementos de Retdrica Literaria, Calouste Gulbenkian, 2004

Lépez Taboada, C.; & Soto Arias, R., Dicionario de Fraseoloxia Galega, Xerais, 2008

Martinez Costa, S., Series de ficcion de producién propia en Galicia. Insercion publicitaria e audiencias,
Universidade de Vigo, 2015

Méndez, L., & Navaza, G. (eds.), Actas do | Congreso Internacional de Onomadstica Galega, Asociacién Galega de
Onomastica, 2007

Monteagudo, H. (ed.), Estudios de Sociolingiiistica Galega, Galaxia, 1995

Muhlhausler, P., Language of Environment. Environment of Language. A Course in Ecolinguistics, Battlebridge,
2003

Regueira Fernandez, X.L. (dir.), Dicionario de pronuncia da Lingua Galega, 2017, ILG, Universidade de Santiago, 2010
Royo, J., Unha lingua é un Mercado, Xerais, 1997

Sanchez Rei, X.M., Lingua galega e variacion dialectal, Laiovento, 2011

Sanchez Vidal, P., O debate normativo da lingua galega, Pedro Barrié de la Maza, 2010

Sapir, E., A Linguaxe. Introducién 6 estudo da fala, Universidade de Santiago, 2010

Valderrama Santomé, M., A Publicidade televisiva en Galicia: analise dos emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000), Xunta de Galicia, 2008

Wardaugh, R., Introduccidn a Sociolinglistica, Universidade de Santiago, 1995

Xunta de Galicia, Observatorio da lingua galega, Secretaria Xeral de Politica Linguistica, 2020

Recommendations

Subjects that continue the syllabus

Communication: Written Communication/P04G190vV01201
Advertising theory and practice/P04G190V01105
Advertising Creativity/P04G190V01304

Preparation of advertising message/P04G190vV01401
Advertising writing and voice-over/P04G190V01404

Other comments
"Advertising language in Galician" must be appealing if you have the will to use Galician in your professional future.

Contingency plan

Description

=== EXCEPTIONAL PLANNING ===

Given the uncertain and unpredictable evolution of the health alert caused by COVID-19, the University of Vigo establishes
an extraordinary planning that will be activated when the administrations and the institution itself determine it, considering
safety, health and responsibility criteria both in distance and blended learning. These already planned measures guarantee,
at the required time, the development of teaching in a more agile and effective way, as it is known in advance (or well in
advance) by the students and teachers through the standardized tool.

=== ADAPTATION OF METHODOLOGIES ===

* Teaching methodologies

In the case that face-to-face teaching cannot be effectivije, the teaching activity will be carried out through the Campus
Remoto platform and the use of the Faitic teleteaching platform.

* Non-contact mechanism for personalized attention of students (tutorials)
In the event that there is no face-to-face teaching, the tutoring sessions will be carried out by telematic means (virtual e-
mail tutorials, online videoconference, Faitic forums...) with prior agreement depending on the modality.

=== ADAPTATION OF THE EVALUATION ===

In case there is no face-to-face teaching or it is necessary to simplify the evaluation without final exams, the course work
(with the presentation) would be equivalent to 50% of the final qualification and the practical activities uploaded (exercises)
would be the equivalent of the other 50%.
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IDENTIFYING DATA

Language: Advertising language in Spanish

Subject Language:
Advertising
language in
Spanish
Code P04G190VvV01103
Study Grado en
programme Publicidad y
Relaciones
PUblicas
Descriptors  ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1st 1st
Teaching Spanish
language
Department

Coordinator Fernandez Soneira, Ana Maria

Lecturers Fernandez Soneira, Ana Maria

E-mail anafe@uvigo.es
Web http://https://about.me/a.fernandezsoneira
General (*)Esta materia ten como obxectivo estudar os elementos lingliisticos que entran en xogo no dmbito da

description publicidade.

Skills

Code

Al That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the

general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it
includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

A4 That the students can transmit information, ideas, problems and solution to an audience specialized as much as no
specialized.

B3 Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

C2 Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

C5 Theoretical and practical knowledge of the advertising elements, forms and languages and of the public relations in the

local/regional context, both national and international.

D1 Interpretative competences of the communication: ability to recognize ethical implications in professional decisions.

Learning outcomes

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Interpret the elements, the forms and the processes of the advertising language and applied to the Al C5

advertising messages.

#Prpers communicated with fluency in the professional context and in the contemporary society of B3 C5

oral form and writing, in Spanish tongue.

Dominate the fundamental knowledges of the communication that serve of bear stop his activity, C5

in function of the *requerimentos fixed how disciplinary knowledges and professional competitions.

Comprise the #phenomenon of the language, and of the Spanish tongue in particular, how human A4
capacity that enables the communication. Apply this knowledge to #analyze the advertising
communication since a linguistic perspective (*gramatical, pragmatic and stylistic).

Recognize the *particularidades of the advertising language like this as the *peculiaridades A4 B3 C5
*|éxicas of the language employed in the media, with the objective to do an use of the suitable

vocabulary to the subject, to the half and to the public.

Recognize, likewise, the factors *extralingiisticos that condition the use of the language and the

meaning that the linguistic expressions purchase in function of the context.

Identify the literate norm of the Spanish like this as the most frequent deviations of the norm, with C2 D1
the objective to do a conscious use and manager of the language
#Analyze and create texts, mainly advertising, with the first objective to learn to criticize models B3 C5 D1

and to handle the resources of the Spanish tongue stop the creation of samples of creative tongue,
recognizing the *particularidades *|éxicas of the advertising language.

Express ideas of an independent way, original and *tolerante that help to do a responsible B3 C5
advertising.
Interpret and #analyze the *entorno human in the that produces the advertising exchange, taking A4 C5

into account so much the identity as the values of the community, with the purpose to delete
*prexuizos linguistic against the own tongue, appreciate the profits of the diversity of tongues and
sensitized with relation it all they.
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Develop the creativity that supposes result of the freedom in the dominance of the tongue. Al B3 D1

Contents

Topic

1. The communication, the language and the 1.1. The communication and the language

langues: Spanish language. 1.2. The advertising communication: the functions of the advertising

language.
1.3. The verbal communication and the no verbal communication.
2. The fields and registers of the languages: the 2.1 Oral and writing Expression in Spanish language. Coherence and
uses of the Spanish us half. cohesion of the textual message.
2.2. The advertising language
2.3. Norm and use of the Spanish language
3. The advertising language: linguistic, pragmatic 3.1. Phonetic features
and rhetorical features of the advertising 3.2. Graphic features
message 3.3. Morphemic features
3.4. Sintactic features
3.5. Lexical features
3.6. Lexical Innovation
3.7. The rhetorical figures
3.8. The relation image-text
4. The language and the context: analysis of 4.1. The advertising texts: the channel of expression, the objective looked
advertising texts in Spanish language. for and to the shipping addresses.
4.2. Analysis of the advertising speech: billed and texts to sell.
4.3. The culture and the ideology in the advertising; the propaganda.
4.4, Composition of advertising texts in Spanish langauge

Planning
Class hours Hours outside the Total hours
classroom

Problem solving 12 24 36
Mentored work 11 32 43
Autonomous problem solving 0 12 12
Introductory activities 1 0 1
Lecturing 24 24 48

Essay questions exam 2 8 10

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Description
Problem solving They Will realize practices of Spanish tongue in relation with the field of the advertising.
Mentored work The students will have to do an oral exhibition, in groups, centered in the analysis of the language

of the advertising.

Autonomous problem  The students will have to do a series of practices that conect the Spanish tongue and the

solving advertising.

Introductory activities  The professor will explain the dynamics of the course and will ask to the students to realization of
an initial activity to value his competition written in Spaniard.

Lecturing The hours destined to the sessions will center in the explanation of the contained theoretical of the
subject.

Personalized assistance
Methodologies Description

Problem solving The students, in the individual activities and grupal handsome in the classroom, will explain
with the support of the professor to resolve the activities proposed.

Mentored work In these hours of titorials will resolve the doubts of the individual and group proofs and will
serve also to prepare and to estructure the tasks that are to be presented in the classroom
(the oral exhibitions)

Autonomous problem The students will have of hours of *titorias to gather with the professor so much to #analyze

solving and review the practices of evaluation how to prepare and *estructurar the tasks that are to
be presented in the classroom (*p. Ex., the oral exhibitions)

Tests Description

Essay questions exam There Will be a series of hours of *titorias previous to the realization of the final proof of the
subject.
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Assessment

Description Qualification  Training and
Learning Results

Mentored work The students will have to do, in group, an oral exhibition that will center in 40 Al B3 C2 D1

the analysis of the language of the advertising. A4 C5
Autonomous The students will have to deliver a series of practices, guided by the 30 Al B3 C2
problem solving  professor, in the that will have to it) #analyze the advertising language; A4

*b) *demostar his textual competition.
Essay questions  There Will be a final proof of *deselvolvemento, in the that the students 30 Al B3 C5 D1
exam will have to show that they have purchased the contents of the course and A4

that have a good linguistic competition in Spaniard.

Other comments on the Evaluation

The evaluation will be continuous. For power follow this evaluation the student will owe to assist to 80% of the hours of kind.
The assistance&*nbsp;it is a requirement to follow the *avalizacién continuous, but will not be marked in the global
note.&*nbsp;The students that do not assist regularly will not have right to the *evaluacién continuous.To surpass the
subject the students&*nbsp;they have to realize all the works stipulated pole professor (works of classroom, works
*tutelados, *expoisicidns oral) and the final proof. The delivery of practices or *exercicos proposed will have to realized in
the date established pole professor. Out of this term will not be admitted. The final note will be the sum of all the
*calificaciéns obtained in the different proofs.&*nbsp;22 Edition of @actaThe students that do not fulfil the requirements of
the continuous evaluation will be able to realize an only examination in the announcement of July, in the date stipulated
officially. This examination will have a theoretical part and another practical.

Sources of information

Basic Bibliography

Agencia EFE, Fundéu BBVA, https://www.fundeu.es/, 2020

Briz, Antonio, Saber hablar, Aguilar, 2008

Escandell Vidal, M2 Victoria, La comunicacion, Gredos, 2005

Instituto Cervantes, El libro del espanol correcto. Claves para hablar y escribir bien, Madrid, 2011
Pérez-Salazar Resano, Carmela (ed.), Del discurso de los medios de comunicacién a la lingiiistica del discurso,
Frank&Timme, 2014

Pineda, Antonio, Analisis del mensaje publicitario, Advook, 2018

Robles Avila, Sara & M2 Victoria Romero, Publicidad y lengua espaiola. Un estudio por sectores, Comunicacién Social
ediciones y publicaciones., 2010

Romero Gualda, M2 Victoria (coord.), Lenguaje publicitario. La seduccion permanente, Ariel, 2005

Sanchez Lobato, Jesls, Saber escribir, Aguilar, 2006

Santiago Guervds, Javier de, Principios de comunicacion persuasiva, Arco Libros, 2012

Complementary Bibliography

Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario, 978-8477384967, Sintesis, 2014

Cassany, Daniel, La cocina de la escritura, 16, Anagrama, 2009

Durante, Ana, Guia practica del neoespafnol. Enigmas y curiosidades del nuevo idioma, Debate, 2015
Escandell Vidal, M2 Victoria et al. (eds.), Pragmatica, 978-84-4604-871-8, Akal, 2021

Grijelmo, Alex, Palabras de doble filo, Espasa, 2015

Gutiérrez Orddniez, Salvador, Comentario pragmatico de textos publicitarios, Arco Libros, 1997

Hernandez Toribio, M2 Isabel, "El lenguaje de la publicidad: algunas estrategias al servicio de la persuasion
emocional", Laberinto, 2008

Del Hoyo, Javier, Eponimon. El sorprendente origen de las palabras con nombre propio, Ariel, 2016

Lépez Eire, Antonio, "Rétorica y publicidad en la era de la globalizaciéon", Universidad de Murcia, 2004

Lépez Vazquez, Belén, La publicidad emocional: estrategias creativas, ESIC editorial, 2007

Nacach, Pablo, Las palabras sin las cosas: el poder de la publicidad, Lengua de trapo, 2004

Pérez, Ricardo, La publicidad tiene la palabra, Millenniars, 2016

Poch Olivé, Dolors & Alcoba Rueda, Santiago, Los marcadores gramaticales y fonicos de cortesia en el lenguaje
publicitario, Universidad de Ledn, 2006

Robles Avila, Sara (ed), Aspectos y perspectivas del lenguaje publicitario, Universidad de Mélaga, 2005

Robles Avila, Sara, Realce y apelacion en el lenguaje de la publicidad, Arco Libros, 2004

Robles Avila, Sara & Leonardo Gémez Torrego, Transgresiones idiomaticas en el lenguaje de la publicidad, Catedra,
2014

Spang, Kurt, Fundamentos de retdrica literaria y plublicitaria, 32, Ediciones Universidad de Navarra, 1991

Vellén Lahoz, Javier, Estrategias linglisticas de los textos publicitarios, UOC, 2007

Valozic, Luiza, El anglicismo léxico en la publicidad, 978-84-9717-371-1, Servicio de publicaciones de la Universidad de
Ali, 2016

VVAA, Pensar la publicidad: revista internacional de investigaciones publicitarias, 1887-8598, Universidad de
Valladolid / Universidad Complutens, 2021
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Zerva, Adamantia & Angelica Alexopoulou, El mensaje publicitario desde la perspectiva pragmatica e intercultural,
DOI: 10.13140/RG.2.1.3936.8800, Universidad de Sevilla, 2015

Recommendations

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Communication: Written Communication/P04G190V01201

Contingency plan

Description

=== SCHEDULED EXCEPTIONAL MEASURES ==

Due to the uncertain and unpredictable evolution of the sanitary alert caused by the COVID- 19, the University will trigger
extraordinary measures when the authorities and the institution determine so. These measures attend security, health, and
responsibility criteria and guarantee the teaching in a non entirely on-site environment. These already scheduled measures
ensure, at the prescriptive moment, a more flexible and effective educational development when being known beforehand
by students and readers through the teaching normalized and institutionalized tool DOCNET.

=== METHODOLOGY ADAPTATION ===
No modifications in the teaching methodology are expected, except the online provision of the theoretical contents.

Electronic mail and remote campus will provide students' online attention mechanisms (tutoring) during the scheduled time.
=== EVALUATION ADAPTATION ===

No modifications are scheduled in the evaluation methods, apart from the possibility that any of the evaluation tasks may be
required to be off-site.
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IDENTIFYING DATA

Com

munication: History and Theory of Communication

Subject Communication:

History and Theory
of Communication

Code

P04G190V01104

Study Grado en
programme Publicidad y

Relaciones Publicas

Desc

riptors ECTS Credits Choose Year Quadmester

6 Basic education 1st 1st

Teaching #EnglishFriendly
language  Spanish

Department

Coordinator Doval Avendaro, Maria Montserrat

Lecturers Doval Avendafio, Maria Montserrat

E-mail montse.doval@uvigo.es
Web
General The communication theory sets the intellectual foundations from which the information theory should be

description considered. We will analyze the factors that intervene in the communication phenomenon, especially in public

communication. It introduces in the study of the social phenomenon of collective communication. It shows the
socio-political context in which the information professions are exercised. We will study the role of the media in
society and in the current political system, taking into account creators of content, content and audiences. It
deals with the importance of communication processes today, the mediating work done by the media to make
citizens aware of reality, the influence of the communication system on penetrating the social system.

The history of communication studies communication understood as a result of the action of the media in a
specific space and time, with a diachronic approach. The social transcendence of communication is highlighted.
In this part of the subject the processes and communicative facts that constitute a fundamental factor in the
articulation of social groups throughout history are of interest.

Skills

Code

Al

That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the
general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it
includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

A3

That the students have the capacity to collect information and interpret relevant data (usually inside their area of
study) to issue judgements which include a reflection on relevant subjects of social, scientific or ethical nature.

Bl

Interpretative and operative competences of the communication as a reality and as a field of study from the humanistic
and technical point of view: theoretical knowledge of the communication.

B2

Interpretative competence of the communication: ability to analyze the elements of the communication and generate
the knowledges in this discipline.

B3

Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

C2

Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

D3

Collaborative competences: ability of adaptation to the objectives and organizational values and of teamwork.

Learning outcomes

Expected results from this subject Training and Learning
Results

1. Definition and theoretical and practical understanding of the communication and of the Al B2 (2

collective communication like realities and like field of study A3

2. Description of the essential characteristics of the communication, his elements and his results, A3 Bl C2

from the humanistic point of view and technician. B2

3. Examination and recognition of the existent relation between the evolution of the society inthe A1 B3 C2
contemporary world and the field of the communication. A3

4. Describe and diagnose the fundamental questions of the communication in the contemporary A3 B3 C2

society
5. *Reflexionar On the processes and phenomena generated by the media A3 B2 (2
B3
6. Analyse and interpret the economic surroundings, politician, partner-cultural, technological and B2 C2 D3
communicative. B3
7. Analyse the elements of the communication and generate the knowledges in this discipline. A3 Bl C2
B2
8. Analysis, synthesis and critical trial on the communicative actions. Situate the communication D3

and the actions in her involved in the field of the personal freedom and of the creativity.

Paxina 13 de 43



9. Interpret the contents of the primary and secondary sources giving the own opinion. B2 D3
10. Adaptation to the aims and values *organizacionales and of work in team. Express in public. D3
Contents

Topic

I. Thinking about Communication

. Communication theory and Information theory

IIl. Defining Communication

. Essential characteristics of communication
. Relational perspective and symbolic perspective
. Symbols in communication

lll. Elements of Communication

. Basic models for the study of Communication
. Comparison of models and common elements
. The communicative ecosystem

IV. The communicative actions

. Perception as a necessary action for communication
. Interpretation and expression

V. History of communication |

. The School of Chicago
. Mass Communication Research
. Walter Lippmann

VI. History of communication Il

. Two-step flow

. Diffusion of innovations
. Agenda-setting

. Spiral of silence

VII. History of communication llI

NEREIRPRWNRIWNREINRERIWNEREWNRP|RP

. Media and communication.
. Media ecology

VIII. History of communication IV

The new communicative context

Planning
Class hours Hours outside the Total hours
classroom

Lecturing 20 30 50
Mentored work 15 30 45
Seminars 10 10 20

Essay questions exam 5 0 5

Essay 0 30 30

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Description

Lecturing

In these activities predominates the transmission, of form *expositiva, of knowledges on a

determinate professional field. It works fundamentally the knowledge (technical competition),
although also they work the others knowledges (know do, know be and know be). The *alumnado
has like function take aim, notes, relate concepts, ask to the/the educational.

Mentored work

supervision of the professor. His development can be linked with autonomous

activities of the student.

The student develops exercises or *provectos in the classroom under the guidelines and

Seminars

sessions *magistrales with the professional work

Work in depth of a subject (monographic). Extension and relation of the contents treated in the

Personalized assistance

Methodologies Description

Lecturing Students can contact the teacher whenever they wish with their questions during class and tutorial

hours.
Seminars Students can contact the teacher whenever they wish with their questions during class and tutorial

hours.
Mentored work Students can contact the teacher whenever they wish with their questions during class and tutorial

hours.
Assessment

Description Qualification  Training and
Learning Results

Mentored work The evaluation of the works of classroom will realise by assistance and the 10 A3 B2 D3

content of the works written. It will value the correction in the editorial. The
assistance to the practical sessions is compulsory.
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Seminars The evaluation on the seminars will be by assistance and the presentation of a 20 A3 D3
work in team. The assistance to the seminars is compulsory.

Essay Exams that include open questions on a subject. The student has to develop, 30 Al Bl C2
guestions relate, organise and present the knowledge that has on the matter. This A3 B2
exam examination will count up to 30% of the grade. B3
Essay For the remaining theoretical part (40%) the student will write an essay. 40 Al Bl C2
A3 B2
B3

Other comments on the Evaluation
It is necessary to approve both the theoretical and the pratical part of the course.
In the July examination period, the failing grade part (theory and / or practice) will be examined.

No partial grade will be saved for future academic years.

Sources of information

Basic Bibliography

Martin Algarra, Manuel, Teoria de la Comunicacion: una propuesta, Tecnos, 2003

Scannell, Paddy, Media and communication, SAGE, 2007

Wimmer, R.G.; Dominick, J.R., La Investigacion cientifica de los medios de comunicacidn : una introduccién a sus
métodos, Bosch, 1996

Complementary Bibliography

Arendt, Hannah, Verdad y mentira en la politica, Pdgina Indémita, 2017

Berganza, M.R.; Ruiz San Roman, J. A.; Garcia Galera, C. [et. al.], Investigar en comunicacién : guia practica de
métodos y técnicas de investigacion social en comunicacién, McGraw Hill, 2005

Bourdieu, Pierre, Sobre la television, Anagrama, 1997

Doval Avendafio, Montserrat, Comunicacion efimera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto, 2018
Katz, Elihu y Lazarsfeld, Paul F., La Influencia personal : el individuo en el proceso de comunicaciéon de masas,
Hispano Europea, 1979

Lippmann, W., La Opinién Publica, Cuadernos de Langre, 2003

McCombs, M., Estableciendo la agenda : el impacto de los medios en la opinién publica y en el conocimiento,
Paidds, 2006

McLuhan, M., Comprender los medios de comunicacion : las extensiones del ser humano, Paidds, 1996

Peters, John D., Hablar al aire. Una historia de la idea de comunicacién, Fondo de Cultura Econémica, 2014
Postman, Neil, Tecnépolis : la rendicion de la cultura a la tecnologia, Galaxia Gutenberg, 1994

Postman, Neil, Divertirse hasta morir : el discurso publico en la era del, Ideas (Ediciones de la Tempestad), 2001
Rodrigo Alsina, Miquel, Teorias de la Comunicaciéon: ambitos, métodos y perspectivas, Castellén: Biblioteca de la
Universidad Jaume |, 2001

Recommendations

Subjects that continue the syllabus

Communication: History of advertising and publicity/P04G190V01204
Advertising theory and practice/P04G190V01105

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Communication: Written Communication/P04G190V01201

Contingency plan

Description

=== EXCEPTIONAL PLANNING ===

Given the uncertain and unpredictable evolution of the health alert caused by COVID-19, the University of Vigo establishes
an extraordinary planning that will be activated when the administrations and the institution itself determine it, considering
safety, health and responsibility criteria both in distance and blended learning. These already planned measures guarantee,
at the required time, the development of teaching in a more agile and effective way, as it is known in advance (or well in
advance) by the students and teachers through the standardized tool.

=== ADAPTATION OF THE METHODOLOGIES ===

The master classes will be replaced by: Recorded presentations to be archived on the remote campus. They will last
approximately 30 minutes. Then, there will be group tutorials of 25 students of 30 minutes duration to discuss doubts, ask
questions about the content, ask for examples,emphasize conceptual reinforcement and discuss ideas.
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The seminars and practices will be replaced by:- Recorded presentations of 10 minutes and material supplied in Faitic. In the
case of seminars, debates will be held across the remote campus.

Non-attendance mechanism for student attention: tutorials will be held by appointment in the virtual office
https://campusremotouvigo.gal/access/public/meeting/234026970

=== ADAPTATION OF THE EVALUATION ===Tests already carried out

Partial exam: [Previous weight 30%] [Proposed Weight 30%]

Modified tests

In the case of not being able to take face-to-face exams, an 8,000-word essay on the subject will be written. If the partial
exam has already been completed, its weight in the evaluation will be 40%. If not, it will be 60%.

In that case, the weight of the evaluation of practices and seminars would go from 30 to 40% in which, obviously,
attendance will not be taken into account.
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IDENTIFYING DATA

Teoria e practica da comunicacion publicitaria
Subject Teoria e practica
da comunicacion
publicitaria
Code P04G190V01105
Study Grao en
programme Publicidade e
Relaciéns Publicas
Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Mandatory 1 1c
Teaching Castelan
language
Department Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinator Loépez de Aguileta Clemente, Carmen

Lecturers Fontenla Pedreira, Julia

Fraga Pérez, Andrés
Lépez de Aguileta Clemente, Carmen

E-mail caguileta@uvigo.es
Web
General Esta materia exponse baixo unha éptica *introductoria e global da comunicacién publicitaria dentro do proceso

description  publicitario.

Abordaranse de forma *introductoria os principais procesos que intervefien na actividade e xestién publicitaria
e que resultan esenciais nela, tanto desde a sua aplicacién tedrica como practica.

Com

petencias

Code

A3

Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sla area de
estudo) para emitir xuizos que inclian unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

Bl Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: cofiecemento tedrico da comunicacion.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
cofiecementos nesta disciplina.

Cl1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C3 Coflecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas.

C4 Coflecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios da
comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias

basicas e supervision da sla producién definitiva.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Identificar e entender os principais ambitos e conceptos que intervefien e afectan o proceso C1

publicitario C3

Aplicar os cofiecementos aos obxectivos *organizacionales dos anunciantes B2

Analizar a estrutura organizativa da axencia de publicidade e os elementos que intervefien na A3 B2 C4

comunicacién publicitaria

Examinar a teoria e practica da publicidade e dos seus procesos e estruturas organizativas. A3 Bl C4

Enunciar os procesos encamifiados & creacion, realizacién e producién de mensaxes publicitarias. C12

C13

Aplicar a investigacion publicitaria como base para o cofiecemento da contorna que define e C13

identifica ao anunciante, asi como a estratexia precisa.

Marcar a estrutura dos medios publicitarios convencionais, non convencionais e interactivos. C3

Contidos

Topic

Introducién Definicién de publicidade

Que é e que non é publicidade
Publicidade *vs propaganda
Mercadotecnia, comunicacion e publicidade
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Tema 1. Filosofias publicitarias mais significativas.

Fundamentos da comunicacién publicitaria Caracteristicas da comunicacion publicitaria.
Cardacter cientifico da publicidade.
Obxectivos da publicidade.

Tema 2. Conceptos xerais.

0 proceso publicitario. Do anunciante & campafa Os actores que intervefien no proceso publicitario
O anunciante. Organigrama e *staff directivo.
A axencia. Organigrama e *straff directivo.
Proceso de traballo en publicidade

O *target
Tema 3. O *briefing, o proceso de captacién de datos.
O *Briefing Tipos de *briefing.

Os erros do *briefing.
Ordenacién e *sistematizacion de datos.

Tema 4. A contorna
A investigacién como fonte de informacién para a O sector e o mercado
definicién das estratexias e tacticas. A marca e a competencia

O posicionamento
Definicién estratéxica
Obtencién doutros datos para a toma de decisiéns
Tema 5. Aproximacién ao concepto de creatividade.
O proceso creativo e a producién publicitaria Pasos no proceso creativo
Técnicas aplicadas en creatividade
A producién publicitaria
Tema 6. Medios propios. Medios comprados. Medios Gafiados.
Os medios como soportes publicitarios Medios graficos. Medios Audiovisuais. Medios dixitais.Produtos e servizos
ofertados nas axencias

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Seminario 10 10 20
Traballo tutelado 10 50 60
Presentacién 8 16 24
Leccidon maxistral 20 20 40
Resolucién de problemas e/ou exercicios 2 4 6

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Seminario Resérvanse para traballos na aula informatica ou en seminarios pequenos. Os seus contidos seran:
Introducién a algun software de desefio, anélise de traballos reais, debates sobre temas de
actualidade, visitas de profesionais en activo, videos de entrevistas con personaxes da profesién e
outras actividades similares.

Traballo tutelado Poderan ser de caracter individual e/ou colectivo. Os seus contidos estaran estreitamente
vinculados & materia.
Presentacién Exposicién por parte do alumnado ante o docente e o resto de estudantes dun tema, traballo,

exercicio, ou proxecto proposto relacionado cos contidos da materia ou dos resultados dun ...
Pédese levar a cabo de maneira individual ou en grupo segundo o criterio do profesor

Leccién maxistral Exposicidn por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas
e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante.

Atencion personalizada

Methodologies Description
Seminario Revisidn dos traballos colectivos e resolucién de dubidas nas tutorias.
Traballo tutelado Revision dos traballos colectivos e resolucion de dubidas nas tutorias.
Avaliacion

Description Qualification  Training and

Learning Results

Traballo Avalianse todos os traballos realizados, a maioria de caracter individual e de 50 C12
tutelado maneira independente. C13

A parte correspondente aos traballos deberd estar aprobados para poder
facer media coa outra parte tedrica da materia.
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Leccién A avaliacién da parte tedrica, contempla un exame tipo test, sobre toda a 50 A3 Bl C1

maxistral materia explicada en clase. Sera necesario ter aprobada esta parte da B2 C3
materia para facer media coa parte practica. C4
C12

Other comments on the Evaluation
Na avaliacion e cualificacién final tamén se poderan ter en conta, sempre que o docente considéreo, a asistencia a clase asi
como a actitude, comportamento e participacién nas clases.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo, Manual de la comunicacién publicitaria, Segunda, Campgrafic, 2016
Complementary Bibliography

Sanchez Guzman, José Ramén, Teoria de la publicidad, TECNOS, 1993

Pérez Ruiz, M. A, Fundamentos de las estructuras de la publicidad., Sintesis, 1996

Gutiérrez Gonzalez, P. P., La gestion de ventas en publicidad., Primera, Complutense, 2002

Rusell, ]. T. y Lane, W. R., Kleppner Publicidad, Pearson Education, 2001

Ricarte Bescds, J. M2, Creatividad y comunicacion persuasiva, Universitat Auténoma de Barcelona, Universitat Jau, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Oejo Montano, E., Direccidn de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Gonzaélez Solas, J., Identidad visual corporativa. La imagen de nuestro tiempo., Sintesis, 2002

Oejo Montano, E., Direccidon de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

No caso dun novo confinamento ou de que as normas obriguen a unha docencia semipresencial ou a distancia, mantéfiense
todas as Metodoloxias docentes definidas no apartado 5, ainda que, modificase a maneira de impartilas, que pasara a ser a
distancia, a través das aulas virtuais e, no caso dos seminarios, utilizando os despachos virtuais dos profesores.

Este Ultimo sistema, serd aplicado tamén para as tutorias.

Os contidos, asi mesmo, mantéfiense e definense no apartado 3.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

Si reproducisense as circunstancias excepcionais, e a recomendacién de que non se fagan exames presenciais, salvo en
casos moi xustificados, con respecto os exames desta materia producirianse as seguintes modificaciéns:

1.- Eliminariase a realizacién do exame tedrico tradicional. Seria substituido por un ou varios traballos tedricos, que se
sumarian aos traballos practicos individuais e colectivos, o que propiciaria unha avaliacién continua, durante o curso, que
nos permitirfa dispor de cualificaciéns individuais suficientes como para poder cualificar aos alumnos, con base nelas.

Paxina 19 de 43



2.- Todos os traballos, tedricos, de exposicién, practicos individuais e practicos colectivos, terdn presenza na cualificacién
final.
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IDENTIFYING DATA

Comunicacion: Teoria e técnica da imaxe

Subject Comunicacion:
Teoria e técnica da
imaxe

Code P04G190V01106

Study Grao en

programme Publicidade e

Relaciéns Publicas

Descriptors  ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1 1c
Teaching Casteldn

language Galego

Depa

rtment Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinator Lépez Fernéndez, José Manuel

Lecturers Garcia Pinal, Alfredo

Lépez Fernandez, José Manuel

E-mail josemlopez@uvigo.es

Web http://

General Formacién introdutoria respecto das caracteristicas xerais da imaxe e da linguaxe visual.
description

Competencias

Code

Bl

Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: cofiecemento tedrico da comunicacion.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoléxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacion en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos.

C5 Cofecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional.

C6 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sUa aplicacién no proceso de
comunicacion.

C11 Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de comunicacion
en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
basicas e supervision da sla producién definitiva.

D1 Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisidéns profesionais.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacion aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en equipo.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject

Training and Learning

Results

Cofiecer os conceptos principais, tedricos e practicos, das representaciéns visuais, o seu Bl C2
significado e 0 seu modo de comunicar realidades e ideas. B2
Aplicar as técnicas de analises e interpretacion das imaxes visuais & comunicacién audiovisuale B2 C6
publicitaria.
Desenvolver as técnicas basicas de construcién dixital de imaxes fixas e dindmicas, ao mesmo C5
tempo que se propdn unha reflexion sobre a sta implicacién na moderna creacién publicitaria Cl1

C13
Participar nos procesos de creacidn de forma responsable e respectuosa, integrandose D2
eficazmente no traballo colectivo D3
Fomentar unha conciencia critica respecto ao emprego das novas tecnoloxias nos medios de D1
comunicacién en xeral e da publicidade en particular.
Contidos
Topic
O CONCEPTO DE IMAXE ;Que é unha imaxe? A imaxe na historia
A IMAXE DIXITAL ¢Que sigue sendo unha imaxe? A imaxe contempordnea: novas estéticas e

novos modos de producién de imaxes

Paxina 21 de 43



A PERCEPCION Imaxes externas e imaxes internas. O proceso perceptivo. Teorias
fundamentais da percepcion visual

A IMAXE ILLADA. ELEMENTOS VISUAIS Diferencias entre imaxes illadas e imaxes secuenciais. Andlise das imaxes
e da comunicacidn visual: elementos morfoldxicos, escalares e dindmicos

A IMAXE ILLADA. A COMPOSICION Fiestras 6 mundo I: encadre, marco, campo
Fundamentos da composicién

A IMAXE SECUENCIAL. O PLANO Fundamentos da imaxe secuencial. Fiestras 6 mundo Il: encadre, marco,
campo, plano e toma. Tipoloxias basicas de planos

A IMAXE SECUENCIAL. A MONTAXE Montar o tempo: o concepto de montaxe. Unidades de segmentacién:

plano, escea, secuencia, acto. Tipoloxias basicas de montaxe

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Leccidn maxistral 24 0 24
Seminario 24 0 24
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 50 52
Traballo 0 50 50

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente
Description

Leccién maxistral Nestas sesiéns presenciais o docente dara aos alumnos os aspectos tedricos basicos da materia,
que eles deberan desenvolver a partir das indicaciéns, suxestiéns e bibliografia facilitados. Eses
cofiecementos, conceptos e ferramentas de analise visual deberdn ser utilizados polos alumnos nos
traballos e seminarios e no examen de preguntas de desenvolvemento.

Seminario 0 alumno, de maneira individual ou en grupo, elabora, entrega e/ou expon traballos practicos
analizando casos de estudo propostos polos docentes. Docencia practica de ampliacién dos
contidos tedricos tratados nas sesiéns maxistrais, relativas a produciéns de imaxes e as sUas
linguaxes técnico-narrativas. Visionado, andlise, creacién, exposicién, reflexién, comentarios de
exemplos de imaxes segundo a sUa natureza e linguaxes.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Leccion maxistral Os alumnos recibirdn os cofilecementos tedricos nas sesiéns maxistrais, que se desenvolveran nas duas
horas de clases tedricas semanais. O docente orientard aos alumnos na asimilacién dos contidos da
materia e atenderd as slas preguntas e ddbidas. Os cofiecementos tedricos adquiridos seran avaliados
nun examen de preguntas de desenvolvemento.

Seminario 0 alumno, de maneira individual ou en grupo, elabora traballos practicos sobre a tematica da materia
ou prepara seminarios, casos de estudo, investigaciéons, memorias, ensaios, resumos de lecturas,
conferencias, etc. coa supervision e axuda dos docentes.

Avaliacion
Description Qualification  Training and
Learning Results
Exame de preguntas de Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesidns 50 Bl C2 D1
desenvolvemento maxistrais avaliaranse a través dunha proba final de preguntas de B2 C6 D2
desenvolvemento. C1l1
Traballo O alumno, de maneira individual ou en grupo, elabora, entrega e/ou 50 Bl C2 D1
expon traballos préacticos analizando casos de estudo propostos B2 C6 D2
polos docentes. Cl1

Other comments on the Evaluation

Se as circunstancias sanitarias o permiten esta materia é presencial, polo que a asistencia as sesidns tedricas e practicas no
horario establecido polo centro é obrigatoria. A participacion e asistencia serdn valorados segundo criterios de observacién
continuos.

Con independencia da nota obtida nos traballos e seminarios, para superar a materia € necesario obter polo menos
unha nota de 5 sobre 10 no exame de preguntas de desenvolvemento. De non ser asi, 0 alumno suspendera a
materia. Para a edicién de xullo manteranse as notas dos traballos e o alumno debera realizar e aprobar un novo exame de
preguntas de desenvolvemento.
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Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Aumont, Jacques, La imagen, Paidds, 1992

Aumont, Jacques, El ojo interminable, Paidés, 1997

Aumont, Jacques; Bergala, Alain; Marie, Michel y Vernet, Marc, Estética del cine. Espacio filmico, montaje, narracion,
lenguaje, Paidds, 1985

Benjamin, Walter, La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica (primera redaccion), en Obras,
libro I, vol. 2, pp. 9-47, Abada, 2008

Berger, John, Modos de ver, Gustavo Gili, 2000

Bordwell, David y Thompson, Kristin, El arte cinematografico. Una introduccion, Paidés, 1995

Brea, José Luis, Las tres eras de la imagen: imagen-materia, film, e-image, Akal, 2005

Casetti, Francesco, di Chio, Federico, Cémo analizar un film, Paidés, 2003

Debray, Régis, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente, Paidds, 1994

Dondis, D. A., La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Gustavo Gili, 2000

Gubern, Roman, La mirada opulenta: Exploracion de la iconosfera contemporanea, Gustavo Gili, 1992
Gubern, Roman, Patologias de la imagen, Anagrama, 2004

Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007

Marzal Felici, Javier, COmo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada, Catedra, 2007

Melot, Michel, Breve historia de la imagen, Siruela, 2010

Quintana, Angel, Después del cine. Imagen y realidad en el cine digital, Acantilado, 2011

Villafafie, Justo, Introduccién a la teoria de la imagen, Pirdmide, 1985

Zunzunegui, Santos, Pensar la imagen, Catedra, 2007

Complementary Bibliography

Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Comunicacion: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campafas de imaxe e de relaciéns publicas/P04G190V01901
Cine e publicidade/P04G190V01902

Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun
xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade e que os contidos tedricos poderan ser
impartidos de xeito non presencial.

Os mecanismos non presenciais de atencién ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electronico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

- TRABALLOS PRACTICOS: sen modificacién, 50% da nota.

- EXAMEN DE PREGUNTAS DE DESENVOLVEMENTO: no caso de non poder ser feito de xeito presencial, PODERA ser
sustituido pola elaboracién por parte do alumno de traballo/s de investigacidn. Este/s traballo/s partirdn de casos de estudo
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propostos polo docente ao redor dos contidos tedricos da materia e suporan 0 50% da nota final. Ademais da bibliografia
basica da materia e dos apuntes de clase poderase facilitar unha bibliografia complementaria para a sua realizacién. Sera
imprescindible aprobar este/s traballo/s de investigacién para superar a materia.
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IDENTIFYING DATA

Comunicacion: Comunicacion escrita
Subject Comunicacion:
Comunicacion
escrita
Code P04G190V01201
Study Grao en
programme Publicidade e
Relaciéns Publicas
Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1 2C
Teaching Castelan
language
Department Psicoloxia evolutiva e comunicacién

Coordinator Dominguez Quintas, Susana Elisa

Lecturers Dominguez Quintas, Susana Elisa

Doval Avendafio, Maria Montserrat

E-mail squintas@uvigo.es
Web
General O desenvolvemento e cofiecemento da materia Comunicacién Escrita, deberd facilitar e habilitar ao alumnado

description para unha mellor comprensién do uso e manexo da linguaxe textual nos medios de comunicacién. Para iso

analizaranse as técnicas e formas de expresién do discurso xornalistico e ciberxornalistico, considerando os
modelos discursivos, o estilo e 0s xéneros.

Com

petencias

Code

Al

Que os estudantes demostren posuir e comprender cofiecementos nunha area de estudo que parte da base da
educacidn secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclte
tamén alglins aspectos que implican coflecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacion, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma
non especializado.

B1 Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: cofiecemento tedrico da comunicacion.

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoléxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacion en xeral, os especificos da comunicacidn publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa @ mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
basicas e supervisién da sla producién definitiva.

D1 Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisidéns profesionais.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject Training and Learning

Results

1. Identificar, describir e interpretar os fundamentos da informacién xornalistica, asi comodouso Al Bl C2
da linguaxe, do estilo e dos xéneros xornalisticos.

2. Redactar textos adaptados a diferentes situaciéns e contornas comunicativos. Distinguir a Al C2

funcién informativa, interpretativa e persuasiva. A4 C13

3. Redactar con fluidez textos e contidos xornalisticos. Al C2
4.Demostrar capacidade e habilidade para a andlise, sintese, expresién e xuizo critico. A4 D1
5. Buscar e analizar informacién proveniente de fontes diversas. Al

6. Analizar textos xornalisticos e empregalos como elemento imprescindible no cofiecemento da C2
contorna.

7. Discernir o relevante do irrelevante. Bl

8. Aglutinar datos dispersos A4 C13

9. Distinguir os elementos noticiosos dun acontecemento e xerarquizarlos segundo a relevancia C2
informativa.

10. Discernir os aspectos éticos e deontoléxicos esenciais na comunicacién dos feitos de C2 D1

actualidade: o uso adecuado das fontes, con precision e respecto.

Contidos

Topic

Tema 1.- A linguaxe e o estilo dos xéneros Subtema 1a.- O xornalismo: a informacién de actualidade e a construcién
xornalisticos e ciberxornalisticos da mensaxe xornalistica

Subtema 1b.- Comunicacién xornalistica: trazos diferenciais da linguaxe
xornalistica e ciberxornalistica
Subtema 1d.- Modalidades e xéneros xornalisticos e ciberxéneros
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Tema 2.- As mensaxes informativas
Subtema 2a.- A informacién ou noticia. A nota de prensa
Subtema 2b.- Titulacién, fontes informativas e citas

Tema 3.- As mensaxes interpretativas Subtema 3a.- A reportaxe. Xornalismo e literatura
Subtema 3b.- A entrevista e as slas subxéneros. Xornalismo de
declaracions
Subtema 3c.- A crénica. Valor testemufal

Tema 4.- As mensaxes persuasivos Subtema 4a.- O artigo de opinién. A persuasion, o convencemento e a
manipulacién
Subtema 4b.- A critica, ¢informacién cultural?
Subtema 4c.- A columna. Andlise, persuasion e entretemento

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Leccién maxistral 24 48 72
Practicas con apoio das TIC 14 42 56
Seminario 10 10 20
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente
Description

Leccién maxistral 0 docente presentard aos alumnos e as alumnas nas sesidns presenciais 0s aspectos tedricos mais
significativos da materia, proporcionaralles a informacion e a bibliografia necesaria para
desenvolver o temario do programa, e asi ter os coflecementos basicos para traballar e poder
realizar os exercicios practicos semanais. Nestas sesidns proporcionarase ao alumnado 0 minimo
necesario para desenvolver o seu traballo auténomo.

Practicas con apoio das Nas horas de docencia practica os alumnos e alumnas terdn que realizar os exercicios propostos

TIC polo docente. Redaccién de diferentes xéneros xornalisticos relacionados co desenvolvemento do
contido tedrico da materia.
Seminario Nas horas da materia asignadas 4s sesidns de seminarios proporase ao alumnado o traballo, a

analise e a reflexion sobre aspectos concretos do contido da materia recollidos nesta guia docente.

Atencion personalizada
Methodologies Description

Leccién maxistral 0 alumnado recibird os cofiecementos tedricos nas sesidns maxistrais, que se desenvolveran
nas ddas horas de clases tedricas semanais. O docente orientard ao alumnado na correcta
evolucién na asimilaciéon dos contidos da materia e atenderd as preguntas e dubidas expostas.

Practicas con apoio das  Todas as practicas realizaranse co asesoramento e co seguimento individualizado do docente
TIC para resolver dubidas e facilitar a aprendizaxe do alumnado.

Seminario Todos os seminarios realizaranse co asesoramento e co seguimento individualizado do docente
para resolver dubidas e facilitar a aprendizaxe do alumnado.

Avaliacion
Description Qualification  Training and
Learning Results
Practicas con A nota media das cualificaciéns obtidas na execucién dos exercicios de 40 A4 Bl C2 D1
apoio das TIC redaccién propostos nas clases practicas suporan o 40% da nota final da C13
materia. E necesario a entrega de todos os exercicios propostos e a
asistencia a clase para aprobar.
Exame de Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesiéns maxistrais 60 Al Bl C2
preguntas avaliaranse a través dunha proba final que supord o 60% da nota final da A4
obxectivas materia. E necesario obter polo menos unha cualificacién de 4 sobre 10

para aprobar.

Other comments on the Evaluation

Esta materia é presencial, asi que a asistencia as sesions tedricas e practicas no horario establecido polo
centro é obrigatoria.

CONVOCATORIA DE XULLO/EXTRAORDINARIA

A forma de evaluacién é igual en todas as convocatorias.
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Si na primeira convocatoria non se supera unha das partes da materia, o alumnado debera presentarse 4 evaluacién sé desa
parte non superada. Si é a parte practica, debera repetir todos os exercicios propostos polos docentes ao longo do curso e
entregalos na data establecida polo coordinador da materia; si é o exame que evalla o contido tedrico, deberd presentarse
ao exame na segunda convocatoria.

Si non se aproba a materia nas convocatorias do primeiro ano de matricula (nin na primeira nin na segunda convocatoria), o
alumno ou a alumna deberdn cursar novamente a materia e deben de adaptarse & guia docente que esté vixente nese curso
académico. Non se conservaran as calificacions obtidas en cursos anteriores nin da parte tedrica nin da parte practica da
materia.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

CANTAVELLA, J. y SERRANO, J. F. (coords.), Redaccidn para periodistas: informar e interpretar, Ariel, 2004
CANTAVELLA, Juan y SERRANO, José Francisco (coords.), Redaccion para periodistas : opinar y argumentar,
Universitas, 2007

DIAZ NOClI, |. y SALAVERRIA, R. (coords.), Manual de redaccion ciberperiodistica, Ariel, 2003

ECHEVARRIA LLOMBART, Begofia, El reportaje periodistico: una radiografia de la realidad, Comunicacién Social, 2011
EDO BOLOS, Concha, Periodismo informativo e interpretativo.El impacto de internet en la noticia, las fuentes y
los géneros, Comunicacién Social, 2009

GRIJELMO, Alex, El estilo del periodista. Consejos lingiiisticos, profesionales y éticos para escribir en los medios.,
182 ed., Taurus, 2014

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Curso general de redaccién periodistica, 52 ed. 22 reimpre., Paraninfo, 2002

LOPEZ HIDALGO, Antonio, El titular: manual de titulacién periodistica, Comunicacién Social, 2001

ROSENDO KLECKER, Belén de, El perfil periodistico: claves para caracterizar personas en prensa, Tecnos, 2010
VILAMOR, José R, Redaccidn periodistica para la generacion digital, Editorial Universitas, 2000

YANES MESA, Rafael, Géneros periodisticos y géneros anexos, Fragua, 2004

Complementary Bibliography

ANGULO, Maria (Coord.), Crénica y mirada. Aproximaciones al periodismo narrativo, 22 ed., Libros K. 0., 2014
ARMENTIA VIZUETE, . I. y CAMINOS MARCET, J. M2, La informacién. Redaccién y estructuras, Universidad del Pais
Vasco, 1998

CAMACHO MARKINA, Idoia (Coord.), La especializacion en el periodismo. Formarse para informar, Comunicacién
Social, 2010

CAPARROS, Martin, Lacrénica, Circulo de Tiza, 2015

CASALS CARRO, Maria Jesus, Periodismo y sentido de la realidad. Teoria y andlisis de la narrativa periodistica,
Fragua, 2005

GOMIS,Lorenzo, Teoria de los géneros periodisticos, UOC, 2008

GONZALEZ, Enric (ed.), Cada mesa, un Vietnam, Jot Down Books, 2017

KAPUSCINSKI, Ryszard, Los cinco sentidos del periodista, Fondo de cultura econédmica, 2003

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, El zumbido del moscardén. Periodismo, periédicos y textos periodisticos,
Comunicacién Social, 2009

MAYORAL, Javier (Coord.), Redaccién periodistica en TV, Sintesis, 2008

MORENO ESPINOSA, Pastora, Opinion y géneros periodisticos en la era multimedia, Universitas, 2012

PANIAGUA SANTAMARIA, Pedro, Informacion e interpretacién en periodismo. Hacia una nueva teoria de los
géneros, UOC, 2009

RIVAS, Manuel, El periodismo es un cuento, Alfaguara, 1997

SALAVERRIA, Ramén, Redaccion periodistica en internet, EUNSA, 2006

SANTAMARIA, Luisa y CASALS, M2 Jesus, La opinion periodistica: argumentos y géneros para la persuasién, Fragua,
2000

Recomendacions

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Teorfa e practica das relaciéns publicas/P04G190V01205

Subjects that it is recommended to have taken before
Comunicacion: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===
Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
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planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun
xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade e que os contidos tedricos poderan ser
impartidos de xeito non presencial.

Os mecanismos non presenciais de atenciéon ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electrénico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se contemplan modificaciéns nos sistemas de avaliacién mais al6 da posibilidade de que algunha das probas de
avaliacién tefian que realizarse de xeito non presencial.
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IDENTIFYING DATA

Empresa: Fundamentos de organizacion e xestion empresarial

Subject Empresa:

Fundamentos de
organizacion e

xestion
empresarial
Code P04G190V01202
Study Grao en
programme Publicidade e
Relaciéns Publicas
Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester

6 Basic education 1 2C

Teaching Casteldn
language Galego

Depa

rtment Organizacién de empresas e marketing

Coordinator Figueroa Dorrego, Pedro

Lecturers Figueroa Dorrego, Pedro

E-mail figueroa@uvigo.es
Web
General 0 obxectivo destas materia é que o alumno comprenda, cun enfoque practico e participativo, os compofientes

description e funcionamento da empresa como unha realidade socioecondmica, permitindo a sua interrelacién con outras

materias e proporcionando os cofilecementos, actitudes e habilidades necesarias para desenvolver con eficacia
e eficiencia a sua futura actividade profesional; tanto no mundo das empresas, e as organizaciéns en xeral;
como no desenvolvemento do seu propio proxecto empresarial; con referencia especial ao contexto
empresarial de Galicia.

Com

petencias

Code

Al

Que os estudantes demostren posuir e comprender cofiecementos nunha area de estudo que parte da base da
educacidn secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclte
tamén alglins aspectos que implican coflecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econdmico,
politico, socio-cultural, tecnoldéxico e comunicativo.

C10 Cofiecemento tedrico e practico das técnicas de xestion en empresas de comunicacion.

C14 Destrezas directivas e colaborativas: capacidade e habilidade para responsabilizarse da drea de comunicacién dunha
organizacién, afrontando a xestién estratéxica dos seus intanxibles, a responsabilidade social corporativa e as relaciéns
con diferentes publicos.

C15 Capacidade para a xestidon econémica e orzamentaria no ambito da actividade publicitaria e das relaciéns publicas.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en equipo.

D5 Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social.

D6 Competencias directivas: preparacidon para asumir o risco na toma de decisions.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Desenvolver e aplicar as técnicas de xestién de empresas C10

Aplicar técnicas de diagndstico de empresas Cla

Aplicar a xestién econdmica e orzamentaria no dmbito empresarial C15

Analizar e interpretar a contorna xenérica e especifica de cada area Al B3

Desenvolver a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio Al D2

Desefiar obxectivos e valores organizacionais e planificar o traballo en equipo D3

Liderar proxectos, xestionandoos eficientemente e asumindo compromisos de responsabilidade D5

social.

Analizar e valorar o risco na toma de decisiéns empresariais D6

Contidos

Topic

1. A empresa como un sistema complexo. 1.1.- O sistema empresa: comporentes. 1.2.- Obxectivos e funciéns de
cada compofente.

2. O contorno da empresa 2.1.- O contorno xeral. 2.2.- A drea como contorno. 2.3.- O contorno

especifico: rivalidade e cooperacion. 2.4.- Fontes de informacion. 2.5.- A
realidade do contorno da empresa galega.
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3. O factor humano

3.1.- Cultura empresarial. 3.2.- O liderado. 3.3.- O poder nas organizacions.
3.4.- Direccién e xestion de RR.HH.

4. A estrutura organizativa e os procesos da 4.1.- Estrutura organizativa. 4.2.- Agrupaciéns estruturais. 4.3.- O

empresa

organigrama. 4.4.- Novas formas estruturais.

5. Aspectos econdémico-financeiros da empresa  5.1.- O investimento: concepto e tipos. 5.2.- O financiamento: concepto e

tipos. 5.3.- O reflexo contable dos feitos econémicos: O Balance, A conta
de perdas e ganancias. 5.4.- Indicadores econémico financeiros: a arbore
de rendibilidade, célculo do punto morto.

6. Diagnéstico e desefio estratéxico 6.1.- A direccién de empresas. 6.2.- O diagnéstico da empresa: global,

funcional e DAFO. 6.3.- O desefio de estratexias.6.4.- Fontes de
informacién.6.5.- Andlise estratéxica da empresa galega.

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Leccién maxistral 23 55 78
Traballo tutelado 16 29 45
Seminario 10 16 26
Exame de preguntas de desenvolvemento 1 0 1

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Leccidn maxistral

Exposicién por parte do profesor dos contidos da materia obxecto de estudo, asi como as bases
tedricas.

Traballo tutelado

0 estudante desenvolvera exercicios ou estudos de casos no aula baixo as directrices e supervisiéon
do profesor.Tamén inclle aquelas actividades que o alumno debera levar a cabo previamente de
forma auténoma e a sUa resolucién serd debatida no aula.

Seminario

Actividades enfocadas ao traballo sobre un tema especifico, que permiten profundar ou
complementar os contidos da materia.

Atencion personalizada

Methodologies

Description

Leccion maxistral O horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,

atenderd as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacidn, apoio e motivacion no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo
utilizarase a plataforma MOOVI como mecanismo fundamental de apoio 4 docencia e de comunicacién
co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos os alumnos matriculados déanse de alta canto antes
no sistema.

Traballo tutelado

O horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,
atenderd as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacién, apoio e motivacién no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo
utilizarase a plataforma MOOVI como mecanismo fundamental de apoio & docencia e de comunicacién
co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos os alumnos matriculados déanse de alta canto antes
no sistema.

Seminario

O horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o profesor, de forma individual ou en pequeno grupo,
atenderd as necesidades e consultas do alumnado relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa
materia, proporcionandolle orientacién, apoio e motivacién no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo
utilizarase a plataforma MOOVI como mecanismo fundamental de apoio & docencia e de comunicacién
co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos os alumnos matriculados déanse de alta canto antes
no sistema.

Avaliacion

Description Qualification Training and
Learning Results

Traballo tutelado

Co obxectivo de incentivar o traballo regular e continuo do alumno no 20 Al B3 C10 D2
desenvolvemento da materia, valorarase, mediante unha observacién Cl4 D3
cuantificada, a asistencia e participacién activa nas sesiéns practicas. C15 D5
A puntuacién total deste epigrafe (2 punto) dividese entre o nimero D6
total de sesidns efectivas que se desenvolvan.

A asistencia &s practicas é OBRIGATORIA polo que para poder obter a

puntuacién do traballo un alumno debe asistir como minimo ao 80% das

sesidns.
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Seminario O traballo tutelado, cuxa realizacién serd en grupo, versara sobre o 20 B3 C10 D2

desenvolvemento dun novo produto. A nota que obtefia cada alumno Cl14 D3
neste epigrafe sera a nota do traballo grupal que se podera ver D5
modificada pola sua participacion tanto no traballo como nos D6
seminarios.

Tanto a conformacién dos grupos como o tipo de empresa seran
determinados na primeira sesién de seminario (segundo calendario
oficial) baixo a supervisién do docente.

Aqueles alumnos que non acudan & primeira sesién de seminario, teran
de prazo ata

segunda sesién para unirse a un grupo, sempre previa aceptaciéon por
parte do docente.

Aqueles alumnos que chegada esta segunda sesién (segundo
calendario oficial) non estean incluidos en ningln grupo non teran
dereito a realizar o traballo, non contemplandose en este caso
ningunha actividade compensatoria.

A asistencia aos seminarios é OBRIGATORIA polo que para poder obter a

puntuacion
do traballo un alumno debe asistir como minimo ao 80% das sesions.
Exame de preguntas Probas para a avaliacién que inclien actividades, problemas ou 60 B3 C10 D2
de desenvolvemento exercicios practicos a resolver. Os alumnos deben dar resposta a Cl14 D5
actividade suscitada, aplicando os cofiecementos tedricos e practicos C15 D6

da asignatura.

Other comments on the Evaluation

Esta materia impartese en réxime PRESENCIAL polo que os alumnos deben asistir as sesidns tedricas e
practicas no horario establecido polo centro. Isto supdn que o Unico sistema de avaliaciéon é o contemplado
nesta guia. O sistema de avaliacion da materia apdiase en tres elementos:

a) Superacion da parte practica, coa realizacién das actividades programadas. (4 puntos).
b) Superacion da parte tedrica, mediante un exame escrito que se realizard na data sinalada polo centro. (6 puntos)
) A asistencia e participacion do alumnado nas clases tedricas e practicas.

E requisito indispensable para sumar a parte practica polo menos sacar un equivalente de 4 sobre 10 puntos
no exame teodrico ou no caso de estar este dividido en partes en cada unha das mesmas.

CONVOCATORIA DE XULLO / EXTRAORDINARIA
1. A forma de avaliacién na convocatoria de xullo e extraordinaria é a mesma que en maio.
2. Particularidades:

a) Non existe posibilidade de mellorar a nota da parte practica para a convocatoria de xullo, xa que se trata de actividades
programadas ao longo do curso.

b) Se a materia non é superada nesta convocatoria, 0 alumno deberda cursala novamente adaptandose & guia docente que
estea vixente no curso académico en cuestién e, por tanto, non conservara ningunha das cualificaciéns obtidas no presente
curso.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

AGUADI, G.; GALAM J.; FERNANDEZ-BEAUMONT, J.; GARCIA, L. ], Organizacién y gestién de la empresa informativa,
Sintesis, 2008

CABANELAS OMIL, J., Direccion de empresas: bases en un entorno abierto y dinamico, Pirdmide, 1997

CANIBANO SANCHEZ, C.;ENCINAR DEL POZO, M. |.; MUNOZ PEREZ, F.-F., Economia del conocimiento y la innovacién:
nuevas aproximaciones a una relacion compleja, Pirdmide, 2008

CAROQ, F. J., Gestion de empresas informativas, McGraw Hill, 2007

CASTAN, J. M., Fundamentos y aplicaciones de la gestion financiera de la empresa, 2, Pirdmide, 2007

ECHEVERRI, A. L., Recursos humanos en la empresa informativa, Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca,
1995

GARCIA-TENORIO RONDA, J.; GARCIA MERINO, M. T.; PEREZ RODRIGUEZ, M. J.; SANCHEZ QUIROS, I. y SANTOS,
Organizacion y direcciéon de empresas, Thomson, 2006

NAVAS LOPEZ, J. E. Y GUERRAS MARTIN, L. A., Casos de direccién estratégica de la empresa, 42, Thomson Civitas, 2008
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PEREZ RUIZ, M. A., Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Sintesis, 1996
Complementary Bibliography

Recomendacions
Subjects that continue the syllabus
Empresa: Fundamentos de mercadotecnia/P04G190V01302

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun
xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade de que os contidos tedricos poderan ser
impartidos de xeito non presencial.

0Os mecanismos non presenciais de atencién ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electrdnico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se contemplan modificaciéns nos sistemas de avaliacién mais al6 da posibilidade de que algunha das probas de
avaliacién teflan que realizarse de xeito non presencial.
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IDENTIFYING DATA

Sociology : Social Structure, consumption and lifestyle

Subject Sociology : Social
Structure,
consumption and
lifestyle
Code P04G190V01203
Study Grado en
programme Publicidad y
Relaciones
PUblicas
Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1st 2nd

Teaching Spanish
language Galician

Department

Coordinator Lage Picos, Jests Adolfo

Lecturers Lage Picos, Jesus Adolfo

E-mail xalp@uvigo.es

Web

http://http://webs.uvigo.es/webdepx11/index.php/gl.html

General The subject of Sociology: Social Structure, Consumption and Lifestyles aims to introduce into the processes of
description emergency and consolidation of current consumer societies. The approach adopted examine jointly the

historical development of the systems of production and consumption.

Skills

Code

A3

That the students have the capacity to collect information and interpret relevant data (usually inside their area of
study) to issue judgements which include a reflection on relevant subjects of social, scientific or ethical nature.

B2

Interpretative competence of the communication: ability to analyze the elements of the communication and generate
the knowledges in this discipline.

B3

Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

Cl

Knowledge of the historical evolution of the advertising communication and of the public relations, as well as of the
industrial aspects, socio-political and aesthetic that influence on their elements, forms and processes.

C2

Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

D1

Interpretative competences of the communication: ability to recognize ethical implications in professional decisions.

D3

Collaborative competences: ability of adaptation to the objectives and organizational values and of teamwork.

D4

Managerial competences: ability to administer the time, with skill to the organization of tasks.

Learning outcomes

Expected results from this subject Training and Learning
Results
Identify and comprise differences, inequalities, distinctions and social identities. A3 B3
Interpret the valuation social and symbolic processes in everyday life. A3 B3 D1
Recognize the shapes and expressive speeches of communication. B2 (2
Identify and explain the theories of interpretation of social stratification and consumption. C1
C2
Recognize codes and meanings of communication and its relationship with the social positions. B2 Cl
Compare messages and interests to argue opinions. A3 B2 D1
Deduct the moral content of the messages. B3 D1
Assume responsibilities shared and social commitment. D1
D3
Show interest and motivation by the socio-cultural realities. B3 Cl1 D1
C2
Capacity to manage the time, with skill to organize tasks D4
Contents
Topic
Theme 1: Purpose and concepts of social 1.1.Sociological perspective of consumption
structure, consumption and lifestyles. 1.2. Structure, inequality and

stratification
1.3. Consumption
1.4. Lifestyles
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Theme 2: Historical references of the social 2.1. Pre-industrial consumption and the birth of modern consumption.
construction of consumption 2.2. Origin and bases of mass consumption.
2.3. The norm of mass consumption.
2.4. Crisis of the norm of consumption and production / consumption in
recent decades.

Theme 3:The consumption interpretations | 3.1. Economic approach of consumption and its limits
3.2. Structural approach

Theme 4: The consumption interpretations I 4.1. The culture of consumption
4.2. Production and consumption

Theme 5: Referents of consumption in Spain 5.1. The emergence of mass consumption.

5.2. From the crisis of the 70s until today.

Planning
Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Lecturing 25 20 45
Problem solving 25 20 45
Problem and/or exercise solving 0 50 50
Essay 0 10 10

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies

Description

Lecturing The teacher introduces and expounds the concepts and contents of each one of the subjects,
informing of the procedures, texts, or other materials, that allow to follow the exhibitions and
deepen in the matter.

Problem solving In the sessions of practices it will tried establish dynamics that orient the realisation of the work of
group, and the personal work of texts and other materials that develop the contents of the matter.

Personalized assistance
Methodologies Description

Lecturing Answer to questions and concerns that may arise throughout the four-month period.
Tests Description
Essay Answer to questions and concerns that may arise throughout the four-month period.
Assessment
Description Qualification ~ Training and
Learning Results
Lecturing In official calls to examination, resolving an exercise that combines 60 A3 B2 Cl1 D1
questions type test and short answers on the material taught in the course. B3 C2
Problem and/or Performing continuous assessment exercises about the readings and 30 A3 B2 Cl1 D1
exercise solvingaudiovisual materials introduced in the lectures and seminars, at the end B3 (2
of each of the topics.
Essay Making in group a work that describes, analyzes, and reflects on the ways 10 A3 B2 Cl D1
of advertising a product or service. B3 C2 D3

D4

Other comments on the Evaluation

One must achieve a minimum of 4 in the proof of the official exams of the course to make a sum with the rest of the grades
obtained.

In case to not following of continuous evaluation, and doing the examination of official summon, the maximum mark that can
be achieved in the matter is a pass (between 5 and 6.9 out of 10).

In consideration of the students with pending subjectbut with prior knowledge of the contents, the possibility of realizing a
portfolio of recensions whose quality can suppose up to 4 points is contemplated. In this way, the qualification of the
examination of the official call which it is mandatory to do, it would be weighted by 0.6 and would beadded the grade
achieved in the portfolio. Students interested in accept this modality of evaluation will have to communicate personally to
the teacher who will indicate the texts on which the portfolio will be made.

Sources of information
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Basic Bibliography

Alonso, L. E.; Ferndndez Rodriguez, C. J., La via semiperiférica hacia la sociedad de consumo: una interpretacion
sobre el modelo espaiiol., http://dx.doi.org/10.22325/fes/res.2020.65, 29 (3, supl. 1), 197-214, Revista Espafiola de
Sociologia, 2020

Alonso, L.E., La era del consumo, Siglo XXI, D.L. 2006

Alonso, L.E., El estructuralismo genético y los estilos de vida: consumo, distincion y capital simbdlico en la obra
de Pierre Bourdieu, PURESOC, 2003

Baudrillard, J., La sociedad de consumo: sus mitos, sus estructuras, Siglo XXI|, (D.L. 2009)

Bocock, R., El consumo, Talasa, 1995

Borras, V, El consumo, un andlisis socioldgico: la estructuracion del consumo y los grupos sociales en la Region
Metropolitana de Barcelona, Cedecs, 1998

Chaney, D., Estilos de vida., Talasa, 2003

Marinas, J.M., Investigar la cultura del consumo, Sintesis, 2012

Polanyi, K., La gran transformacion. Critica del liberalismo econdémico, Quipu Editorial, 2007

Requena, M.; Radl, J.; Salazar, |., Estratificacion social, McGraw-Hill, D.L. 2013

Rubio, J., El consumo como configurador de identidades juveniles: una perspectiva sociohistérica y
psicoanalitica, Tesis doctoral inédita, Univ. Complutense, Facultad de Folosofia, 2007

Serrano, R., La arquitectura del comercio y del consumo en la historia y en la ciudad contemporanea, Valencia,
2012

Vaskes, |., La transestética de Baudrillard: simulacro y arte en la época de simulacion total, N° 38, 197-219,
Estudios filoséficos, Agosto 2008

Complementary Bibliography

Alonso, L.E., Los Discursos del presente : un analisis de los imaginarios sociales contemporaneos, Siglo XXI, 2013
Bauman, Z, Mundo de consumo: ética del individuo en la aldea global, Paidés, 2009

Bauman, Z., Vida de consumo, Fondo de Cultura Econédmica, 2007

Borras, V, Las desigualdades del consumo a través del género, Revista Espafiola de Sociologia (RES), 8, 2007: 139-156
Bourdieu, P., La distincion: criterios y bases sociales del gusto, Taurus, D.L. 2006

Duran, J.F., Del mundo del consumo al consumo-mundo. Lipovestky y las paradojas del consumismo
individualista y democratico, Ndmadas, Revista Critica de Ciencias Sociales y Ju, 2011

Ewen, S., Ingenieros en la sombra: biografia de una idea, Pensar la Publicidad, | (2), 2007: 77-98

Frank, Th, La conquista de lo cool: el negocio de la contracultura y el nacimiento del consumismo moderno,
Alpha Decay, 1998

Greif, Mark, ;Qué fue 'lo hipster'? Una investigacion socioldgica, 12 ed., Alpha Decay, 2011

Lipovestky, G., El Lujo eterno: de la era de lo sagrado al tiempo de las marcas, Anagrama, 2014

Lipovestky, G., Los tiempos hipermodernos, Anagrama, D.L. 2008

Lipovestky, G., La felicidad paraddjica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo, Anagrama, 2010

Martel, F., Cultura "mainstream": cdmo nacen los fenémenos de masas, Taurus, 2011

Ritzer, G., El encanto en un mundo desencantado: revolucién en los medios de consumo, Ariel, 2000

Sassatelli, R., Consumo, cultura y sociedad, Amorrortu, 2012

Simmel, G., Filosofia de la moda, Editorial Casimiro, 2014

Simmel, G., El individuo y la libertad: Ensayos de critica de la cultur, Peninsula, 1986

Veblen, T., Teoria de la clase ociosa, 22 ed., Alianza Editorial, 2014

Recommendations

Other comments
Perform the recommended readings to facilitate understanding of the course, involvement on classes, and the assessment
of content.

Contingency plan

Description

=== SCHEDULED EXCEPTIONAL MEASURES ==

Due to the uncertain and unpredictable evolution of the sanitary alert caused by the COVID- 19, the University will trigger
extraordinary measures when the authorities and the institution determine so. These measures attend security, health, and
responsibility criteria and guarantee the teaching in a non entirely on-site environment. These already scheduled measures
ensure, at the prescriptive moment, a more flexible and effective educational development when being known beforehand
by students and readers through the teaching normalized and institutionalized tool DOCNET.

=== METHODOLOGY ADAPTATION ===
No modifications in the teaching methodology are expected, except the online provision of the theoretical contents.
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Electronic mail and remote campus will provide students' online attention mechanisms (tutoring) during the scheduled time.

=== EVALUATION ADAPTATION ===
No modifications are scheduled in the evaluation methods, apart from the possibility that any of the evaluation tasks may be
required to be off-site.
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IDENTIFYING DATA

Comunicacion: Historia da propaganda e a publicidade

Subject Comunicacion:
Historia da
propaganda e a
publicidade
Code P04G190V01204
Study Grao en

programme Publicidade e

Relaciéns Publicas

Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Basic education 1 2C

Teaching Galego

language

Department Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinator Pena Rodriguez, Alberto

Lecturers Pena Rodriguez, Alberto

E-mail alberto@uvigo.es
Web
General A materia Historia da Propaganda e da Publicidade pretende ofrecer unha visién histérica destes dous

description fendmenos da comunicacién persuasiva, con especial atencién as técnicas que se empregaron en cada etapa e

6 contexto cultural, social e politico no que se utilizaban. O obxectivo é facilitar ds estudantes referentes claros
da evolucién da propaganda e a publicidade, como modelos de comunicacién esenciais no proceso de
formacién humanistica e profesional. Os contidos da asignatura combinan a formacién tedrica coa practica por
medio da realizacién de actividades formativas orientadas 4 adquisicién de habilidades e técnicas
comunicativas.

Competencias

Code

A3

Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sla area de
estudo) para emitir xuizos que inclian unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econdmico,
politico, socio-cultural, tecnoldéxico e comunicativo.

Cl Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacidn publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C9 Cofecemento das estratexias de comunicacion e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizaciéns, asi como das metodoloxfas necesarias para a sUa analise, auditoria e avaliacion.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en equipo.

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Identificar e describir os referentes histéricos da actividade propagandistica e publicitaria A3

Diferenciar as principais categorias e modelos histéricos da comunicacién persuasiva A3

Interpretar a evolucién histérica dos procesos e linguaxes da comunicacién persuasiva e assias A3 B3 Cl
aplicaciéns practicas, cun sentido rexional, nacional e internacional.

Analizar as dimensiéns psicoldxicas e socioldxicas do fenémeno propagandistico desde un punto A3
de vista histérico

Dese

nvolver tipoloxias e clasificaciéns coherentes sobre a estrutura dos métodos propagandisticos A3 B3

e publicitarios.

Lembrar e interpretar a evolucién das estratexias persuasivas, asi como os métodos do A3 C9
pensamento creador publicitario nas diferentes sociedades

Adap

tarse aos diferentes contornos profesionais en funcién da evolucién histérica da comunicaciénA3

persuasiva

Interpretar correctamente a contorna politica, social, cultural e econémico, relacionando causase A3 B3

efect

0s, cun sentido diacrdnico e sincronico

Aprender a traballar en equipo, con capacidade de adaptacion para alcanzar os obxectivos D3
académicos

Dese

nvolver habilidades para realizar tarefas practicas xestionando o tempo de forma eficaz. D4

Contidos

Topic
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Introducién - Categorizacién do concepto de propaganda
- Categorizacién do concepto de publicidade
As primeiras manifestaciéns da propaganda - ldade Antiga
- [dade Media e Moderna
A propaganda nas grandes revoluciéns - A Revolucién Americana

- A Revolucién Francesa
- O Imperio napoleénico

- A Revolucién de Outubro

A propaganda, os movementos autoritariosea - A Primeira Guerra Mundial

guerra

- O fascismo italiano.

- 0 nazismo aleman.

- A Guerra Civil Espafiola

- A Segunda Guerra Mundial
A publicidade na historia: das orixes & era de - 0 nacemento da publicidade
internet

- A industrializacién e consolidacién da actividade publicitaria
- A publicidade na primeira metade do século XX

- A publicidade na era do consumo masivo

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Seminario 5 10 15
Traballo tutelado 10 20 30
Presentacion 10 20 30
Leccidon maxistral 23 46 69
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 4 6

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Seminario

Centraranse en temas monograficos da materia que poidan ser analizados cunha maior
profundidade en grupos reducidos

Traballo tutelado

Serdn de caracter colectivo e servirdn para pofier en practica os cofiecementos adquiridos

Presentacion

Os alumnos deben aprender a desenvolverse con fluidez & hora de falar en publico e expofier os
traballos que se vaian realizando, tanto de cardcter tedrico como practico.

Leccidon maxistral

A parte tedrica mais relevante da materia serd abordada en varias sesiéns de caracter maxistral co
apoio de material audiovisual (power points, documentais e videos).

Atencion personalizada

Methodologies

Description

Presentacion

Atencion en horario de titorias

Seminario

Atencidn en horario de titorias

Traballo tutelado

Atencidn en horario de titorias

Avaliacion
Description Qualification  Training and
Learning Results
Traballo tutelado A evaluacién dos cofiecementos practicos, no marco das clases de 60 A3 B3 Cl1 D3
seminario, realizarase mediante un seguimento continuo. Faranse C9 D4

dous exercicios tutelados en grupo, cada un deles cunha
puntuaciéon maxima do 30% (3 pts).
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Exame de preguntas de O exame tedrico consistird en duas preguntas sobre os contidos da 40 A3 C1
desenvolvemento materia, a responder num tempo maximo dunha hora. Cc9

Other comments on the Evaluation

Os estudantes deberan entregar os traballos seguindo as instruciéns do profesor.

Nos traballos valorarase especialmente que tefian unha estructura analitica, reflexién critica e o uso de fontes diversas con
rigor académico.

A nota final da asignatura serd o resultado da suma das puntuaciéns dos traballos practicos e o exame tedrico.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Checa Godoy, Antonio, Historia de la publicidad, Netbiblo, 2007

De Las Heras, Carlos (coord.), La década de oro de la publicidad en Espaiia, 12 edicién, Ayuntamiento de Mélaga, 2000
Eguizdbal Maza, Raul, Historia de la publicidad, Eresma &amp; Celeste, 1998

Eguizdbal Maza, Raul, Industrias de la Conciencia. Una historia social de la publicidad en Espaiia (1975-2009),
Ediciones Peninsula, 2009

Montero, Mercedes (coord.), De la nada al consumo. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas en
Espaiia. Vols 1 y Il, Comunicacién Social, 2010

Pena Rodriguez, Alberto, Salazar y Franco. La alianza del fascismo ibérico contra la Espafa republicana:
diplomacia, prensa y propaganda, Ediciones Trea, 2017

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), Comuicacién y guerra en la historia, Térculo, 2004

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra, Deputacion Provincial de Pontevedra, 2005
Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la televisidn, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1999

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la radio, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1998

Pizarroso Quintero, Alejandro, Historia de la propaganda, 22 edicién, Eudema, 1992

Timoteo Alvarez, Jesus, Historia y modelos de la comunicacion en el siglo XX con proyeccion al siglo XXI, Editorial
Universitas, 2012

Sanchez Guzman, ). R., Breve historia de la publicidad, Forja, 1982

Huici Médenes, Adrian, Guerra y propaganda en el siglo XXI: nuevos mensajes y viejas guerras, Ediciones Alfar,
2010

Huici Médenes, Adrian, Teoria e historia de la propaganda, Sintesis, 2017

Complementary Bibliography

Medina, Agustin, Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Cinca, 2004

Pena Rodriguez, Alberto, y Heloisa Paulo (coords.), A cultura do poder. A propaganda nos estados autoritarios,
Imprensa da Universidade de Coimbra, 2016

Ellul, Jacques, Historia de la propaganda, Monte Avila, 1970

Sevillano Calero, Francisco,, Propaganda y medios de comunicacion en el franquismo, Universidad de Alicante, 1998
Tranche, Rafael, e Sdnchez Biosca, Jesus, NO-DO. El tiempo y la memoria, Catedra-Filmoteca Espafiola, 2002

Weber, Thomas, De Adolf a Hitler: la construccién de un nazi, Taurus, 2018

Da Costa, Marco, Ideologia y propaganda en el cine del Tercer Reich : cuando el cine aleman se afilié al nazismo,
Comunicacion Social, 2014

Sampedro, Victor, Comunicacion y sociedad: opinidn publica y poder, UOC, 2021

Pena Rodriguez, Alberto, News on the American dream. A history of the Portuguese press in the United States,
University of Massachusetts Press, 2020

Pena Rodriguez, Alberto ( coord, et al)., Comunicacion social e opinidn publica nas dictaduras. Idearios, narrativas
e representacions, REFAT-Universidade de Vigo, 2021

Recomendacidns

Subjects that continue the syllabus

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Comunicacién: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria e practica das relacions publicas/P04G190V01205

Plan de Continxencias
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Description
=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
* Metodoloxias docentes que se modifican: De non ser posible unha docencia tedrica ou practica presencial (ou semi-
presencial), esta pasaria a desenvolverse exclusivamente de xeito sincrono por videoconferencia a través do Campus

Remoto ou calquera outro medio electrénico co apoio de Moovi.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): mediante calquera medio electrénico disponible, de forma
sincrona ou asincrona.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaxe: o profesor poderd pendurar de Moovi materiais bibliograficos que
faciliten a auto-aprendizaxe.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

* Probas que se modifican:

[Exame tedrico] => [Ensaio tedrico]. O ensaio tedrico realizarase a través de medios virtuais o propio dia e hora oficial do
exame tedrico, de acordo cas indicacidéns do docente.
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IDENTIFYING DATA

Teoria e practica das relacidns publicas

Subject Teoria e practica
das relaciéns
publicas

Code P04G190vV01205

Study Grao en

programme Publicidade e
Relaciéns Publicas

Descriptors ECTS Credits Choose Year Quadmester
6 Mandatory 1 2C
Teaching Casteldn
language Galego
Department Comunicacién audiovisual e publicidade
Coordinator Baamonde Silva, Xosé Manuel
Lecturers Baamonde Silva, Xosé Manuel
E-mail xbaamonde@uvigo.es
Web
General A materia de Teorfa e practica das relaciéns publicas ten cardcter obrigatorio e conta cunha carga lectiva de 6

description créditos ECTS. Impartese no segundo cuadrimestre do 12 curso do titulo de Grao en Publicidade e Relaciéns
Plblicas e tratase da primeira materia na que se abordan contidos relativos & disciplina das relaciéns publicas.
Dado que os estudios aos que se enfronta o alumno son de cardcter superior, a materia conta cun importante
compofiente tedrico, relativo & analise conceptual de diferentes elementos e & comprensién de diversos
modelos formulados polos especialistas en relaciéns publicas. Este compofiente teérico complétase con
contidos e metas de tipo practico, encamifiadas 4 favorece-la realizacién dun traballo de calidade cando o

alumno se incorpore 6 &mbito profesional.

Competencias

Code

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma

non especializado.

Bl Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de

vista humanistico e técnico: cofiecemento teérico da comunicacion.

Cl Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacidn publicitaria e das relacidns publicas, asi como dos aspectos

industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C4 Conecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relaciéns publicas.

C7 Cofiecemento da ética e a deontoloxia profesional da publicidade e das relaciéns publicas asi como do ordenamento

xuridico que afecta as practicas comunicativas.

D1 Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisidéns profesionais.

Resultados de aprendizaxe

Expected results from this subject Training and Learning
Results

Definir as relacidns puUblicas e identificar as sUas caracteristicas, relaciéns e implicacions. Bl

Lembrar e interpretar a historia da disciplina e a sla evolucién, afondando nas diferentes correntes C1

e perspectivas de estudo.

Identificar e describir as funciéns e ferramentas das relaciéns publicas, asi como as distintas fases C4

dos seus procesos.

Identificar e analizar os suxeitos que intervefien na actividade das relaciéns publicas, recofiecendo C4

0s roles profesionais da disciplina e as sUas particularidades.

Identificar e aplicar os referentes éticos e legais polos que se rexe a practica profesional da C7 D1

disciplina.

Manexar adecuadamente a linguaxe propia da disciplina A4 Bl

Valorar a importancia das relaciéns publicas no contexto econémico, politico, socio-cultural, C1

tecnoldxico e comunicativo.

Recofiecer implicacions éticas en supostos sobre decisions profesionais.

D1

Demostrar capacidade de comunicacion oral e escrita A4

Contidos

Topic

1. Conceptualizacién das relaciéns publicas (I)  Introduccién
Concepto e caracteristicas
Problemas terminoléxicos

Contextualizacién no panorama cientifico e relacién con outras disciplinas.
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2. Conceptualizacién das relaciéns publicas (I1)

Funcidns ou areas profesionais
Suxeitos e estructuras

Proceso

Instrumentos e ferramentas

3. A evolucidn das relaciéns publicas

Antecedentes e nacemento

A era dos pioneiros (1900-1950).

A maioria de idade

A evolucién da investigacion: principais tedricos
A evolucién das relacions publicas en Espafia

4. A profesion das relaciéns publicas

Carreira profesional

Departamentos e consultoras

Asociaciéns profesionais

Limites das relaciéns publicas: ética, legalidade e deontoloxia

5. Publicos, opinién publica e medios de
comunicacién

Stakeholders, publicos e publico obxectivo
Opinién publica, lideres de opinién e medios de comunicacién social

Planificacion

Class hours Hours outside the Total hours
classroom
Actividades introdutorias 1 0 1
Leccién maxistral 24 48 72
Obradoiro 16 0 16
Traballo tutelado 8 32 40
Exame de preguntas obxectivas 1 20 21

*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxia docente

Description

Actividades introdutoriasActividades encamifiadas a tomar contacto e reunir informacién sobre o alumnado, asi como a

presentar a materia.

Leccién maxistral Exposicién dos contidos da materia

Obradoiro Actividades enfocadas & adquisicién de cofiecementos e habilidades relacionados coa materia, con
asistencia especifica por parte do profesor as actividades que desenvolven os estudantes.

Traballo tutelado Os estudantes desenvolveran, preferentemente en grupo un traballo tutelado. Tratase dunha

actividade auténoma do/s estudante/s que inclie a procura e recollida de informacién, lectura e
manexo de bibliografia, redaccién, etc. Dedicaranse varias sesiéns & presentacion, seguemento e
exposicion oral dos proxectos.

Atencion personalizada

Methodologies Description

Traballo tutelado Durante as sesiéns practicas nas que se desenvolvan os traballos de aula as docentes faran un
seguemento directo da evolucién do traballo de cada grupo

Avaliacion
Description Qualification Training and
Learning
Results
Obradoiro Valorarase a asistencia, participacién activa e traballo desenvolto nas sesiéns 40 A4 Bl C7 D1
que se dediquen aos obradoiros.
Os alumnos que non poidan asistir a estas sesidns (por motivos laborais, por
estar cursando outras materias doutros cursos no mesmo horario, etc.) deben
contactar co docente para expofier o seu caso nos primeiros dias do curso.
Traballo Os alumnos deberdn entregar en tempo e forma os traballos tutelados, que se 30 Ad
tutelado desenvolveran preferentemente de forma grupal.
Exame de Tratase dunha proba para avaliacién das competencias adquiridas que inclle 30 C1
preguntas preguntas directas sobre un aspecto concreto. Os alumnos deben responder de C4
obxectivas maneira directa en base aos cofiecementos que tefien sobre a materia. Ademais c7

do exame final habera probas durante as clases de teoria

Other comments on the Evaluation

REQUISITOS PARA SUPERAR A MATERIA

0 alumno terd que aprobar cada un dos apartados, tedrico e practico, para superar a materia e facer a nota media final.
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Para aprobar a parte practica, debe ter feito todos os traballos, sexan individuais ou en grupo
A entrega dun traballo con retraso terd un desconto na nota desa practica.
En caso de suspender un dos dous, con independencia da nota no outro, suspenderd a materia.

Os alumnos que se presenten ao exame de xullo tamén deberan ter presentadas as practicas esixidas durante o curso.

Bibliografia. Fontes de informacion

Basic Bibliography

Castillo Esparcia, Antonio, Relaciones publicas : teoria e historia, 12, Editorial UOC, 2009

Rojas Ordufia, Octavio Isaac, Relaciones publicas : la eficacia de la influencia, 22 ed. [rev. y act.], ESIC, 2008

Wilcox, Dennis L., Cameron, GlenT. e Xifra, Jordi, Relaciones publicas: estrategias y tacticas, 102, Pearson Educacion,
2012

Complementary Bibliography

Recomendacions

Subjects that continue the syllabus

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303

Planificacién estratéxica das relaciéns publicas/P04G190vV01503
Técnicas de relaciéns pUblicas/P04G190V01604

Direccién de comunicacién/P04G190V01701

Subjects that it is recommended to have taken before
Comunicacién: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Plan de Continxencias

Description

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
non totalmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento
da docencia dun xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

* Metodoloxias docentes que se mantefien

Se mantefien todas as metodoloxias adaptdndoas &s tecnoloxias dispofiibles menos as que se indican no seguinte punto:

* Metodoloxias docentes que se modifican

- Presentacion en aula. Se substituira por compartir e presentar os traballos practicos virtualmente mediante as tecnoloxias
mais axeitadas

-Leccién maxistral: Se adaptard pofiendo a disposicién dos alumnos o material necesario(texto, videos, gréficos, audios e
semellantes) para cumprir cos obxectivos docentes da materia. Se han de complementar con explicaciéns nas clases por
teledocencia e en titorias. Pola sUa parte os alumnos, exporan o resultado da aprendizaxe dos materiais indicados polo
profesor

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias)
Teledocencia, email ou calquera outra técnoloxia accesible

* Modificaciéns (se proceder) dos contidos a impartir

* Bibliograffa adicional para facilitar a auto-aprendizaxe

* Novas probas

- Na parte tedrica, en caso de supresidn dos exames presenciais e as tecnoloxias accesibles non ofrecen garantias debidas,

se pord o acento na andlise e resolucién de casos. Podera ser de forma escrita, oral ou combinando ambos métodos.
* Informacién adicional
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