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Asignaturas

Curso 1

Cédigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales

PO4MO82V01101 Teorias acerca de! I?|seno, la 1c 3
Imagen y la Creatividad
Direccién y Gestién de la

P04MO082V01102 Actividad Publicitaria lc 3

PO4M082V01103 Molvllmlentos Artisticos y 1c 3
Graficos

P04M082V01104 Diseno Gréfico 1c 6

PO4MO82V01105 EIabpr@cpn del Mensaje 1c 6
Publicitario

P04M082V01106 Disefo Editorial y Tipografico 1c 3

P04M082V01107 Disefio Web y Multimedia 1c 3

POAM082V01108 Creacion de Contenidos 1c 3
Audiovisuales
Ejecucién, Tratamiento

P04M082V01109 Fotografico y Artefinalismo 2 3
Creaidn de Identidad

P04M082V01201 Corporativa Gréfica e 2¢ 3
llustracion

PO4MO82V01202 Prodlucaon PubI|§|tar|a en 2 3
Medios Convencionales
Produccion Publicitaria en

P04M082v01203 Medios no Convencionales 2¢ 3

POAM082V01204 Prodluccmn Pub!|C|tar|a en 2 3
Medios Interactivos

PO4MO82V01205 Prodycgon Publicitaria 2 3
Audiovisual

P04M082V01206 Publicidad Alternativa 2C

P04M082V01207 Practicas en Empresas ple 6
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad
Asignatura  Teorias acerca

del Disefio, la

Imageny la

Creatividad
Cadigo P04M082V01101
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Pérez Seoane, Jesus
Profesorado  Pérez Seoane, Jesus
Tena Parera, Daniel

Correo-e jpsecane@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  (*)Conceptos basicos utilizados en disefio grafico, teoria general de la imagen y la creatividad publicitaria
general como soluciones creativas de comunicacion para las necesidades de un anunciante.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

A4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

A18 Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardametros basicos
del anélisis creativo publicitario, considerando los mensajes icdnicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

A21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

A23 Capacidad para percibir criticamente la sucesidn de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Formar a profesionales que desarrollen la actividad publicitaria desde el respetoala  saber A3
igualdad de género
Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de comunicaciéon saber A4

publicitaria para la elaboracién de campafias adecuadas a las estrategias, asi como

mensajes dirigidos al publico objetivo al que se pretende impactar.

Capacidad de andlisis de campafias publicitarias atendiendo a los parametros basicos saber hacer Al8
de las teorias sobre creatividad considerando los mensajes iconicos como textos y

productos en un contexto social y cultural especifico.

Conocimiento de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad saber A21
publicitaria.

Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el saber A23
universo publicitario dentro del contexto social, cultural e histérico en el que se

enmarca.

Contenidos
Tema
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- El valor comunicativo de la imagen Réplicas completas (artificiales)
Facsimil, fotografia, taxidermia, escultura de cera representacion,
descripcién detallada y formas graficas icdnicas
mapas (cartografia diagramatica),
diagramas, modelos funcionales, estructuras formales
arboles (genealdgico)
graficos y simbolos
pictografia, caricatura, imagen publicitaria, simbolos poético-artisticos
(desde el nuevo sentido del simbolo con el romanticismo)
El sistema narrativo audiovisual.
- Narracién y gramatica visual Los modelos del andlisis narrativo.
El modelo gramatical.
La sintaxis narrativa.
- La funcién del disefio Elementos Conceptuales
Elementos Visuales
Elementos de Relacién
Elementos Practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos/anadlisis de situaciones 5 50 55
Presentaciones/exposiciones 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Estudio de casos/andlisis Estudio de identidades de marca por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos
de situaciones aportados en las sesiones magistrales y de andlisis sobre casos practicos.

Presentaciones/exposicio Exposicién individual del trabajo sobre la identidad visual que han elaborado en este médulo.
nes

Debates Debate sobre las tendencias creativas en la actividad publicitaria tomando en cuenta una muestra de
piezas premiadas en diferentes etapas histdricas.
Sesién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Estudio de casos/andlisis de situaciones Supervisién metodoldgica del trabajo previa a la exposicién del mismo.

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Presentaciones/exposicionesExposicién del trabajo final del mddulo. 15
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la participacién y grado 15

de preparacion sobre la tematica propuesta durante el debate.
Sesién magistral Se evaluara la aplicacion practica de los contenidos abordados en un trabajo que se 70

entregara tras la imparticion del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Direccién y Gestion de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Otros comentarios
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Direccidn y Gestidon de la Actividad Publicitaria

Asignatura Direccién y
Gestién de la

Actividad

Publicitaria
Cadigo P04M082V01102
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Lépez de Aguileta Clemente, Carmen

Profesorado  Lépez de Aguileta Clemente, Carmen
Rumbao Serrano, Ana

Correo-e caguileta@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  (*)Reflexion en torno a la gestidn publicitaria, con especial énfasis en la gestién creativa publicitaria, la
general conceptualizacion de la direccién de arte y el papel del anunciante en el proceso creativo

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Conocimiento de la direccidn de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

A9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

A10 Capacidad tedrico-practica en la creacion, elaboracion y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

All Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacion de un servicio
publicitario.

A19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafias publicitarias desde el punto de vista creativo.

A20 Habilidad lingliistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

B5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio saber A7

competente de actividades de caracter profesional vinculadas a la creatividad

publicitaria.

Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0

publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de saber All

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la saber hacer Al5
contratacién de un servicio publicitario.

Capacidad para coordinar equipos vy liderar la creacién de campafias publicitarias desde saber hacer Al9
el punto de vista creativo.

Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de saber hacer A20

manera oral como escrita y/o por medios audiovisuales e informaticos conforme a los
canones de las disciplinas de ciencias de la comunicacion.

Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los Saber estar /ser B5
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.
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Contenidos

Tema

- Estructuras del sistema publicitario Estructuras que componen el sistema publicitario
- Tipos y estructura de las agencias de publicidad Tipologia de agencias publicitarias

- La direccién de arte en la empresa publicitaria  Gestidn de la creatividad publicitaria

- El proceso creativo publicitario Proceso creativo publicitario

- El papel del anunciante Funcién del anuanciante en la gestién creativa

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Presentaciones/exposiciones 2 2 4
Estudio de casos/analisis de situaciones 5 50 55
Sesion magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Debates Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.

Presentaciones/exposicio Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

nes

Estudio de casos/analisis Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados en

de situaciones las sesiones magistrales y de analisis en cada uno de ellos.

Sesién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciones/exposiciones El profesor realizard sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a
cada una de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal.

Evaluacion
Descripcion Calificacién
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la participacién y elm 15
grado de preparacion sobre la tematica propuesta durante el debate.
Presentaciones/exposicionesExposicion del trabajo final del mddulo. 15
Sesién magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo que se 70

entrega tras la imparticiéon del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones

Asignaturas que contindan el temario

Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca del Disefio, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
Materia de caracter introductorio
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Movimientos Artisticos y Graficos

Asignatura Movimientos
Artisticos y

Graficos
Cadigo P04M082V01103
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo
Profesorado  Aler Lépez, Alberto
Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  (*)Repaso de las principales corrientes artistas y gréficas de las que se nutre la publicidad prestando especial
general atencién a las tendencias creativas publicitarias actuales.

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

A18 Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parametros basicos
del anélisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

A21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

A22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

A23 Capacidad para percibir criticamente la sucesidn de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

Bl Capacidad de adaptacion a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico saber A8

como practico.

(*)Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, saber hacer Al8

atendiendo a los pardmetros bdsicos del analisis creativo publicitario, considerando los
mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada.

Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad saber A21
publicitaria.
Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber hacer A22

contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su

interpretacion.

Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el saber hacer A23
universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

Capacidad de adaptacion a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario. Saber estar /ser Bl

Contenidos
Tema
- Referentes visuales en la historia - Referentes visuales en la historia
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- El impresionismo y sus reacciones - El impresionismo y sus reacciones

- Las vanguardias y el arte moderno - Las vanguardias y el arte moderno

- Nuevas tendencias artisticas - Nuevas tendencias artisticas

- Principales escuelas de disefio contempordneo - Principales escuelas de disefio contemporaneo
- Claves del disefio publicitario - Claves del disefio publicitario

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 2 2 4
Debates 2 4 6
Estudio de casos/andlisis de situaciones 5 50 55
Sesion magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Presentaciones/exposicio Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

nes

Debates Debate sobre los contenidos de la asignatura teniendo en cuenta una muestra de piezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.

Estudio de casos/analisis Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados en

de situaciones las sesiones magistrales y de analisis en cada uno de ellos.

Sesién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Sesién magistral El profesor realizara sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a
cada una de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal.

Presentaciones/exposiciones El profesor realizard sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a
cada una de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal.

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Presentaciones/exposicionesExposicidn del trabajo final del médulo. 15
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendrd en cuenta la participacién y grado 15

de preparacion sobre la tematica propuesta durante el debate.
Sesién magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo que se 70

entrega tras la imparticiéon del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

CALVO SERRALLER, F. Y PORTUS, J. Fuentes de la Historia del Arte Il. Madrid,
Coleccién

[JConocer el Arte[] n® 22, Historia 16, 2001.

CHECA CREMADES, F. ; GARCIA FELGUERA, M2 S. ; MORAN TURINA, J. Guia para el
estudio

de la historia del arte. Madrid, Catedra, 1980.

FERNANDEZ ARENAS, José. Teorfa y metodologia de la historia del arte. Barcelona,
Anthropos, 1982.

FREIXA, Mireia: Introduccién a la Historia del Arte. Barcelona, Barcanova, 1990.
SCHLOSSER, Julius von: La literatura artistica. Viena, 1924. Edc. Castellana con
adicciones

para el dmbito hispanico en Madrid, Catedra,1976.

VV.AA. Fuentes y documentos para la Historia del Arte. Gustavo Gili, Barcelona, 1982
VV.AA. Coleccién Fuentes de arte. Dirigida por Yago Barja de Quiroga. Varios volimenes.
Madrid, Akal, Serie Mayor, 1991

VV.AA. Coleccién de fuentes para el estudio de la Historia del Arte. EPHIALTE, Vitoria-
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Gasteiz, 1991.

YARZA LUACES, Joaquin.: Fuentes de la H2 del Arte I. Madrid, Coleccién [J Conocer el
Arte[],

n2 21, Historia 16, 1997.

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Direccién y Gestién de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Teorias acerca del Disefo, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
Materia de caracter introductorio
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Deseio Grafico

Asignatura Desefo Grafico

Codigo P04M082V01104

Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripciéon  Introduccién a los programas de disefio grafico asistido por ordenador, proporcionando a los estudiantes los
general rudimentos necesarios para plasmar sus ideas.

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

Bl Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber facer A22
(*) saber facer A22
(*) Saber estar / ser Bl
(*) Saber estar / ser B2
(*) Saber estar / ser B3
Contidos
Tema
- Programas de debuxo - lllustrator
- Freehand
(*)- Programas de retoque fotografico: Photoshop (*)- Programas de retoque fotografico: Photoshop
(*)- Programas de disefio editorial: (*)- Programas de disefio editorial: QuarkXpress//InDesign
QuarkXpress//InDesign
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposiciéns 4 4 8
Debates 4 8 12
Sesion maxistral 10 10 20
Estudo de casos/andlises de situacidns 10 100 110

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado
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Metodoloxia docente

Descripcién
Presentaciéns/exposiciénExposicién invidual do traballo sobre os estudios de caso que se elaboraron no médulo.
s

Debates Debate sobre os contidos da materia tendo en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.
Estudo de casos/andlises Estudo de casos practicos por parte dos alumnos nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais online, asi como o traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentaciéns/exposicidonsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entregue 70

trala impartién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Otros comentarios
Materia de caracter obrigatorio
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Elaboracion da Mensaxe Publicitaria

Asignatura Elaboracién da

Mensaxe

Publicitaria
Cadigo P04M082V01105
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Curso Cuatrimestre
6 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Torres Romay, Emma

Profesorado  Romero Zalofia, Santiago
Torres Romay, Emma

Correo-e emmatr@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  Una aproximacién al proceso creativo y al desarrollo de ideas innovadoras que resuelvan las necesidades

general comunicativas de un anunciante:

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de

creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha

estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacidn ds necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns

sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A20 Habilidade lingiistica para exporfier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou

desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns

sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sdas mais diversas acepciéns) unha vez

finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al0

(*) saber facer Al2

(*) saber facer Al13

(*) saber facer Al4

(*) saber facer Al5

(*) saber facer Al6

(*) saber facer Al8

(*) saber facer A20
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(*) saber facer A21
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
(*) Saber estar / ser B2
(*) Saber estar / ser B3
Contidos

Tema

(*)- Brief (*)- Brief

(*)- Copy strategy (*)- Copy strategy

(*)- Principales estrategias creativas (*)- Principales estrategias creativas

(*)- Desarrollo de conceptos creativos eficaces  (*)- Desarrollo de conceptos creativos eficaces

(*)- La aplicacién de los conceptos a los distintos (*)- La aplicacién de los conceptos a los distintos medios y formatos

medios y formatos
(*)- Concept board y arte final. La presentaciéon  (*)- Concept board y arte final. La presentacién de proyectos
de proyectos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 4 8 12
Presentacidns/exposiciéns 4 4 8
Estudo de casos/andlises de situaciéns 10 100 110
Sesién maxistral 10 10 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién
Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta pezas publicitarias especificas.
Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.
s
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesiéns maxistrais e de andlise cada un deles.
Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar un portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicion do traballo final do médulo. 15
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Deseiio Editorial e Tipografico
Asignatura Desefio Editorial
e Tipografico
Cadigo P04M082V01106
Titulacion Méster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzélez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripciéon  (*)La produccién editorial como soporte expresivo propio de la produccidén gréafica y publicitaria
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Saber estar / ser B2
Saber estar / ser B3

(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber Al2
(*) saber Al5
(*) saber facer Al6
(*) saber facer Al7
(*) saber facer Al9
(*) saber facer A21
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
(*)

(*)

Contidos
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Tema
(*)- Fundamentos de disefio editorial (*)
(*)- Informacién visual y conocimiento (*)
(*)- Proceso y técnicas de creacion (*)- Proceso y técnicas de creacién
(*) (*)
( (*)
( (*)

*)- Nociones bdsicas de tipografia
*)- El papel de la tipografia en el desarrollo de
una comunicacion visual

*)- Andlisis de casos practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciéns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10
Estudo de casos/andlises de situaciéns 5 50 55

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién
Presentacidns/exposicionExposicion individual do traballo sobre os estudios de casos que se tefien elaborado no mddulo.
s

Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesidns.
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte del alumno nas que se apliquen os cofiecementos aportados
de situacions nas sesions maxistrais e de andlise de cada un deles.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizara sesidns de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Presentacidns/exposiciénsExposicidn do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entregara 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Deseiio Web e Multimedia
Asignatura Desefio Web e

Multimedia
Cédigo PO4M082V01107
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Legeren Lago, Beatriz

Profesorado  Legeren Lago, Beatriz

Correo-e blegeren@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  La produccién online como soporte expresivo propio de la produccién gréafica y publicitaria.
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

A20 Habilidade linguistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacién.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al10

(*) saber Al12

(*) saber Al3

(*) saber Al6

(*) saber Al6

(*) Saber estar / ser A20

Contidos

Tema

(*)- Posibilidades expresivas de internet y los (*)- Posibilidades expresivas de internet y los medios interactivos
medios interactivos

(*)- Las claves del disefio web (*)- Las claves del disefio web
(*)- Proceso y técnicas de creacion (*)- Proceso y técnicas de creacion
(*)- Principales formatos (*)- Principales formatos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/analises de situacidéns 5 50 55
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado
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Metodoloxia docente
Descripcién

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de andlise cada un de eles.

Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta nha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas historicas.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que foron elaborados neste médulo.

s

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Exposicién do traballo final do médulo. 15
Presentaciéns/exposiciénsComo parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Creacion de Contidos Audiovisuais
Asignatura Creacion de

Contidos

Audiovisuais
Cadigo P04M082V01108
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Valderrama Santomé, Ménica
Profesorado  Romero Zalofia, Santiago
Valderrama Santomé, Mdnica
Correo-e santome@uvigo.es
Web http://www.direccionarte.es
Descripcién  La produccién audiovisual como soporte expresivo propio de la produccién grafica y publicitaria.
general

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Saber estar / ser A22
Saber estar / ser A23

(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber Al2
(*) saber Al3
(*) saber All
(*) saber Al7
(*) saber Al8
(*) saber A21
(*)

(*)

Contidos
Tema
(*)- Fundamentos de la comunicacion audiovisual (*)- Fundamentos de la comunicacion audiovisual
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(*)- Guidn, desarrollo y presentacion de proyectos (*)- Guidn, desarrollo y presentacién de proyectos audiovisuales. El
audiovisuales. El storyboard storyboard

(*)- Produccién audiovisual (*)- Produccién audiovisual

(*)- La radio como soporte publicitario audiovisual (*)- La radio como soporte publicitario audiovisual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas historicas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

S

Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicion do traballo final do médulo. 15
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Execucién, Tratamento Fotografico e Artefinalismo
Asignatura Execucién,
Tratamento
Fotografico e
Artefinalismo
Cadigo P04M082V01109
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzdalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Adecuada entrega y envio de materiales para su emisién publicacién o emisién.
general

Competencias de titulacion

Cadigo

A7 Coflecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacidn, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

Bl Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacion das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber A7

como practico. A8
A9

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos Al0

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de
competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.
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(*)- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la saber facer Al5

contratacién de un servicio publicitario. Al7
Al9
- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. A22

- Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de
produccién de cada uno de los medios publicitarios.

- Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafias publicitarias
desde el punto de vista creativo.
(*)- Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario. Saber estar / ser Bl

B3

- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas B5
diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado.
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y
desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.
- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.
Contidos
Tema
(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias
(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias
(*)- Las adaptaciones (*)- Las adaptaciones
(*)- Preimpresién y envio de materiales a (*)- Preimpresién y envio de materiales a imprenta
imprenta
(*)- El color (*)- El color
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/andlises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.
Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste mdédulo.
s

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.
Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacidén continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.
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Bibliografia. Fontes de informacion
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Creacion de Identidade Corporativa Grafica e llustracion
Asignatura Creacion de
Identidade
Corporativa
Gréfica e
llustracién
Cédigo P04M082V01201
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OP 1 2¢
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcién  La identidad corporativa como representacién grafica del universo empresarial y la ilustracién como técnica

genera

| comunicativa.

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

A18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da analise creativa publicitario, considerando as mensaxes ic6nicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacion critica de resultados: valoraciéon da importancia de corrixir os erros cometidos

Nno proceso creativo.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber A7
como practico. A8
A9

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

(*)- Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito saber facer Al2
publicitario. Al3

Al5
- Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al8
de una estrategia publicitaria.

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la
contratacién de un servicio publicitario.
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(*)- Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber facer A22
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su A23
interpretacion.

- Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el

universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

(*)- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciénSaber estar / ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes. B4

- Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

Contidos

Tema

(*)- La marca en dentro de la copy strategy (*)-
(*)- El desarrollo grafico de las marcas (*)- El desarrollo grafico de las marcas
(*)- Renovacion y restyling (*)- Renovacion y restyling

(*)- La ilustracién como reclamo (*)- La ilustraciéon como reclamo

(*)- (*)-

(*)- (*)-

*
*

La marca en dentro de la copy strategy

* *

*)- Principales técnicas de ilustracion *)- Principales técnicas de ilustracién
Taller de ilustracién Taller de ilustracién

* *

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacioén e grao de preparacién sobre a
tematica proposta durante o debate.

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Producion Publicitaria en Medios Convencionais

Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios
Convencionais
Cadigo P04M082V01202
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Blanco Gonzalez, Félix

Profesorado  Blanco Gonzalez, Félix

Conde Gonzélez, Jaime Antonio

Correo-e felixblanco@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcion  Técnicas creativas utilizadas en los medios de comunicacién convencionales.
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da anadlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condicions
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber A8
como practico. A9
Al0

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas

creativas como un activo publicitario diferencial.

All
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(*)- Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber facer Al2

publicitario. Al3
Al5
- Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al6
de una estrategia publicitaria. Al7
Al8

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la
contratacién de un servicio publicitario.

- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

- Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

(*)- Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las saber facer Al4
necesidades creativas de un mensaje. Al5

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la

contratacién de un servicio publicitario.

(*)Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon Saber estar/ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Contidos

Tema

(*)- Medios convencionales como difusores de los (*)- Medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios
mensajes publicitarios

(*)- Taller de produccién publicitaria grafica para (*)- Taller de produccion publicitaria gréafica para medios convencionales
medios convencionales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacidons 5 50 55
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histéricas.

Estudo de casos/analises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos précticos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposicidns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdatica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Producion Publicitaria en Medios non Convencionais
Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios non

Convencionais
Cadigo P04M082V01203
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Guerra Teiga, Xosé

Profesorado  Guerra Teiga, Xosé

Correo-e xoseteiga@gmail.com

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Analisis de medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios
general

Realizacién de un taller de produccién publicitaria grafica para medios convenionales

Descripcion y aplicacién de herramientas empleadas en la publicidad convencional

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histdrica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocimiento de las técnicas y procesos creativos en la publicidad convencional (A2) saber A8

Capacidad tedrico-practica en la creacidn, elaboracién y desarrollo de soportes y
formatos publicitarios impresos (A4. B1, B2, B3, B4, B5)

Conocimiento de las diferentes teorias y herramientas de la publicidad convencional
(C2)

Capacidad para trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (D2)
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(*)Conocimiento e identificacidén de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

(*)Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.
(*)Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de saber All

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber facer Al2
publicitario.

(*)Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco saber facer Al3
de una estrategia publicitaria.

(*)Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la  saber facer Al5
contratacién de un servicio publicitario.

(*)Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. saber facer Al6
(*)Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de saber facer Al7
produccién de cada uno de los medios publicitarios.

(*)Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, saber facer Al8

atendiendo a los pardmetros basicos del analisis creativo publicitario, considerando los

mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y

culturales de una época histérica determinada.

(*)Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber facer A22
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su

interpretacion.

(*)Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece saber facer A23
el universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

(*)Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon Saber estar/ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Contidos

Tema

(*)- Medios no convencionales como difusores de (*)- Medios no convencionales como difusores de los mensajes
los mensajes publicitarios publicitarios

(*)- Taller de produccién publicitaria grafica para (*)- Taller de produccién publicitaria grafica para medios no
medios no convencionales convencionales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion

Descripcién Calificacién
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Debates Como parte da avaliacidén continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.

Presentacidns/exposicidonsExposicién do traballo final do médulo. 15

Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70
trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Producion Publicitaria en Medios Interactivos
Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios

Interactivos
Cadigo P04M082V01204
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Legeren Lago, Beatriz

Profesorado  Legeren Lago, Beatriz

Correo-e blegeren@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripciéon  Introduccién al software de referencia para la elaboracién de contenidos web y multimedia
general

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A9
(*) saber A8
(*) saber Al0
(*) saber All
(*) saber Al2
(*) saber Al3
(*) saber Al6
(*) saber Al7
(*) saber Al8
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
Contidos

Tema
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(*)Introduccién al software de referencia para la (*)Introduccién al software de referencia para la elaboracién de contenidos
elaboracién de contenidos web y multimedia web y multimedia

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/analises de situacidéns 5 50 55
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos précticos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdtica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicidnsExposicién do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Producion Publicitaria Audiovisual

Asignatura Producién

Publicitaria
Audiovisual
Cadigo P04M082V01205
Titulacion Master
Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade
Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Valderrama Santomé, Mdnica

Profesorado  Valderrama Santomé, Mdnica

Correo-e santome@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcién  Produccién, realizacién y postproduccién audiovisual

genera

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios

publicitarios.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al10

(*) saber facer Al2

(*) saber facer Al3

(*) saber facer Al7

Contidos

Tema

(*)Produccién, realizacién y postproduccién (*)Produccidn, realizacién y postproduccién audiovisual

audiovisual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposicions 2 4 6
Debates 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

S
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Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizard sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposicidns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacion
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Publicidade Alternativa
Asignatura Publicidade
Alternativa
Cadigo P04M082V01206
Titulacion Mdster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Blanco Gonzalez, Félix

Profesorado  Blanco Gonzélez, Félix

Correo-e felixblanco@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcion  Street marketing y publicidad de guerrilla

genera

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber All
(*) saber facer Al2
(*) saber facer Al3
(*) saber facer Al6
(*) saber facer Al7
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
(*)

Saber estar / ser B3

Contidos

Tema

(*)Street marketing (*)Street marketing
(*)Publicidad de guerrilla (*)Publicidad de guerrilla
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Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de preparacién sobre a
temdtica proposta durante o debate.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate..
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Practicas en Empresas

Asignatura Practicas en

Empresas
Cédigo P04M082V01207
Titulacion Mdster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Pérez Seoane, JesUs

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcion  Prdcticas obligatorias en empresas

genera

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacion dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafas publicitarias desde o punto de vista creativo.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sdas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de

acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje
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(*)- Conocimiento de la direccion de arte en publicidad como una disciplina profesional saber A7

auténoma. A8
A9

- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico Al0

como practico. All

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad teodrico-practica en la creacion, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de
competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)1 - Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito  saber Al2
publicitario. saber facer Al3
2 - Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al4
de una estrategia publicitaria. Al5
3 - Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las Al6
necesidades creativas de un mensaje. Al7
4 - Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la Al9

contratacién de un servicio publicitario.

5 - Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

6 - Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

8 - Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias

desde el punto de vista creativo.

(*)- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas Saber estar / ser B2

diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. B3
B4
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y B5

desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.

Contidos

Tema

(*)Realizacion de practicas como creativo (*)Participacion en periodo de practicas del alumno entre las citadas
publicitario en departamentos de arte de empresas. Finalizadas éstas, la Comisién Académica del Master recibird un
agencias y productoras publicitarias, informe detallado acerca de las actividades realizadas por el alumno.

proporcionando el contacto directo con los
profesionales especialistas del sector.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas externas 5 145 150
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcion
Practicas externas Practicas obrigatorias en empresas

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Practicas externas As practicas estaran supervisadas por un titor do alumno/a.
Avaliacion
Descripcion Calificacién
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Practicas externas Entrega dunha memoria das practicas asinada pola empresa. 100

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Traballo Fin de Master/P04M082V01208
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Traballo Fin de Master
Asignatura Traballo Fin de

Master
Cadigo P04M082VvV01208
Titulacion Méster

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
12 OB 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Pérez Seoane, Jesus
Profesorado  Pérez Seoane, JesUs
Torres Romay, Emma

Correo-e jpseoane@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Direccidn creativa de una campafa publicitaria
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacion dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

Al18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A20 Habilidade lingiistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacién.

A21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23  Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacion critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional  saber A7

auténoma.
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(*)Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico saber A8
como practico.

(*)Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

(*)Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

(*)Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de saber All

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber Al2

publicitario.

(*)Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco saber Al3

de una estrategia publicitaria.

(*)Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las saber Al4

necesidades creativas de un mensaje.

(*)Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la  saber Al5

contratacién de un servicio publicitario.

(*)- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. saber facer Al6
Al7

-Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de Al8

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

- Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico,
atendiendo a los pardmetros basicos del analisis creativo publicitario, considerando los
mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada.

(*)- Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto saber facer A20
de manera oral como escrita y/o por medios audiovisuales e informaticos conforme a A21
los canones de las disciplinas ciencias de la comunicacién. A22

A23

- Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad
publicitaria.

- Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su
interpretacion.

- Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el

universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histérica concreta.

(*)- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas Saber estar / ser B2

diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. B3
B4
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y B5

desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

- Practica sistemética de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.

Contidos

Tema

(*)Definir y realizar el concepto creativo propio de(*)

una campafa publicitaria de acuerdo con una

estrategia fijada.

(*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando (*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando los contenidos del
los contenidos del programa. programa.

(*)Realizacion del trabajo proyectado (*)Presentacién del trabajo

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Proxectos 10 290 300
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion

Proxectos Direccidn creativa dun proxecto publicitario

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Proxectos Proxecto final titorizado.
Avaliacion
Descripcion Calificacién
Proxectos Desenvolvemento e presentacién do proxecto final do Master. 100

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Practicas en Empresas/P04M082V01207
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