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Educational guide 2025 / 2026

(*)Facultade de Comunicación

Grado en Publicidad y Relaciones Públicas

Subjects
Year 1st
Code Name Quadmester Total Cr.
P04G190V01101 Economics: Economics 1st 6

P04G190V01102 Language: advertising
language in Galician 1st 6

P04G190V01103 Language: Advertising
language in Spanish 1st 6

P04G190V01104 Communication: History and
Theory of Communication 1st 6

P04G190V01105 Advertising theory and
practice 1st 6

P04G190V01106 Communication: Image
theory and technique 1st 6

P04G190V01201 Communication: Written
Communication 2nd 6

P04G190V01202
Company: Basics of
organisation and business
management

2nd 6

P04G190V01203 Sociology : Social Structure,
consumption and lifestyle 2nd 6

P04G190V01204 Communication: History of
advertising and publicity 2nd 6

P04G190V01205 Public relations theory and
practice 2nd 6
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IDENTIFYING DATA
Economía: Economía
Subject Economía:

Economía
     

Code P04G190V01101      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1 1c
Teaching
language

Castelán      

Department Economía aplicada
Coordinator Chamorro Rivas, José María
Lecturers Chamorro Rivas, José María
E-mail chamorro@uvigo.es
Web  
General
description

Sintetiza os conceptos máis elementais da economía, permitindo ao alumno non só entender a actuación do
mercado, senón tamén interpretar a evolución dos sectores produtivos e a caracterización actual das grandes
áreas económicas no mundo.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A1 Que os estudantes demostren posuír e comprender coñecementos nunha área de estudo que parte da base da

educación secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclúe
tamén algúns aspectos que implican coñecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

A3 Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da súa área de
estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica ou ética.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno económico,
político, socio-cultural, tecnolóxico e comunicativo.

C1 Coñecemento da evolución histórica da comunicación publicitaria e das relacións públicas, así como dos aspectos
industriais, socio-políticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C15 Capacidade para a xestión económica e orzamentaria no ámbito da actividade publicitaria e das relacións públicas.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Analizar e interpretar o entorno económico, político, socio-cultural e tecnolóxico A1

A3
B3

Saber interprretar e analizar datos económicos con xuízo crítico A3 C15
Identificar os principais conceptos económicos e usalos para interpretar a realidade A1

A3
B3 C1

Identificar as principais organizacións económicas de Europa e internacionais e coñecer o seu
funcionamento

B3 C1

Contidos
Topic  
Conceptos básicos Os principios da economía
Funcionamento dos mercados Oferta e demanda

Elasticidade
Oferta e demanda de forma conxunta

Os mercados, a eficiencia e o benestar Os consumidores, os produtores e a eficiencia dos mercados
Comportamento da empresa e organización da
industria

Custos de produción
Mercados competitivos
Monopolio, competencia monopolística e oligopolios
Publicidade

A teoría da elección do consumidor Utilidade e satisfacción
Restricción presupuestaria
Curvas de indiferencia

As asignacións ineficientes dos mercados A información e a economía da conducta
O principal e o axente
A información asimétrica
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Os tipos de interese, o diñeiro e os prezos a longo
prazo

O aforro, o investimento e o sistema financeiro.
Os instrumentos básicos da análise financeira
O sistema monetario
A inflación

Información macroeconómica Ingreso dunha nación
Custo da vida

Economía española e mundial Evolución e situación actual

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Resolución de problemas 10 20 30
Debate 2 2 4
Traballo tutelado 10 20 30
Estudo de casos 4 8 12
Lección maxistral 20 50 70
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 0 2
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Resolución de
problemas

Propóñense exercicios específicos na clase para que os alumnos resolvan e aprendan sobre a
realidade da economía.

Debate Haberá un mínimo de dous debates sobre temas actuais da economía española e mundial
Traballo tutelado Repartiranse traballos para levar a cabo en grupos que se levarán a cabo ao longo do semestre
Estudo de casos O alumno debe comprender e interpretar noticias de actualidade relacionadas co mundo económico
Lección maxistral Consistirán na exposición de contidos teóricos básicos e na inserción da economía no contexto

mundial e español.

Atención personalizada
Methodologies Description
Resolución de problemas O alumno realizará a actividade baixo a supervisión do profesor que atenderá puntualmente a

calquera dúbida que lle xurda ao alumno.
Lección maxistral O profesor da materia responderá a calquera dúbida durante as súas horas de titorías.
Debate O alumno realizará a actividade baixo a supervisión do profesor que atenderá puntualmente a

calquera dúbida que lle xurda ao alumno.
Traballo tutelado O profesor da materia titorizará o traballo durante as súas horas de titorías.
Estudo de casos O alumno realizará a actividade baixo a supervisión do profesor que atenderá puntualmente a

calquera dúbida que lle xurda ao alumno.

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Resolución de problemas Proba na que o alumno debe solucionar unha serie de problemas e/ou
exercicios nun tempo/condicións establecido/as polo profesor.

30 A3 C15

Traballo tutelado É un texto elaborado sobre un tema e debe redactarse seguindo
unhas normas establecidas.

10 A1
A3

B3 C1

Exame de preguntas
obxectivas

Probas que avalían o coñecemento que inclúen preguntas pechadas
con diferentes alternativas de resposta (verdadeiro/falso, elección
múltiple, emparellamento de elementos...). Os alumnos/as
seleccionan unha resposta entre un número limitado de posibilidades

30 A1
A3

B3 C1
C15

Exame de preguntas de
desenvolvemento

Probas que inclúen preguntas abertas sobre un tema. Os alumnos
deben desenvolver, relacionar, organizar e presentar os
coñecementos que teñen sobre a materia nunha resposta
argumentada.

30 A1
A3

B3 C1
C15

Other comments on the Evaluation

O estudante pode optar por unha avaliación continua ou realizar unha avaliación global da materia.

Na avaliación global, o alumnado será avaliado da teoría e as prácticas, aínda que non asistise.
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O prazo de renuncia do alumnado á avaliación continua é dun mes desde o inicio das clases.

O horario das titorías estará publicado en Moovi e poderá solicitarse unha titoría a través da sala de conversación de Moovi.

Sistema de avaliación continua: realizaremos dous exames parciais eliminatorios co contido das clases teóricas, cunha
ponderación do 30% e 30% respectivamente. O último destes exames terá lugar o mesmo día que a data oficial de
avaliación global de primeira oportunidade. O estudante tamén realizará unha serie de probas nas clases prácticas, cunha
ponderación do 30%. A participación activa durante as clases ponderará un 10% da nota.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Krugman; Wells; Graddy, Essentials of Economics, 5th, Worth, 2020
Krugman; Wells; Graddy, Fundamentos de Economía, Cuarta, Reverte, 2022
N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Economics, Primera, Cengage Learning EMEA, 2020
Mankiw, N. Gregory, Principios de economía, Sexta, Editorial Paraninfo, S.A., 2012
Complementary Bibliography

Recomendacións

 
Other comments
Utilizaremos frecuentemente noticias de prensa para a realización das clases prácticas, por tanto, recomendo a lectura das
noticias económicas na prensa escrita.
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IDENTIFYING DATA
Language: advertising language in Galician
Subject Language:

advertising
language in
Galician

     

Code P04G190V01102      
Study
programme

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1st 1st
Teaching
language

#EnglishFriendly
Galician

     

Department
Coordinator Fernández Salgado, Benigno
Lecturers Fernández Salgado, Benigno
E-mail bfsalgado@gmail.com
Web  
General
description

The purpose of this subject is to acquire the linguistic tools that enable students:
(i) to adopt sensitive and intelligent attitudes with relation to the world and the languages to be used;
(b) to favour the expression of critical, independent, original and tolerant thought in Galician language;
(c) to develop a rational and creative thinking and practices by exercising Galician language, both in its spoken
and written modalities; (d) to understand the linguistic strategies used in advertising and marketing to capture
the attention of consumers for commercial purposes.
English Friendly subject: International students may request from the teachers: a)
resources and bibliographic references in English, b) tutoring sessions in English, c) exams
and assessments in English.

Training and Learning Results
Code 
A1 That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the

general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it
includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

A4 That the students can transmit information, ideas, problems and solution to an audience specialized as much as no
specialized.

B3 Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

C2 Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

C5 Theoretical and practical knowledge of the advertising elements, forms and languages and of the public relations in the
local/regional context, both national and international.

D1 Interpretative competences of the communication: ability to recognize ethical implications in professional decisions.

Expected results from this subject
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Purchase the relative theoretical bases to the system of the Galician tongue inside the frame of the
social Communication.

A1 C5

Study the diverse elements, forms and specific uses of the Galician applied to the advertising and
his functionality inside the Galician community.

B3 C2
C5

Analyze the advertising communication from a linguistic perspective (gramatical, stylistic-
rhetorical and pragmatic).

C5

Learn to express ideas, informations, problems and solutions it a so much specialized public how
no specialized and to argue and debate the points of view pertinentes.

A4 C5

Know developed oralmente and by writing with correction and fluency in the academic and
advertising field.

A4 C5

Investigate and analyze the human and linguistic surroundings attending to the identity and values
of the community.

B3 C2 D1

Analyze texts and value critically to adecuación, coherence and correction of the oral expression
and writing of the advertising speech.

B3 C5

Know and apply basic concepts of the different branches of the linguistics to problems or
advertising challenges of different nature.

C2
C5
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Use active and consciously the resources that the Galician tongue offers. Promote the autonomy of
the student to produce and correct advertising texts. Develop the creativity that supposes result of
the freedom in the dominance of the tongue.

A4 C5 D1

Read literature to develop a critical thought, independent and tolerante. Read to create, to take
into account to the other; to understand the place that inhabit; to learn to comprise and respect
the extraneous positions; for power act properly in the community in that live.

B3 D1

Contents
Topic  
UNITY 1. COMMUNICATION, LANGUAGE AND
LANGUAGES: THE GALICIAN TONGUE

1.1. Communication and language.
1.2. Verbal and non verbal communication.
1.3. Unity and diversity in languages: the Galician language and its
varieties.

UNITY 2. DOMAINS AND REGISTERS OF THE
LANGUAGES: THE USES OF GALICIAN.

2.1. Linguist functions, uses and registers.l
2.2. Spoken and written expression in Galician: orthophony and spelling.
2.3. The Galician tongue and its history: mass media and advertising in
Galician.

UNITY 3: GRAMMAR AND LEXICON IN
ADVERTISING: ADVERTISING LANGUAGE IN
GALICIAN.

3.1. Phonetics and prosody. The phonological structure and the graphic
uses of Galician. Intonation and signs of punctuation.
3.2. Morphology and syntax: Galician grammars. Word formation. The
classes of words and grammatical categories. Syntactic relations and
sentence construction. Classification of sentences.
3.3. Lexicon and semantics: Galician dictionaries. Lexical usage and abuse.
Lexical choice. Interferences and neologisms. Semantic relations.

UNITY 4: PROPAGANDA AND ADVERTISING
MESSAGES: PRODUCTION AND RECEPTION OF
ADVERTISING IN GALICIA

4.1. The Galician linguistic community. Language, identity and power.
Social prestige and linguistic prejudices.
4.2. Standard language and linguistic nationalism. International language
and globalization of culture.
4.3. Multilingualism and bilingualism. Diglosia and semilingualism.
Monolingualism.

UNITY 5. ANALYSIS OF ADVERTISING LANGUAGE.
TEXTS AND THE DISCOURSE OF ADVERTISING IN
GALICIAN.

5.1. Textual analysis: coherence, cohesion, grammaticality and
intertextuality of ads in Galician. Discourse markers. "Repeated
discourse".
5.2. Stylistic analysis: adequacy and style in advertising texts in Galician.
5.3 The rhetorics of advertising communication: globalization and
localization. The language of the market, of politics and of culture.

Planning
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Introductory activities 2 1 3
Lecturing 15 0 15
Seminars 15 45 60
Problem solving 15 10 25
Mentored work 10 30 40
Essay questions exam 1 2 3
Oral exam 1 2 3
Systematic observation 1 0 1
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies
 Description
Introductory activities Presentation of the course: contents and readings, teaching methodology, personalized assistance

and evaluation.
Lecturing A class given to students explaning the contents of the discipline.

Explanations of the main guidelines of the course, exercises or projects that students have to carry
out.

Seminars Activities centered around specific themes which allowed the students to deep on the contents of
the subject matter or complete them.
They could also be used to present or showcase advances in coursework.

Problem solving Formulation of problems or exercises related with the subject (for example, linguistic and stylistic
correction to improve the grammar and léxicon.

Mentored work Writting of an academic text of some extension based on research in the areas of study related to
language and advertising.

Personalized assistance
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Methodologies Description
Mentored work Personalised attention at my office and by electronic mail.
Seminars Tutorials at my office (209).

Assessment
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Seminars Active participation will be assessed, in particular the presentation of a
subject which was previously prepared, the questions, suggestions and
comments.

10 C5 D1

Problem solving Practical activities. Resolution of the planned exercises. 20 B3 C2
C5

Mentored work Process and final result of the investigation which was carried out. External
aspect of the written work including graphics and artwork. Organisation,
sources and references used. Quality of the arguments. Correction of the
language used.

30 A4 C2 D1

Essay questions
exam

Test that assesses knowledge of the subject. It includes open questions about
a linguistic topic and more concrete problems of grammar and style. Students
must develop, relate, organize and present what they have learned with
reasoned answers.

30 A1 B3 C2
C5

Systematic
observation

Assistance helps the understanding of the subject and the good execution of
the other methodologies of the course.

Attentive, planned and systematic record to describe the student's behavior
and participation in the classes

10 A4 C5 D1

Other comments on the Evaluation

Continual evaluation through the following of lectures, tutorials and works done over the course. An exam is scheduled for
the end of the course

Gobal evaluation of the process of learning and acquisition of competences and knowledges trough the specified
methodologies including an in-person test.  

Evaluation based on the active participation of the student and on the submit of the works and exercises that had been
required over the course. 

The second call will consist on a written exam. The presentation of a work previously agreed with the professor could also be
valued. 

Numeric score from 0 to 10 according to the current legislation (RD 1125/2003). 

Detect language ▼ Galician ▼

Sources of information
Basic Bibliography
Beswick, J., Regional Nationalism in Spain. Language Use and Language Identity in Galicia, Multilingual Matters,
2007
Barro, P., Máis que ver. Cen historias do deseño na Galiza, Xerais, 2019
Callón, C., Galegocalantes e Galegofalantes, Xerais, 2017
Calvet, L.-J., (Socio)lingüística, Laiovento, 1998
Crystal, D., A Morte das Linguas. Razóns para a Sobrevivencia, Galaxia, 2003
Fernández Salgado, B. (ed.), Dicionario de Usos e Dificultades, Galaxia, 2004
Fernández Salgado, B. (trad.), J.L. Austin. Como facer cousas con palabras, USC/Fundación BBVA, 2025
González, M.; & Santamarina, A., VOLGa. Vocabulario Ortográfico da Lingua Galega, 2017, RAG / ILG, 2004
López Viñas, X., Gramática práctica da lingua galega: comunicación e expresión, 2ª (2011), Bahía Edicións, 2010
Navaza, X., Marcas : signo, comunicación e consumo na era da simulación, Xerais, 2015
RAG & ILG, Diccionario da Real Academia Galega, 2017, RAG, 1997
RAG, Dicionario Castelán-Galego da Real Academia Galega, RAG, Fundación Barrié, 2004
RAG, & ILG, Normas Ortográficas e Morfolóxicas do Idioma Galego, 2017, RAG, ILG, 2003
Ramallo, F., & Rei Doval, G., Publicidade e Lingua Galega, Consello da Cultura Galega, 1995
Romero, Mª V. (coord.), Lenguaje publicitario : la seducción permanente, Ariel, 2005
Rosales, M., A Linguaxe Literaria. Guía de Recursos para a Análise Textual, Xerais, 2003
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Santamarina, A. (dir.), Dicionario de Dicionarios, 2017, ILG-USC, SLI -UVigo, 2000
Complementary Bibliography
Álvarez, R., & Xove, X., Gramática da Lingua Galega, Galaxia, 2002
Blanco Pérez, M., Cine y Semiótica. La teoría del Emplazamiento/ Desplazamiento aplicada al lenguaje
cinematográfico y publicitario de la era Netflix, Ediciones Universidad de Salamanca, 2020
Boullón Agrelo, A.I. & Méndez, Luz, Os nomes comerciais. Estudos de Onomástica Galega, RAG, 2020
Calvet, L.-J., A guerra das linguas e as políticas lingüísticas, Laiovento, 1995
Costas González, X.H., & Expósito Loureiro, A., Galician. The Galician Language in Education in Spain, Mercator
European Research Centre, 2016
Escribano Hernández, A., Redacción publicitaria : el arte del buen decir para vender, Síntesis, 2018
Feixó, X., Pena, X.R., & Rosales, M., Galego Século XXI. Nova Guía da Lingua Galega, Galaxia, 2004
Fernández Rei, F., Dialectoloxía da Lingua Galega, Xerais, 1991
Fernández Salgado, B. (ed.), Manual de Estilo de O Correo Galego, Compostela, 2001
Ferreiro, M., Gramática Histórica Galega. Lexicoloxía, Laiovento, 1997
Fill, A., & Mühlhäusler, P. (eds.), Language, Ecology and Environment, Continuum, 2001
Formoso Gosende, V., Do estigma á estima. Propostas para un novo discurso lingüístico, Xerais, 2013
Freixeiro Mato, X. R., Lingua, nación e identidade, Laiovento, 2006
Freixeiro Mato, X. R., Estilística da lingua galega, Xerais, 2013
García Gondar, F. (dir.), BILEGA. Bibliografía Informatizada da Lingua Galega, 2017, C. R. Piñeiro para a Investigación
en Humanidades, 1998
González, M. (dir.), O Galego segundo a Mocidade., RAG, 2004
González, M. (dir.), Mapa Sociolingüístico de Galicia 2004, RAG, 2007
González Rei, B., Ortografía da Lingua Galega, Galinova, 2004
Hellín Ortuño, P.A., El Discurso publicitario : bases simbólicas, semióticas y mitoanalíticas, Comunicación Social,
2016
Hermida Gulías, C., Gramática Práctica (Morfosintaxe), Sotelo Blanco, 2004
Lausberg, H., Elementos de Retórica Literaria, Calouste Gulbenkian, 2004
López Taboada, C.; & Soto Arias, R., Dicionario de Fraseoloxía Galega, Xerais, 2008
Martínez Costa, S., Series de ficción de produción propia en Galicia. Inserción publicitaria e audiencias,
Universidade de Vigo, 2015
Méndez, L., & Navaza, G. (eds.), Actas do I Congreso Internacional de Onomástica Galega, Asociación Galega de
Onomástica, 2007
Monteagudo, H. (ed.), Estudios de Sociolingüística Galega, Galaxia, 1995
Mühlhäusler, P., Language of Environment. Environment of Language. A Course in Ecolinguistics, Battlebridge,
2003
Ramallo, F., Que Pasa co Galego? 32 Preguntas sobre a Situación Social do Galego, Xerais, 2023
Regueira Fernández, X.L. (dir.), Dicionario de pronuncia da Lingua Galega, 2017, ILG, Universidade de Santiago, 2010
Royo, J., Unha lingua é un Mercado, Xerais, 1997
Sánchez Rei, X.M., Lingua galega e variación dialectal, Laiovento, 2011
Sánchez Vidal, P., O debate normativo da lingua galega, Pedro Barrié de la Maza, 2010
Sapir, E., A Linguaxe. Introdución ó estudo da fala, Universidade de Santiago, 2010
Valderrama Santomé, M., A Publicidade televisiva en Galicia: análise dos emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000), Xunta de Galicia, 2008
Wardaugh, R., Introducción á Sociolingüística, Universidade de Santiago, 1995
Xunta de Galicia, Observatorio da lingua galega, Secretaría Xeral de Política Lingüística, 2020
Wellings, M.P. & Mosquera Castro, E., Os códigos lingüísticos da rede e a paisaxe lingüística galega, Estudos de
Linguistica Galega, 2014

Recommendations
Subjects that continue the syllabus
Communication: Written Communication/P04G190V01201
Advertising theory and practice/P04G190V01105
Advertising Creativity/P04G190V01304
Preparation of advertising message/P04G190V01401
Advertising writing and voice-over/P04G190V01404

 
Other comments
"Advertising language in Galician" must be appealing if you have the will to use Galician in your professional future.
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IDENTIFYING DATA
Lingua: Linguaxe publicitaria en español
Subject Lingua: Linguaxe

publicitaria en
español

     

Code P04G190V01103      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1 1c
Teaching
language

Castelán      

Department Lingua española
Coordinator Fernández Soneira, Ana María
Lecturers Fernández Soneira, Ana María
E-mail anafe@uvigo.es
Web  
General
description

Esta materia ten como obxectivo estudar os elementos lingüísticos que entran en xogo no ámbito da
publicidade.
Materia do programa English Friendly. Os/ as estudantes internacionais poderán
solicitar ao profesorado: a) materiais e referencias bibliografías para o seguimento da
materia en inglés, b) atender as titorías en inglés, c) probas e avaliacións en inglés.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A1 Que os estudantes demostren posuír e comprender coñecementos nunha área de estudo que parte da base da

educación secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclúe
tamén algúns aspectos que implican coñecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

A4 Que os estudantes poidan transmitir información, ideas, problemas e solución a un público tanto especializado coma
non especializado.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno económico,
político, socio-cultural, tecnolóxico e comunicativo.

C2 Competencias socioculturais: Coñecemento dos procesos sociopsicolóxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicación en xeral, os específicos da comunicación publicitaria e os propios das relacións cos públicos.

C5 Coñecemento teórico-práctico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relacións públicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional.

D1 Competencias interpretativas da comunicación: capacidade de recoñecer implicacións éticas en decisións profesionais.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Adquirir os fundamentos teóricos da comunicación que serven de soporte para a súa actividade, e
os relativos á lingua española dentro do marco da Comunicación social

A1 C5

Recoñecer as particularidades da linguaxe publicitaria e estudar os diversos elementos, formas e
usos específicos do español aplicados á publicidade e a súa funcionalidade dentro da comunidade
de lingua española.

B3 C5

Analizar a comunicación publicitaria desde unha perspectiva lingüística (gramatical, estilístico-
retórica e pragmática)

C5

Aprender a expresar ideas, informacións, problemas e solucións a un público tanto especializado
como non especializado e a argumentar e debater os puntos de vista pertinentes

A4

Comunicarse con fluidez no contexto profesional e na sociedade contemporánea de forma oral e
escrita, en lingua española.

A4 B3 C5

Comprender o fenómeno da linguaxe, e da lingua española en particular, como capacidade
humana que posibilita a comunicación. Identificar, así mesmo, a norma culta do español así como
as desviacións máis frecuentes da norma, co obxectivo de facer un uso consciente e responsable
da linguaxe.

C2 D1

Analizar e crear textos, principalmente publicitarios, co obxectivo primeiro de aprender a criticar
modelos e a manexar os recursos da lingua española para a creación de mostras de lingua
creativas, adecuadas, coherentes e correctas.

B3 C5 D1

Coñecer e aplicar conceptos básicos das distintas ramas da lingüística a problemas ou retos
publicitarios de distinta índole. Interpretar os elementos, as formas e os procesos da linguaxe
publicitaria e aplicalos ás mensaxes publicitarias.

B3 C5

Utilizar activa e conscientemente os recursos que a lingua española ofrece. Promover a autonomía
do alumno para producir e corrixir textos publicitarios. Desenvolver a creatividade que se supón
resultado da liberdade no dominio da lingua.

A4 C5
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Ler literatura para desenvolver un pensamento crítico, independente e tolerante. Ler para crear,
para ter en conta aos demais; para entender o lugar que habitamos; para aprender a comprender
e respectar as posicións alleas; para poder actuar adecuadamente na comunidade en que vivimos.

A1 B3 D1

Contidos
Topic  
1. A comunicación, a linguaxe e as linguas: a
lingua española e a comunicación publicitaria.

1.1. A comunicación e a linguaxe
1.2. A comunicación publicitaria: as funcións da linguaxe publicitaria.
1.3. A comunicación verbal e a comunicación non verbal.
1.4. A pragmática na comunicación lingüística

2. Os ámbitos e rexistros das linguas: os usos do
español nos medios.

2.1 Expresión oral e expresión escrita en español. Coherencia, cohesión e
adecuación da mensaxe textual.
2.2. A linguaxe publicitaria
2.3. Norma e uso do español nos medios
2.4. A variación lingüística no discurso publicitario.

3. A linguaxe publicitaria: rasgos lingüísticos,
pragmáticos e retóricos da mensaxe publicitaria

3.1. Rasgos fónicos e prosódicos
3.2. Rasgos gráficos
3.3. Rasgos morfolóxicos
3.4. Rasgos sintácticos
3.5. Rasgos léxicos
3.6. Innovación léxica
3.7. As figuras retóricas
3.8. A relación imaxe-texto

4. A linguaxe e o contexto: análise de textos
publicitarios en español.

4.1. Adecuación dos textos publicitarios ao canal de expresión, ao
obxectivo buscado e aos destinatarios.
4.2. Análise do discurso publicitario: enunciados e textos para vender.
4.3. A cultura e a ideoloxía na publicidade; a propaganda.
4.4. Composición de textos publicitarios en español.

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Resolución de problemas 12 24 36
Traballo tutelado 11 32 43
Resolución de problemas de forma autónoma 0 12 12
Actividades introdutorias 1 0 1
Lección maxistral 24 24 48
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 8 10
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Resolución de
problemas

Realizaranse prácticas de lingua española en relación co eido da publicidade.

Traballo tutelado Os alumnos terán que facer unha exposición oral, en grupos, centrada na análise da linguaxe da
publicidade e unha campaña publicitaria sobre a lingua española.

Resolución de
problemas de forma
autónoma

Os alumnos terán que facer unha serie de exercicos que vencellan a lingua española e a
publicidade.

Actividades introdutoriasA profesora explicará a dinámica do curso e pedirá aos alumnos a realización dunha actividade
inicial para valorar a súa competencia escrita en español.

Lección maxistral As horas destinadas ás sesións maxistrais centraranse na explicación dos contidos teóricos da
materia.

Atención personalizada
Methodologies Description
Resolución de problemas Os alumnos, nas actividades individuais e grupais feitas na aula, contarán co apoio

do profesor para resolver as actividades propostas.
Traballo tutelado Nestas horas de titoría resolveranse ad dúbidas das probas individuais e grupais e

servirán tamén para preparar e estructurar as tarefas que van ser presentadas na
aula (p. ex., as exposicións orais)

Resolución de problemas de forma
autónoma

Os alumnos disporán de horas de titorías para reunirse coa docente tanto para
analizar como para revisar as prácticas de avaliación

Tests Description



Páxina 11 de 46

Exame de preguntas de
desenvolvemento

Haberá unha serie de horas de titorías previas á realización da proba final da
materia.

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Traballo tutelado Os alumnos terán que facer os seguintes traballos:
A) en grupo, unha exposición oral que se centrará na análise da
linguaxe da publicidade;
B) un segundo traballo consistirá na elaboración dunha peza
publicitaria audiovisual sobre a Biblioteca Central de Pontevedra (este
traballo está vencellado ao curso In-Fórmate coa Biblio!).

40 A1
A4

B3 C2
C5

D1

Resolución de problemas
de forma autónoma

Os alumnos terán que entregar unha serie de prácticas, guiadas pola
profesora, nas que terán que: a) demostrar a súa competencia
textual a través de composicións escritas; b) analizar a comunicación
publicitaria desde unha perspectiva lingüística

30 A1
A4

B3 C2

Exame de preguntas de
desenvolvemento

Haberá unha proba final de deselvolvemento, na que os alumnos
terán que demostrar que teñen adquiridos os contidos do curso e que
teñen unha boa competencia lingüística en español.

30 A1
A4

B3 C5 D1

Other comments on the Evaluation

AVALIACIÓN CONTINUA

Farase una avaliación continua a través do seguimento do alumnado nos traballos da aula, a través da exposición de
traballos e da realización de probas. Avaliarase a súa competencia oral, a súa competencia escrita e a aprendizaxe e
adquisición de competencias e de coñecementos vencellados á linguaxe publicitaria.

Para superar a materia os alumnos teñen que realizar todos os traballos estipulados polo profesor (traballos de aula,
traballos tutelados, expoisicións orais) e a proba final. A entrega de prácticas ou exercicos propostos terá que realizarse na
data establecida polo profesor. Fóra dese prazo non serán admitidos. No caso de non realizar todas as tarefas propostas, o
alumno non poderá acollerse á avaliación continua e terá que presentarse ao exame final na data establecida polo centro.

A nota final será a suma de todas as calificacións obtidas nas diferentes probas.

AVISO: A copia ou plaxio de traballos, é dicir, copiar no substancial obras alleas, dándoas como propias, suporá a pérdida do
dereito á avaliación continua.

AVALIACIÓN GLOBAL

O alumnado que non siga a avaliación continua realizará unha proba final que teráun valor do 100% da nota final. Neste
exame haberá unha parte teórica e outra práctica que inclúe tanto exercicios de corrección lingüística, similares aos
realizados nas horas prácticas da materia, como a aplicación dos contidos traballados ao longo do curso á análise
publicitaria. Os alumnos deben desenvolver, relacionar, organizar e presentar os coñecementos que teñen sobre a materia
dende unha perspectiva aplicada .

As datas dos exames pódense consultar na páxina web da Facultade de Comunicación:
https://csc.uvigo.es/publicidad-relaciones-publicas/exames-publicidade-e-relacions-publicas/

SEGUNDA OPORTUNIDADE 

Se non supera a materia, o alumnado será avaliado en segunda convocatoria durante o mes de xullo. Neste caso, a
avaliación realizarase mediante un exame, que valerá o 100% da nota final, na data oficial establecida polo centro

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Agencia EFE, Fundéu BBVA, https://www.fundeu.es/, 2024
Briz, Antonio, Saber hablar, Aguilar, 2008
Escandell Vidal, Mª Victoria, La comunicación, Gredos, 2005
Instituto Cervantes, El libro del español correcto. Claves para hablar y escribir bien, Madrid, 2011
Pérez-Salazar Resano, Carmela (ed.), Del discurso de los medios de comunicación a la lingüística del discurso,
Frank&Timme, 2014
Pineda, Antonio, Análisis del mensaje publicitario, Advook, 2018
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Robles Ávila, Sara & Mª Victoria Romero, Publicidad y lengua española. Un estudio por sectores, Comunicación Social
ediciones y publicaciones., 2010
Romero Gualda, Mª Victoria (coord.), Lenguaje publicitario. La seducción permanente, Ariel, 2005
Sánchez Lobato, Jesús, Saber escribir, Aguilar, 2006
Santiago Guervós, Javier de, Principios de comunicación persuasiva, Arco Libros, 2012
Complementary Bibliography
Bagué Quílez, L. y Rodríguez Rosique, S., Del tópico al eslogan. Discurso, poesía y publicidad, Visor, 2020
Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario, Síntesis, 2014
Cassany, Daniel, La cocina de la escritura, 16, Anagrama, 2009
Durante, Ana, Guía práctica del neoespañol. Enigmas y curiosidades del nuevo idioma, Debate, 2015
Escandell Vidal, Mª Victoria et al. (eds.), Prágmática, Akal, 2021
Grijelmo, Alex, Palabras de doble filo, Espasa, 2015
Hernández Toribio, Mª Isabel, "El lenguaje de la publicidad: algunas estrategias al servicio de la persuasión
emocional", Laberinto, 2008
López Eire, Antonio, "Rétorica y publicidad en la era de la globalización", Universidad de Murcia, 2004
López Vázquez, Belén, La publicidad emocional: estrategias creativas, ESIC editorial, 2007
Nacach, Pablo, Las palabras sin las cosas: el poder de la publicidad, Lengua de trapo, 2004
Pérez, Ricardo, La publicidad tiene la palabra, Millenniars, 2016
Poch Olivé, Dolors & Alcoba Rueda, Santiago, Los marcadores gramaticales y fónicos de cortesía en el lenguaje
publicitario, Universidad de León, 2006
Robles Ávila, Sara (ed), Aspectos y perspectivas del lenguaje publicitario, Universidad de Málaga, 2005
Robles Ávila, Sara, Realce y apelación en el lenguaje de la publicidad, Arco Libros, 2004
Robles Ávila, Sara & Leonardo Gómez Torrego, Transgresiones idiomáticas en el lenguaje de la publicidad, Cátedra,
2014
Rodríguez Centeno, J. C. y Fernández Gómez, J. D., Teoría y estructura de la publicidad. Fundamentos de la
comunicación publicitaria, Síntesis, 2017
Spang, Kurt, Fundamentos de retórica literaria y plublicitaria, 3ª, Ediciones Universidad de Navarra, 1991
Vellón Lahoz, Javier, Estrategias lingüísticas de los textos publicitarios, UOC, 2007
Valozic, Luiza, El anglicismo léxico en la publicidad, Servicio de publicaciones de la Universidad de Ali, 2016
VVAA, Pensar la publicidad: revista internacional de investigaciones publicitarias, Universidad de Valladolid /
Universidad Complutens, 2021
Zerva, Adamantía & Angelica Alexopoulou, El mensaje publicitario desde la perspectiva pragmática e intercultural,
Universidad de Sevilla, 2015
Escribano Hernández, Asunción, La redacción publicitarria, Síntesis, 2018

Recomendacións

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Comunicación: Comunicación escrita/P04G190V01201
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IDENTIFYING DATA
Communication: History and Theory of Communication
Subject Communication:

History and Theory
of Communication

     

Code P04G190V01104      
Study
programme

Grado en
Publicidad y
Relaciones Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1st 1st
Teaching
language

Spanish      

Department
Coordinator Doval Avendaño, María Montserrat
Lecturers Doval Avendaño, María Montserrat
E-mail montse.doval@uvigo.es
Web  
General
description

The communication theory sets the intellectual foundations from which the information theory should be
considered. We will analyze the factors that intervene in the communication phenomenon, especially in public
communication. It introduces in the study of the social phenomenon of collective communication. It shows the
socio-political context in which the information professions are exercised. We will study the role of the media in
society and in the current political system, taking into account creators of content, content and audiences. It
deals with the importance of communication processes today, the mediating work done by the media to make
citizens aware of reality, the influence of the communication system on penetrating the social system.
The history of communication studies communication understood as a result of the action of the media in a
specific space and time, with a diachronic approach. The social transcendence of communication is highlighted.
In this part of the subject, we'll focus on the processes and communicative facts that constitute a fundamental
factor in the articulation of social groups throughout history.

English Friendly subject: International students may request from the teachers: a) resources and bibliographic
references in English, b) tutoring sessions in English, c) exams and assessments in English.

Training and Learning Results
Code 
A1 That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the

general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it
includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

A3 That the students have the capacity to collect information and interpret relevant data (usually inside their area of
study) to issue judgements which include a reflection on relevant subjects of social, scientific or ethical nature.

B1 Interpretative and operative competences of the communication as a reality and as a field of study from the humanistic
and technical point of view: theoretical knowledge of the communication.

B2 Interpretative competence of the communication: ability to analyze the elements of the communication and generate
the knowledges in this discipline.

B3 Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

C2 Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the
communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.

D3 Collaborative competences: ability of adaptation to the objectives and organizational values and of teamwork.

Expected results from this subject
Expected results from this subject Training and Learning

Results
1. Definition and theoretical and practical understanding of the communication and of the
collective communication like realities and like field of study

A1
A3

B2 C2

2. Description of the essential characteristics of the communication, his elements and his results,
from the humanistic point of view and technician.

A3 B1
B2

C2

3. Examination and recognition of the existent relation between the evolution of the society in the
contemporary world and the field of the communication.

A1
A3

B3 C2

4. Describe and diagnose the fundamental questions of the communication in the contemporary
society

A3 B3 C2

5. *Reflexionar On the processes and phenomena generated by the media A3 B2
B3

C2

6. Analyse and interpret the economic surroundings, politician, partner-cultural, technological and
communicative.

B2
B3

C2 D3
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7. Analyse the elements of the communication and generate the knowledges in this discipline. A3 B1
B2

C2

8. Analysis, synthesis and critical trial on the communicative actions. Situate the communication
and the actions in her involved in the field of the personal freedom and of the creativity.

D3

9. Interpret the contents of the primary and secondary sources giving the own opinion. B2 D3
10. Adaptation to the aims and values *organizacionales and of work in team. Express in public. D3

Contents
Topic  
I. Thinking about Communication 1. Communication theory and Information theory
II. Defining Communication 1. Essential characteristics of communication

2. Relational perspective and symbolic perspective
3. Symbols in communication

III. Elements of Communication 1. Basic models for the study of Communication
2. Comparison of models and common elements
3. The communicative ecosystem

IV. The communicative actions 1. Perception as a necessary action for communication
2. Interpretation and expression

V. History of communication I 1. The School of Chicago
2. Mass Communication Research
3. Walter Lippmann

VI. History of communication II 1. Two-step flow
2. Diffusion of innovations
3. Agenda-setting
4. Spiral of silence

VII. History of communication III 1. Media and communication.
2. Media ecology

VIII. History of communication IV The new communicative context

Planning
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lecturing 22 0 22
Case studies 14 20 34
Seminars 14 50 64
Objective questions exam 9 5 14
Essay questions exam 1 15 16
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies
 Description
Lecturing The professor will explain the contents of each subject. Previously, the students will have to analyse

the bibliography of each subject and expose their doubts.
Case studies Analysis of real cases of communication effects.
Seminars The students will do a team project with the purpose to advance in media literacy.

Personalized assistance
Methodologies Description
Case studies The students can ask the professor whenever they wish about their doubts and questions during

the face-to-face hours and in tutoring.
Lecturing The students can ask the professor whenever they wish about their doubts and questions during

the face-to-face hours and in tutoring.
Seminars The students can ask the professor whenever they wish about their doubts and questions during

the face-to-face hours and in tutoring.
Tests Description
Objective questions exam The students can ask the professor whenever they wish about their doubts and questions during

the face-to-face hours and in tutoring.
Essay questions exam The students can ask the professor whenever they wish about their doubts and questions during

the face-to-face hours and in tutoring.

Assessment
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 Description Qualification Training and Learning
Results

Case studies Analysis of real cases of communication effects. 10 A3 B1
B2
B3

C2 D3

Seminars The students will do a team project with the purpose to
advance in media literacy.

20 A1
A3

B2
B3

C2 D3

Objective questions
exam

Exam with test and short questions 30 A1
A3

B1
B2
B3

Essay questions exam Examination of the knowledge acquired in the subject 40 A1
A3

B1
B2
B3

C2

Other comments on the Evaluation
It is necessary to pass both the theoretical and the pratical part of the course.
In the July examination period, the failing grade part (theory and / or practice) will be examined.

No partial grade will be saved for future academic years.
The students must inform the teacher of their express resignation from the continuous evaluation system within
the period established by the center, covered and signed the document authorized for this purpose.

 LINK TO MORE INFORMATION ABOUT THE PROCESS.

GLOBAL EVALUATION OF THE COURSE

The global evaluation test is carried out on the date and at the time provided by the center in the official exam calendar. The
student must pass each and every one of the assessment tests listed below, obtaining a minimum score of 3,5 points in the
theoretical part (exams) and 1,5 in the practical part. A lower rating means that it will not be averaged with the other part.

Brief description of the tests

Test 1. Essay questions exam. The examination for the global evaluation is 40% worth of the final grade and will be in
the date of official announcement.
Test 2. Objective questions exam. 30% of the grade and will be in the date of official announcement..
Test 3. Practical work. Deliver 10 tasks proposed by the teacher. The set of work from home has a value of 30% of
the total qualification and the delivery will be through the Moovi platform. The date and time of the last day of class
hours (before Christmas holidays)  will be the deadline. The details of the contents of the works will be announced on
the Moovi platform one month in advance, so students must go to that platform to find out about the requirements.

Summary of the tests and percentage of overall evaluation of the set of tasks.

1. Exams. 70% of the total note.
2. Practical work. 30% of the total note.

Sources of information
Basic Bibliography
Doval Avendaño, Mª Montserrat, Historia de los efectos de los medios: Texto de estudio para la asignatura Teoría
e Historia de la comunicación, 2019
Martín Algarra, Manuel, Teoría de la Comunicación: una propuesta, Tecnos, 2003
Scannell, Paddy, Media and communication, SAGE, 2020
Wimmer, R.G.; Dominick, J.R., La Investigación científica de los medios de comunicación : una introducción a sus
métodos, Bosch, 1996
Complementary Bibliography
Arendt, Hannah, Verdad y mentira en la política, Página Indómita, 2017
Berganza, M.R.; Ruiz San Román, J. A.; García Galera, C. [et. al.], Investigar en comunicación : guía práctica de
métodos y técnicas de investigación social en comunicación, McGraw Hill, 2005
Bourdieu, Pierre, Sobre la televisión, Anagrama, 1997
Doval Avendaño, Montserrat, Comunicación efímera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto, 2018
Katz, Elihu y Lazarsfeld, Paul F., La Influencia personal : el individuo en el proceso de comunicación de masas,
Hispano Europea, 1979
Lippmann, W., La Opinión Pública, Cuadernos de Langre, 2003

https://fcom.uvigo.gal/estudantes/renuncia-evaluacion-continua/
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McCombs, M., Estableciendo la agenda : el impacto de los medios en la opinión pública y en el conocimiento,
Paidós, 2006
McLuhan, M., Comprender los medios de comunicación : las extensiones del ser humano, Paidós, 1996
Peters, John D., Hablar al aire. Una historia de la idea de comunicación, Fondo de Cultura Económica, 2014
Postman, Neil, Tecnópolis : la rendición de la cultura a la tecnología, Galaxia Gutenberg, 1994
Postman, Neil, Divertirse hasta morir : el discurso público en la era del, Ideas (Ediciones de la Tempestad), 2001
Rodrigo Alsina, Miquel, Teorías de la Comunicación: ámbitos, métodos y perspectivas, Castellón: Biblioteca de la
Universidad Jaume I, 2001

Recommendations
Subjects that continue the syllabus
Communication: History of advertising and publicity/P04G190V01204
Advertising theory and practice/P04G190V01105

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Communication: Written Communication/P04G190V01201
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IDENTIFYING DATA
Teoría e práctica da comunicación publicitaria
Subject Teoría e práctica

da comunicación
publicitaria

     

Code P04G190V01105      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Mandatory 1 1c
Teaching
language

Castelán      

Department Comunicación audiovisual e publicidade
Coordinator López de Aguileta Clemente, Carmen
Lecturers López de Aguileta Clemente, Carmen
E-mail caguileta@uvigo.es
Web  
General
description

Esta materia exponse baixo unha óptica *introductoria e global da comunicación publicitaria dentro do proceso
publicitario.
Abordaranse de forma *introductoria os principais procesos que interveñen na actividade e xestión publicitaria
e que resultan esenciais nela, tanto desde a súa aplicación teórica como práctica.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A3 Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da súa área de

estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica ou ética.
B1 Competencias interpretativa e operativa da comunicación como realidade e como campo de estudo desde o punto de

vista humanístico e técnico: coñecemento teórico da comunicación.
B2 Competencia interpretativa da comunicación: capacidade de analizar os elementos da comunicación e xerar os

coñecementos nesta disciplina.
C1 Coñecemento da evolución histórica da comunicación publicitaria e das relacións públicas, así como dos aspectos

industriais, socio-políticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.
C3 Coñecemento da estrutura dos medios publicitarios: características, tipoloxías e problemáticas.
C4 Coñecemento teórico e práctico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relacións públicas.
C12 Destrezas analítico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificación e procesos propios da

comunicación publicitaria e das relacións públicas.
C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa á mensaxe. Realización de pezas publicitarias

básicas e supervisión da súa produción definitiva.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Identificar e entender os principais ámbitos e conceptos que interveñen e afectan o proceso
publicitario

C1
C3

Aplicar os coñecementos aos obxectivos *organizacionales dos anunciantes B2
Analizar a estrutura organizativa da axencia de publicidade e os elementos que interveñen na
comunicación publicitaria

A3 B2 C4

Examinar a teoría e práctica da publicidade e dos seus procesos e estruturas organizativas. A3 B1 C4
Enunciar os procesos encamiñados á creación, realización e produción de mensaxes publicitarias. C12

C13
Aplicar a investigación publicitaria como base para o coñecemento da contorna que define e
identifica ao anunciante, así como a estratexia precisa.

C13

Marcar a estrutura dos medios publicitarios convencionais, non convencionais e interactivos. C3

Contidos
Topic  
Introdución Definición de publicidade

Que é e que non é publicidade
Publicidade *vs propaganda
Mercadotecnia, comunicación e publicidade
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Tema 1.
Fundamentos da comunicación publicitaria

Pioneiros da publicidade
Filosofías publicitarias máis significativas.
Características da comunicación publicitaria.
Carácter científico da publicidade.
Obxectivos da publicidade.
Tipos de publicidade
Principais Referentes

Tema 2.
O proceso publicitario. Do anunciante á campaña

Conceptos xerais.
Os actores que interveñen no proceso publicitario
O anunciante. Organigrama e *staff directivo.
A axencia. Organigrama e *straff directivo.
Proceso de traballo en publicidade
O *target definición

Tema 3.
O *Briefing

O *briefing, como proceso de captación de datos.
Tipos de *briefing.
Os erros do *briefing.
Ordenación e *sistematización de datos.

Tema 4.
A investigación e documentación: Fontes de
información previas no proceso publicitario para a
definición das estratexias e tácticas.

Obtención de información para a toma de decisións: A contorna
O sector e o mercado
A marca e a competencia
O posicionamento
Definición estratéxica

Tema 5.
O proceso creativo e a produción publicitaria

Aproximación ao concepto de creatividade.
Pasos no proceso creativo
Técnicas aplicadas en creatividade
A produción publicitaria

Tema 6.
Os medios como soportes publicitarios

Medios propios. Medios comprados. Medios Gañados.

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Presentación 1 2 3
Lección maxistral 22 24 46
Prácticas de laboratorio 2 14 16
Seminario 5 20 25
Resolución de problemas e/ou exercicios 10 20 30
Resolución de problemas e/ou exercicios 10 20 30
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Presentación Exposición na aula dun tema, traballo, exercicio, ou proxecto proposto relacionado cos contidos da

materia ou dos resultados. levarán a cabo de maneira individual ou en pequenos grupos segundo o
criterio do profesor.

Lección maxistral Exposición na aula por parte do profesor de todos os contidos teóricos da materia obxecto de
estudo, conceptos, definicións, referentes, bases teóricas, procesos na comunicación publicitarias,
*etc, Así mesmo impartiranse directrices para a realización dun traballo relacionado cos contidos
teóricos da materia a desenvolver polo estudante.

Prácticas de laboratorio Realizaranse traballos na aula de informática utilizando software indicado en cada caso proposto,
co obxectivo de familiarizarse coas ferramentas e adquirir as destrezas necesarias para a
resolución dos exercicios propostos polo docente

Seminario Os seminarios teñen un carácter *introductorio por tanto neles abordásense contidos de carácter
*introductorio relacionados co ámbito publicitario, coa finalidade de completar os coñecementos do
*alumando.

Atención personalizada
Methodologies Description
Presentación O alumno poderá solicitar sempre que o necesite unha *tutoría que será acordada co docente co

fin de aclarar dúbidas, a atención personalizada en ningún caso terá como finalidade a
recuperación ou explicación persoal dos contidos dunha clase á que o alumno non asistiu.

Prácticas de laboratorio O alumno poderá solicitar sempre que o necesite unha *tutoría que será acordada co docente co
fin de aclarar dúbidas, a atención personalizada en ningún caso terá como finalidade a
recuperación ou explicación persoal dos contidos dunha clase á que o alumno non asistiu.
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Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Lección maxistral Contémplase un exame tipo test, sobre todo o contido explicado en clase
polo docente ao final do curso.

40 A3 B1
B2

C1
C3
C4
C12

Seminario Abórdanse contidos de carácter *introductorio relacionados co ámbito
publicitario

10

Resolución de
problemas e/ou
exercicios

Realizarase un traballo global de carácter practico na aula co software de
*Indesing aplicando os coñecementos impartidos polo docente nas clases
prácticas *on o fin de demostrar as habilidades adquiridas polo alumno.

25 C12
C13

Resolución de
problemas e/ou
exercicios

Realizarase un traballo global de carácter practico na aula co software de
*Indesing aplicando os coñecementos adquiridos e acumulados durante as
clases prácticas, co fin de demostrar as habilidades adquiridas polo alumno.

25 C12
C13

Other comments on the Evaluation

A asistencia a clases prácticas e OBLIGATORIA para poder seguir o ritmo e a execución do explicado na aula. As tutorías non
son en ningun caso clases particulares son para aclarar dubidas que surgan na aplicación do explicado na aula. 

O alumnado poderá elixir ser avaliado mediante o sistema de avaliación continua ou alternativamente optar
por avaliación global. A avaliación por defecto é a avaliación continua. O alumnado que opte pola avaliación global deberá
informar ao docente da súa renuncia expresa ao sistema de avaliación continua no prazo establecido polo centro,
achegando cuberto e asinado o documento habilitado para tal fin.

A elección de avaliación global supón a renuncia ao dereito de seguir avaliándose mediante as actividades de avaliación
continua que resten e á cualificación obtida até ese momento en calquera das probas que xa tiveron lugar. 
A materia contempla dous bloques uno teórico e outro práctico. En bloque teórico o docente explicará contidos relacionados
coa comunicación publicitaria e o proceso aplicado á mesma. Nesta parte da materia tamén se pode realizar unha
aproximación teórica determinados contidos introductorios a modo de seminario. En bloque práctico explorásense a modo
introductorio as ferramentas Ilustrator e Indesing do paquete Adobe, o/os docentes explicasen devandito software e as
ferramentas de ambos os programas para posteriormente expor 2 exercicios, un con cada un dos programas, que serán de
carácter individual. e realizaranse na aula, por tanto cada un avaliásese de maneira independente e cada un terá un peso do
25% no total da nota práctica.mÉ necesario ter aprobados os 2 traballos prácticos para aprobar a parte práctica da materia.
Así mesmo é necesario ter aprobada a parte práctica e a teórica para superar a materia e facer media entre todas as partes.
EVALUACION CONTINUA Na modalidade avaliación continua é imprescindible entregar en tempo e forma todos os
traballos prácticos expostos polos docentes. Os traballos realízanse e resolven na aula e na cualificación final tamén se
poderá ter en conta, sempre que o docente considéreo, a asistencia a clase así como a actitude, comportamento e
participación nas sesións. A non asistencia a clase non dá dereito a recibir unha explicación personalizada desa sesión nas
tutorías, xa que as tutorías son para a resolución de dúbidas ou preguntas concretas, non son unha opción para recuperar a
explicación por non asistir a clase É necesario ter aprobadas as dúas partes da materia; práctica e teoría. A parte práctica
(xa explicada anteriormente), respecto da parte teórica superásese mediante a realización dunha proba tipo TEST, en o día
establecido no calendario oficial do centro, e que fará media na nota final cun peso do 40%. É necesario ter aprobados
ambos os traballos para aprobar a parte práctica da materia.
AVALIACIÓN GLOBAL A modalidade de  avaliación global resolverase cunha proba de avaliación final que constará de 3
partes diferentes; por unha banda realizarase un exame ORAL (40%), un traballo práctico que se entregará ao presentarse á
proba oral (20%) e posteriormente unha proba práctica presencial en aula con computador persoal durante un espazo de
tempo máximo de 2 horas (40%) que se realizará no día fixado no calendario oficial de exames do centro. O alumno que
opte por esta modalidade, ao comezo do curso dentro do período establecido polo centro, non poderá cambiar
posteriormente á modalidade continua. Así mesmo o docente poderá solicitar a entrega dun traballo práctico o mesmo día
do exame teórico. 
En 2ª CONVOCATORIA os criterios de avaliación serán os mesmos que os explicados para a 1º convocatoria.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Gutiérrez González, Pedro Pablo, Manual de la comunicación publicitaria, Segunda, Campgráfic, 2016
Complementary Bibliography
Sánchez Guzmán, José Ramón, Teoría de la publicidad, TECNOS, 1993
Pérez Ruiz, M. A, Fundamentos de las estructuras de la publicidad., Síntesis, 1996
Gutiérrez González, P. P., La gestión de ventas en publicidad., Primera, Complutense, 2002
Rusell, J. T. y Lane, W. R., Kleppner Publicidad, Pearson Education, 2001
Ricarte Bescós, J. Mª, Creatividad y comunicación persuasiva, Universitat Autónoma de Barcelona, Universitat Jau, 1998
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Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999
Oejo Montano, E., Dirección de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
González Solas, J., Identidad visual corporativa. La imagen de nuestro tiempo., Síntesis, 2002
Oejo Montano, E., Dirección de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Recomendacións
Subjects that continue the syllabus
Comunicación: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304
Elaboración da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicación publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Comunicación: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicación: Teoría e historia da comunicación/P04G190V01104
Comunicación: Teoría e técnica da imaxe/P04G190V01106
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IDENTIFYING DATA
Communication: Image theory and technique
Subject Communication:

Image theory and
technique

     

Code P04G190V01106      
Study
programme

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1st 1st
Teaching
language

Spanish
Galician
English

     

Department
Coordinator Pérez Seoane, Jesús
Lecturers López Fernández, José Manuel

Pérez Seoane, Jesús
E-mail jpseoane@uvigo.es
Web http://
General
description

In our society, the image has become a fundamental vehicle of communication. Its ability to condense
meaning, evoke emotions, and construct narratives instantly makes it a powerful tool for influencing public
perception, desire, and behavior.

The power of the image stands out in fields such as advertising and audiovisual media. In advertising, it helps
build messages, aims to capture attention within seconds, and provoke a response from consumers. In
audiovisual media, the image acquires a temporal and sequential dimension that allows for the development of
complex narratives.

The construction of the still image and the transition to the moving image are key topics. The constitutive,
morphological, dynamic, and scalar elements of the image are aspects that will be addressed in this
introductory course on the general characteristics of audiovisual language.

Therefore, we will discuss concepts such as composition, the functioning of the eye, framing, camera
movement, lighting, and editing. But we will also explore aspects of the audiovisual culture we live in, such as
the ability of images to create visual representations and portray stereotypes, reinforce or question social
norms, and shape cultural imaginaries.

In a context saturated with visual stimuli, understanding how images are produced, circulated, and consumed
is essential for developing a critical and conscious perspective. This is even more relevant in a digital
environment, where innovative formats such as short videos, augmented reality, or AI-generated images are
increasingly prevalent. This evolution presents new ethical, aesthetic, and communicative challenges that
demand ongoing theoretical reflection.

Training and Learning Results
Code 
B1 Interpretative and operative competences of the communication as a reality and as a field of study from the humanistic

and technical point of view: theoretical knowledge of the communication.
B2 Interpretative competence of the communication: ability to analyze the elements of the communication and generate

the knowledges in this discipline.
C2 Socio-cultural competences: Knowledge of the socio-psychological processes that affect to the development of the

communication in general, the specific of the advertising communication and those related to public relations.
C5 Theoretical and practical knowledge of the advertising elements, forms and languages and of the public relations in the

local/regional context, both national and international.
C6 Imaginative competence and knowledge of the creative thought methods and its application in the communication

process.
C11 Competence or digital literacy: ability and skill to use the technology and techniques of communication in new formats,

interactive means and multimedia.
C13 Expressive dexterities: ability and skill to give creative form to the message. Realization of basic advertising pieces and

supervision of its definitive production.
D1 Interpretative competences of the communication: ability to recognize ethical implications in professional decisions.
D2 Creative competences: ability to the creativity, the innovation and the adaptation to the change.
D3 Collaborative competences: ability of adaptation to the objectives and organizational values and of teamwork.

Expected results from this subject
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Expected results from this subject Training and Learning
Results

Review of the main concepts and visual representations, their possible meanings and
communicative uses.

B1
B2

C2

Competence analyzing and interpreting visual images, advertising visual images above all. B2 C6
Explore the possibilities of imagens in advertising and audiovisual communication. C5

C11
C13

Become familiar with the digital construction images techniques as well as it use in advertising. D2
D3

Explore the relationship among images, media and advertising. D1

Contents
Topic  
1. The Concept of Image 1.1. What is an image?

1.2. The image throughout history
1.3. The communicative value of images
1.4. The relationship between image and reality

2. Visual Perception and Knowledge 2.1. Main theoretical approaches
2.2. The perceptual process: from the world to the eye, from the eye to the
gaze, and from the gaze to cognition

3. The Digital Image 3.1. What is still considered an image? The contemporary image
3.2. Aesthetic novelties and new modes of image production: the pixel, the
glitch, the error, lo-fi, autobiography, and self-representation...
3.3. Possibilities and integration of AI-generated images
3.4. Analog image = truth, digital image = lie?

4. The Isolated Image: Visual Elements 4.1. Differences between isolated images and sequential images
4.2. Basic techniques of visual communication: temporal and spatial
dimensions of the image
4.3. Image construction. Morphological elements of the image: point, line,
plane, color, mode, shape, and texture
4.4. Image construction. Scalar elements of the image: representation
space and represented space, image size, scale, proportion, format,
framing, and dimension
4.5. Can an isolated image "move" or "last"?

5. The Dynamic Image: Composition 5.1. Windows to the world: framing, frame, field
5.2. Dynamic elements of the image: sequential image, narrative image,
dynamic image, direction, tension, rhythm, visual expression techniques,
contrast, harmony, and ellipsis
5.3. Fundamentals of composition: the rule of thirds, the horizon rule, the
golden ratio

Planning
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lecturing 24 0 24
Practices through ICT 10 36 46
Mentored work 22 24 46
Essay questions exam 2 30 32
Essay 2 0 2
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies
 Description
Lecturing In these in-person sessions, the instructor will present the students with the basic theoretical

aspects of the subject, which they will be expected to develop further based on the guidance,
suggestions, and bibliography provided. These sessions will be complemented by discussions,
concepts, and analysis from the practical activities. All of these elements will be taken into account
in the assignments and the written exam with open-ended questions.

Practices through ICT Activities focused on applying knowledge in a specific context and acquiring basic and procedural
skills related to the subject through the use of Information and Communication Technologies (ICT).

Mentored work An assignment explained in class and completed by the students, in which they apply the basic
concepts of the subject.

Personalized assistance
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Methodologies Description
Lecturing Students will have access to personalized tutoring sessions to resolve any doubts related to the

concepts explained in the theoretical classes. The schedules and locations for tutoring will be
available on the MOOVI platform.

Practices through ICT Students will have access to personalized tutoring sessions to resolve any doubts related to the
practical activities. The schedules and locations for tutoring will be available on the MOOVI platform.

Mentored work Students will have access to personalized tutoring sessions to resolve any doubts related to the
supervised assignments. The schedules and locations for tutoring will be available on the MOOVI
platform.

Assessment
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Practices
through ICT

Throughout the course, the student will carry out several autonomous practical
activities related to digital image processing.

10 B1 C5
C6
C13

D2
D3

Mentored workThe student will complete two individual assignments during the course. These
will be explained in class, supervised by the instructor, and presented by the
student during a scheduled session. Each assignment will account for 20% of the
final grade. No grade will be awarded if the student does not attend class on the
scheduled presentation day.

40 B1
B2

C5
C6
C11
C13

D2
D3

Essay
questions
exam

Theoretical knowledge will be assessed through a written exam with open-ended
questions. To pass the course, the student must obtain a grade equal to or higher
than 4 in this exam.

The instructor will upload reference materials to the MOOVI platform to support
basic study of the subject. However, the exam questions will not be limited to
these documents and will cover all concepts explained during the theoretical
sessions.

40 B1
B2

C2
C6
C11

D1
D2

Essay Attendance and participation in theoretical classes will also be taken into
account.

10 B1
B2

C2
C6
C11

D1
D2

Other comments on the Evaluation

The student may choose between two types of assessment: continuous assessment and global assessment.

1 - Continuous Assessment:

The previously mentioned percentages and components (exam, systematic observation, ICT practices, and supervised
assignments) will be applied. The final grade will be the average of the four components, according to the relative
percentages explained in the Assessment section. However, in order to pass the course, the student must obtain at
least a 5 in the written exam with open-ended questions. If the grade is lower, it cannot be compensated with the
other components, although their grades will be retained for the July session. In that case, the final grade for the first
session will be the exam grade.

In the second session (July), the student will have to improve their grade through the exam and/or by repeating the
supervised assignments. Repeating the exam is mandatory if the grade was below 5. Repeating the assignments is
up to the student. Systematic Observation and ICT practices will not be reassessed.

A minimum grade of 5 will also be required to average with the other components. If this is not achieved, the final
grade will be that of the exam.

All details regarding the exam structure, assignment and practice instructions, submission calendar, grading criteria, and
grades will be published on the MOOVI platform. It is the student's responsibility to stay informed through this platform, as
no other means of communication will be used.

2 - Global Assessment:

According to the Regulations on assessment, grading, and the quality of teaching and the student learning
process, students who do not choose the continuous assessment method have the right to a global assessment test on the
dates set by the Faculty. This will be a single test and will allow the student to be graded on a scale from 0 to 10, just like in
continuous assessment. This option must be expressly requested by the student, following the deadlines and procedures
established by the Faculty Dean�s Office, and will automatically cancel all grades obtained through continuous assessment.
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This procedure can be consulted on the MOOVI platform. Requests submitted after the deadline will not be accepted, and
once the right is granted, it cannot be withdrawn.

The tests will take place on the date and time officially set by the Faculty. As a general rule, the duration of this test will be
two hours. For the global assessment, each student will have an additional 3 hours (5 hours total from the start of the test)
to complete it.

There will be a theoretical part (50% of the grade) and a practical part (50% of the grade). The theoretical part will be similar
to that of the continuous assessment, so the same criteria described in the �Written Exam with Open-Ended Questions�
section of the Assessment guide will apply.

The practical part will consist of creating one or more images according to the objectives stated in the test instructions,
similar to those required for the supervised assignments in the course.

To pass the course, the student must obtain at least a 5 in the written exam with open-ended questions. If the
grade is lower, it cannot be compensated with the other components, although their grades will be retained for the July
session. In that case, the final grade for the first session will be the exam grade.

In the second session (July), the method will be identical to that of the first session. Recovering the practical part will be
optional for the student, but repeating the exam will be mandatory if the grade was below 5. If this is not achieved,
the final grade will be that of the exam.

All details regarding the exam structure, study materials, assignment instructions, grading criteria, and grades will be
published on the MOOVI platform. It is the student's responsibility to stay informed through this platform, as no other
means of communication will be used.

Any aspect not covered in this guide will be resolved based on the aforementioned Regulations on assessment, grading,
and the quality of teaching and the student learning process:

https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Sources of information
Basic Bibliography
Aumont, J., La imagen, Paidós, 1992
Berger, J., Modos de ver, Gustavo Gili, 2000
Bergston, B., Tengo Algo En El Ojo. Técnicas Esenciales De Comunicación Visual, Hoaki Books, 2016
Dondis, D. A., La sintaxis de la imagen. Introducción al alfabeto visual, Gustavo Gili, 2000
Gubern, R., Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007
Melot, M., Breve historia de la imagen, Siruela, 2010
Complementary Bibliography
Arden, P., Pienses lo que pienses, piensa lo contrario, Maeva, 2008
Aumont, J., El ojo interminable, Paidós, 1997
Bhaskaran, L., El diseño en el tiempo, Blume, 2007
Bordwell, D. y Thompson, K., El arte cinematográfico. Una introducción, Paidós, 1995
Brea, José Luis, Las tres eras de la imagen: imagen-materia, film, e-image, Akal, 2005
Casetti, F. y di Chio, F., Cómo analizar un film, Paidós, 2003
Gubern, R., Patologías de la imagen, Anagrama, 2004
Lupton, E., Graphic design thinking: beyond brainstorming, Princetown-Architectural Press, 2014
Quintana, A., Después del cine. Imagen y realidad en el cine digital, Acantilado, 2011
Tena, D., Diseño Gráfico y Comunicación, Pearson-Prentice Hall, 2004
Tena, D., Diseñar para comunicar, Editorial Bosch, 2011
White, Alex W., The elements of graphic design, Allwort press, 2009
Zunzunegui, S., Pensar la imagen, Cátedra, 2007

Recommendations
Subjects that continue the syllabus
Communication: Corporate image/P04G190V01303
Advertising Creativity/P04G190V01304
Preparation of advertising message/P04G190V01401
Strategic Advertising/P04G190V01402
Advertising photography theory and practice/P04G190V01305
Advertising production in audiovisual media/P04G190V01504
Print advertising production/P04G190V01505
Image and public relations campaigns/P04G190V01901
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Film and advertising/P04G190V01902
Alternative Communication: Virtual Media and new advertising media/P04G190V01903
Multimedia and web advertising production/P04G190V01801
Advertising, graphic arts and typeface/P04G190V01906

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Advertising theory and practice/P04G190V01105

 
Other comments
This is an indroductory discipline. Paying attention is recommemded in order to take advantage of visual concepts in the
following years.
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IDENTIFYING DATA
Comunicación: Comunicación escrita
Subject Comunicación:

Comunicación
escrita

     

Code P04G190V01201      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1 2c
Teaching
language

Castelán      

Department Psicoloxía evolutiva e comunicación
Coordinator Domínguez Quintas, Susana Elisa
Lecturers Domínguez Quintas, Susana Elisa

Martínez Rodríguez, Beatriz
E-mail squintas@uvigo.es
Web  
General
description

O desenvolvemento e coñecemento da materia Comunicación Escrita, deberá facilitar e habilitar ao alumnado
para unha mellor comprensión do uso e manexo da linguaxe textual nos medios de comunicación. Para iso
analizaranse as técnicas e formas de expresión do discurso xornalístico e ciberxornalístico, considerando os
modelos discursivos, o estilo e os xéneros.

O horario de tutorías esta publicado en Moovi e pódense solicitar a través do correo electrónico do docente.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A1 Que os estudantes demostren posuír e comprender coñecementos nunha área de estudo que parte da base da

educación secundaria xeral e adoita atoparse a un nivel que, malia se apoiar en libros de texto avanzados, inclúe
tamén algúns aspectos que implican coñecementos procedentes da vangarda do seu campo de estudo.

A4 Que os estudantes poidan transmitir información, ideas, problemas e solución a un público tanto especializado coma
non especializado.

B1 Competencias interpretativa e operativa da comunicación como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanístico e técnico: coñecemento teórico da comunicación.

C2 Competencias socioculturais: Coñecemento dos procesos sociopsicolóxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicación en xeral, os específicos da comunicación publicitaria e os propios das relacións cos públicos.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa á mensaxe. Realización de pezas publicitarias
básicas e supervisión da súa produción definitiva.

D1 Competencias interpretativas da comunicación: capacidade de recoñecer implicacións éticas en decisións profesionais.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
1. Identificar, describir e interpretar os fundamentos da información xornalística, así como do uso
da linguaxe, do estilo e dos xéneros xornalísticos.

A1 B1 C2

2. Redactar textos adaptados a diferentes situacións e contornas comunicativos. Distinguir a
función informativa, interpretativa e persuasiva.

A1
A4

C2
C13

3. Redactar con fluidez textos e contidos xornalísticos. A1 C2
4.Demostrar capacidade e habilidade para a análise, síntese, expresión e xuízo crítico. A4 D1
5. Buscar e analizar información proveniente de fontes diversas. A1
6. Analizar textos xornalísticos e empregalos como elemento imprescindible no coñecemento da
contorna.

C2

7. Discernir o relevante do irrelevante. B1
8. Aglutinar datos dispersos A4 C13
9. Distinguir os elementos noticiosos dun acontecemento e xerarquizarlos segundo a relevancia
informativa.

C2

10. Discernir os aspectos éticos e deontolóxicos esenciais na comunicación dos feitos de
actualidade: o uso adecuado das fontes, con precisión e respecto.

C2 D1

Contidos
Topic  
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Tema 1.- Linguaxe, estilo e xéneros xornalísticos
e ciberxornalísticos

Subtema 1a.- O xornalismo: a información de actualidade e a construción
da mensaxe xornalística
Subtema 1b.- Comunicación xornalística: trazos diferenciais da linguaxe
xornalística e ciberxornalístico
Subtema 1c.- Modalidades e xéneros xornalísticos e ciberxéneros

Tema 2.- A construción de mensaxes informativas
e o xornalismo de declaracións: notas de prensa

Subtema 2a.- A información ou noticia. A nota de prensa
Subtema 2b.- Titulación, fontes informativas e citas

Tema 3.- A construción de mensaxes
interpretativas e o xornalismo narrativo: contido
de marca

Subtema 3a.- A reportaxe. Xornalismo vs. literatura e o valor da
emotividade
Subtema 3b.- A entrevista e o xornalismo de declaracións. O perfil e a
semblanza
Subtema 3c.- A crónica. Valor testemuñal

Tema 4.- A construción de mensaxes persuasivos
e o xornalismo de opinión: argumentación

Subtema 4a.- O artigo de opinión. A persuasión, o convencemento e a
manipulación
Subtema 4b.- A crítica, ¿información cultural?
Subtema 4c.- A columna. Análise, persuasión e entretemento

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lección maxistral 24 44 68
Prácticas con apoio das TIC 14 34 48
Seminario 10 20 30
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Lección maxistral O docente presentará aos alumnos e ás alumnas nas sesións presenciais os aspectos teóricos máis

significativos da materia, proporcionaralles a información e a bibliografía necesaria para
desenvolver o temario do programa, e así ter os coñecementos básicos para traballar e poder
realizar os exercicios prácticos semanais. Nestas sesións proporcionarase ao alumnado o mínimo
necesario para desenvolver o seu traballo autónomo.

Prácticas con apoio das
TIC

Nas horas de docencia práctica os alumnos e alumnas terán que realizar os exercicios propostos
polo docente. Redacción de diferentes xéneros xornalísticos relacionados co desenvolvemento do
contido teórico da materia.

Seminario Nas horas da materia asignadas ás sesións de seminarios proporase ao alumnado o traballo, a
análise e a reflexión sobre aspectos concretos do contido da materia recollidos nesta guía docente.

Atención personalizada
Methodologies Description
Lección maxistral O alumnado recibirá os coñecementos teóricos nas sesións maxistrais, que se desenvolverán

nas dúas horas de clases teóricas semanais. O docente orientará ao alumnado na correcta
evolución na asimilación dos contidos da materia e atenderá ás preguntas e dúbidas expostas.

Prácticas con apoio das
TIC

Todas as prácticas realizaranse co asesoramento e co seguimento individualizado do docente
para resolver dúbidas e facilitar a aprendizaxe do alumnado.

Seminario Todos os seminarios realizaranse co asesoramento e co seguimento individualizado do docente
para resolver dúbidas e facilitar a aprendizaxe do alumnado.

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning Results
Prácticas con
apoio das TIC

A nota media das cualificacións obtidas na execución dos exercicios de
redacción propostos nas clases prácticas suporán o 50% da nota final da
materia. Para aprobar a materia é necesario a entrega de todos os exercicios
propostos e a asistencia obrigatoria a clase.

50 A4 B1 C2
C13

D1

Exame de
preguntas
obxectivas

Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesións maxistrais
avaliaranse a través de probas parciais nas que será necesario obter unha
cualificación de 4 sobre 10 en cada unha delas. Primeiro parcial: Primeira
parte dos contidos teóricos.

25 A1
A4

B1 C2
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Exame de
preguntas
obxectivas

Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesións maxistrais
avaliaranse a través de probas parciais nas que será necesario obter unha
cualificación de 4 sobre 10 en cada unha delas. Segundo parcial: segunda
parte dos contidos teóricos.

25 A1
A4

B1 C2

Other comments on the Evaluation

EVALUACIÓN COTINUA DA MATERIA

Esta materia é presencial, así que a asistencia ás sesións teóricas e prácticas no horario establecido polo centro é
obrigatoria. Aqueles alumnos ou alumnas con más de tres probas sen xustificar non serán avaliados. 

CONVOCATORIA DE XULLO/EXTRAORDINARIA E POSTERIORES (FIN DE CARREIRA)

A forma de evaluación é igual en todas as convocatorias.

Si na primeira convocatoria non se supera unha das partes da materia, na segunda convocatoria o alumnado deberá repetir
a proba desa parte da materia para optar a unha nova evaluación. Si é a parte práctica, deberá repetir todos os exercicios
propostos polos docentes ao longo do curso e entregalos na data establecida polo coordinador da materia; si é a parte
teórica, evaluada nos exames, deberá presentarse ao exame na data oficial da segunda convocatoria con todo o contido da
materia.

Si non se aproba a materia nas convocatorias do primeiro ano de matrícula (nin na primeira nin na segunda convocatoria), o
alumno ou a alumna deberán cursar novamente a materia e deberán de adaptarse á guía docente que esté vixente nese
curso académico. Non se conservarán as cualificacións obtidas en cursos anteriores, nin da parte teóica nin da parte
práctica da materia.

EVALUACIóN GLOBAL DA MATERIA

O alumnado deberá informar o docente da súa renuncia expresa ao sistema de evaluación continua no prazo
establecido polo centro, achegando cuberto e asinado o documento habilitado para tal fin.

A proba de evaluación global realizarase na data e hora fixada polo centro no calendario oficial de exames. O alumno ou a
alumna deberá superar todas e cada unha das probas de evaluación previstas que se detallan a continuación, obtindo unha
calificación máxima de 5 puntos en cada unha delas.

Breve descripción das probas globais.

Proba 1. Exame teórico. O exame teórico farase na hora sinalada como inicio da proba no calendario oficial, e terá un valor
do 50% da nota total e é necesario obter unha calificación mínima de 5 puntos para aprobar esta parte. Unha calificación
mais baixa non servirá coma media con outras probas. 

Proba 2. Actividade práctica. Unha vez finalizado o exame teórico e tras realizar un descanso de 15 minutos, os/as
alumnos/as de evaluación continua deberán asistir á sala de prácticas habitual co docente e dispondrán de 3 horas (desde a
hora de inicio da proba) para realizar tres actividades prácticas similares ás que realizaron os/as alumnos/as de evaluación
continua, tres exercicios de redacción e un estudo de caso. Para superar esta parte é necesario obter unha calificación
mínima de 5 sobre 10 puntos en cada un dos traballos. Unha calificación mais baixa non servirá coma media con outras
probas.

Dada a extensión das probas, os/as alumnos/as que realicen a evaluación global deberán dispor de 4 horas para realizalas
desde a hora oficial de inicio do exame da materia segundo o calendario oficial.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
CANTAVELLA, J. y SERRANO, J. F. (coords.), Redacción para periodistas: informar e interpretar, Ariel, 2004
CANTAVELLA, Juan y SERRANO, José Francisco (coords.), Redacción para periodistas : opinar y argumentar,
Universitas, 2007
DÍAZ NOCI, J. y SALAVERRÍA, R. (coords.), Manual de redacción ciberperiodística, Ariel, 2003
ECHEVARRÍA LLOMBART, Begoña, El reportaje periodístico: una radiografía de la realidad, Comunicación Social, 2011
EDO BOLÓS, Concha, Periodismo informativo e interpretativo.El impacto de internet en la noticia, las fuentes y
los géneros, Comunicación Social, 2009
GRIJELMO, Álex, El estilo del periodista. Consejos lingüísticos, profesionales y éticos para escribir en los medios.,
18ª ed., Taurus, 2014
LÓPEZ HIDALGO, Antonio, El titular: manual de titulación periodística, Comunicación Social, 2001
MARTÍNEZ ALBERTOS, José Luís, Curso general de redacción periodística, 5ª ed. 2ª reimpre., Paraninfo, 2002
ROSENDO KLECKER, Belén de, El perfil periodístico: claves para caracterizar personas en prensa, Tecnos, 2010
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VILAMOR, José R, Redacción periodística para la generación digital, Editorial Universitas, 2000
YANES MESA, Rafael, Géneros periodísticos y géneros anexos, Fragua, 2004
Complementary Bibliography
ANGULO, María (Coord.), Crónica y mirada. Aproximaciones al periodismo narrativo, 2ª ed., Libros K. O., 2014
ARMENTIA VIZUETE, J. I. y CAMIÑOS MARCET, J. Mª, La información. Redacción y estructuras, Universidad del Pais
Vasco, 1998
CAMACHO MARKINA, Idoia (Coord.), La especialización en el periodismo. Formarse para informar, Comunicación
Social, 2010
CAPARRÓS, Martín, Lacrónica, Círculo de Tiza, 2015
CASALS CARRO, María Jesús, Periodismo y sentido de la realidad. Teoría y análisis de la narrativa periodística,
Fragua, 2005
CASSANY, Daniel, La cocina de la escritura, Anagrama, 2010
GOMIS,Lorenzo, Teoría de los géneros periodísticos, UOC, 2008
GONZÁLEZ, Enric (ed.), Cada mesa, un Vietnam, Jot Down Books, 2017
KAPUSCINSKI, Ryszard, Los cinco sentidos del periodista, Fondo de cultura económica, 2003
MARTÍNEZ ALBERTOS, José Luis, El zumbido del moscardón. Periodismo, periódicos y textos periodísticos,
Comunicación Social, 2009
MAYORAL, Javier (Coord.), Redacción periodística en TV, Síntesis, 2008
MAYORAL, Javier, Redacción periodística.Medios, géneros y formatos, 9788499588728, Síntesis, 2013
MORENO ESPINOSA, Pastora, Opinión y géneros periodísticos en la era multimedia, Universitas, 2012
NÚÑEZ LADEVEZE, Luis, Periodismo en la red: géneros, estilos y normas, Universitas, 2015
PANIAGUA SANTAMARÍA, Pedro, Información e interpretación en periodismo. Hacia una nueva teoría de los
géneros, UOC, 2009
PÉREZ TORNERO, J. M. y TEJEDOR Calvo, S., Escribir para la red: reflexiones sobre la nueva (y vieja) escritura
informativa online, Gabinete de comunicación y educación, UAB, 2014
RIVAS, Manuel, El periodismo es un cuento, Alfaguara, 1997
SALAVERRÍA, Ramón, Redacción periodística en internet, EUNSA, 2006
SANTAMARÍA, Luisa y CASALS, Mª Jesus, La opinión periodística: argumentos y géneros para la persuasión, Fragua,
2000
TASCÓN, Mario (Dir.), Escribir en internet. Guía para los nuevos medios y las redes sociales, Galaxia Gutenberg,
2012
Ediciones El País, El País: Libro de estilo, Aguilar, 2021
Fundación del español urgente, Manual del español urgente, 18ª ed. corregida, Cátedra, 2008

Recomendacións

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Teoría e práctica das relacións públicas/P04G190V01205

Subjects that it is recommended to have taken before
Comunicación: Teoría e historia da comunicación/P04G190V01104
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IDENTIFYING DATA
Company: Basics of organisation and business management
Subject Company: Basics of

organisation and
business
management

     

Code P04G190V01202      
Study
programme

Grado en
Publicidad y
Relaciones Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1st 2nd
Teaching
language

#EnglishFriendly
Spanish
Galician

     

Department
Coordinator García-Pintos Escuder, Adela
Lecturers García-Pintos Escuder, Adela
E-mail adelagpe@uvigo.es
Web  
General
description

This course aims to provide students with a practical and participatory understanding of the components and
functioning of the company as a socio-economic reality. The content is aligned with other subjects within the
curriculum and equips students with the knowledge, skills, and attitudes necessary for effective professional
performance, whether within established organizations or through the development of their own
entrepreneurial initiatives.

English Friendly subject:
International students may request from the teachers: a) resources and bibliographic references in English, b)
tutoring sessions in English, c) exams and assessments in English.

Training and Learning Results
Code 
A1 That the students show having acquired and understanding knowledges in an area of study that splits of the base of the

general secondary education and usually is found in a level that, despite its support in advanced books of text, it
includes also any aspects that involve pertinent knowledges of the avant-garde of his field of study.

B3 Interpretative competence of the environment: ability to analyze and interpret the economic, political, socio-cultural,
technological and communicative environment.

C15 Ability to the economic and budgetary management within the scope of the advertising activity and of the public
relations.

D2 Creative competences: ability to the creativity, the innovation and the adaptation to the change.
D3 Collaborative competences: ability of adaptation to the objectives and organizational values and of teamwork.
D5 Managerial competences: ability to assume the leadership in projects, managing them efficiently and assuming

commitments of social responsibility.
D6 Managerial competences: preparation to assume the risk in the decision taking.

Expected results from this subject
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Apply the economic and budgetary management in the business field C15
Analyse and interpret the generic and specific surroundings of each area A1 B3
Develop the creativity, the innovation and the adaptation to the change A1 D2
Design organizational aims and values schedule the work in team D3
Lead projects, managing them eficiently and assuming commitments of social responsibility. D5
Analyse and value the risk in the taking of business decisions D6

Contents
Topic  
1. The company like a complex system. 1.1.- Definition of company. 1.2.- Elements of the company. 1.3.- Objective

of the company. 1.4. The function of direction. 1.4.- The theory of systems
applied to the companies. 1.5.- Typology of companies

2. The surroundings of the company 2.1.- The business surroundings. 2.2.- The general surroundings. 2.3.- The
specific surroundings.

3. Diagnostic and strategic design 3.1.- The direction of companies. 3.2.- The diagnostic of the company:
analysis SWOT. 3.3.- The design of strategies. 3.4. Evaluation and
selection of strategies. 3.5. Implantation and control
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4. The human factor 4.1.- Business culture. 4.2.- The leadership. 4.3.- The power in the
organisations. 4.4.- Direction and management of HR.

5. The organisational structure 5.1.- Organisational structure. 5.2.- The organisation chart. 5.3.-
Parameters of design. 5.4.-Structural configurations

6. Economic appearances-financial of the
company

6.1.- The investment. 6.2.- The finance. 6.3.- The countable reflection: The
Balance, The account of losses and gains. 6.4.- Financial economic
indicators: the tree of profitability, calculation of the deadlock.

Planning
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lecturing 23 40 63
Case studies 15 10 25
Mentored work 10 10 20
Objective questions exam 1 15 16
Objective questions exam 1 15 16
Self-assessment 0 5 5
Systematic observation 0 5 5
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Methodologies
 Description
Lecturing In the lecture session, the professor will present the course content included in the syllabus.
Case studies Students will carry out exercises or case studies under the guidance and supervision of the

professor
Mentored work Students will develop a project under the guidance and supervision of the professor. If they do not

opt out of continuous assessment, attendance at seminars is MANDATORY. To receive the project
grade, students must attend at least 80% of the sessions.

Personalized assistance
Methodologies Description
Lecturing Students may ask questions about any aspect of the course and receive personalized guidance related

to their studies or topics connected to the subject. In-person tutoring will take place in office 204 of the
Faculty of Communication. The updated tutoring schedule can be found at the following link:
https://www.uvigo.gal/es/universidad/administracion-personal/pdi/adela-garcia-pintos-escuder

Mentored work Students may ask questions and receive personalized guidance on the course in person at office 204 of
the Faculty of Communication, according to the schedule available on the official website.

Case studies Students may ask questions and receive personalized guidance on the course in person at office 204 of
the Faculty of Communication, according to the schedule available on the official website.

Tests Description
Objective
questions exam

Students may ask questions and receive personalized guidance on the course in person at office 204 of
the Faculty of Communication, according to the schedule available on the official website.

Objective
questions exam

Students may ask questions and receive personalized guidance on the course in person at office 204 of
the Faculty of Communication, according to the schedule available on the official website.

Self-assessment Students may ask questions and receive personalized guidance on the course in person at office 204 of
the Faculty of Communication, according to the schedule available on the official website.

Assessment
 Description Qualification Training and

Learning Results
Mentored work Students will complete a group project under the supervision of the

professor, as well as present it in class.
Each student�s grade will be based on the group project, but it may be
adjusted according to their individual participation in both the project
and the seminars.
Groups will be formed during the first seminar session (according to the
official calendar) under the professor�s supervision. Students who do
not attend the first seminar will have until the second session to join a
group, subject to the professor�s approval.
Attendance at seminars is MANDATORY. To receive a grade for the
project, students must attend at least 80% of the sessions. If this
minimum is not met, the grade for this component will be 0.

10 A1 B3 C15 D2
D3
D5
D6
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Objective questions
exam

Exam with short questions and/or multiple choice that will be taken in
the middle of the semester.

40 A1 B3 C15 D5
D6

Objective questions
exam

Exam with short and/or multiple choice questions to be taken at the
end of the semester.

40 A1 B3 C15 D5
D6

Self-assessment The completion of the various self-assessment activities scheduled on
the Moovi platform will be evaluated. Submissions through any other
means will not be accepted

5 A1 B3 C15

Systematic
observation

Student attendance and active participation will be assessed through
quantified observation, with the aim of promoting regular and
consistent engagement in the course. The total score assigned to this
component will be distributed proportionally across the total number of
activities carried out.

5 A1 B3 C15 D2
D3
D5
D6

Other comments on the Evaluation

SELECTION OF EVALUATION MODALITY

Students may choose to be assessed through the continuous evaluation system or, alternatively, through the global
evaluation system. The default modality applied will be continuous evaluation. Should a student wish to opt for the global
evaluation, they must expressly waive continuous evaluation within the deadline established by the center by submitting the
corresponding form, duly completed and signed.

Choosing the global evaluation implies the student�s withdrawal from any remaining continuous evaluation activities and
from the grades already obtained in previously completed assessments.

CONTINUOUS EVALUATION

This is the evaluation system applied to students who do not explicitly waive continuous evaluation.

The following assessment activities will be carried out throughout the course:

Development questions exam 1 (40%)

Development questions exam 2 (40%)

Supervised project (10%)

Self-assessment (5%)

Systematic observation (5%)

Calculation of the final grade

To pass the course, it is essential to obtain a minimum score of 4 out of 10 in each of the two development exams. If this
minimum score is not achieved in one or both exams, the final grade recorded will be the lower of the two exam scores,
without adding the other evaluation components.

If at least a 4 is obtained in both exams, the grades for the supervised project, self-assessment, and systematic observation
will be added to calculate the final grade.

SECOND OPPORTUNITY

The grades obtained during the course in the continuous evaluation activities�supervised project, systematic observation,
and self-assessment�will be retained. These grades cannot be modified or improved.

Students will only be required to retake the development exams in which they did not achieve the minimum score of 4 out of
10.
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The corresponding exam will take place on the official date established for the global evaluation of the second opportunity,
according to the approved calendar.

GLOBAL EVALUATION

If a student expressly waives continuous evaluation, they will be assessed through a single exam, which will account for
100% of the final grade for the course. Given the length of this exam, students who opt for the global evaluation must be
allowed three hours to complete it, starting from the official examination time indicated in the academic calendar.

The dates and times for the global evaluation exams (first and second opportunity) are those specified in the assessment
calendar approved by the Faculty Board for the academic year 2025/26. In case of conflict or discrepancy in exam dates, the
dates published on the faculty's website will prevail:

https://fcom.uvigo.gal/publicidad-relaciones-publicas/exames-publicidade-e-relacions-publicas/

FOLLOWING ACADEMIC YEARS AND FINAL YEAR STUDENTS

If the course is not passed during the 2025-26 academic year, students must enroll again and adapt to the syllabus in force
for the corresponding academic year, without retaining any previously obtained grades.

Exception: in final-year cases, the same criteria established for the second opportunity will apply.

RECOMMENDATIONS

Information about the assessment activities�their format, length, evaluation rubrics, and submission channels�will be
detailed through the Moovi platform. It is the student's responsibility to monitor the information provided and collect any
specific and complementary information required to pass the course.

Students are strongly encouraged to consult Title VII (On the use of illicit means) of the Regulations on the Evaluation,
Grading, and Quality of Teaching and the Learning Process of Students:
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Sources of information
Basic Bibliography
David, Fred R., Forest David, and Meredith E David, Strategic Management: A Competitive Advantage Approach:
Concepts and Cases, 17ª, Pearson Education, 2023
Montoro Sánchez, María Ángeles et al, Fundamentos de administración de empresas, 4ª, Cizur Menor, 2020
Piñeiro García, Pilar et al., Introducción a la economía de la empresa, Delta, 2010
Complementary Bibliography
Ases, M. J. J, Manual de empresa y administración, Editorial Club Universitario, 2024
Fernández Sánchez, Esteban, and Marisa Ramírez Alesón., Fundamentos para la toma de decisiones estratégicas de
la empresa, Ediciones Pirámide, 2021
González Domínguez, Francisco José, and Juan D. Ganaza Vargas, Fundamentos de economía de la empresa, 2ª,
Pirámide, 2017
Thomson, A. A., Peteraf, M. A., Gamble, J. E., Strickland, A. J., & Mauri, M. E., Administración estratégica: en busca de la
ventaja competitiva: conceptos y casos, 23ª, McGraw-Hill Interamericana, 2023
Vázquez Suárez, Luis, Roberto Sánchez Gómez, and Esther Calderón Monge, Introducción a la gestión de empresas,
Ediciones Pirámide, 2020

Recommendations
Subjects that continue the syllabus
Company: Basics of marketing techniques/P04G190V01302

 
Other comments
Responsible Use of Artificial Intelligence (AI)

The use of AI tools is permitted in this course as long as it is done ethically, responsibly, transparently. For this purpose,
students must:

https://fcom.uvigo.gal/publicidad-relaciones-publicas/exames-publicidade-e-relacions-publicas/
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565
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- Use AI as a support for learning, not as a substitute for critical thinking or personal work.
- Critically review all activities before completing or submitting them, since the ultimate responsibility for the task or activity
lies with the student.
- Properly cite any AI-generated content, including the prompts used and the responses obtained, following the APA citation
style (7th edition).
- Avoid using AI to complete tasks that should reflect personal competencies (exams, individual reflections, or assessable
practical assignments, etc.), unless expressly indicated by the teaching staff.
- Remember that improper use of AI may be considered academic fraud or dishonest academic conduct and will be handled
according to the current disciplinary regulations of UVigo.

Below is an example of how to cite prompts and responses in APA format (7th edition). To cite AI-generated content, the
following guideline is recommended:

In the reference list:
OpenAI. (2025). AI-generated response to the prompt: �Explain Ausubel�s theory of meaningful learning� [Generative AI].
ChatGPT. https://chat.openai.com/

In the text: (OpenAI, 2025). The prompt may also be included in an appendix or footnote if it is relevant for understanding
the work.
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IDENTIFYING DATA
Socioloxía: Estrutura social, consumo e estilos de vida
Subject Socioloxía:

Estrutura social,
consumo e estilos
de vida

     

Code P04G190V01203      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1 2c
Teaching
language

Castelán
Galego

     

Department Socioloxía, ciencia política e da administración e filosofía
Coordinator Lage Picos, Jesús Adolfo
Lecturers Lage Picos, Jesús Adolfo
E-mail xalp@uvigo.es
Web http://webdepx11.webs.uvigo.es/
General
description

A materia de Socioloxía: estrutura social, consumo e estilos de vida ten como obxecto introducir nos procesos
de emerxencia e consolidación das actuais sociedades de consumo. O enfoque que se adopta examina de
forma conxunta o devir histórico dos sistemas de produción e consumo.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A3 Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da súa área de

estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica ou ética.
B2 Competencia interpretativa da comunicación: capacidade de analizar os elementos da comunicación e xerar os

coñecementos nesta disciplina.
B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno económico,

político, socio-cultural, tecnolóxico e comunicativo.
C1 Coñecemento da evolución histórica da comunicación publicitaria e das relacións públicas, así como dos aspectos

industriais, socio-políticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.
C2 Competencias socioculturais: Coñecemento dos procesos sociopsicolóxicos que afectan ao desenvolvemento da

comunicación en xeral, os específicos da comunicación publicitaria e os propios das relacións cos públicos.
D1 Competencias interpretativas da comunicación: capacidade de recoñecer implicacións éticas en decisións profesionais.
D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptación aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en equipo.
D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organización de tarefas.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Identificar e comprender as diferencias, desigualdades, distincións e identidades sociais. A3 B3
Interpretar os procesos de valoración social e simbólica na vida cotián. A3 B3 D1
Identificar e explicar as teorías de interpretación da estratificación social e do consumo. C1

C2
Recoñecer códigos e significados da comunicación e a súa relación coas posicións sociais. B2 C1
Contrastar mensaxes e intereses para argumentar opinións. A3 B2 D1
Deducir o contido moral das mensaxes. B3 D1
Demostrar interés e motivación polas realidades socio-culturais. B3 C1

C2
D1

Xestionar adecuadamente o tempo, con habilidade para organizar tarefas D3
D4

Contidos
Topic  
TEMA 1: Obxecto e conceptos de estrutura social,
consumo e estilos de vida.

1.1. Perspectiva sociolóxia do consumo.
1.2. Estrutura, desigualdade e
estratificación.
1.3. O consumo.
1.4. Os estilos de vida.

http://webdepx11.webs.uvigo.es/
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TEMA 2: Referencias históricas da construcción
social do consumo.

2.1. Os consumos preindustriais e o nascemento do consumo moderno.
2.2. Orixe e bases do consumo de masas.
2.3. A norma do consumo de masas.
2.4. Crise da norma do consumo e a produción/consumo nas últimas
décadas.

TEMA 3: As interpretacións de consumo I. 3.1. O enfoque económico do consumo.
3.2. O enfoque estrutural.

TEMA 4: As interpretacións consumo II 4.1. A cultura do consumo.
4.2. Produción e consumo.

TEMA 5: Os referentes do consumo en España. 5.1. As peculiaridades do modelo de desenvolvemento español e a
sociedade de consumo.
5.2. A globalización da sociedade de consumo española: post-fordismo
débil e fragmentación social.

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lección maxistral 26 12 38
Seminario 21.5 12 33.5
Traballo tutelado 2 0 2
Exame de preguntas obxectivas 0.5 8 8.5
Exame de preguntas obxectivas 0.5 8 8.5
Exame de preguntas obxectivas 0.5 8 8.5
Exame de preguntas obxectivas 0.5 8 8.5
Exame de preguntas obxectivas 0.5 8 8.5
Traballo 0 10 10
Exame de preguntas obxectivas 2 22 24
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Lección maxistral O docente introduce e expón os conceptos e contidos de cada un dos temas, informando dos

procedementos, textos, ou outros materiais, que permiten seguir as exposicións e afondar na
materia.

Seminario Clases de traballo sobre temas que afondan e complementan os contidos da materia.
Traballo tutelado O estudantado conformará un grupo para a elaboración dun traballo sobre un produto ou servizo

que se predique como sostible. Traballo individual e colaborativo de búsqueda e análise de
información, redacción de informes, e presentación de resultados.

Atención personalizada
Methodologies Description
Lección maxistral Seguimento e atención ás dúbidas e problemas que xurdan ao longo do proceso de ensino e

aprendizaxe.
Seminario Seguimento e atención ás dúbidas e problemas que xurdan ao longo do proceso de ensino e

aprendizaxe.
Traballo tutelado Seguimento e atención ás dúbidas e problemas que xurdan ao longo do proceso de ensino e

aprendizaxe.

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning Results
Exame de preguntas
obxectivas

Ao remate das sesións de seminario realización dun pequeno test de
avaliación dos coñecementos adquiridos do tema 1

10 B2
B3

C1
C2

D1

Exame de preguntas
obxectivas

Ao remate das sesións de seminario realización dun pequeno test de
avaliación dos coñecementos adquiridos do tema 2

10 B2
B3

C1
C2

D1

Exame de preguntas
obxectivas

Ao remate das sesións de seminario realización dun pequeno test de
avaliación dos coñecementos adquiridos do tema 3

10 B2
B3

C1
C2

D1

Exame de preguntas
obxectivas

Ao remate das sesións de practicas rAo remate das sesións de seminario
realización dun pequeno test de avaliación dos coñecementos adquiridos
do tema 4

10 B2
B3

C1
C2

D1

Exame de preguntas
obxectivas

Ao remate das sesións de seminario realización dun pequeno test de
avaliación dos coñecementos adquiridos do tema 5

10 B2
B3

C1
C2

D1
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Traballo Realización individual e en grupo dun traballo que describa, analice, e
reflexione sobre as formas de publicitar un produto ou servizo que se
predica sostible.

10 A3 B2
B3

C1
C2

D1
D3
D4

Exame de preguntas
obxectivas

Exercicio de avaliación que combina a resposta a preguntas tipo test, e
preguntas de desenvolvemento escrito, sobre os coñecementos,
habilidades e competencias da materia.

40 A3 B2
B3

C1
C2

D1
D4

Other comments on the Evaluation

Seguindo o que establece o Regulamento sobre a avaliación, a cualificación e a calidade da docencia e do proceso de
aprendizaxe do estudantado (Aprobado no claustro do 18 de abril de 2023), son dous os sistemas de avaliación,
continua e global. O alumnado deberá escoller no primeiras catro semanas do cuadrimestre entre un dos dous sistemas
de avaliación. De optar pola avaliación global, a alumna ou alumno informará o docente da súa renuncia expresa ao sistema
de avaliación continúa no prazo establecido polo centro para tal fin, axuntado cuberto e asinado o documento habilitado
para tal fin.

O detalle nas metodoloxías recollidas na táboa precedente corresponde ao sistema de avaliación continua. O cálculo da
cualificación final neste sistema será ponderado como se especifica na táboa.

A persoa non se presente ao exame da convocatoria oficial de exame constará como Non presentado (N.p.), aínda que
fixese seguimento das actividades de avaliación continua.

De optar polo sistema de avaliación global, na data e horarios previstos polo centro no calendario de exames oficial, o
estudante deberá realizar o mesmo exame que realice o alumnado acollido ao sistema de avaliación continua, no que se
combina a resposta a preguntas tipo test, e preguntas de desenvolvemento escrito sobre os coñecementos, habilidades e
competencias da materia (supoñerá o 40% da cualificación). Ademais do anterior exame, realizará un exercicio de
comentario por escrito dun texto proporcionado polo docente (supoñerá o 20% da cualificación). Por último, fará entrega
dunha porfolio de recensiones sobre un conxunto de textos seleccionados polo docente, dos que se informa na páxina de
teledocencia da materia. Habilitarase un espazo na páxina de teledocencia para subir unha copia dixital do cartafol, no que
se atoparán as referencias dos textos para traballar, e indicacións sobre a extensión e formato (supoñerá o 40% da
cualificación).

A información sobre as probas de avaliación, o seu formato, extensión, rúbrica de avaliación e canles de entrega serán
detalladas a través da plataforma MooVi. É responsabilidade do alumnado estar atento á información subida e
recompilar a información específica e complementaria que sexa precisa para superar a materia.

Na data da segunda oportunidade da convocatoria oficial da materia manteranse as notas das probas superadas na primeira
convocatoria.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Alonso, L.E., La era del consumo, 84-323-1215-0, Siglo XXI, D.L. 2006
Alonso, L.E., El estructuralismo genético y los estilos de vida: consumo, distinción y capital simbólico en la obra
de Pierre Bourdieu, https://www.unavarra.es/puresoc/pdfs/c_lecciones/LM-Alonso-consumo.PDF, PURESOC, 2003
Alonso, L. E.; Fernández Rodríguez, C. J., La vía semiperiférica hacia la sociedad de consumo: una interpretación
sobre el modelo español., https://doi.org/10.22325/fes/res.2020.65, 29 (3, supl. 1), 197-214, Revista Española de
Sociología, 2020
Bocock, R., El consumo, 84-88119-29-1, Talasa, 1993
Borràs, V, El consumo, un análisis sociológico: la estructuración del consumo y los grupos sociales en la Región
Metropolitana de Barcelona, 84-89171-94-7, Cedecs, 1998
Chaney, D., Estilos de vida., 84-88119-97-6, Talasa, D.L. 2003
Marinas, J.M., Investigar la cultura del consumo, 978-84-975682-0-3, Síntesis, 2012
Polanyi, K., La gran transformación. Crítica del liberalismo económico, 978-84-92559-67-1, Ensayo (Virus), 2016
Requena, M.; Radl, J.; Salazar, l., Estratificación social, 9788448638610, 2ª ed. revisada, McGraw-Hill, 2024
Serrano, R., La arquitectura del comercio y del consumo en la historia y en la ciudad contemporánea. En
Vázquez, N.; Durand, P. (ed. lit.). Seminario de Innovación Investigación y Transferencia en la ETSAS,
9788493790493, 163-173, : E.T.S. de Arquitectura de Sevilla, 2012
Vaskes, I., La transestética de Baudrillard: simulacro y arte en la época de simulación total,
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=379846138009, Nº 38, 197-219, Estudios filosóficos, Agosto 2008
Complementary Bibliography
Alonso, L.E., Los Discursos del presente : un análisis de los imaginarios sociales contemporáneos,
978-84-323-1650-0, Siglo XXI, 2013
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Alonso, L.E., La globalización y el consumidor reflexiones generales desde la sociología del consumo.,
https://publicacionescajamar.es/wp-content/uploads/2023/04/mediterraneo-economico-11.pdf, Nº 11, 37-56, Mediterráneo
económico, 2007
Alonso, L. E., Fernández, C. J., e Ibáñez, R., �Estoy en contra de ellas, pero las uso�: un análisis cualitativo de las
representaciones sociales del consumo electrónico y la economía de plataformas., .
https://doi.org/10.22325/fes/res.2023.171, 32(3), a171, Revista Española de Sociología, 2023
Asenjo McCabe, S., & del Pino Romero, C., El activismo de Marca desde la óptica del sector académico, profesional
y consultor, https://doi.org/10.33732/ixc/13/01Elacti, 13(1), 295�319, index.Comunicación, 2023
Baudrillard, J., La sociedad de consumo: sus mitos, sus estructuras, 978-84-323-2136-8, Siglo XXI, 2025
Bauman, Z, Mundo consumo: ética del individuo en la aldea global, 978-84-493-3865-6, Paidós, 2021
Bauman, Z., Vida de consumo, 978-84-375-0611-1, Fondo de Cultura Económica, 2007
Borràs, V, Las desigualdades del consumo a través del género, https://recyt.fecyt.es/index.php/res/article/view/65047,
Revista Española de Sociología (RES), 8, 2007: 139-156
Bourdieu, P., La distinción: criterios y bases sociales del gusto, 84-306-0338-7, Taurus, D.L. 2006
Carosio, A., El género del consumo en la sociedad de consumo., https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=88411497006,
3 (27), 130-169, Revista de estudios de género: La ventana, 2008
Callejo, M.J., La práctica del consumo en Bourdieu contra el formalismo y el populismo. En José Luis Moreno; Luis
Enrique Alonso; Enrique Martín Criado (coords.) Pierre Bourdieu : las herramientas del sociólogo,
84-245-0993-5, 185-214, Fundamentos, 2004
Entwistle, J., El cuerpo y la moda. Una visión sociológica., 9788449312588, Paidós, 2002
Fernández Rodríguez, C.J.; Heikkilä, R., El debate sobre el omnivorismo cultural. Una aproximación a nuevas
tendencias en Sociología del Consumo., https://doi.org/10.3989/ris.2010.04.15, Nº 69, 585-606, Revista Internacional de
Sociología (REIS), 2011
Frank, Th, La conquista de lo cool: el negocio de la contracultura y el nacimiento del consumismo moderno,
78-84-92837-11-3, Alpha Decay, 1998
Lipovestky, G., El Lujo eterno: de la era de lo sagrado al tiempo de las marcas, 978-84-339-7753-3, Anagrama, 2014
Lipovestky, G., Los tiempos hipermodernos, 978-84-339-6247-8, Anagrama, D.L. 2008
Lipovestky, G., La felicidad paradójica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo, 978-84-339-7386-3, Anagrama,
2010
López, A.; Neira, P.; Visiers, A., & Feijoo, B., Incitación al consumo de juguetes a través de youtubers infantiles.
Estudio de caso., https://doi.org/10.33732/ixc/12/02Incita, 12(2), 251�275, index.Comunicación, 2022
Martel, F., Cultura, 978-84-306-0803-4, Taurus, 2011
Murillo, R.; Mestres, J.; Garcia-Arenas, J.; Canals, C., Dossier: radiografía de la clase media.,
https://www.caixabankresearch.com/es/informe-mensual/437/septiembre-2019/radiografia-clase-media, Nº 437, sept.,
27-36, Informe Mensual 09, La Caixa, 2019
Piscitelli, A., La moda y el consumo como formas de comunicación Transformaciones en el nuevo milenio.,
https://veredasojs.xoc.uam.mx/index.php/veredas/article/view/455, Nº 35, 139-156., Veredas, 2017
Ritzer, G., El encanto en un mundo desencantado: revolución en los medios de consumo, 84-344-1435-X, Ariel,
2000
Rubio, J., El consumo como configurador de identidades juveniles: una perspectiva sociohistórica y
psicoanalítica, https://hdl.handle.net/20.500.14352/56362, Tesis doctoral inédita, Univ. Complutense, Facultad de
Folosofía, 2007
Sánchez-Olmos, C., Formatos y sectores en el branded content musical: Videoclip y moda, pop stars de la
musicidad, https://doi.org/10.14198/MEDCOM2018.9.2.5, 9 (2), 305-319, Mediterránea de Comunicación, 2018
Sassatelli, R., Consumo, cultura y sociedad, 978-950-518-666-2, Amorrortu, 2012
Simmel, G., Filosofía de la moda, 978-84-15715-40-5, Editorial Casimiro, 2014
Simmel, G., El individuo y la libertad: Ensayos de crítica de la cultur, 84-297-2416-8, Península, 1986
Veblen, T., Teoría de la clase ociosa, 978-84-206-8339-3, 2ª ed., Alianza Editorial, 2014
Zelcer, M,, Publicidad en la Web: de la lógica de los medios masivos a los anuncios personalizados.,
https://doi.org/10.35659/designis.i30p123-132, Nº 30, 123-132, deSignis, 2019

Recomendacións

 
Other comments
Resulta insubstituíble realizar as lecturas recomendadas e o seguimento doutros recursos para facilitar a comprensión dos
contidos da materia, favorecer a participación nas clases, a realización de exercicios, e acadar os resultados de aprendizaxe.
É importante que o estudantado coñeza os recursos habilitados na páxina de teledocencia, e os criterios que rexen a
avaliación da materia.
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IDENTIFYING DATA
Comunicación: Historia da propaganda e a publicidade
Subject Comunicación:

Historia da
propaganda e a
publicidade

     

Code P04G190V01204      
Study
programme

Grao en Publicidade
e Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Basic education 1 2c
Teaching
language

#PortuguêsAmigável
Galego

     

DepartmentComunicación audiovisual e publicidade
Coordinator Pena Rodríguez, Alberto
Lecturers Pena Rodríguez, Alberto
E-mail alberto@uvigo.es
Web http://https://portalcientifico.uvigo.gal/investigadores/277427/detalle
General
description

A materia Historia da Propaganda e da Publicidade pretende ofrecer unha visión histórica destes dous
fenómenos da comunicación persuasiva, con especial atención ás técnicas que se empregaron en cada etapa e
ó contexto cultural, social e político no que se utilizaban. O obxectivo é facilitar ós estudantes referentes claros
da evolución da propaganda e a publicidade, como modelos de comunicación esenciais no proceso de formación
humanística e profesional. Os contidos da asignatura combinan a formación teórica coa práctica por medio da
realización de actividades formativas orientadas á adquisición de habilidades e técnicas comunicativas.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A3 Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da súa área de

estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica ou ética.
B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno económico,

político, socio-cultural, tecnolóxico e comunicativo.
C1 Coñecemento da evolución histórica da comunicación publicitaria e das relacións públicas, así como dos aspectos

industriais, socio-políticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.
C9 Coñecemento das estratexias de comunicación e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de

organizacións, así como das metodoloxías necesarias para a súa análise, auditoría e avaliación.
D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptación aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en equipo.
D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organización de tarefas.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Identificar e describir os referentes históricos da actividade propagandística e publicitaria A3
Diferenciar as principais categorías e modelos históricos da comunicación persuasiva A3
Interpretar a evolución histórica dos procesos e linguaxes da comunicación persuasiva e as súas
aplicacións prácticas, cun sentido rexional, nacional e internacional.

A3 B3 C1

Analizar as dimensións psicolóxicas e sociolóxicas do fenómeno propagandístico desde un punto
de vista histórico

A3

Desenvolver tipoloxías e clasificacións coherentes sobre a estrutura dos métodos propagandísticos
e publicitarios.

A3 B3

Lembrar e interpretar a evolución das estratexias persuasivas, así como os métodos do
pensamento creador publicitario nas diferentes sociedades

A3 C9

Adaptarse aos diferentes contornos profesionais en función da evolución histórica da comunicación
persuasiva

A3

Interpretar correctamente a contorna política, social, cultural e económico, relacionando causas e
efectos, cun sentido diacrónico e sincrónico

A3 B3

Aprender a traballar en equipo, con capacidade de adaptación para alcanzar os obxectivos
académicos

D3

Desenvolver habilidades para realizar tarefas prácticas xestionando o tempo de forma eficaz. D4

Contidos
Topic  
Introdución - Categorización do concepto de propaganda

- Categorización do concepto de publicidade
As primeiras manifestacións da propaganda - Idade Antiga

- Idade Media e Moderna

http://https://portalcientifico.uvigo.gal/investigadores/277427/detalle
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A propaganda nas grandes revolucións - A Revolución Americana
- A Revolución Francesa
- O Imperio napoleónico
- A Revolución de Outubro

Propaganda, guerra e autoritarismos - A Primeira Guerra Mundial
- O fascismo italiano.
- O nazismo alemán.
- A Guerra Civil Española.
- A Segunda Guerra Mundial.
- O franquismo.
- A Guerra Fría.

A publicidade na historia: das orixes á era de
internet

- O nacemento da publicidade
- A industrialización e consolidación da actividade publicitaria
- A publicidade na primeira metade do século XX
- A publicidade na era do consumo masivo

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Seminario 8 25 33
Traballo tutelado 8 25 33
Traballo tutelado 8 34 42
Lección maxistral 24 12 36
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 4 6
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Seminario Centraranse en temas monográficos da materia que poidan ser analizados cunha maior

profundidade en grupos reducidos
Traballo tutelado Serán de carácter colectivo e servirán para poñer en práctica os coñecementos adquiridos
Traballo tutelado
Lección maxistral

Atención personalizada
Methodologies Description
Seminario Atención en horario de titorías
Traballo tutelado Atención en horario de titorías
Traballo tutelado

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning Results
Traballo tutelado A avaliación dos coñecementos, no marco das clases de seminario,

realizarase mediante un seguimento continuo. Farase un primeiro
traballo de carácter empírico de acordo cas instruccións do/a
profesor/a.

30 A3 B3 C1
C9

D3
D4

Traballo tutelado A avaliación dos coñecementos, no marco das clases de seminario,
realizarase mediante un seguimento continuo. Farase un segundo
traballo de carácter teórico de acordo cas instruccións do/a
profesor/a.

30 A3 B3 C1
C9

D3
D4

Exame de preguntas de
desenvolvemento

O exame teórico consistirá en duas preguntas sobre os contidos da
materia, a responder num tempo máximo dunha hora.

40 A3 C1
C9

Other comments on the Evaluation

AVALIACIÓN CONTINUA

Os estudantes deberán entregar os traballos seguindo as instrucións do profesor nas datas sinaladas.

Nos traballos valorarase especialmente que teñan unha estructura analítica, reflexión crítica e o uso de fontes diversas con
rigor académico. 

A nota final da asignatura será o resultado da suma das puntuacións dos traballos prácticos e o exame teórico. 
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A información sobre as probas de avaliación, o seu formato, extensión, rúbrica e canles de entrega serán detalladas a través
da plataforma Moovi. É responsabilidade do alumno ou alumna estar atento á información subida e recompilar a información
específica e complementaria que sexa precisa para superar a materia.

AVALIACIÓN GLOBAL DA MATERIA

A proba de avaliación global realizarase na data e horarios previstos polo centro no calendario de exames oficial. A
información sobre as probas de avaliación, o seu formato, extensión, rúbrica e canles de entrega serán detalladas a través
da plataforma Moovi. É responsabilidade do alumno ou alumna estar atento á información subida e recompilar a información
específica e complementaria que sexa precisa para superar a materia.

Breve descrición das probas:

Proba 1. Exame teórico. Realizarase o exame teórico previsto para a materia, tanto para a avaliación global como continua.
O exame será avaliado coas mesmas pautas para todo o alumnado. O exame ten un valor do 40% sobre o total da nota.

Proba 2. Traballos prácticos. Facer entrega de dous traballos propostos polo docente. Cada un dos traballos (2) ten un valor
máximo do 30% sobre o total da cualificación (60%). Os traballos serán entregados na data e horario do exame. O detalle
dos contidos dos traballos, metodoloxías e criterios de avaliación para os estudantes de avaliación global estarán
disponibles a través da plataforma Moovi.

O alumnado deberá informar ao docente da súa renuncia expresa ao sistema de avaliación continúa no prazo establecido
polo centro, cubrindo e asinando o documento habilitado para tal fin.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Checa Godoy, Antonio, Historia de la publicidad, Netbiblo, 2007
De Las Heras, Carlos (coord.), La década de oro de la publicidad en España, 1ª edición, Ayuntamiento de Málaga, 2000
Eguizábal Maza, Raúl, Historia de la publicidad, Eresma y Celeste, 1998
Eguizábal Maza, Raúl, Industrias de la Conciencia. Una historia social de la publicidad en España (1975-2009),
Ediciones Península, 2009
Montero, Mercedes (coord.), De la nada al consumo. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Públicas en
España. Vols I y II, Comunicación Social, 2010
Pena Rodríguez, Alberto, Salazar y Franco. La alianza del fascismo ibérico contra la España republicana:
diplomacia, prensa y propaganda, Ediciones Trea, 2017
Pena Rodríguez, Alberto (coord.), Comuicación y guerra en la historia, Tórculo, 2004
Pena Rodríguez, Alberto (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra, Deputación Provincial de Pontevedra, 2005
Pena Rodríguez, Alberto (coord.), La publicidad en la televisión, Deputación Provincial de Pontevedra, 1999
Pena Rodríguez, Alberto (coord.), La publicidad en la radio, Deputación Provincial de Pontevedra, 1998
Pizarroso Quintero, Alejandro, Historia de la propaganda, 2ª edición, Eudema, 1992
Timoteo Álvarez, Jesús, Historia y modelos de la comunicación en el siglo XX con proyección al siglo XXI, Editorial
Universitas, 2012
Sánchez Guzmán, J. R., Breve historia de la publicidad, Forja, 1982
Huici Módenes, Adrián, Guerra y propaganda en el siglo XXI: nuevos mensajes y viejas guerras, Ediciones Alfar,
2010
Huici Módenes, Adrián, Teoría e historia de la propaganda, Síntesis, 2017
Complementary Bibliography
Medina, Agustín, Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Cinca, 2004
Pena Rodríguez, Alberto, y Heloisa Paulo (coords.), A cultura do poder. A propaganda nos estados autoritarios,
Imprensa da Universidade de Coimbra, 2016
Ellul, Jacques, Historia de la propaganda, Monte Ávila, 1970
Sevillano Calero, Francisco,, Propaganda y medios de comunicación en el franquismo, Universidad de Alicante, 1998
Tranche, Rafael, e Sánchez Biosca, Jesús, NO-DO. El tiempo y la memoria, Cátedra-Filmoteca Española, 2002
Weber, Thomas, De Adolf a Hitler: la construcción de un nazi, Taurus, 2018
Da Costa, Marco, Ideología y propaganda en el cine del Tercer Reich : cuando el cine alemán se afilió al nazismo,
Comunicación Social, 2014
Sampedro, Víctor, Comunicación y sociedad: opinión pública y poder, UOC, 2021
Pena Rodríguez, Alberto, News on the American dream. A history of the Portuguese press in the United States,
University of Massachusetts Press, 2020
Pena Rodríguez, Alberto et al. ( coord.), Comunicación social e opinión pública nas dictaduras. Idearios, narrativas
e representacións, REFAT-Universidade de Vigo, 2021
Pena Rodríguez, Alberto, Comunicar en la diáspora. Prensa, periodismo, radio, exilio y propaganda entre los
inmigrantes portugueses en Estados Unidos (1877-1950), Comares, 2021
Pineda Cachero, Antonio, Elementos para una teoría comunicacional de la propaganda, Alfar, 2006
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Recomendacións
Subjects that continue the syllabus
Elaboración da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicación publicitaria/P04G190V01402

Subjects that are recommended to be taken simultaneously
Comunicación: Teoría e historia da comunicación/P04G190V01104
Comunicación: Teoría e técnica da imaxe/P04G190V01106
Teoría e práctica da comunicación publicitaria/P04G190V01105
Teoría e práctica das relacións públicas/P04G190V01205
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IDENTIFYING DATA
Teoría e práctica das relacións públicas
Subject Teoría e práctica

das relacións
públicas

     

Code P04G190V01205      
Study
programme

Grao en
Publicidade e
Relacións Públicas

     

Descriptors ECTS Credits   Choose Year Quadmester
 6   Mandatory 1 2c
Teaching
language

Galego      

Department Comunicación audiovisual e publicidade
Coordinator Baamonde Silva, Xosé Manuel
Lecturers Baamonde Silva, Xosé Manuel
E-mail xbaamonde@uvigo.es
Web  
General
description

A materia de Teoría e práctica das relacións públicas ten carácter obrigatorio e conta cunha carga lectiva de 6
créditos ECTS. Impártese no segundo cuadrimestre do 1º curso do título de Grao en Publicidade e Relacións
Públicas e trátase da primeira materia na que se abordan contidos relativos á disciplina das relacións públicas.
Dado que os estudios aos que se enfronta o alumno son de carácter superior, a materia conta cun importante
compoñente teórico, relativo á análise conceptual de diferentes elementos e á comprensión de diversos
modelos formulados polos especialistas en relacións públicas. Este compoñente teórico complétase con
contidos e metas de tipo práctico, encamiñadas á favorece-la realización dun traballo de calidade cando o
alumno se incorpore ó ámbito profesional.

Resultados de Formación e Aprendizaxe
Code 
A4 Que os estudantes poidan transmitir información, ideas, problemas e solución a un público tanto especializado coma

non especializado.
B1 Competencias interpretativa e operativa da comunicación como realidade e como campo de estudo desde o punto de

vista humanístico e técnico: coñecemento teórico da comunicación.
C1 Coñecemento da evolución histórica da comunicación publicitaria e das relacións públicas, así como dos aspectos

industriais, socio-políticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.
C4 Coñecemento teórico e práctico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relacións públicas.
C7 Coñecemento da ética e a deontoloxía profesional da publicidade e das relacións públicas así como do ordenamento

xurídico que afecta ás prácticas comunicativas.
D1 Competencias interpretativas da comunicación: capacidade de recoñecer implicacións éticas en decisións profesionais.

Resultados previstos na materia
Expected results from this subject Training and Learning

Results
Definir as relacións públicas e identificar as súas características, relacións e implicacións. B1
Lembrar e interpretar a historia da disciplina e a súa evolución, afondando nas diferentes correntes
e perspectivas de estudo.

C1

Identificar e describir as funcións e ferramentas das relacións públicas, así como as distintas fases
dos seus procesos.

C4

Identificar e analizar os suxeitos que interveñen na actividade das relacións públicas, recoñecendo
os roles profesionais da disciplina e as súas particularidades.

C4

Identificar e aplicar os referentes éticos e legais polos que se rexe a práctica profesional da
disciplina.

C7 D1

Manexar adecuadamente a linguaxe propia da disciplina A4 B1
Valorar a importancia das relacións públicas no contexto económico, político, socio-cultural,
tecnolóxico e comunicativo.

C1

Recoñecer implicacións éticas en supostos sobre decisións profesionais. D1
Demostrar capacidade de comunicación oral e escrita A4

Contidos
Topic  
1. Conceptualización das relacións públicas (I) Introducción

Concepto e características
Problemas terminolóxicos
Contextualización no panorama científico e relación con outras disciplinas.
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2. Conceptualización das relacións públicas (II) Funcións ou áreas profesionais
Suxeitos e estructuras
Proceso
Instrumentos e ferramentas

3. A evolución das relacións públicas Antecedentes e nacemento
A era dos pioneiros (1900-1950).
A maioría de idade
A evolución da investigación: principais teóricos
A evolución das relacións públicas en España

4. A profesión das relacións públicas Carreira profesional
Departamentos e consultoras
Asociacións profesionais
Límites das relacións públicas: ética, legalidade e deontoloxía

5. A marca persoal do relacións públicas Concepto e xestión da marca persoal
Vantaxes da marca persoal para a comunicación corporativa

Planificación
 Class hours Hours outside the

classroom
Total hours

Lección maxistral 20 40 60
Obradoiro 16 0 16
Estudo de casos 4 8 12
Traballo tutelado 8 32 40
Exame de preguntas de desenvolvemento 2 20 22
*The information in the planning table is for guidance only and does not take into account the heterogeneity of the students.

Metodoloxía docente
 Description
Lección maxistral Exposición dos contidos da materia
Obradoiro Actividades enfocadas á adquisición de coñecementos e habilidades relacionados coa materia, con

asistencia específica por parte do profesor ás actividades que desenvolven os estudantes.
Estudo de casos Análise dun feito, problema ou suceso real coa finalidade de coñecelo, interpretalo, resolvelo, xerar

hipóteses, contrastar datos, reflexionar, completar coñecementos, diagnosticalo e adestrarse en
procedementos alternativos de solución

Traballo tutelado Os estudantes desenvolverán, preferentemente en grupo un traballo tutelado. Trátase dunha
actividade autónoma do alumnado que inclúe a procura e recollida de información, lectura e
manexo de bibliografía, redacción, etc. Dedicaranse varias sesións á presentación, seguemento e
exposición oral dos proxectos.

Atención personalizada
Methodologies Description
Traballo tutelado O alumnado poderá ter tirorías personalizadas para desenvolver as actividades propostas

Avaliación
 Description Qualification Training and

Learning
Results

Obradoiro Valorarase a asistencia, participación activa e traballo desenvolto nas
sesións que se dediquen aos obradoiros.
Os alumnos que non poidan asistir a estas sesións (por motivos laborais,
por estar cursando outras materias doutros cursos no mesmo horario,
etc.) deben contactar co docente para expoñer o seu caso nos primeiros
días do curso.

30 A4 B1 C7 D1

Estudo de casos Analizaranse en profundidade exemplos reais que permitan afondar nos
contidos da materia. Tamén será avaliable a participación en charlas
que contribúan a que o alumnado teña criterio propio.

20 B1 C1
C4

Traballo tutelado O alumnado deberá entregar en tempo e forma os traballos tutelados,
que se desenvolverán preferentemente de forma grupal.

30 A4

Exame de preguntas de
desenvolvemento

O exame será de preguntas a desenvolver, de tal xeito que se poida
avaliar os coñecementos da materia e a correcta redacción exixible a un
relacións públicas

20 A4 B1 C1 D1

Other comments on the Evaluation

Avaliación Continua
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O alumno terá que aprobar cada un dos apartados, teórico e práctico, para superar a materia e facer a nota media final. 

En caso de suspender un dos dous, con independencia da nota no outro, suspenderá a materia. 

Segunda Oportunidade 

Os alumnos que se presenten ao exame de xullo tamén deberán ter presentadas as prácticas exixidas durante o curso

Avaliación Global   

A proba de avaliación global realizarase na data e horarios previstos polo centro no calendario de exames oficial. O
estudante deberá superar todas e cada unha das probas de avaliación previstas que se detallan a continuación obtendo
unha cualificación mínima de 5 puntos en cada unha delas. Dada a extensión das probas o alumnado que se acolla a
avaliación global deberá dispor de 4 horas para a realización das mesmas a partir da hora oficial de inicio do exame da
materia segundo o calendario oficial.

 

Breve descrición das probas:

 

Proba 1. Exame teórico. Realizarase o exame teórico previsto para a materia cun valor do 40% sobre o total da nota sendo
preciso obter unha cualificación mínima de 5 puntos para aprobar esta parte. Unha cualificación inferior non servirá como
media coas outras probas.

 

Proba 2. Traballo Práctico. Facer entrega dun traballo proposto  polo docente, cun valor do 30% sobre o total da
cualificación. O traballo será entregado na data e horario do exame. O detalle do traballo, metodoloxía e criterio de
avaliación serán facilitados aos estudantes de avaliación global unha vez rematado o prazo de renuncia expresa á avaliación
continua.

 

Proba 3. Actividade práctica. Tras a elaboración do exame teórico os estudantes deberán realizar actividades prácticas
semellantes ás realizadas polos alumnos de avaliación continua, empregando os mesmos recursos e equipamentos
empregados por estes. A proba durará un máximo de dúas horas dende o comezo da mesma. O detalle das probas así como
os criterios de avaliación será remitido ao alumnado nun prazo non superior a un mes dende a renuncia efectiva a súa
avaliación continua. A selección de actividades prácticas, no seu conxunto, ten un peso do 30% sobre o total da cualificación
sendo preciso obter unha cualificación mínima de 5 puntos para aprobar esta parte. Unha cualificación inferior non servirá
como media coas outras probas.

 

Resume das probas e porcentaxe de valoración global do conxunto de tarefas:

Proba 1. Exame. Valoración do 40% sobre o total da nota.

Proba 2. Traballo práctico. Valoración do 30% sobre o total da nota.

Proba 3. Actividades prácticas. Valoración do 30% sobre o total da nota.

 

Os estudantes deberán obter unha cualificación mínima de 5 puntos en todas as probas.

Bibliografía. Fontes de información
Basic Bibliography
Castillo Esparcia, Antonio, Relaciones públicas : teoría e historia, 1ª, Editorial UOC, 2009
Rojas Orduña, Octavio Isaac, Relaciones públicas : la eficacia de la influencia, 2ª ed. [rev. y act.], ESIC, 2008
Wilcox, Dennis L., Cameron, GlenT. e Xifra, Jordi, Relaciones públicas: estrategias y tácticas, 10ª, Pearson Educación,
2012
Xifra, Jordi, Manual de Relaciones Públicas e Institucionales, Tecnos, 2011
Complementary Bibliography

Recomendacións
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Subjects that continue the syllabus
Comunicación: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Planificación estratéxica das relacións públicas/P04G190V01503
Técnicas de relacións públicas/P04G190V01604
Dirección de comunicación/P04G190V01701

Subjects that it is recommended to have taken before
Comunicación: Teoría e historia da comunicación/P04G190V01104
Teoría e práctica da comunicación publicitaria/P04G190V01105


