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Materias

Curso 1

Cddigo Nome Cuadrimestre Cr.totais

P04G190Vv01101 Economia: Economia 1c 6

P04G190V01102 Lingua: Linguaxe publicitaria 1c 6
en galego
Lingua: Linguaxe publicitaria

P04G190Vv01103 - 1c 6
en espafol

P04G190V01104 Cpmumcauon: Tegna € 1c 6
historia da comunicacién

P04G190V01105 Teoria e practicada 1c 6
comunicacion publicitaria
Comunicacién: Teoria e

P04G190V01106 técnica da imaxe 1c 6

P04G190V01201 Comlunlcaaon: Comunicacion 2 6
escrita
Empresa: Fundamentos de

P04G190Vv01202 organizacién e xestion 2c 6
empresarial

P04G190V01203 Socioloxia: Estrutura squal, 2 6
consumo e estilos de vida

PO4G190V01204 Comunicacion: Hlstorla] da 2 6
propaganda e a publicidade

P04G190V01205 Teoria e practica das 2 6

relaciéns publicas
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Economia: Economia

Materia Economia:
Economia
Cadigo P04G190V01101
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relacidns
Piblicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 1c
Lingua de Castelan

imparticion  Galego

Depart

amento Economia aplicada

Coordinador/a Pardellas de Blas, Xulio Xose

Profesorado  Pardellas de Blas, Xulio Xose

Correo-e xulio@uvigo.es
Web
Descricién Sintese dos conceptos mais elementais da economia que permitan ao alumno non sé entender a actuacién

xeral

do mercado, senon tamén interpretar a evolucién dos sectores produtivos e mais a caracterizacién actual das
grandes areas econémicas no mundo

Competencias de titulacion

Cddigo

Bl

Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B2 Cofilecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicacion
social mediada

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacién aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de
responsabilidade social

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

B13 Preparacidn para asumir o risco na toma de decisiéns

B14 Capacidade para a xestiéon econémica e orzamentaria no ambito da sla actividade

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion e

Aprendizaxe

Coficemento dos conceptos basicos de economia Bl

Manexo de indicadores econémicos
Interpretacion da actualidade do devenir econémico

B4
B5
B7
B9
B10
B11l
B12
B13
B14
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Coflecemento dos conceptos basicos de economia Bl

Manexo de indicadores econdémicos Bl

Interpretacion da actualidade do devenir econémico Bl

Contidos

Tema

Conceptos basicos. A produccién mercantil

A actividade econémica Os sectores econdmicos e a riqueza nacional
O contexto mundial: Instituciones econdmicas internacionais

As grandes areas de riqueza O primeiro mundo

Os paises atrasados Evolucién e situacién actual

Espafia en Europa Situacién por paises

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Resolucién de problemas e/ou exercicios 5 12.5 17.5
Debates 5 0 5
Traballos tutelados 5 15 20
Traballos de aula 5 10 15
Sesion maxistral 30 60 90
Probas de resposta curta 2.5 0 2.5
*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Resolucién de Serdn propostos exercicios especificos na aula para que os alumnos os resolvan e cofiezan a
problemas e/ou realidade da economia
exercicios
Debates Hanse facer un minimo de dous debates de temas de actualidade da economia espfiola e mundial
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Traballos tutelados Seran repartidos traballos grupales que se realizardn no cuatrimestre
Traballos de aula

0 alumno debera entender e interpretar noticias de actualidade referidas ao mundo econémico
Sesion maxistral consistird na exposicién de contidos tedricos basicos e a insercién da economia no contexto
mundial e espanol

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricidn
Traballos tutelados Nos grupos intermedios e nas tutorias farase o seguimento dos traballos
Traballos de aula Nos grupos intermedios e nas tutorias farase o seguimento dos traballos
Avaliacion

Descricién Cualificacién
Resolucién de problemas e/ou Avaliarase a presentacién dos exercicios e a posta en comuin na aula. 20
exercicios
Traballos tutelados Serd valorado o contido e a exposicidén dos traballos 20
Traballos de aula Valorarase a calidade e orixinalidade dos traballos realizados. 20
Probas de resposta curta 0 examen de resposta curta tera caracter obligatorio e precisara a nota minima 40

de 4 sobre 10 para avaliar o resto das probas

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

Pardellas, X et al (2003) A UNION EUROPEA. Xerais. Vigo
Alonso, JA. (2007) LECCIONES DE ECONOMIA MUNDIAL. Civitas. Madrid

- (2006) INDICADORES DE ESTRUCTURA ECONOMICAS. Delta. Madrid

Recomendacions

Outros comentarios
Usaremos noticias de prensa para as
practicas e convén que os alumnos a lean con regularidade.-.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Lingua: Linguaxe publicitaria en galego

Materia Lingua: Linguaxe
publicitaria en
galego
Cédigo P04G190Vv01102
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
PUblicas
Descritores  Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 1c
Lingua de Galego
imparticién
Departamento Filoloxia galega e latina
Coordinador/a Fernandez Salgado, Benigno
Profesorado  Fernandez Salgado, Benigno
Correo-e bfsalgado@gmail.com
Web
Descricién O propdsito desta materia é adquirir as ferramentas linglisticas que nos capaciten para:
xeral (a) examinar as nosas emociéns ante o medio de xeito que poidamos adoptar posiciéns sensibles e

intelixentes con relacién é mundo e as linguas,
(b) favorecer a expresién do pensamento critico, independente, orixinal e tolerante, e

(c) desenvolver a racionalidade e a creatividade que nos son innatas a través do dominio da lingua.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A5 Coflecemento tedrico practico da publicidade e das relacidns publicas tanto nos seus procesos como nas suas

estruturas organizativas ou redes sociais

A6 Coflecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

A13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestiéns fundamentais da comunicacién na

sociedade contemporanea

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,

politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofilecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién

e Aprendizaxe

Estudar os diversos elementos, formas e usos especificos do galego aplicados & publicidadeea A6
sUa funcionalidade dentro da comunidade galega.

Analizar a comunicacién publicitaria dende unha perspectiva lingliistica (gramatical, estilistico- A3 B3
retérica e pragmatica) co fin de investigar a transmisién e recepcién de mensaxes conforme os

escenarios e medios en que se realiza e 4s intencidéns que se perseguen.

Investigar e analizar o &mbito humano en que se produce o intercambio publicitario, atendendo & Al Bl
identidade e valores da comunidade, co propdsito de eliminar prexuizos lingiisticos en contra da B7
lingua propia, apreciar os beneficios da diversidade de linguas e sensibilizarnos con relacion a B10
todas elas.

Aprender a expresar ideas, informacidns, problemas e soluciéns a un publico tanto especializado B3
como non especializado, a colaborar con mais persoas nesas tarefas e a argumentar con B12
conviccién e boas razéns os puntos de vista propios.

Ler literatura para aprender a apreciar valores coma a beleza, a bondade ou a xustiza e detectar a A13 Bl

sUa ausencia para entender o lugar que habitamos, para aprender a comprender e respectar as
posicions alleas e ter en conta os demais, e para poder razoar criticamente e responder
axeitadamente aos retos da sociedade e da comunicacién no mundo actual.
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Analizar textos. Examinar, en particular, textos publicitarios con vistas a valorar criticamente a Bl
adecuacidn, coherencia e correccién da expresion oral e escrita. Estudar a semiética dos signos B4
usados e a sta dimension social con vistas a reflexionar sobre a cultura e o papel que desempefia

nela o discurso publicitario. Comprender e xulgar o valor pragmatico da publicidade.

Promover a autonomia do alumno para producir e corrixir distintos tipos de textos relacionados co B7
ambito académico e publicitario. Aprender a manexar de maneira activa e consciente os recursos B8
gue a lingua galega ofrece. Desenvolver a creatividade que se supén resultado da liberdade no

dominio da lingua. Favorecer, en suma, a expresion dun pensamento critico, independente,

orixinal e tolerante que axude a facer unha publicidade responsable.

Investigar e analizar o &mbito humano en que se produce o intercambio publicitario, atendendo & Al Bl
identidade e valores da comunidade, co propdsito de eliminar prexuizos lingiisticos en contra da B7
lingua propia, apreciar os beneficios da diversidade de linguas e sensibilizarnos con relacién a B10
todas elas.

Analizar textos. Examinar, en particular, textos publicitarios con vistas a valorar criticamente a Bl
adecuacidn, coherencia e correccién da expresién oral e escrita. Estudar a semiética dos signos B4

usados e a sUa dimensién social con vistas a reflexionar sobre a cultura e o papel que desempefia
nela o discurso publicitario. Comprender e xulgar o valor pragmatico da publicidade.

Adquirir os fundamentos teéricos relativos 6 sistema da lingua galega dentro do marco da A3
comunicacién social e das relaciéns interpersoais. Identificar e fundamentar o status da linguaxe A5

publicitaria con relacién 6 sistema xeral da lingua.

Contidos

Tema

[ TEMA 1: A comunicacién, a linguaxe e as
linguas: a lingua galega.

0 A comunicacién e a linguaxe.
0 Unidade e diversidade das linguas.
[ A lingua galega e as suUas variedades.

0 TEMA 2: Os dmbitos e rexistros das linguas: os

usos do galego.

0 Linguaxes especializadas e non especializadas.
0 Expresién oral e expresidn escrita en galego.
0 A linguaxe publicitaria galega: a sla historia e actualidade.

0 TEMA 3: A gramatica e o |éxico da publicidade:

a linguaxe publicitaria galega.

0 Fonética e prosodia.
0 Morfoloxia e sintaxe.
[ Léxico e semantica.

0 TEMA 4: A mensaxe publicitaria en Galicia: o
proceso de producién e recepcidn.

0 A comunidade lingliistica galega. Caracterizacién dun proceso
sociolinglistico singular.

0 Lingua estandar e nacionalismo linglistico. Lingua internacional e
globalizacién da cultura.

[ Producién e recepcién da publicidade en galego.

[0 TEMA 5: A publicidade comercial en galego:
psicoloxia social para vender en Galicia.

0 MultilingGismo e bilingtismo
[ Diglosia e semilingtismo
0 Identidade e prexuizos lingisticos.

[ TEMA 6: Retdrica e pragmaética da
comunicacién publicitaria en galego.

0 O elemento humano: quen fai a publicidade. Para quen se fai.
0 O elemento retérico-estilistico: que publicidade. Como facela. As figuras
retéricas.

0 TEMA 7: Andlise de textos publicitarios en
galego.

0 A léxica da andlise textual: a coherencia e cohesién nos anuncios en
galego.

0 A adecuacién dos textos e enunciados publicitarios en galego.

[ A intertextualidade dos textos publicitarios: o discurso repetido.

[ TEMA 8: Semidtica da publicidade en Galicia

[ Signos con sentido: simbolos, iconas e indices.

0 Comunicacion verbal: lingiistica e paralingiistica.

0 Linguaxe visual e sensual. Proxémica e quinésica.

[ Critica e hermenéutica do universo simbdlico galego: a traducién da
publicidade en Galicia.

0 TEMA 9: O discurso publicitario en galego.

[ Andlise do discurso da publicidade en Galicia.

0 A cultura e ideoloxia dos publicitarios na Galicia posmoderna: que, onde,
cando, por que, para que.

0 O contexto glocal. O mercado global e o0 mercado local. Globalizacién e
localizacién.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Seminarios 10 20 30
Debates 5 5 10
Resolucidn de problemas e/ou exercicios 10 10 20
Traballos tutelados 10 30 40
Sesion maxistral 10 10 20
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 2 10 12

simuladas.
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Traballos e proxectos 3 15 18
*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Seminarios Actividades centradas en temas concretos que permiten afondar ou completar os contidos da
materia. Poden complementar as clases tedricas sempre e cando un alumno ou un grupo prepare
algun dos subtemas do programa féra da clase con bibliografia e exemplificacion axeitadas. Tamén
se poderian utilizar para presentar ou expofier os avances nos traballos de curso.

Debates Intercambio de argumentaciéns entre estudantes ou grupos de estudantes sobre contidos da
materia que incluirian a discusién de temas lingiisticos ou publicitarios controvertidos. Poderian
centrarse tamén na analise dun caso ou nos diferentes puntos de vista con relacién aos traballos
gue se vaian facendo.

Resolucién de Actividade na que se formulan problemas ou exercicios relacionados coa materia (por exemplo, de
problemas e/ou correccion lingiistica e estilistica para mellorar a gramatica e o léxico). E un complemento
exercicios indispensable da leccién maxistral. O estudante debe desenvolver as soluciéns adecuadas

mediante a exercitacién de rutinas, aplicacién de procedementos de transformacién da informacién
e interpretacion dos resultados.

Traballos tutelados Elaboracién dun texto de caracter académico-divulgativo de certa extensién baseado en
investigacions feitas nas areas de estudo relacionadas coa lingua e a publicidade. Coa sUa
realizacién, o que se pretende é que o estudante traballe de maneira critica e analitica e se habitte
os estandares formais das publicaciéns académicas baixo a orientacién do profesor.

Sesion maxistral Exposicién, por parte do profesor, dos contidos da materia con explicaciéns relativas s bases
tedricas que a sustentan. Tamén se englobaria aqui a explicacién das directrices dos traballos,
exercicios ou proxectos que os estudantes deben levar a cabo.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballos tutelados Haber3 titorias individuais ou en pequeno grupo cos alumnos sobre os temas que se vaian tratar nas
exposicions dos seminarios. Nelas comentaranse as dificultades que os alumnos encontren no estudo
da materia e intercambiaranse ideas sobre os contidos a tratar e a forma en que mellor de poderian
transmitir. No caso dos traballos guiados, o seguimento do traballo ou proxecto de curso deberia
levarse a cabo nas horas de titorias.

Seminarios Haberd titorias individuais ou en pequeno grupo cos alumnos sobre os temas que se vaian tratar nas
exposicions dos seminarios. Nelas comentaranse as dificultades que os alumnos encontren no estudo
da materia e intercambiaranse ideas sobre os contidos a tratar e a forma en que mellor de poderian
transmitir. No caso dos traballos guiados, o seguimento do traballo ou proxecto de curso deberia
levarse a cabo nas horas de titorias.

Avaliacion
Descricién Cualificacion
Seminarios Valorarase a participacién activa, en particular as exposiciéns, as preguntas, suxestions e 15
comentarios que se fagan. Tamén o traballo previo dos estudantes encargados de
preparar a presentacion.
Debates Valorarase a participacion activa e a contribucién ao debate e s conclusiéns que se 10
poidan tirar da actividade argumentativa.
Resolucién de O profesor especificara as actividades practicas que son avaliables. Valorarase a 15
problemas e/ou realizacién e resolucién dos exercicios programados.
exercicios
Traballos tutelados  Valorarase o proceso e o resultado final do estudo ou investigacidn. Terase en conta a 25
forma e presentacién externa (grafismo, ilustraciéns), a organizacion, as fontes e
referencias usadas, a calidade dos argumentos e o coidado da lingua.
Sesién maxistral Valorarase a asistencia as aulas maxistrais cando as faltas non superen o 20%. 10
Probas précticas, de Farase unha proba 6 final do cuadrimestre na que o estudante deberd demostrar o uso 10

execucién de tarefas correcto da lingua, compofiendo un texto ou ben identificando e corrixindo erros

reais e/ou simuladas. lingiisticos en textos escritos e orais.

Traballos e proxectos Ademais dos informes sobre os traballos tutelados que se vaian entregando valorarase 15
outras actividades escritas consistentes en pequenos traballos ou proxectos relacionados
cos temas do programa.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Avaliacién continua a través do seguimento das lecturas, titorias e traballos realizados ao longo do curso.
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Avaliacién global do proceso de aprendizaxe e adquisicidon de competencias e coiecementos a través de probas presenciais.

Avaliacién baseada na participacién activa do alumno e na entrega dos traballos e exercicios que se requiriron ao longo do
curso.

A segunda convocatoria consistird nun exame escrito e nunha proba oral. Poderiase valorar tamén a presentacién dun
traballo previamente acordado co profesor.

Cualificacion numérica de 0 a 10 segundo a lexislacién vixente (RD 1125/2003).

Bibliografia. Fontes de informacion

Alvarez, R. / Xove, X., Gramatica da Lingua Galega, 2002,

Feix6, X. / Pena, X.R. / Rosales, M., Galego Século XXI. Nova Guia da Lingua Galega, 2004,
Ferndndez Salgado, B. (dir), Dicionario de Usos e Dificultades, 2004,

Gonzdlez, M. / Santamarina, A., Vocabulario Ortografico da Lingua Galega (VOLGa), 2004,
Gonzalez Rei, B., Ortografia da Lingua Galega, 2004,

Hermida Gulias, C., Gramatica Practica (Morfosintaxe), 2004,

Ldpez Taboada, C. / Soto Arias, R., Dicionario de Fraseoloxia Galega, 2008,

RAG, Dicionario Castelan-Galego da Real Academia Galega, 2004,

RAG/ILG, Diccionario da Real Academia Galega, 1997,

RAG/ILG, Normas Ortograficas e Morfoléxicas do Idioma Galego, 2003,

Regueira Ferndndez, X. L., Dicionario de pronuncia da Lingua Galega, 2010,

BIBLIOGRAFIA

Crystal, D. (2003): A Morte das Linguas. Razéns para a Sobrevivencia.Vigo: Galaxia.

Ferndndez Salgado, B. (ed.) (2001): Manual de Estilo. O Correo Galego.Santiago: Compostela.

Fill, A. & Mahlhausler, P. (eds.) (2001): Language, Ecology and Environment. New York: Continuum.
Gonzélez, M. (dir.) (2004): O Galego segundo a Mocidade. A Corufia: RAG.

2004. A Corufa: RAG.

Lorenzo, L.; Pereira. A. (2000): Traduccién Subordinada Inglés-Espafiol/Galego I: EI Doblaje. Vigo: Universidade de Vigo.
Monteagudo , H. (ed.) (1995): Estudios de Sociolingliistica Galega. Vigo: Galaxia.

Ramallo, F.; Rei Doval, G. & Rodriguez, X.P. (eds.) (2000): Manual de Ciencias da Linguaxe.Vigo: Xerais.
Ramallo, F. & Rei Doval (1995): Publicidade e Lingua Galega. Santiago: Consello da Cultura Galega.
Royo, J. (1997): Unha Lingua E un Mercado. Vigo: Xerais.

Wardaugh, R. (1995): Introduccién & Sociolinglistica. Santiago: Universidade de Santiago.

Recomendacions

Materias que contindan o temario

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Redaccidn e locucién publicitaria/P04G190V01404

Outros comentarios
"Linguaxe publicitaria en galego" é recomendable se tes a intencién de servirte do galego no teu futuro profesional ou se
ainda non estds seguros de por que o deberias facer vivindo en Galicia.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Lingua: Linguaxe publicitaria en espaiiol

Materia Lingua: Linguaxe
publicitaria en
espanol
Cadigo P04G190V01103
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Publicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 1c
Lingua de Casteldn
imparticién
Departamento Lingua espafiola

Coordinador/a Fernandez Soneira, Ana Maria

Profesorado  Fernandez Soneira, Ana Maria

Correo-e anafe@uvigo.es

Web

Descricién Esta materia tiene como objetivo estudiar los elementos linglisticos que entran en juego en él ambito de la
xeral publicidad.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3

Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A4 Coflecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A5 Coflecemento tedrico practico da publicidade e das relacidns publicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A6 Coflecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

A7 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

A12 Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

A13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestiéns fundamentais da comunicacién na
sociedade contemporanea

Al4 Cofecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Al6 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervisién da sla producién definitiva

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B2 Cofilecemento das estruturas organizativas, corporativas e institucionais cos seus respectivos papeis na comunicacion
social mediada

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Fundamentar unha adecuada, coherente e correcta expresion oral e escrita en lingua espafiola.  Al4 B3

Analizar a comunicacién publicitaria dende unha perspectiva lingliistica (gramatical, pragmatica e A5 B3
estilistica).

Recofiecer as funciéns da linguaxe que poden formar parte da mensaxe publicitaria. A3 B4

Saber diferenciar os tipos de publicidade, os medios de difusidn, os canais elexidos, e o tipo de A3 Bl
destinatario da mensaxe publicitaria e saber adaptar o cédigo linglistico a estas carateristicas. A5 B4

A6
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Saber as caracteristicas da linguaxe publicitaria tanto no que se refire a sGa estructura coma as A4 B2

partes que integran as mensaxes publicitarias e os rasgos linglisticos que debemos ter en conta A6 B4
para que as devanditas mensaxes sexan efectivas. A7

Al4
Analizar textos, principalmente publicitarios, co obxectivo primeiro de aprender a criticar modelos, A13 B4
sobre todo no que se refire as caracteristicas propias de redaccién dun texto: adecuacién, B6
coherencia e cohesién. Comprender e xulgar o valor pragmético da publicidade.
Crear textos, principalmente publicitarios. Aprender a manexar os recutrsos da lingua espafiola  Al2 B7
para a creacién de mostras de lingua creativas. Favorecer, xa que logo, a expresion de ideas Al4 B8
dunha maneira independente, orixinal e tolerante que axude a facer unha publicidade Al6 B10
responsable. B12
Contidos
Tema

1. A comunicacidn, a linguaxe e as linguas: a
lingua espafiola.

1.1. A comunicacién e a linguaxe
1.2. Funciéns da linguaxe: as funciéns da linguaxe publicitaria.
1.3. A comunicacién verbal e a comunicacién no verbal.

2. Os dmbitos e rexistros das linguas: os usos do
espafiol

2.1 Expresion oral e expresion escrita en espafiol. Coherencia, cohesién e
adecuacién da mensaxe textual.
2.2. A linguaxe publicitaria

3. Rasgos linglisticos da mensaxe publicitaria

3.1. Rasgos fénicos e prosédicos
3.2. Rasgos graficos

3.3. Rasgos morfoldxicos

3.4. Rasgos sintacticos

3.5. Rasgos léxicos

4. Rasgos pragmaticos e retéricos da mensaxe
publicitaria

4.1. ;Quen é o destinatario da mensaxe publicitaria?

4.2. ;Cémo inflle o cofiecemento do mundo na nosa percepcién da
publicidade?

4.3. As figuras retéricas

5. Andlise de textos publicitarios en espafiol.

5.1. Tipos de secuencias textuales en los anuncios publicitarios.
5.2. Adecuacién dos textos publicitarios ao canal de expresién, ao
obxectivo buscado e aos destinatarios.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Resolucidn de problemas e/ou exercicios 12 36 48
Presentacidns/exposiciéns 4 16 20
Resolucion de problemas e/ou exercicios de forma 3 12 15
auténoma

Actividades introdutorias 3 0 3

Sesion maxistral 26 26 52

Probas de resposta longa, de desenvolvemento 2 10 12

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién
alumnado.

son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

Metodoloxia docente

Descricidn

Resolucién de problemasRealizaranse practicas de lingua espariola en relacién co eido da publicidade.

e/ou exercicios

Presentacidns/exposicionOs alumnos teradn que facer unha exposicion oral, en grupos, centrada na andlise da linguaxe da

S publicidade.

Resolucién de problemasOs alumnos terdn que facer unha serie de exercicos que vencellan a lingua espafiola e a publicidade.

e/ou exercicios de forma
auténoma

Actividades introdutorias A profesora explicarad a dindmica do curso e pedird aos alumnos a realizacién dunha actividade

inicial para valorar a sUa

competencia escrita en espafiol.

Sesién maxistral As horas destinadas as sesidns maxistrais centraranse na explicacién dos contidos teéricos da

materia.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
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Resolucién de problemas e/ou Pretendemos que o alumnado aproveite estas horas para: 1. Expofier as sUas ideas

exercicios sobre a materia. 2. Preguntar as dubidas que lle ocasionen as lecturas feitas. 3.
Preguntar &s dubidas que lle poidan xurdir da resolucién das practicas realizadas. 4.
Traballar, xunto co profesor, na estrutura, secuenciacién e contido dos seus traballos
e exposicions.

Resolucién de problemas e/ou Pretendemos que o0 alumnado aproveite estas horas para: 1. Expofier as sUas ideas

exercicios de forma auténoma sobre a materia. 2. Preguntar as dubidas que lle ocasionen as lecturas feitas. 3.
Preguntar a&s dubidas que lle poidan xurdir da resolucién das practicas realizadas. 4.
Traballar, xunto co profesor, na estrutura, secuenciacién e contido dos seus traballos
e exposiciéns.

Probas Descricion

Probas de resposta longa, de
desenvolvemento

Avaliacion

Descricién Cualificacién
Presentaciéns/exposiciéns 20

Os alumnos terdn que facer, en grupo, unha exposicién oral que se

centrard na andlise linglistica dunha campafia publicitaria.
Resolucién de problemas e/ou exercicios Os alumnos terdn que entregar unha serie de practicas, guiadas pola 40
de forma auténoma profesora, na s que terdn que analizar a lingua empregada nos

anuncios publicitarios.
Probas de resposta longa, de Habera unha proba final de deselvolvemento, na que os alumnos teran 40
desenvolvemento gue demostrar que tefien adquiridos os contidos do curso e que tefien

unha boa competencia lingiistica en espafiol.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A avaliacién serd continua. Para poder seguir esta avaliaciéon o alumno deberd asistir ao 80% das horas de clase. A
asistencia é un requisito para seguir a avalizacidén continua, pero non sera puntuada na nota global.

Para superar a materia os alumnos tefien que realizar todos os traballos estipulados polo profesor (traballos de aula,
traballos tutelados, expoisicidns orais) e a proba final. A entrega de practicas ou exercicos propostos tera que realizarse na
data establecida polo profesor. Féra dese prazo non seran admitidos. A nota final serd a suma de todas as calificaciéns
obtidas nas diferentes probas.

22 Edicion de actas

0 alumnado que non cumpra os requisitos da avaliacién continua podera realizar un Unico exame na convocatoria de xullo,
na data estipulada oficialmente. Este exame tera unha parte teédrica e outra practica.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia principal

Adam, Jean Michael & Marc Bonhomme (2000): La Argumentaciénretéricay(traducciéon de Maria A. Pérez Harguindey y
Manuel Talens), Madrid, Catedra.

Bafos Gonzalez, Miguel et al. (2009): , Madrid, Laberinto.

(1997): [JEl lenguaje de los textos publicitarios[], en Henriquez y Esparza (eds.): Estudios de lingliistica, Servizo de
publicaciéns da Universidade de Vigo, pp. 155-165.

Briz, A. (coord.) (2008): Saber hablar, Madrid, Aguilar.

Cassany, Daniel (2009, 162 ed.):, Barcelona, Anagrama.

Escandell Vidal, M2 Victoria (2005): La comunicacién, Madrid, Gredos.
Ferndndez, Eduardo (2006): , Logrono, Instituto de estudios riojanos.

Gutiérrez Ordéiez, SalvadorMartinez de Sousa, JoséOrtografia de la lengua espaiolaRAE / Asociacion de
academias de la lengua espanola (2005): Diccionario panhispanico de dudas, Madrid, Santillana ().

Robles Avila, Sara & M2 Victoria Romero (coord.) Publicidad y lengua espafnolaBarcelonaRAE (1999): Ortografia de la
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http://biblio.cesga.es/search~S3*gag/aBlanco%2C+Luisa/ablanco+luisa/-3,-1,0,B/browse
http://biblio.cesga.es/search~S3*gag/aBlanco%2C+Luisa/ablanco+luisa/-3,-1,0,B/browse
http://biblio.cesga.es/search~S3*gag/aBlanco%2C+Luisa/ablanco+luisa/-3,-1,0,B/browse
http://biblio.cesga.es/search~S3*gag/aGuti%7b226%7derrez+Ord%7b226%7do%7b228%7dnez%2C+Salvador/agutierrez+ordon~aez+salvador/-3,-1,0,B/browse

lengua esparniola (Ed. revisada por las Academias de RAE (2004): Diccionario de la lengua espanola [Recurso
electrénico], Madrid, Espasa Calpe (http://buscon.rae.es/drael/Hellin, Lucia (2012): [;Peligrosos o en peligro?
Representaciones de los jovenes en la publicidad(], en la Facultad de Filosofia y Letras.

Rodero Antén, Emma et al. (2004): Retdrica sintaxis de la : (itinerarios de la persuasién)
Otras fuentes

A'lo largo del curso los alumnos tendran que consultar también fuentes electrénicas, fuentes orales, etc.

Recomendacions

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Teoria e historia da comunicacion

Materia Comunicacion:
Teoria e historia
da comunicacion
Cadigo P04G190VvV01104
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relacions
Publicas
Descritores  Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 1c
Lingua de Castelan
imparticion  Galego
Inglés

Departamento Psicoloxia evolutiva e comunicacién

Coordinador/a Doval Avendafo, Maria Montserrat

Profesorado  Doval Avendafio, Maria Montserrat

Correo-e montse.doval@uvigo.es

Web

Descricién La teoria de la comunicacién pone los fundamentos intelectuales desde los que debera ser considerada la
xeral teoria de la informacién. Analiza los factores que intervienen en el fendmeno de la comunicacion,

especialmente en la comunicacién publica. Introduce en el estudio del fendmeno social de la comunicacién
colectiva. Muestra el contexto socio-politico en el que se ejercen las profesiones informativas. Estudia el
papel de los medios en la sociedad y en el sistema politico actual, teniendo en cuenta emisores, contenidos y
audiencias. Trata de la importancia que hoy tienen los procesos de comunicacién, la labor mediadora que
realizan los medios de comunicacién al dar a conocer la realidad a los ciudadanos, la capacidad de influencia
gue tiene el sistema comunicativo al penetrar en el sistema social.

La historia de la comunicacién estudia la comunicacién entendida como resultado de la accién de los medios
de comunicacién en un espacio y tiempo concretos. Con un enfoque diacrénico. Se destaca la trascendencia
social de la comunicacién. En esta parte de la materia interesan los procesos y hechos comunicativos que
constituyen un factor fundamental en la articulacién de los grupos sociales a lo largo de la historia

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

Al13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestiéns fundamentais da comunicacién na
sociedade contemporanea

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacidn e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4 Capacidade de analise, de sintese e de xuizo critico

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Conocimiento tedrico y practico de la comunicacién y de la comunicacién colectiva Al

Conocimiento cientifico de la comunicacién como realidad y como campo de estudio Al

Conocimiento de las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados Al

Conocimiento de la relacién existente entre la evolucién de la sociedad en el mundo Al3

contemporaneo y el dmbito de la comunicacién

Capacidad de describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicacién en la Al3

sociedad actual

Capacidad para fundamentar teéricamente las actividades y profesiones comunicativas Al3

Capacidad para reflexionar sobre los procesos y fendmenos generados por los medios de B3

comunicacién

Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar conocimientos en esta B3

disciplina

Capacidad para trabajar en equipo B12

Capacidad para hablar en publico B12

Capacidad para conseguir una visién analitica y reflexiva B4

Capacidad para interpretar los contenidos de las fuentes primarias y secundarias dando la opinién B8

propia

Capacidad para hacer una lectura critica de articulos y material audiovisual recomendado B4
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Capacidad para situar la comunicacién y las acciones en ella implicadas en el &mbito de la libertad B7
personal y de la creatividad B8

Contidos
Tema
I. Pensar en la Comunicacion

. La comunicacién como objeto material

. La comunicacién como objeto formal

. Teoria de la Comunicacién y Teoria de la Informacién
. Las situaciones de comunicacién

. Investigacién y realidad social

. La investigacion de medios

. Fases del proceso

. Uso de fuentes estadisticas y bases de datos de contenidos de medios
. Técnicas de investigacion aplicadas a la comunicacién
. Teoria y realidad

. El conocimiento cientifico

. Disciplinariedad e interdisciplinariedad

. Comunicacién implicita y explicita

. Caracteristicas esenciales de la comunicacién

. Los simbolos en la comunicacién

. Sistemas y modelos

. Modelos basicos para el estudio de la Comunicacién
. Comparacién de modelos y elementos comunes

. El ecosistema comunicativo

. Percepcién

. Interpretacién y expresién

. Perspectiva funcionalista

. Perspectiva critica

. Perspectiva interpretativa

. La Escuela de Chicago

. La Mass Communication Research

. Walter Lippmann

. Paul Lazarsfeld y Elihu Katz

. Difusién de innovaciones

. Agenda-setting

. Espiral del silencio

. Jurgen Habermas

Il. Metodologias de Investigacién en
Comunicacién

IIl. Teorizar sobre la Comunicacion

IV. Definir la Comunicacion

V. Elementos de la Comunicacion |

VI. Elementos de la Comunicacién Il

VII. Las acciones comunicativas

VIII. Perspectivas de la comunicacién

IX. Historia de la comunicacion |

X. Historia de la comunicacion Il

U, WNRWNRIWNRENEINREPEINNRPRPIWONEREPIWON PO WONRRARPWOND R

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesién maxistral 20 60 80
Seminarios 10 10 20
Estudo de casos/andlises de situaciéns 13 30 43
Probas de resposta longa, de desenvolvemento 5 0 5
Informes/memorias de practicas 2 0 2

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Sesion maxistral Exposicién de los contenidos de la materia
Seminarios Trabajo en profundidad de un tema monogréafico

Estudo de casos/andlisesExposicién oral de un tema trabajado personalmente o en grupo.
de situaciéns

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Sesion maxistral 0 *alumnado pode dirixirse sempre que o desexe coas suas dubidas e preguntas ao docente nas
horas de *tutoria. Nas mesmas horas, pode dirixirse ao docente para a direccién e
*asesoramiento sobre os traballos practicos e os *seminarios.

Seminarios 0 *alumnado pode dirixirse sempre que o0 desexe coas sUas dubidas e preguntas ao docente nas
horas de *tutoria. Nas mesmas horas, pode dirixirse ao docente para a direccién e
*asesoramiento sobre os traballos practicos e os *seminarios.
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Estudo de 0 *alumnado pode dirixirse sempre que o desexe coas sUas dubidas e preguntas ao docente nas

casos/analises de horas de *tutoria. Nas mesmas horas, pode dirixirse ao docente para a direccién e
situaciéns *asesoramiento sobre os traballos practicos e os *seminarios.
Avaliacion
Descricién Cualificacién
Seminarios Evaluacién continua de las intervenciones, aportaciones y documentacién 10
aportada en los seminarios.
Estudo de casos/andlises de  Exposicién oral del trabajo de investigacidn tras la entrega previa por escrito. 25
situacions
Probas de resposta longa, de  Examen escrito de respuesta larga, la llamada prueba de desarrollo, sera el 60
desenvolvemento sistema de evaluacién de la parte tedrica de la asignatura. Consiste en una
prueba que incluye preguntas abiertas sobre un tema. El alumnado debe
desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos que tiene sobre
la materia. La respuesta debe ser extensa
Informes/memorias de El informe final se evaluara por la correccidén en la presentacién y redaccién. Se 5

practicas

entiende que el contenido ha sido evaluado durante la realizacién del caso de
investigacion elegido.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

E necesario aprobar tanto a parte teérica como a practica da *asignatura.

A avaliacién do estudo de caso coas metodoloxias explicadas en clase realizarase *primordialmente sobre o contido nel
escrito. Valorarase a *correccién na redaccién e presentaciéon da memoria final. A asistencia as sesiéns practicas é

*obligatoria.

A avaliacién sobre os *seminarios serd continua e valorarase a intervencién nas sesiéns, a proposta de problemas e a

achega de documentacién e das propias opiniéns *fundamentadas. A asistencia aos *seminarios é *obligatoria.

Bibliografia. Fontes de informacion

Manuel Martin Algarra, Teoria de la Comunicacion: una propuesta, Tecnos,

Miquel Rodrigo Alsina, Teorias de la Comunicacion: ambitos, métodos y perspectivas, Castellén: Biblioteca de la

Universidad Jaume |,

M2 Rosa Berganza, José A. Ruiz San Roman ; Carmen Garcia Galera, [et. al.], Investigar en comunicacion : guia practica
de métodos y técnicas de investigacion social en comunicacion, McGraw Hill,

Lippmann, W., La Opinion Publica, Cuadernos de Langre,

McCombs, M., Estableciendo la agenda : el impacto de los medios en la opinion publica y en el conocimiento,

Paidds,

Recomendacidns

Materias que continian o temario

Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Comunicacion: Comunicacion escrita/P04G190vV01201
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Teoria e practica da comunicacion publicitaria

Materia Teoria e practica
da comunicacion
publicitaria
Cadigo P04G190VvV01105
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relacions
Publicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 OB 1 1c
Lingua de Castelan
imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Coordinador/a
Profesorado  Lopez de Aguileta Clemente, Carmen

Correo-e

Web

Descricién (*)Bajo una dptica global e introductoria, esta materia plantea los elementos esenciales de la actividad

xeral publicitaria, tanto desde su campo teérico, como desde los diferentes productos que integran la oferta que
las agencias de publicidad ofrecen a sus clientes, pasando por la propia estructura empresarial que las
sustenta.

Competencias de titulacion

Cddigo

A2 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A4 Coflecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A5 Coflecemento tedrico practico da publicidade e das relacidns publicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A7 Competencias imaxinativas e cofilecemento dos métodos do pensamento creador e a sta aplicacién no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

A10 Cofecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sua analise, auditoria e avaliacién

Al12 Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

Al4 Cofecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacién

Al15 Capacidade e habilidade para establecer a planificacién publicitaria fixando obxectivos, definindo publico obxectivo,
suscitando estratexias e controlando a sUa xestién comunicativa

Al6 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervisién da sta producién definitiva

A19 Destrezas investigadoras: cofiecemento das metodoloxias e técnicas de investigacion dos axentes e entornos
implicados na comunicacion

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoldéxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacién aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

(*)Introduccién elemental la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria. A2

(*)Conocimiento tedrico-practico de la publicidad y de sus procesos y estructuras organizativas. A5

(*)Aproximacién al mundo de las empresas de publicidad. A4
Al0
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(*)Conocimiento de los procesos encaminados a la elaboracidn de los mensajes publicitarios en los Al4
distintos soportes y medios de comunicacién, de la generacion de la idea a su

emplazamiento y posterior evaluacion

(*)Introduccidn al conocimiento de la estructura de los medios publicitarios convencionales, no Ad

convencionales e interactivos. Al2
(*)Enumeracién de los procedimientos de andlisis y medicién de la recepcién y de la eficacia Al9
publicitaria

(*)Introduccién a las estrategias y procesos encaminados a la creacién y realizacién de mensajes A7
publicitarios.

(*)Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. La realizacién de las piezas Al6
publicitarias basicas y supervisién de su produccién definitiva.

(*)Conocimiento del producto publicitario y capacidad para elegir el mas adecuado a cada A4
necesidad estratégica.

(*)Capacidad y habilidad para establecer la planificacién publicitaria, fijando objetivos, Al5
definiendo el publico objetivo, planteando estrategias y controlando el presupuesto

(*)Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas en los distintos Al2

medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) y para la creaciéon de

nuevos soportes

(*)Capacidad y habilidad para el ejercicio liberal de la profesién publicitaria en sus aspectos B8

creativos

(*)Capacidad para trabajar en equipo. B10
B12

(*)Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno. B10

(*)Capacidad de analisis, sintesis y juicio critico B4

(*)Capacidad de fijar objetivos relacionando causa y efectos B5

(*)Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas, tanto del B6

profesional publicitario como de aquél responsable de la insercién en el medio

(*)Rudimentos conducentes a la futura capacidad del alumno para adaptar sus B9

conocimientos a los objetivos organizacionales de los anunciantes que contratan publicidad

(*)Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar conocimientos en esta B3

disciplina

(*)Capacidad para interpretar y analizar el entorno econémico, politico, socio-cultural, Bl

tecnoldgico y comunicativo, estableciendo relaciones entre las distintas situaciones de

mercado y los medios publicitarios

Contidos

Tema

(*)Tema 1. Apunte histérico de la publicidad.

(*)Antecedentes remotos. Veinte siglos de comunicacién persuasiva.
Gutemberg. El siglo XIX: el color y la ilustracién. El siglo XX: el siglo de la
publicidad. ;Quién es quién?: Grandes personajes de la publicidad.

(¥*)Tema 2. Conceptos generales de publicidad.

(*)Proceso general de la comunicacién. Fases de la publicidad. La
publicidad como proceso de comunicacién. Tipologia de la publicidad.
Objetivos de la publicidad.

Sistemas de captacién de datos y creacién: Briefing y Brainstrom. Empresa
publicitaria: realidad actual.

(¥*)Tema 3. La empresa de publicidad y el
producto publicitario.

(*)La agencia pequefa de publicidad. Organigrama y staff directivo. La
agencia grande y las multinacionales. Los servicios y productos
publicitarios.

(¥*)Tema 4. Imagen e identidad corporativa
grafica.

(*)Concepto de imagen. Disefio e identidad corporativa. Desarrollo simple.
Papeleria. Desarrollo complejo: manual de identidad corporativa. Técnicas
de presentacion al cliente. Implementacion y control.

(*)Tema 5. Creatividad.

(*)Proceso creativo publicitario. Estrategia creativa. Definicién del eje de
campafia. Elaboracién del mensaje publicitario. Bocetos. Layout. Arte final.
Departamentos y desempefios en creatividad. El factor creatividad en el
mercado publicitario. Creatividad y Arte: Analogias y diferencias.

(*)Tema 6. Medios y soportes.

(*)Medios convencionales: Prensa. Radio. Television. Revistas. Publicidad
exterior. Medios no convencionales: Marketing directo. Publicidad below
the line. Reclamo publicitario. Eventos. Patrocinios.

(*)Tema 7. Artes graficas y publicaciones de
empresa.

(*)Introduccién general a la imprenta para la publicidad. Polipticos.
Catdlogos. Folletos. Mailings. Publicaciones de empresa. Edicién de libros y
revistas corporativas.

(*)Tema 8. Otros medios y nuevas tecnologias.

(*)Publicidad en cines. Internet. La web 2.0. Capacidad para inventar el
medio.
Formacion. Acuerdos de colaboracién.

Planificacion
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Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Seminarios 10 10 20
Traballos tutelados 10 50 60
Presentacidns/exposiciéns 8 16 24
Sesion maxistral 20 20 40
Probas de resposta curta 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminarios El tiempo de los seminarios estarad dedicado a conocer, de manera introductoria, el software que se
maeja de forma mas habitual en el trabajo de la aencia de publicidad.

Traballos tutelados Constituye la parte mas importante del curso y de la que depende el mayor porcentaje de la

calificacién final. Son trabajos individuales y colectivos que van desde la creacién de una empresa
de publicidad, hasta el desarrollo de los principales desempefios que en ella se producen.
Presentaciéns/exposiciénSon una consecuencia del epigrafe anterior. Todos los trabajos que se realicen colectivamente, de

S cualquier naturaleza, concluyen con su presentacién al resto de la clase. Dichas presentaciones
tienen su calificacién formal, independientemente de los contenidos.
Sesién maxistral La parte tedrica de la materia, se explicarad en sesiones de clase magistral, aunque con la

participacion de los alumnos y apoyo de abundante material sonoro y audiovisual.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Seminarios Por regla general, la atencién personalizada se remite a la accién tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusién-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Traballos tutelados Por regla general, la atencidn personalizada se remite a la accién tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusiéon-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Presentaciéns/exposiciéns Por regla general, la atencidn personalizada se remite a la accién tutorial. No obstante, las
clases practicas y los trabajos tutelados, contemplan una fase de discusién-debate con cada
grupo, que también podria considerarse como tal.

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Seminarios No tienen evaluacion. 5
Traballos tutelados Al ser la parte mas importante, también llevan el mayor porcentaje de peso en la nota 60
final. Se evallan todos los trabajos, individuales y colectivos, de manera
independiente. Todos han de estar aprobados para poder hacer media.
Presentacidns/exposiciénsLa actitud, preparacién, brillantez, claridad, capacidad de sintesis y capacidad 10
persuasiva, seran evaluados en este nivel,
Sesién maxistral La evaluacién de la parte tedrica, contempla un examen tipo test, sobre la materia 25%

exlicada en clase.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia basica
Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo. (2006). Teoria y prdctica de la Publicidad Impresa. Valencia: Editorial CAMPGRAFIC

Sdnchez Guzman, José Ramoén. (1993). Teoria de la publicidad. Editorial TECNOS. Madrid. 1993.

Rusell, J. T. y Lane, W. R. (2001). Kleppner Publicidad. México: Pearson Educacion.

Ricarte Bescds, J. M2 (1998). Creatividad y comunicacion persuasiva. Barcelona: Universitat Auténoma de Barcelona,
Universitat Jaume | y Universitat de Valencia.

Martin Montesinos, J. L. y Mas Hurtuna, M. (2001). Manual de tipografia. Del plomo a la era digital. Valencia:
Campgréfic.
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Recomendacidns

Materias que continian o temario

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190vV01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacion televisiva/P04G190V01405
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Teoria e técnica da imaxe

Materia Comunicacion:
Teorfa e técnica
da imaxe
Cadigo P04G190V01106
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Publicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 1c
Lingua de Casteldn

imparticion  Galego

Depart

amento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Perez Seoane, Jesus

Profesorado  Perez Seoane, Jesus

Correo-e jpseoane@uvigo.es

Web

Descricién Teorfa e Técnica da Imaxe é unha asignatura obrigatoria no primeiro cruso do grao en Publicidade e

xeral

Relaciéns Publicas que busca proporcionar aos estudantes unha perspectiva introductoria acerca da imaxe e
a linguaxe visual.

Competencias de titulacion

Cadigo

A2

Cofilecemento da evolucion histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A7 Competencias imaxinativas e coflecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

Al12 Competencia ou alfabetizacion dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

Al4 Cofnecemento das estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizacién de mensaxes publicitarias nos
distintos soportes e medios de comunicacion

A16 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 8 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
basicas e supervision da sta producién definitiva

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os coflecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de anadlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B13 Preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns

B14 Capacidade para a xestién econdmica e orzamentaria no ambito da sUa actividade

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe
Cofecer os conceptos principais, tedricos e practicos, das representaciéns visuais, o seu A2 B3
significado e o0 seu modo de comunicar realidades e ideas. A7
Al4
Dominar as técnicas basicas para a analise e axeitada interpretacién das imaxes visuais, A2 B4
especialmente as que se empregan nas mesaxes publicitarias. A7 B5
Al12
Al4
Al6
Aplicar as anteriores técnicas & comunicacién audiovisual e publicitaria. A7 B4
A12 B5
Al4 B6
Al6 B7
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Aprender as técnicas basicas de construcién dixital de imaxes, ao tempo que se propdn unha A2 B8
reflexion sobre a sua implicaciéon na moderna creacién publicitaria. A7
Al2
Al4
Al6
Fomentar unha conciencia critica relativa ao emprego das novas tecnoloxias nos medios de Bl
comunicacion en xeral e a publicidade en particular. B3
B4
B7
B8
B10
B13
B14
Contidos
Tema

O concepto de imaxen, aspectos fisicos e
psicoldxicos da percepcidn visual.

Bloque 1: Introducién

. Natureza e definicién da imaxen
. A'imaxe ao longo da historia

. Imaxe e contemporaneidade

. O valor comunicativo da imaxe

Bloque 2: Percepcién e cofiecemento visual
. Principais correntes tedricas

. O proceso cognitivo da percepcion: sensacién, memoria e pensamento

visual

Os elementos morfoldxicos, dindmicos e
escalares da imaxe.

Bloque 3: Elementos morfoléxicos da imaxe
. Elementos morfoldxicos do desefio visual.
. O punto.

. A linea.

. O plano.

. A color.

. O modo.

. A forma.

. A textura.

Blogue 4: Elementos escalares da imaxe.
. Elementos escalares da imaxe.

. Espazo de representacion e espazo representado.

. Tamafo da imaxe.
. A escala.

. A proporcién.

. O formato.

. O encadre.

. A dimension.

Bloque 5: Elementos dindmicos da imaxe
. Elementos dindmicos da imaxe en movemento.
. Imaxe secuencial.

. Imaxe narrativa.

. Imaxe dindmica.

. A direcion.

. Tension.

. Ritmo.

. Técnicas de expresién visual.

. Contraste e harmonia.

. A elipsise: un recurso narrativo.

Significado, caracteristicas e construcién da
imaxe publicitaria.

Bloque 6: A narracién

Blogue 7: Texto e Imaxe

. Texto e Imaxe

. Relacién imaxe-texto

. Funcién do texto na publicidade actual
. Importancia do texto fronte & imaxe

. Informacién visual e coflecemento

Técnicas e estratexias da comunicacion visual.

Parte 8: Técnicas e estratexias da comunicacion visual.
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Soportes para o establecemento dunha Bloque 9: ;Y qué me pongo?; Soportes para o establecemento dunha
comunicacién visual comunicacién visual

Bloque 10: Os esquemas da visualizacion grafica na vida cotia

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 10 20 30
Traballos de aula 5 5 10
Debates 3 0 3
Sesion maxistral 25 25 50
Traballos e proxectos 3 5 8
Probas de resposta curta 1 5 6
Probas de tipo test 1 5 6
Cartafol/dossier 1 20 21
Resolucién de problemas e/ou exercicios 1 15 16

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion
Seminarios Introduccién ao retoque fotografico asistido por computador.
Traballos de aula Actividades na aula referidas as cuestidns tratadas nas sesiéns tedricas.

Realizaranse dous traballos: 1) fotonovela e 2) video en stop motion.
Debates Discusion na aula acerca de cuestions relacionadas coa imaxe.
Sesién maxistral Exposicién tedrica dos temas abordados na asignatura.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Sesion maxistral TITORIAS As titorfas se celebran luns e mércoles en horario de tarde. O estudante podera
consultar outros horarios online. * As titorias pode acceder cada alumno ou cada grupo de
traballo. * Existen titorias de tipo obrigatorio nas que cada alumno o grupo de alumnos expord
0s cofiecementos adquiridos e se resolvan os exercicios realizados en clase. * Posibilidade de
titorfas via skype. Usuario: chechuperezseoane

Seminarios TITORIAS As titorfas se celebran luns e mércoles en horario de tarde. O estudante poderd
consultar outros horarios online. * As titorfas pode acceder cada alumno ou cada grupo de
traballo. * Existen titorias de tipo obrigatorio nas que cada alumno o grupo de alumnos expora
os cofiecementos adquiridos e se resolvan os exercicios realizados en clase. * Posibilidade de
titorias via skype. Usuario: chechuperezseoane

Probas Descricion

Traballos e proxectos

Resolucién de problemas
e/ou exercicios

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Sesion maxistral Exposicién tedrica dos temas a abordar 10
Traballos e proxectos Realizaranse dous traballos ao longo do curso. Cada un supora 1.5 puntos sobre 30
a nota final do alumno.
Probas de resposta curta Dous exames tipo test-resposta curta sobre os aspectos tedricos da materia. 20
Cada un deles supord 2.5 puntos sobre a nota final.
Probas de tipo test Dous exames tipo test-resposta curta sobre os aspectos tedricos da materia. 20
Cada un deles supord 2.5 puntos sobre a nota final.
Cartafol/dossier Entregarase un dosier con todos os traballos realizados na aula. 15
Resolucién de problemas e/ou Cada alumno serd responsable do seguemento dos seus propios exercicios, 5
exercicios incluindo as titorias obrigatorias.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 sistema de avaliacién sera de tipo continuo, esto é, consistente nunha serie de probas facilmente superables pero sen as
cales non se conseguiria aprobar a materia.
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En todo momento fomentarase a participaciéon do alumno, quen & sla vez terd a posibilidade de pofier en practica os

conceptos aprendidos nas clases tedricas, asi como nas sesidns practicas semanais.

A idea é premiar o esforzo diario e a asistencia a clase, pofiendo tdédolos medios para que iso se reflicta na nota final.
Atenderanse, asi todo, a todas aquelas situaciéns especiais que impidan a asistencia dos alumnos ou que supofian

necesidades educativas especiais.

Bibliografia. Fontes de informacion

Weinschenk, Susan N., Diseno inteligente: 100 cosas sobre la gente que todo disefnador debe saber, Anaya

Multimedia,

Bergstrom, B., Tengo algo en el ojo: técnicas esenciales de comunicacion visual., Promopress,

Didi-Huberman, G., Cuando las imagenes toman posicion, Antonio Machado Libros,

Santos Zunzunegui, Pensar la imagen, Catedra,

Dondis, D. A., La sintaxis de la imagen, Gustavo Gili,

Villafafie, J., Introduccion a la teoria de la imagen, Piramide,

Abril, G., Andlisis critico de textos visuales: mirar lo que nos mira, Sintesis,

Villafafie, J. y Minguez, N., Principios de teoria general de la imagen, Pirdmide,

VV.AA., Adobe Photoshop CS3, Anaya,

Costa, J., La esquematica: visualizar la informacion, Paidds,

Recomendacions

Materias que continuan o temario

Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacion: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Outros comentarios

Esta é unha asignatura de corte introductorio. Canta mais atencién preste o/a alumno/a, mellor aproveitamento obtera da

carreira en anos sucesivos.
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Comunicacion: Comunicacion escrita

Materia Comunicacion:
Comunicacion
escrita
Cadigo P04G190V01201
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Publicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 2¢C
Lingua de Castelan
imparticién

Departamento Psicoloxia evolutiva e comunicacién

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa

Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa
Martinez Rodriguez, Beatriz

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descricién 0 desenvolvemento e cofiecemento da asignatura Comunicacion Escrita, deberd facilitar e habilitar ao
xeral alumno para unha mellor comprensién do uso e manexo da linguaxe textual nos medios de comunicacién.

Para iso analizaranse as técnicas e formas de expresién do discurso xornalistico, da mensaxe, considerando
0s modelos discursivos, o estilo e 0s xéneros.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A3 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns co publico

A5 Coflecemento tedrico practico da publicidade e das relacidns publicas tanto nos seus procesos como nas suas
estruturas organizativas ou redes sociais

A6 Coflecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

A7 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

Al12 Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas comunicativas,
nos distintos medios ou sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia) e para a creacién en novos
soportes

A18 Capacidade e habilidade para responsabilizarse da drea de comunicacién dunha organizacién, xerir a
responsabilidade social corporativa e as relaciéns con diferentes pulblicos, tanto internos como externos, e desefiar o
plan de comunicacién e de crise

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B9 Capacidade de adaptacidn aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

1.- Cofilecemento dos fundamentos da informacién xornalistica a través dos distintos textos e A5
xéneros ao uso. Coflecementos basicos de retdrica e argumentacién aplicados aos discursos
xornalisticos e capacidade para redactar textos informativos, interpretativos e persuasivos (A5).

2.- Coflecemento de aspectos éticos e deontoléxicos esenciais na comunicacién dos feitos de A6
actualidade politica e social (A6).

3.- Adquirir competencia no emprego da linguaxe (B10). A3
4.- Habilidade e capacidade para analizar e producir informaciéns na linguaxe dos medios A5
audiovisuais (C2, C4). A7

5.- Coflecemento do uso correcto da lingua: empregar correctamente as normas ortograficas e A7
sintacticas na redaccién de textos, adquirir e interiorizar uns habitos de autocorreccién e de
coidado pola lingua, e desenvolver o habito da lectura (A7).

6.- Saber discernir os datos relevantes dos irrelevantes e saber aglutinar datos dispersos e Al B4

transmitilos correctamente (C3). A7 B7
Al12 B9
Al8 B12

7.- Estudo e capacitacién na tecnoloxia, a andlise e a expresién de formas e medios impresos e~ Al2 B12

electronicos (D1).
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Contidos

Tema
Tema 1.- A linguaxe e o0 estilo das mensaxes Subtema 1a.- O xornalismo: a informacién de actualidade e a construcién
xornalisticas da mensaxe xornalistica Subtema 1b.- Comunicacién xornalistica: trazos
diferenciales da linguaxe xornalistica e ciberxornalistica
Subtema 1c.- Modalidades estilisticas da mensaxe xornalistica
Subtema 1d.- Xéneros xornalisticos e ciberxéneros
Tema 2.- As mensaxes informativas. Subtema 2a.- Informacién de actualidade. O valor da objetividad e a

verdad
Subtema 2b.- A informacién ou noticia: estrutura da informacién
Subtema 2c.- Titulacién. Fontes informativas e citas
Tema 3.- As mensaxes interpretativas. Subtema 3a.- A reportaxe: xornalismo e literatura
Subtema 3b.- A crénica
Subtema 3c.- A entrevista: Xornalismo de declaracidns
Tema 4.- As mensaxes persuasivos. Subtema 4a.- O articulo de opinidén: a persuasién, o convencimiento e a
manipulacién
Subtema 4b.- O artigo editorial
Subtema 4c.- A critica e a columna

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 24 0 24
Practicas en aulas de informatica 14 42 56
Seminarios 10 10 20
Probas de resposta curta 2 26 28
Probas précticas, de execucién de tarefas reais e/ou 0 22 22

simuladas.
*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Sesion maxistral 0 docente presentara aos alumnos os aspectos tedricos da materia, proporcionaralle ao alumno a
informacién e a bibliografia necesaria para desenvolver os temas do programa, e asi ter os
coflecementos basicos para traballar e poder realizar o traballo das practicas. O minimo necesario
para desenvolver o seu traballo auténomo.

Practicas en aulas de  Nas horas de docencia practica propénselle aos alumnos a redaccién de diferentes textos

informatica xornalisticos relacionados co desenvolvemento do contido tedrico da materia.

Seminarios Nas horas da materia asignadas aos seminarios proponse ao alumno traballar aspectos concretos
sobre o contido da materia.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricidn
Sesion maxistral Atencién a preguntas e dubidas suscitadas polo alumno tanto no periodo da sta formacién
tedrica, como no desenvolvemento dos seus exercicios practicos.

Practicas en aulas de Atencidn a preguntas e dubidas suscitadas polo alumno tanto no periodo da sta formacién
informatica tedrica, como no desenvolvemento dos seus exercicios practicos.
Avaliacion

Descricién Cualificacién
Practicas en aulas de 50
informatica Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesiéns maxistrales da materia se

evaluardn a través dunha proba final que supofierd o 50% da nota final da materia.
Probas de resposta Os contidos desenvolvidos nas horas presenciais das sesiéns maxistrales da materia se 50
curta evaluardn a través dunha proba final que supofierd o 50% da nota final da materia.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Planificacion das sesions tedricas:

As 13 sesidns tedricas da docencia, de dias horas de duracion, se impartirdn como sesiéns maxistrales que desenvolvesen
cada un dos subtemas propostos no contido desta guia.

Planificacion sesidns practicas:
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Nas 9 sesidns practicas centrdsense na redaccién de diferentes exercicios propostos polo profesor e que obedecen 4 orde
proposta nos subtemas indicados no contido desta guia.

Semana 2.- Estilo e xéneros

Semana 4.- Noticia: lead

Semana 5.- Noticia: corpo

Semana 6.- Noticia: titulacién e fontes
Semana 8.- Reportaxe

Semana 10.- Reportaxe

Semana 11.- Perfil ou Semblanza
Semana 13.- O Editorial

Semana 14.- A Columna
Planificacion de Seminarios:

As 5 sesidns dos seminarios (semanas 3, 7,9, 12 e 15) desenvolvésense sobre a reflexion, exposicién, e discusién de
diferentes contidos e conceptos basicos para comprender a materia, e tendo como base a lectura obrigatoria da
documentacién proposta polo profesor para cada unha das sesiéns.

Bibliografia. Fontes de informacion

ARMENTIA VIZUETE, ). I. y CAMINOS MARCET, J. M2, La informacién. Redaccién y estructuras, 1998,

CANTAVELLA, J. y SERRANO, J. F. (coords.), Redaccién para periodistas :informar e interpretar, 2004,

CASADO, Manuel, El espanol actual: usos y normas, 2000,

CASALS CARRO, Maria Jesus, Periodismo y sentido de la realidad. Teoria y andlisis de la narrativa periodistica,
2005,

CASASUS, J. M2 y NUNEZ LADEVEZE, L, Estilo y géneros periodisticos, 1991,

DIAZ NOClI, J. y SALAVERRIA, R. (coords.), Manual de redaccién ciberperiodistica, 2003,

DIEZHANDINO, Pilar, El quefacer informativo, 1994,

ECHEVARRIA LLOMBART, Begofia, El reportaje periodistico: una radiografia de la realidad, 2011,

ECHEVARRIA LLOMBART, Begofia, Las W[Js de la entrevista, 2002,

EDO BOLOS, Concha, Periodismo informativo e interpretativo.El impacto de internet en la noticia, las fuentes y
los géneros, 2009,

GOMIS,Lorenzo, Teoria de los géneros periodisticos, 2008,

GRIJELMO, Alex, El estilo del periodista, 2008, 162 de. Rev. y amp.,

LOPEZ HIDALGO, Antonio, El titular: manual de titulacién periodistica, 2001,

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Curso general de redaccion periodistica, 2002, 52 ed. 22 reimpre.,

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, El lenguaje periodistico, 1989,

NUNEZ LADEVEZE, Luis, Teoria y practica de la construccién del texto, 1993,

SALAVERRIA, Ramén, Redaccion periodistica en internet, 2006,

SALAVERRIA, Ramén, Cibermedios: el impacto de internet en los medios de comunicacién en Espafa, 2005,
SANTAMARIA, Luisa y CASALS, M2 Jesus, La opinidn periodistica: argumentos y géneros para la persuasién, 2000,
VILAMOR, José R, Redaccidn periodistica para la generacion digital, 2000,

Recomendacidns
Materias que continuan o temario
Teoria e historia da comunicaciéon/P04G070V01204

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Teorfas da imaxe/P04G070V01105
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Empresa: Fundamentos de organizacion e xestion empresarial

Materia Empresa:

Fundamentos de
organizacion e

xestion
empresarial
Cadigo P04G190V01202
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
PUblicas
Descritores  Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 2¢C
Lingua de Castelan
imparticién
Departamento Organizacién de empresas e marketing

Coordinador/a Garcia-Pintos Escuder, Adela

Profesorado  Figueroa Dorrego, Pedro

Garcia-Pintos Escuder, Adela

Correo-e adelagpe@uvigo.es

Web

Descricién O obxectivo destas materia é que o alumno comprenda, cun enfoque practico e participativo, os

xeral

compofientes e funcionamento da empresa como unha realidade socioeconédmica, permitindo a sua
interrelacién con outras materias e proporcionando os cofiecementos, actitudes e habilidades necesarias
para desenvolver con eficacia e eficiencia a sUa futura actividade profesional; tanto no mundo das empresas,
e as organizaciéns en xeral; como no desenvolvemento do seu propio proxecto empresarial; con referencia
especial ao contexto empresarial de Galicia.

Competencias de titulacion

Cddigo

All

Estudo do departamento de comunicacién nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestiéon do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Cofilecemento tedrico e practico das técnicas de xestién en empresas de comunicacion

Al13 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestiéns fundamentais da comunicacién na
sociedade contemporanea

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnol6xico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B9 Capacidade de adaptacién aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de
responsabilidade social

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita

B13 Preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns

B14 Capacidade para a xestiéon econémica e orzamentaria no ambito da sla actividade

Competencias de materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién

e Aprendizaxe

Coflecemento tedrico e practico das técnicas de xestién nas empresas de Comunicacion. All

Destrezas sobre o contorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestidons fundamentais da A13

comunicacion na sociedade contemporanea

Capacidade de adaptacidn aos obxectivos organizacionais e de traballo en equipo B9
Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xestionandoos eficientemente e asumindo Bll
compromisos de responsabilidade social

Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofilecementos nesta disciplina B3
Competencia interpretativa do contorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o Bl
contorno econémico, politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escrita B12
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Capacidade de relacionarse coas persoas e co contorno desde a identidade e os valores B10

organizacionais

Preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns B13
Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico B4
Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos B5
Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos B7
Capacidade para xestionar o tempo, con habilidade para a organizacion de tarefas B6
Capacidade para a xestién econdmica e orzamentaria no ambito da sta actividade B14

Capacidade e habilidade para identificar, valorar, xestionar e desenvolver os activos intangibles  All

das organizacions.

Contidos

Tema

1. A empresa como un sistema complexo.

1.1.- O sistema empresa: compofientes. 1.2.- Obxectivos e funciéns de
cada componente.

2. O contorno da empresa

2.1.- O contorno xeral. 2.2.- A drea como contorno. 2.3.- O contorno
especifico: rivalidade e cooperacién. 2.4.- Fontes de informacién. 2.5.- A
realidade do contorno da empresa galega.

3. O factor humano

3.1.- Cultura empresarial. 3.2.- O liderado. 3.3.- O poder nas organizacions.
3.4.- Direccién e xestion de RR.HH. 3.5.- O factor humano na empresa
galega.

4. A estrutura organizativa e os procesos da
empresa

4.1.- Estrutura organizativa. 4.2.- Agrupaciéns estruturais. 4.3.- O
organigrama. 4.4.- Novas formas estruturais. 4.5.- A realidade estrutural
da empresa galega.

5. Aspectos econdémico-financeiros da empresa

5.1.- O investimento: concepto e tipos. 5.2.- O financiamento: concepto e
tipos. 5.3.- O reflexo contable dos feitos econémicos: O Balance, A conta
de perdas e ganancias. 5.4.- Indicadores econémico financeiros: a arbore
de rendibilidade, célculo do punto morto. 5.5.- Visién da estrutura
econdmico financeira da empresa de comunicacion vs empresa galega.

6. A xestion dos intanxibles

6.1.- Teoria de recursos e capacidades. 6.2.- Os intanxibles como vantaxe
competitiva. 6.3.- Xestion e medicién de intanxibles: capital intelectual
(humano, estrutural e relacional) 6.4.- Os intanxibles na empresa galega.

7. Emprendimiento e innovacién

7.1.- Conceptos xerais de innovacién. 7.2.- Tipoloxia de innovacién:
estratéxica e organizativa, de produto e proceso, comercial e
mercadotecnia. 7.3.- O emprendimiento e a innovacién na empresa
galega.

8. Diagnéstico e desefio estratéxico

8.1.- A direccién de empresas. 8.2.- O diagnéstico da empresa: global,
funcional e DAFO. 8.3.- O desefio de estratexias. 8.4.- Fontes de
informacién. 8.5.- Analise estratéxica da empresa galega.

9. Visién xeral da empresa publicitaria

9.1.- Tipos de empresas publicitarias 9.2.- A empresa publicitaria de
Galicia no contexto espafol.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Actividades introdutorias 2 0 2
Sesién maxistral 23 46 69
Traballos de aula 12 18 30
Traballos tutelados 10 25 35
Estudo de casos/andlise de situaciéns 1 0 1
Probas de resposta curta 1 0 1
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 1 11 12

simuladas.

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Actividades introdutoriasActividades encamifiadas a tomar contacto e reunir informacion sobre o alumnado, asi como a

presentar a asignatura.

Sesion maxistral Exposicidn por parte do profesor dos contidos da materia obxecto de estudo, asi como as bases
tedricas.
Traballos de aula 0 estudante desenvolverd exercicios ou estudos de casos no aula baixo as directrices e supervision

do profesor.Tamén inclle aquelas actividades que o alumno debera levar a cabo previamente de
forma auténoma e a sta resolucién serd debatida no aula.
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Traballos tutelados Traballo que realizan os alumnos en grupo sobre a creacién dunha empresa. Para iso, deben buscar

informacién en publicaciéns, bases de datos, artigos, libros[] e sintentizarla co obxectivo de adquirir
e consolidar os coflecementos adquiridos, asi como espertar o seu espirito critico.

Atencidn personalizada

Metodoloxias

Descricion

Sesion maxistral

As tutorias serdn de 6 horas semanais, cuxo horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o
profesor, de forma individual ou en pequeno grupo, atendera as necesidades e consultas do alumnado
relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa materia, proporcionandolle orientacién, apoio e
motivacién no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo utilizarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio & docencia e de comunicacién co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos
os alumnos matriculados déanse de alta canto antes no sistema.

Traballos de aula

As tutorias seran de 6 horas semanais, cuxo horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o
profesor, de forma individual ou en pequeno grupo, atendera as necesidades e consultas do alumnado
relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa materia, proporcionandolle orientacién, apoio e
motivacién no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo utilizarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio & docencia e de comunicacién co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos
os alumnos matriculados déanse de alta canto antes no sistema.

Traballos As tutorias seran de 6 horas semanais, cuxo horario concretarase ao comezo do curso. Nelas o

tutelados profesor, de forma individual ou en pequeno grupo, atendera as necesidades e consultas do alumnado
relacionadas co estudo e/ou temas vinculados coa materia, proporcionandolle orientacién, apoio e
motivacién no proceso de aprendizaxe. Asi mesmo utilizarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio 4 docencia e de comunicacién co alumnado. Por iso, é imprescindible que todos
os alumnos matriculados déanse de alta canto antes no sistema.

Avaliacion

Descricién Cualificacion
Traballos de aula Co obxectivo de incentivar o traballo regular e continuo do alumno no desenvolvemento da 10

materia, valorarase, mediante unha observacién cuantificada, a asistencia e participacién
activa nas sesiéns practicas. A puntuacidn total deste epigrafe (1 punto) dividese entre o
ndmero total de sesiéns efectivas que se desenvolvan.

Os criterios para a adquisicién desta puntuacién son os seguintes:

*Q alumno obterd a puntuacidon maxima para cada sesidén cando asista a esta de forma
completa e con aproveitamento.

*Cando o alumno asista a unha sesién de forma incompleta (por chegar tarde ou abandonala
antes de tempo) ou, a criterio do docente, non a aproveite suficientemente, obterd sé unha
parte da puntuacién correspondente a devandita sesién. *Cando un alumno non asista a unha
ou varias destas sesiéns por causa xustificada e comprobable, terad opcién de recuperar a
puntuacién correspondente mediante a presentacidén dun exercicio compensatorio que en
cada caso determinard o docente. Cada un destes exercicios terd unha semana de prazo para
a sUa resolucién e entrega. Non se admitird ningln exercicio compensatorio entregado féra
de prazo. A xustificacién das ausencias debera vir determinada por un certificado laboral, un
parte médico ou outro documento acreditativo pertinente cuxa admisién dependera do
docente. Tales documentos terdn que ser entregados ao docente previamente & falta, no
caso que sexa posible, ou na clase inmediatamente posterior. Non se admitiran xustificantes
entregados logo dunha semana da falta (salvo casos de periodos non lectivos) ou unha
semana logo da incorporacién do alumno no caso dunha baixa médica.

*Cando un alumno entregue en prazo un exercicio compensatorio recuperard na sta
totalidade ou sé en parte a puntuacién correspondente & sesién perdida, en funcién da
calidade do exercicio entregado.
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Traballos
tutelados

O traballo tutelado, cuxa realizacion sera en grupo, versara sobre a creaciéon dunha empresa. 15
A nota que obtefia cada alumno neste epigrafe sera a nota do traballo grupal que se podera
ver modificada pola sta participacién tanto no traballo como nos seminarios.

Tanto a conformacién dos grupos como o tipo de empresa seran determinados na primeira
sesion de seminario (segundo calendario oficial) baixo a supervisién do docente.

Aqueles alumnos que non acudan & primeira sesiéon de seminario, teran de prazo ata a
segunda sesidn para unirse a un grupo, sempre previa aceptacion por parte do docente.
Aqueles alumnos que chegada esta segunda sesién (segundo calendario oficial) non estean
incluidos en ningln grupo non teradn dereito a realizar o traballo, non contemplandose neste
caso ningunha actividade compensatoria.

A asistencia aos seminarios € OBLIGATORIA polo que para poder obter a puntuacién do
traballo un alumno debe asistir como minimo ao 80% das sesiéns.

Cando un alumno non asista a un ou varios destes seminarios por causa xustificada e
comprobable, terd opcién de xustificar ditas faltas. Esta debera vir determinada por un
certificado laboral, un parte médico ou outro documento acreditativo pertinente cuxa
admision dependerd do docente. Tales documentos teran que ser entregados ao docente
previamente & falta, no caso que sexa posible, ou na clase inmediatamente posterior. Non se
admitirdn xustificantes entregados logo dunha semana da falta (salvo casos de periodos non
lectivos) ou unha semana logo da incorporaciéon do alumno no caso dunha baixa médica.

Estudo de
casos/analise de
situacions

Tratase dunha proba a final de curso orientado & realizacién dos casos practicos, para o que 35
os/as alumnos/as poderadn contar coa documentacién (libros, apuntes) que consideren
necesaria

Probas de
resposta curta

Tratase dunha proba a final de curso orientada & aplicacién dos conceptos desenvolvidos na 35
materia, para o que os/as alumnos/as poderdn contar coa documentacién (libros, apuntes)
gue consideren necesaria.

Probas practicas,
de execucion de

tarefas reais e/ou
simuladas.

Probas para a avaliacién que inclien actividades, problemas ou exercicios practicos a 5
resolver. Os alumnos deben dar resposta & actividade suscitada, aplicando os cofiecementos
tedricos e practicos da asignatura. Para iso utilizaranse as TICs.

Non se admitird ningln exercicio entregado féra de prazo nin enviado noutro medio que non

sexa a través da plataforma FAITIC.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Esta materia se

imparte en réxime PRESENCIAL polo que os alumnos deben asistir as sesions tedricas y

practicas no horario establecido polo centro. Isto supon que o uUnico sistema de avaliacion é o contemplado

nesta guia.

0 sistema de avaliacién da materia apéiase en tres elementos:

a) Superacion da parte practica, coa realizacién das actividades programadas. (3 puntos)

b) Superacion da parte tedrica, mediante un exame escrito que se realizard na data sinalada polo centro. (7 puntos)

) A asistencia e participacion do alumnado nas clases tedricas e practicas.

CONVOCATORIA DE XULLO / EXTRAORDINARIA

1. A forma de avaliacién na convocatoria de xullo e extraordinaria € a mesma que en maio.

2. Se a materia non é superada nesta convocatoria, o alumno deberd cursala novamente adaptandose & guia docente que
estea vixente no curso académico en cuestién e, polo tanto, non conservara ningunha das calificacions obtidas no presente

Ccurso.

Bibliografia. Fontes de informacion

BASICA

AGUADI, G.; GALAM J.; FERNANDEZ-BEAUMONT, J.; GARCIA, L. J. (2008): Organizacion y gestion de la empresa informativa,

Editorial Sintesis.

CABANELAS OMIL, J. (1997): Direccidén de empresas: bases en un entorno abierto y dindmico, Piramide.

CANIBANO SANCHEZ, C.;ENCINAR DEL POZO, M. I.; MUNOZ PEREZ, F.-F. (2008): Economia del conocimiento y la innovacidn:

nuevas aproximaciones a una relacién compleja, Pirdmide.

CARO, F. . (2007): Gestién de empresas informativas, McGraw Hill.

CASTAN, J. M. (2007): Fundamentos y aplicaciones de la gestidn financiera de la empresa, Pirdmide, 22 ed.
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ECHEVERRI, A. L. (1995): Recursos humanos en la empresa informativa, Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca.

GARCIA-TENORIO RONDA, J.; GARCIA MERINO, M. T.; PEREZ RODRIGUEZ, M. J.; SANCHEZ QUIROS, I. y SANTOS ALVAREZ, M.
V. (2006): Organizacién y direccion de empresas, Thomson.

NAVAS LOPEZ, J. E. Y GUERRAS MARTIN, L. A. (ed.) (2008): Casos de direccién estratégica de la empresa, Thomson Civitas,
49 ed.

PEREZ RUIZ, M. A. (1996): Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Editorial Sintesis.
CONSULTA
ARDAN Directorio e Informe econémico financiero Consorcio de la Zona Franca de Vigo e IGAPE (web www.ardan.es)

Base de Datos SABI- Completa informacién econémico-financiera y analisis de ratios de 830.000 empresas espafiolas,
80.000 empresas portuguesas y 50.000 empresas gallegas.

FERNANDEZ-JARDON, C.; FIGUEROA DORREGO, P.; GONZALEZ GURRIARAN, J. Y OTROS (2001): [JAnalisis estratégico del
conocimiento en automocién[]. CEAGA

FIGUEROA DORREGO, P. y FERNANDEZ-JARDON, C. (1999): JAnélisis estratégoco del factor humano en la empresa gallega:
aspectos criticos y propuestas de mejora[], Universidad de Vigo.

GONZALEZ GURRIARAN, J. ET AL. (VARIOS ANOS): Monografias Foro Caixanova de Estrategias Empresariales: Reflexiones
sobre diagnéstico estratégico, factores clave, estrategias y actuaciones de las cadenas empresariales de Galicia: JCadena
de actividades de la Pesca y de los productos derivados del Mar[] N2 1, (Febrero 2004); [ICadena de actividades de Turismo y
Ocio[] N2 2, (Junio 2004); JCadena de actividades de Construccién y Promocién Inmobiliaria[] N2 3, (Julio 2004); [Cadena de
actividades de Textil, Confeccién y Moda[] N2 4, (Octubre 2004); [[Cadena de actividades de Bienes de equipo e Industria
auxiliar no especifica[] N2 5, (Enero 2005); [JCadena de actividades de productos de la Agricultura y Ganaderia[] N2 6, (Mayo
2005); [JCadena de actividades de Logistica y Transporte[] N2 7, (Septiembre 2005); [[Cadena de la Madera[] N2 8, (Febrero
2006); JCadena de Informacién, Cultura y Audiovisual[] N2 9, (Mayo 2006); JCadena de Rocas Ornamentales[] N2 10,
(Octubre 2006); [JCadena de Quimica-Farmacéutica[] N2 11, (Febrero 2007); [JCadena de Comercio[] N2 12. (Abril 2007);
[Cadena de Energia[] N© 13 (septiembre 2007); JCadena de Construccién y reparacién naval[] N2 14. (enero 2008); JCadena
de medio ambiente[] N2 15 (mayo 2008); [JCadena de servicios intangibles a empresas y a otras organizaciones[] N2 16
(noviembre 2008); JCadena de Tecnologias de la informacién y comunicacién] N© 17 (febrero 2009). Instituto de Desarrollo
Caixanova

GONZALEZ GURRIARAN, J. ET AL. (varios afios): Monografias Foro Caixanova de estrategias empresariales Innovacién e
internacionalizacion de las empresas gallegas. [JAgrupacién empresarial Agro-Mar-Industria[] (Marzo 2007); JAgrupacién
empresarial de Construccién y Materiales de Construcciénf] (julio 2007); JAgrupacién turismo, ocio, cultura y relacionados[]
(diciembre 2007); JAgrupacién metal-mecanica (bienes de equipo, construccién naval, automocién e industria auxiliar del
metal en general[] (septiembre 2008). Instituto de Desarrollo Caixanova.

GONZALEZ GURRIARAN, J. Y FIGUEROA DORREGO, P. (2002): [JVisién Estratégica del Sistema Empresarial de Vigo, 2001.[] (2
vol.+CD) [JVol. I: Andlisis estratégico, diagnédstico y algunas propuestas[] ; [Vol. Il: Aspectos complementarios del analisis
estratégico. Cadenas empresariales relevantes[]. Caixanova.

GONZALEZ GURRIARAN, J. Y FIGUEROA DORREGO, P. (2004): Plan Estratégico de las Actividades de Carpinteria y Mobiliario
de Galicia. Documento de Sintesis, Cluster de la Madera de Galicia.

GONZALEZ GURRIARAN, J. Y FIGUEROA DORREGO, P. (2006): [Visién Estratégica del Sistema Empresarial del Area
Metropolitana de Vigo. Evolucién 2000-2005 y Expectativas.[]. Caixanova.

GONZALEZ GURRIARAN, J. Y FIGUEROA DORREGO, P. (2007): [Visién Estratégica del Sistema Empresarial del Area
Metropolitana de A Corufia[]. Caixanova.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; CABANELAS OMIL, P.; FIGUEROA DORREGO, P.; ESTEVEZ SUAREZ, G.; FERNANDEZ-JARDON, C.
(2000): [La Internacionalizacién de la Pequefia y Mediana Empresa Gallega: Andlisis, Diagndstico y Posibles Estrategias[];
Consorcio de la Zona Franca de Vigo.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P. Y FERNANDEZ-JARDON, C. (2001): [lLa cadena empresarial de
trnasformacion de productos derivados del mar en Galicia: diagndstico estratégico y propuestas de mejora de su
competitividad[], Fundacién Barrié de la Maza)

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P. Y FERNANDEZ-JARDON, C. (2001): [[Turismo en Galicia: situacién y
expectativas[] Working Papers n? 40; Fundacién Barrié de la Maza
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GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P. Y GONZALEZ LOUREIRO, M. (2009): [IVisién Estratégica del Sistema
Empresarial Privado de Ourense y su area de influencia[]. Caixanova.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; FERNANDEZ-JARDON, C.; ESTEVEZ SUAREZ, G. (1998): [JLa cadena
empresarial de la madera en Galicia: diagndstico estratégico y propuestas de mejora de su competitividad[], Fundacién
Barrié de la Maza.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; FERNANDEZ-JARDON, C.; ESTEVEZ SUAREZ, G.; GONZALEZ LOUREIRO,
M. (1999): [JLa cadena empresarial de la madera en Galicia: diagndstico estratégico y propuestas de mejora de su
competitividad[], Mesas de Chapa y Tablero, Mesa de Carpinteria, Mesa de Mobiliario, Mesa de Explotacién Forestal y
Aserrio; Working Papers n? 10, 18, 19 y 20; Fundacién Barrié de la Maza.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; FERNANDEZ-JARDON, C.; ESTEVEZ SUAREZ, G.; GONZALEZ LOUREIRO,
M. (2001): OProceso del Cluster de la Madera de Galicia. Diagnéstico, seleccién de factores criticos, estrategias y acciones de
mejora[]; CIS-MADERA

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; FERNANDEZ-JARDON, C.M.; GONZALEZ LOUREIRO, M Y OTROS (2000):
HE! cluster de la madera de Galicia como instrumento de integracién y cooperacién para la mejora competitiva[] en Revista
CIS-Madera, n? 5 [] 22 semestre 2000, pp.6-24.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; FERNANDEZ-JARDON, C.M.; GONZALEZ LOUREIRO, M Y OTROS (2005):
Plan Estratéxico de Innovacion de Galicia 2010 -Programas de Actuacion-, Direccién Xeral de 14D, Xunta de Galicia.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; GONZALEZ LOUREIRO, M (2009): Plan Estratéxico Director da
transformacion da carne en Galicia. Fundacion Centro Tecnoldxico da Carne de Galicia.

GONZALEZ GURRIARAN, J.; FIGUEROA DORREGO, P.; GONZALEZ LOUREIRO, M Y OTROS (2004): [JLas actividades
empresariales de carpinteria y mobiliario de Galicia[] en Revista CIS-Madera, n® 13, pp.41-53. ISSN 1138-7726

Recomendacidns
Materias que continuan o temario
Empresa: Fundamentos de mercadotecnia/P04G190V01302
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Socioloxia: Estrutura social, consumo e estilos de vida
Materia Socioloxia:
Estrutura social,
consumo e estilos
de vida
Cadigo P04G190V01203
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relaciéns
Plblicas
Descritores  Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 2¢C
Lingua de Castelan
imparticién
Departamento Socioloxia, ciencia politica e da administracién e filosofia
Coordinador/a Duran Vazquez, Jose Francisco
Profesorado  Duran Vazquez, Jose Francisco
Lage Picos, Jesus Adolfo

Correo-e joseduran@uvigo.es

Web

Descricién La materia Sociologfa: Estructura Social, Consumo y Estilos de vida tiene como finalidad principal estudiar y
xeral analizar el proceso a través del cual han emergido y se han consolidado las actuales sociedades de consumo,

asi como comprender como se estructuran dichas sociedades a partir de este hecho central, y como sus
miembros conforman sus valores y sus actitudes en relacién con el consumo, definiendo de este modo sus
diferentes estilos de vida.

Competencias de titulacion

Cddigo

A6 Coflecemento tedrico-practico dos elementos, formas, linguaxes e procesos publicitarios no contexto internacional

All Estudo do departamento de comunicacidén nas empresas e instituciéns e das habilidades e técnicas necesarias para a
sUa direccién de comunicacién e, en especial, da xestion do cofiecemento e dos intanxibles da empresa.
Conecemento tedrico e practico das técnicas de xestidn en empresas de comunicacién

Al3 Destrezas sobre o entorno: Capacidade de describir e diagnosticar as cuestions fundamentais da comunicacién na
sociedade contemporanea

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4  Capacidade de andlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de
responsabilidade social

B13 Preparacidn para asumir o risco na toma de decisidns

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Conocimiento tedrico practico de los elementos, formas, lenguajes y procesos publicitarios enel A6
contexto internacional

Conocimiento del proceso de planificacién comercial y de mercados All

Capacidad de describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de comunicacién en la Al3

sociedad contemporanea

Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y desarrollar los activos intangibles de lasAll Bll
organizaciones

Capacidad para asumir el liderazgo de los proyectos, gestiondndolos eficientemente y asumiendo B11l
los principios de la responsabilidad social

Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar conocimientos en esta B3
disciplina

Capacidad para interpretar y analizar el entorno econémico, politico, socio-cultural, tecnolégico y Bll
comunicativo

Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno desde su propia identidad y valores B10
Preparacién para asumir el riesgo en la toma de decisiones B13
Capacidad para analisis, sintesis y juicio critico B4
Capacidada de fijar objetivos relacionando causa y efectos B5
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Capacidad para actuar en libertad y con responsabilidad, asumiendo referentes éticos B7

Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas B6
Contidos

Tema

TEMA 1: EL CONSUMO EN LAS SOCIEDADES 1.1 El consumo en las sociedades tradicionales
PREINDUSTRIALES 1.1 El consumo y el ethos aristocratico-cortesano

1.2 El protestantismo y el espiritu del capitalismo
TEMA 2: EMERGENCIA Y CONSOLIDACION DE LA 2.1 El desarrollo de la sociedad de consumo en Europa y Norteamérica
SOCIEDAD DE CONSUMO antes de la Segunda Guerra Mundial
2.2 La sociedad de consumo fordista
2.3 la crisis del fordismo y la conformacién de la sociedad de consumo
postfordista
2.4 Los nuevos espacios de consumo
TEMA 3: ESTRUCTURA SOCIAL Y CONSUMO 3.1 ;De la sociedad del trabajo a la sociedad del consumo?
3.2 Las clases sociales y el consumo
3.3 Los jévenes y el consumo
3.4 Género y consumo
3.5 El consumo y la individualizacion de los estilos de vida
TEMA 4: TEORIA SOCIAL DEL CONSUMO 4.1 Bourdieu: Campo, habitus, distincién
4.2 Baudrillard: lenguaje y metalenguaje de la sociedad de consumo
4.3 Ritzer: Consumo, racionalizacién, desencanto y encanto
4.4 Lipovestky: Individualismo, hedonismo y consumo
4.5 Bauman: El consumo en la modernidad liquida
TEMA 5: DESARROLLO Y CONSOLIDACION DE LA 5.1 Aristocratismo, tradicionalismo y consumo
SOCIEDAD DE CONSUMO EN ESPANA 5.2 El nacionalismo de postguerra
5.3 La emergencia de la sociedad de consumo en la primera mitad de los
afos sesenta
5.4 La consolidacién de la sociedad de consumo
(*)TEMA 6 (*) 6.1-Catolicismo, protestantismo y consumo

DESARROLLO Y CONSOLIDACION DE LA 6.2-El nacimiento de la sociedad de consumo
SOCIEDAD DE CONSUMO EN ESPANA
6.3-La sociedad de consumo de masas

6.4-Las pautas actuales de consumo

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 28 0 28
Estudo de casos/analises de situaciéns 8 8 16
Traballos tutelados 2 0 2
Probas de tipo test 2 16 18
Traballos e proxectos 8 24 32
Probas de resposta curta 2 52 54

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Sesion maxistral (*)En cada una de las sesiones magistrales se desarrollaran los contenidos conceptuales y tedricos
correspondientes a cada uno de los temas en los que se estructura la materia. Para valorar dichos
aprendizajes se realizard un examen de respuestas cortas, a contestar en no mas de diez lineas,
que se correspondera con el examen ordinario final de la asignatura.

Estudo de casos/andlises(*)Para cada uno de los temas en los que se estructura el temario se propondrdn una serie de

de situaciéns lecturas bdsicas, para que los alumnos adquieran y consoliden los conocimientos y las
competencias basicas correspondientes a cada una de las unidades tematicas. La adqusicién de
dichos conocimientos y competencias serén valoradas a través de una prueba tipo test de
respuestas cortas, asi como a través del comentario razonado de la contestacién a las preguntas de
dichas pruebas. Todo ello se completard con el debate y la discusién analitica de las lecturas
realizadas en cada uno de estos seminarios.

Traballos tutelados (*)Se tratara de analizar y comentar un anuncio publicitario atendiendo a las siguientes cuestiones:
Quiéncomunica, Qué se comunica, Como se comunica y a Quién se dirige lo comunicado. Dichos
trabajos serdn presentados en clase por los alumnos, para lo cual dispondran de un tiempo de
aproximadamente 15 minutos.
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Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Sesion maxistral En las sesiones magistrales el profesor, ademas explicar el contenido tedrico,
aclarara cauntas dudas se le presenten a los alumnos

Estudo de casos/andlises de situaciéns En las sesiones magistrales el profesor, ademds explicar el contenido tedrico,
aclarara cauntas dudas se le presenten a los alumnos

Traballos tutelados En las sesiones magistrales el profesor, ademas explicar el contenido tedrico,
aclarard cauntas dudas se le presenten a los alumnos

Probas Descricion

Traballos e proxectos

Probas de resposta curta

Probas de tipo test

Avaliacion

Descricion Cualificacion
Sesion (*)Asistencia y participacién en las clases, en las que se expondran conceptos, teorias y casos. 5
maxistral
Probas de tipo (*)Se propondran una serie de textos socioldgicos fundamentales para la comprensién de los 30
test contenidos de la materia. Los textos se corresponden con cada uno de los temas en los que ésta

se estructura, facilitando asf la evaluacién continda.
Los alumnos dispondran de los textos al menos con una semana de antelacién, para que los lean
y los analicen con detenimiento.
En la primera parte de la clase se propondra una prueba tipo test sobre las nociones y los
conceptos fundamentales contenidos en los textos. Posteriormente, cada alumno defenderd
verbalmente las razones de sus contestaciones. Se tendrd en cuenta la claridad de su exposicién
y el grado en el que ha asimilado los distintos conceptos e ideas contenidos en los textos, asi
como su capacidad de reflexidn critica. Se valorard también que se establezcan relaciones entre
lo que se comenta en el texto y los contenidos del tema con el que éste se corresponde.
En la segunda parte de la clase los alumnos debatirdn los conceptos y las ideas pricipales
presentes en los textos objeto de estudio. Se valorard muy positivamente la participacién activa
de cada uno de ellos, asi como sus aportaciones analiticas y criticas, y también la
contextualizacién de los procesos que se describen y analizan en los textos en el ambito de cada
uno de las unidades temdticas que componen la asignatura.
Traballos e  (*)Trabajo grupal consistente en el comentario de un anuncio publicitario, en el que los alumnos 15
proxectos deberan analizar Quién anuncia, Qué se anuncia, Cémo se anuncia y a que grupo social se dirige
lo anunciado. Se valorara especialmente la profundidad descriptiva y analitica de los trabajos.
Teniendo especialmente en cuenta, al tratarse de una materia de sociologia, la dimensién
socioldgica de los analisis.
Probas de (*)Examen de conceptos y teorias que se corresponderdn con la prueba final ordianaria de curso. 50
resposta curta Las preguntas versardn sobre procesos, teorias y conceptos fundamentales de la materia;
deberan responderse de manera sintética, en no mas de 10 lineas.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

ARENDT, H, LA CRISIS DE LA CULTURA: SU SIGNIFICADO POLITICO Y SOCIAL, 2003,
ALONSOQ, L.E, LA ERA DEL CONSUMO, 2005,

ALONSO, L.E-CONDE, F, HISTORIA DEL CONSUMO EN ESPANA, 1994,

ALONSO, L.E, PRACTICAS ECONOMICAS Y ECONOMIAS DE LAS PRACTICAS, 2009,
VEBLEN, T, TEORIA DE LA CLASE OCIOSA, 2004,

SIMMEL, G, SOCIOLOGIA DE LA COMIDA, 2001,

SIMMEL, G, LAS GRANDES URBES Y LA VIDA DEL ESPIRITU, 2001,

SIMMEL, G, LA MODA, 2001,

RITZER, G, LA MCDONALIZACION DE LA SOCIEDAD, 1996,

RITZER, G, EL ENCANTO EN UN MUNDO DESENCANTADO, 2000,

BAUDRILLARD, J, LA SOCIEDAD DE CONSUMO, 2009,

BAUMAN, Z, VIDA DE CONSUMO, 2007,

BAUMAN, Z, TRABAJO, CONSUMISMO Y NUEVOS POBRES, 2000,

BAUMAN, Z, MODERNIDAD LIQUIDA, 2003,

BAUMAN, Z, MUNDO DE CONSUMO, 2009,

BOCOCK, R, EL CONSUMO, 1995,

BORRAS CATALA, V, LAS DESIGUALDADES DEL CONSUMO A TRAVES DEL GENERO, 2007,
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BOURDIEU, P, LA DISTINCION, 2006,

CASTILLO CASTILLO, J, SOCIEDAD DE CONSUMO A LA ESPANOLA, 1987,

CHANEY, D, ESTILOS DE VIDA, 2003,

DE VRIES, |, LA REVOLUCION INDUSTRIOSA. CONSUMO Y ECONOMIA DOMESTICA DESDE 1650 HASTA EL
PRESENTE, 2009,

ELIAS, N, LA SOCIEDAD CORTESANA, 1982,

EWEN, S, CONSCIENCES SOUS INFLUENCE. PUBLICITE ET GENESE DE LA SOCIETE DE CONSOMMATION, 1983,
FEATHERSTONE, M, CULTURA DE CONSUMO Y POSTMODERNISMO, 2000,

ILLOUZ, E, EL CONSUMO DE LA UTOPIA ROMANTICA, 2007,

LIPOVESTKY, G, EL IMPERIO DE LO EFIMERO, 1990,

LIPOVESTKY, G, LOS TIEMPOS HIPERMODERNOS, 2006,

LIPOVESTKY, G, LA TERCERA MUJER, 1999,

LIPOVESTKY, G, LA FELICIDAD PARADOJICA, 2007,

LIPOVESTKY, G-ROUX, E, EL LUJO ETERNO, 2004,

LIPOVESTKY, LA CULTURA-MUNDO, 2010,

LIPOVESTKY, G, LA ERA DEL VACIO, 1987,

LIPOVESTKY, LA SOCIEDAD DE LA DECEPCION, 2008,

LIPOVESTKY, G-JUVIN, H, El Occidente globalizado. Un dabate sobre la cultura planetaria, 2011,

MOYA, C, SENAS DE LEVIATAN, 1984,

POLANYI, K, LA GRAN TRANSFORMACION, 1997,

POLLARD, S, LA GENESIS DE LA DIRECCION DE EMPRESA MODERNA, 1987,

SAHLINS, M, ECONOMIA DE LA EDAD DE PIEDRA, 1983,

THOMPSON, EP, "TIEMPO, DISCIPLINA DE TRABAJO Y CAPITALISMO INDUSTRIAL", 1979,

WEBER, M, LA ETICA PROTESTANTE Y EL ESPIRITU DEL CAPITALISMO, 1998,

DURAN VAZQUEZ, José Francisco, La metamorfosis de la ética del trabajo. Constitucion, crisis y reconfiguracion de
la ética del trabajo en la modernidad tardia, 2011,

DURAN VAZQUEZ, . F, [Del mundo del consumo al consumo-mundo[]. Lipovestky y las paradojas del consumismo
individualista y democratico[], 2011,

DURAN VAZQUEZ, |. F., [IDel circulo a la flecha y de la flecha al Jboomerang[. Las representaciones del tiempo
tardo-modernas en las esferas del trabajo y del consumo(], 2009,

WEIL, P, A QUOI REVENT LES ANNEES 90, 1993,

ALONSO, L.E-FERNANDEZ RODRIGUEZ, C.J-IBANEZ ROJO, R, Consumo y estilos de vida sostenibles en el contexto de
la crisis econémica, 2011,

VARGAS LLOSA, Mario, La civilizacion del espectaculo, 2012,

EGUIZABAL, R, Historia de la publicidad, 1998,

FRANK , Thomas, La conquista de lo cool, 1998,

MARTEL, Frédéric, Cémo nacen los fendmenos de masas, 2011,

Recomendacidns

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Comunicacion: Historia da propaganda e a publicidade

Materia Comunicacion:
Historia da
propaganda e a
publicidade
Cadigo P04G190V01204
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relacidns
Piblicas
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
6 FB 1 2¢C
Lingua de Galego
imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Coordinador/a Pena Rodriguez, Alberto
Profesorado  Pena Rodriguez, Alberto

Correo-e alberto@uvigo.es

Web

Descricién A materia Historia da Propaganda e da Publicidade pretende ofrecer unha visién da historia destas didas
xeral disciplinas, con especial atencién 4s técnicas que se empregaron en cada etapa e aco contexto no que se

utilizaban. Tratase, en definitiva, de facilitar 4s alumnas e alumnos referentes claros da evolucién da
propaganda e a publicidade, como recursos de cofiecemento para as suas tarefas como profesionais destas
areas.

Neste primeiro curso os alumnos tamén reciben formacién en historia, economia, socioloxia ou lingua, que
son imprescindibles para a comprension do fenémeno publicitario e propagandistico, xunto coas nociéns
sobre comunicacidn, xornalismo e imaxe. Nesta contexto, Historia da Propaganda e da Publicidade supén
unha materia esencial como alicerce para a formacién dun profesional da comunicacién, que debe combinar
unha consistente base tedrica coas slas aplicaciéns practicas

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo

A2 Cofilecemento da evolucion histérica da comunicacion publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, sociopoliticos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

A4 Cofilecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

A7 Competencias imaxinativas e cofilecemento dos métodos do pensamento creador e a sta aplicacién no proceso de
comunicacién, na publicidade e/ou nas relaciéns publicas

A8 Cofiecemento da ética e a deontoloxia profesional da publicidade asi como do ordenamento xuridico que afecta as
practicas comunicativas

A10 Cofecemento das estratexias, e 0 seu desenvolvemento creativo, aplicables nas instituciéns e empresas publicas e
privadas, asi como das metodoloxias necesarias para a sua analise, auditoria e avaliacién

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B4  Capacidade de anadlise, de sintese e de xuizo critico

B5 Capacidade de fixar obxectivos relacionando causas e efectos

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B8 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

B9 Capacidade de adaptacidn aos obxectivos organizativos e de traballo en equipo

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B1l Capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo compromisos de
responsabilidade social

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Coflecementos dos referentes histéricos da actividade propagandistica e publicitaria Al
Cofiecementos das principais categorias e modelos histéricos da comunicaciéns persuasiva Al
Comprender o proceso de evolucién histérica dos procesos de comunicacién persuasiva e as slas A2
aplicaciéns practicas
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Analizar as dimension psicoldxicas e socioldxicas do fendmeno propagandistico desde un punto de A4
vista histérico

Aprender a volucién das estratexias persuasivas, asi como os métodos do pensamento creador A7
publicitario nas diferentes sociedades A8
Capacidade para desenvolver tipoloxias e clasificacions coherentes sobre a estrutura dos métodos A10
propagandisticos e publicitarios

Capacidade para adaptarse aos diferentes contornos profesionais en funcién da evolucién histérica Bl

da comunicacién persuasiva

Habilidade para interpretar correctamento o entorno politico, social, cultural e econémico B4

Capacidade para desenvolver tarefas académicas en equipo B5

Capacidade para integrarse e relacionarse con contornos profesionais novos e con valores B6

diferentes

Capacidade de decisidn e anticipacién cun xuizo critico B7

Capacidade para aplicar modelos de analise racionais B8

Aprender a crear métodos de analise relacionando causas e efectos B9

Capacidade para actuar cunha creatividade responsable e ética na xestién do traballo B10
B11

Contidos

Tema

Introduccién - Categorizacién do concepto de propaganda

- Categorizacién do concepto de publicidade
As primeiras manifestacions da propaganda - Idade antiga

- [dade Media e Moderna
A propaganda nas grandes revoluciéns - A Revolucién Americana

- A Revoluciéns Francesa
- O Imperio napolednico

- A Revolucién de Outubro
A propaganda nas grandes guerras - A Primeira Guerra Mundial

- A Guerra Civil espafola

- A Segunda Guerra Mundial
Orixes da historia da Publicidade - O mundo antigo

- A ldade Media

- Da Imprenta & Revolucién Industrial
A historia moderna da Publicidade - Publicidade e Industrializacién dos medios de comunicacién

- A consolidacién da actividade publicitaria

- Os xornais e as revistas
A Publicidade na primeira metade do s. XX - Cine e Publicidade

- Radio e Publicidade

- A Publicidade e o Crack do 29
A Publicidade na Era da Television - Television e Publicidade

- A renovacidn tedrica
A Rede como medio publicitario - Formatos publicitario en Internet

- A publicidade na web 2.0
- A publicidade nos mdbiles e nos videoxogos

- Evolucién do sector publicitario en Espafa e Galicia

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminarios 5 10 15
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Traballos de aula 5 10 15
Presentacidns/exposiciéns 4 8 12
Debates 6 12 18
Estudo de casos/analises de situacions 5 10 15
Sesion maxistral 23 46 69
Probas de resposta longa, de desenvolvemento 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminarios Centraranse en temas monograficos da materia, que poidan ser analizados cunha maior
profundidade en grupos reducidos

Traballos de aula Serdan de cardcter individual e colectivo e servirdn para pofier en practica os cofiecementos
adquiridos

Presentaciéns/exposiciénOs alumnos deben aprender a desenvolverse con fluidez & hora de falar en publico e expofier os

S traballos que se vaian realizando

Debates Os alumnos tefien que ser capaces de defender con eficacia os seus prantexamentos, dun xeito
argumentado e convincente

Estudo de casos/andlises Estudiaranse exemples concretos, ao longo da historia da publicidade e da propaganda, que poidan

de situacions contribuir a unha maior e mellor comprensién da materia

Sesién maxistral A parte tedrica das materia explicarase en sesions de caracter maxistral, ainda que fomentando a
participaciéon dos alumnos e co apoio de abundante material audiovisual

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Estudo de casos/andlises de A titorizacidén dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
situaciéns pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias, nos traballos

de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor debe realizar unha orientacién grupal
e persoal para fomentar a motivacién do alumnado. Tamén debe ser utilizada a
orientaicén on line, con todas as oportunidades que ofrecen as novas tecnoloxias.

Presentacidns/exposiciéns A titorizacion dos estudantes,é un elemento clave para a articulaciéon dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias, nos traballos
de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor debe realizar unha orientacién grupal
e persoal para fomentar a motivacién do alumnado. Tamén debe ser utilizada a
orientaicén on line, con todas as oportunidades que ofrecen as novas tecnoloxias.

Seminarios A titorizacion dos estudantes,é un elemento clave para a articulaciéon dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias, nos traballos
de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor debe realizar unha orientacién grupal
e persoal para fomentar a motivacién do alumnado. Tamén debe ser utilizada a
orientaicén on line, con todas as oportunidades que ofrecen as novas tecnoloxias.

Traballos de aula A titorizacién dos estudantes,é un elemento clave para a articulacién dunha educacién que
pretenda ser verdadeiramente personalizada e integral. Ademais das titorias, nos traballos
de clase, nas practicas e nos seminarios, o profesor debe realizar unha orientacién grupal
e persoal para fomentar a motivacién do alumnado. Tamén debe ser utilizada a
orientaicén on line, con todas as oportunidades que ofrecen as novas tecnoloxias.

Avaliacion
Descricién Cualificacién
Traballos de aula A evolucién dos cofiecementos realizarase mediante un seguimento continuo dos 50%
disitintos traballos practicos que se vaian realizando. Neste apartado estaran
incluidos os estudos de caso, as presentacions, os debates e todo o relacionado co
apartado practico da materia.
Probas de resposta longa, de O apartado tedrico serd avaliado cun exame sobre os contidos explicados nas 50%
desenvolvemento sesions maxistrais

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

BIBLIOGRAFIA DE REFERENCIA

EGUIZABAL MAZA, Raul, Historia de la Publicidad, Madrid, Eresma&Celeste, 1998.
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MEDINA, A., Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Madrid, Cinca, 2004.
PENA RODRIGUEZ, Alberto (coord.), Comunicacién y Guerra en la Historia, Santiago de Compostela, Térculo, 2004.

PIZARROSO, QUINTERO, Alejandro, Historia de la Propaganda, Madrid, Eudema, 1990.

Recomendacidns

Materias que continian o temario

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Teoria e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria e practica das relacions publicas/P04G190V01205
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Teoria e practica das relacidns publicas

Materia Teoria e practica
das relaciéns
publicas
Cadigo P04G190VvV01205
Titulacién Grao en
Publicidade e
Relacions
Publicas
Descritores  Creditos ECTS Curso Cuadrimestre
6 1 ple
Lingua de Galego
imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Miguez Gonzalez, Maria Isabel

Profesorado  Miguez Gonzalez, Maria Isabel

Correo-e mabelm@uvigo.es

Web

Descricién A materia de Teoria e practica das relaciéns publicas ten caracter obrigatorio e conta cunha carga lectiva de
xeral 6 créditos ECTS. Impartese no segundo cuadrimestre do 19 curso do titulo de Grao en Publicidade e Relaciéns
Publicas e tratase da primeira materia na que se abordan contidos relativos & disciplina das relaciéns

publicas.

Dado que os estudios aos que se enfronta o alumno son de caracter superior, a materia conta cun importante
compofiente tedrico, relativo 4 analise conceptual de diferentes elementos e & comprensién de diversos
modelos formulados polos especialistas en relaciéns publicas. Este compofiente teérico complétase con
contidos e metas de tipo practico, encamifiadas & favorece-la realizacién dun traballo de calidade cando o

alumno se incorpore 6 &mbito profesional.

Competencias de titulacion

Cddigo

A5 Coflecemento tedrico practico da publicidade e das relaciéns pulblicas tanto nos seus procesos como nas suas

estruturas organizativas ou redes sociais

Bl Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,

politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

B3 Capacidade de analizar os elementos da comunicacidn e xerar os cofiecementos nesta disciplina

B4 Capacidade de analise, de sintese e de xuizo critico

B6 Capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

B7 Capacidade para actuar en liberdade con responsabilidade, asumindo referentes éticos

B10 Capacidade de relacionarse coas persoas e coa contorna desde a identidade e os valores organizativos

B12 Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacién oral e escrita

Competencias de materia

Resultados previstos na materia

Resultados de Formacién

e Aprendizaxe

Cofiecer o concepto de relacidns publicas, as suas implicaciéns, a historia da disciplina e a sUa A5

evolucion

Analizar e comprender as diferentes correntes e perspectivas de estudo das relaciéns publicas A5

Identificar e describir as funciéns das relaciéns publicas no contexto empresarial e institucional A5

Identificar e analizar os suxeitos que intervefien na actividade das relaciéns publicas

Recofiecer os roles profesionais da disciplina e profundizar nas stas particularidades

Conecer as distintas fases do proceso de relacions publicas

Coflecer e comprender o marco ético e legal polo que se rexe a practica profesional da disciplina A5

Asumir a importancia das relaciéns publicas no contexto econdmico, politico, socio-cultural, Bl
tecnoldxico e comunicativo

Contribuir & analise activa dos elementos das relaciéns publicas, coa finalidade de xerar B3
coflecementos nesta disciplina

Desenvolver a capacidade de analise, sintese e xuizo critico B4
Tomar conciencia da importancia da axeitada xestién do tempo e organizacién de tarefas B6
Esforzarse en xestionar de forma eficaz o tempo nas tarefas individuais e grupais B6
Aceptar e asumir os referentes éticos da disciplina B7
Comprometerse a actuar con liberdade e responsabilidade no exercicio da disciplina a partir deses B7
referentes éticos

Coidar as relacions con outras persoas e co entorno a partir da propia identidade e valores B10
Colaborar no traballo en equipo a través do uso da comunicacion oral e escrita B12
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Contidos
Tema
1. Conceptualizacién das relaciéns publicas (I)  Introduccién
Concepto e caracteristicas
Problemas terminoléxicos
Contextualizacién no panorama cientifico e relacién con outras disciplinas.
2. Conceptualizacién das relacidns publicas (Il)  Funciéns ou areas profesionais
Suxeitos e estructuras
Proceso
Instrumentos e ferramentas
3. A evolucion das relaciéns publicas Antecedentes e nacemento
A era dos pioneiros (1900-1950).
A maioria de idade
A evolucién da investigacién: principais tedricos
A evolucién das relaciéns publicas en Espafa
4. A profesion das relaciéns publicas Carreira profesional
Departamentos e consultoras
Asociacidns profesionais
Limites das relaciéns publicas: ética, legalidade e deontoloxia
5. Publicos, opinién publica e medios de Stakeholders, publicos e publico obxectivo
comunicacién Opinién publica, lideres de opinién e medios de comunicacién social

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Actividades introdutorias 2 1 3
Sesion maxistral 22 44 66
Obradoiros 6 0 6
Presentacidns/exposicions 2 1 3
Eventos docentes e/ou divulgativos 0 4 4
Traballos tutelados 8 20 28
Traballos de aula 9 0 9
Probas de resposta curta 1 30 31
Observacion sistematica 0 0 0

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Actividades introdutorias Actividades encamifiadas a tomar contacto e reunir informacién sobre o alumnado e a presentar a
materia.

Sesién maxistral Exposicion dos contidos da materia

Obradoiros Actividades enfocadas & adquisicién de cofiecementos e habilidades de comunicacién verbal e non
verbal, con asistencia especifica por parte do profesor as actividades que desenvolven os
estudantes.

Presentaciéns/exposiciénExposicién oral por parte do alumnado dun tema concreto ou dun traballo (previa presentacién

S escrita).

Eventos docentes e/ou Conferencias, faladoiros, exposiciéns, mesas redondas, debates... realizados por relatores de

divulgativos prestixio, que permiten profundar ou complementar os contidos da materia.

Traballos tutelados Os estudantes desenvolveran en grupo un ou varios traballos tutelados. Tratase dunha actividade
auténoma do/s estudante/s que inclle a procura e recollida de informacién, lectura e manexo de
bibliografia, redaccién, etc. Dedicaranse varias sesidns & presentacién, seguemento e exposicion
oral dos proxectos.

Traballos de aula 0 estudante desenvolve exercicios ou proxectos na aula baixo as directrices e supervisién do
profesor. O seu desenvolvemento pode estar vinculado con actividades auténomas do estudante.

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion

Obradoiros Os alumnos poderan recorrer 4 axuda do profesor nas horas de atencién personalizada, tanto para
solventar dubidas relacionadas cos aspectos tedricos da materia como para discutir elementos
relativos ds traballos practicos. Asi mesmo, empregarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio & docencia e de comunicacién co alumnado, polo que é imprescindible que
tédolos alumnos matriculados se dean de alta no sistema.
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Sesién maxistral ~ Os alumnos poderan recorrer & axuda do profesor nas horas de atencién personalizada, tanto para
solventar dubidas relacionadas cos aspectos teéricos da materia como para discutir elementos
relativos ds traballos practicos. Asi mesmo, empregarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio & docencia e de comunicacién co alumnado, polo que é imprescindible que
tédolos alumnos matriculados se dean de alta no sistema.

Traballos tutelados Os alumnos poderan recorrer @ axuda do profesor nas horas de atencién personalizada, tanto para
solventar dubidas relacionadas cos aspectos tedricos da materia como para discutir elementos
relativos ds traballos practicos. Asi mesmo, empregarase a plataforma FAITIC como mecanismo
fundamental de apoio 4 docencia e de comunicacién co alumnado, polo que é imprescindible que
tédolos alumnos matriculados se dean de alta no sistema.

Avaliacion

Descricién Cualificacion
Traballos Os alumnos deberan entregar en tempo e forma os traballos tutelados, que se desenvolveran 30
tutelados preferentemente de forma grupal, ainda que excepcionalmente se admitiradn traballos

individuais de alumnos que non asistan con asidiudade e que, polo tanto, poidan perxudicar o
desenvolvemento do proxecto no caso de formar parte dun grupo.
Probas de Tratase dunha proba para avaliacién das competencias adquiridas que inclGe preguntas 40
resposta curta  directas sobre un aspecto concreto. Os alumnos deben responder de maneira directa e breve
en base aos cofiecementos que tefien sobre a materia.
Observacién Co obxecto de incentivar o traballo regular e continuo do alumno no desenvolvemento da 30
sistematica materia, valorarase, mediante unha observacién cuantificada, a asistencia e participacién
activa nas sesions que se dediquen a obradoiros e traballos de aula.
A puntuacién total deste epigrafe (3 puntos) dividirase entre o nimero de sesiéns efectivas
que se desenvolvan.
0 alumno obterd a puntuacién méxima para cada sesién cando asista a ésta de forma
completa e con aproveitamento. Cando o alumno asista a unha sesién de forma incompleta
(por chegar tarde ou abandonala antes de tempo) ou, a criterio do docente, non a aproveite
suficientemente, obterd sé unha parte da puntuacién correspondente a dita sesién.
Cando un alumno non asista a unha ou varias destas sesiéns por causa xustificada e
comprobable, terd opcién de recuperar a puntuacién correspondente.
Con esta finalidade, unha vez finalizadas tédalas practicas o docente propord un exercicio
compensatorio por cada practica desenvolta. Cada alumno con faltas xustificadas deberd
resolver o exercicio ou exercicios que correspondan 4 data da sUa ausencia e entregalos,
xunto cunha copia do xustificante da ausencia, na data oficial do exame.
Non se admitird ningln exercicio compensatorio que sexa entregado féra de prazo ou que
non estea acompafado do xustificante correspondente.
A xustificacién das ausencias debera vir determinada por un certificado laboral, un parte
médico ou outro documento acreditativo pertinente.
Aconséllase aos alumnos que non poidan asistir a un elevado nimero de sesiéns (por motivos
laborais, por estar cursando outras materias doutros cursos no mesmo horario, etc.) que
contacten co docente para expofier o seu caso nos primeiros dias do curso.
Cando un alumno entregue en prazo un exercicio compensatorio recuperard na sla totalidade
ou sé en parte a puntuacién correspondente & sesidn perdida, en funcién da calidade do
exercicio entregado.
As faltas de asistencia non xustificadas non serdn recuperables.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

CONSIDERACIONS RELATIVAS AOS ALUMNOS NON ASISTENTES

A materia Teoria e practica das relaciéns publicas estd desefiada como unha materia presencial na que a asistencia as
sesidns docentes, especialmente s practicas e seminarios, é fundamental para acadar as competencias establecidas nesta
guia docente. Por este motivo, unha porcentaxe importante da avaliacién estad vencellada & asistencia e participacién dos
alumnos. Sen embargo, tendo en conta as diferentes circunstancias que poden motivar a ausencia total ou parcial dos
alumnos &s diferentes sesidns, calquera alumno non asistente ten a opcién, dacordo cos mecanismos de avaliacién
expostos, de obter a puntuacién maxima da materia e, polo tanto, de estar en igualdade de condiciéns que o resto dos
alumnos para superala.

Sen embargo, débese ter en conta que estes mecanismos non eximen do cumprimento dos prazos establecidos. E
dicir, tanto os exercicios compensatorios que se fagan para recuperar sesions practicas como os traballos
tutelados que se desenvolvan, ainda que sexa de xeito individual, deben ser entregados en tempo e forma,
tanto polos alumnos asistentes como polos non asistentes. Débese ter en conta, a ese respecto, que esta guia
docente estard publicada con anterioridade ao comezo do curso e que a plataforma FAITIC permite aos alumnos recibir
informacion actualizada da materia e entregar exercicios ainda que non se asista.
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REQUISITOS PARA SUPERAR A MATERIA:

Para aprobar a materia o alumno debera cumprir os dous requisitos que se mencionan a continuacién:
- Obter un minimo de 1,5 puntos sobre 4 na proba de resposta curta.

- Obter unha puntuacién minima total de 5 puntos.

Non podera superar a materia ningin alumno que incumpla algdn dos dous requisitos mencionados.

No caso de alumnos que non obtefian o minimo esixido na proba de resposta curta, a materia estard suspensa ainda que a
puntuacion total sexa maior a 5. Nese caso, a puntuacién que aparecera na acta da primeira edicién (primera oportunidade)
da materia serd a puntuacién da proba prorrateada sobre 10 e ignorarase, a efectos de cualificacién na acta, o resultado dos
traballos e da observacién cuantificada.

No caso de que o alumno non se presente 6 exame, independentemente da nota que obtefia nos outros apartados, a
cualificacién que aparecerd na acta da primeira edicién sera non presentado.

RECUPERACION DA MATERIA (22 EDICION)
Os alumnos que non se presenten ao exame da primeira edicién ou non superen a materia, terdn a opcién de facelo na
edicion de recuperacion (xullo). Os tres elementos avaliables neste caso serdn os seguintes:

1. Proba de resposta curta, valorada nun maximo de 4 puntos. O alumno debera obter como minimo un 1,5 nesta proba
para superar a materia. Os alumnos que se presentaron 4 proba de resposta curta na primeira edicién e obtiveron unha
puntuaciéon minima de 1.5 puntos sobre 4 poderan conservala se o desexan.

2. Traballos tutelados: os alumnos que non presentaron os traballos tutelados na primeira edicién, asi como os que desexen
ter a opcién de incrementar a nota neste apartado por teren a materia suspensa, poderdn presentar outros traballos
alternativos de semellantes caracteristicas e similar valor. A teméatica destes traballos, que neste caso se desenvolvera sé
de xeito individual, serd proposta polo docente no momento de facer publicas as cualificaciéns da primeira edicién. Os
traballos deberan ser entregado, como moi tarde, o dia da celebracién da proba de recuperacién. No caso de o alumno
presente traballos nas duas edicidns, a cualificacion que se tera en conta serd a segunda,independentemente de que sexa
menor ou maior que a obtida na primeira.

3. En canto 4 cualificacién obtida no apartado de observacion sistematica, esta puntuaciéon entenderase como un Unico
blogue. O alumno poderd, se o desexa, conservar a nota obtida neste bloque. Os alumnos que desexen ter a opcioén de
incrementar a nota neste apartado por teren a materia suspensa, poderan realizar unha serie de actividades alternativas
propostas polo docente no momento de facer publicas as cualificaciéns da primeira edicién e que deberan ser entregadas o
dia da celebracion da proba de recuperacién. No caso de o alumno obtefia puntuacién neste bloque nas dias ediciéns, a
cualificacién que se terd en conta serd a segunda, independentemente de que sexa menor ou maior que a obtida na
primeira.

Para superar a materia na segunda edicién deberdn cumprirse 0s mesmos requisitos que na primeira: obter unha
puntuacién minima de 1,5 puntos na proba de resposta curta e sumar un minimo de 5 puntos entre tédalas partes avaliadas.

Se o0 alumno non supera a materia na segunda edicion deberd cursala novamente, adaptandose & guia docente que estea
vixente no curso en cuestién, e, polo tanto, non conservara ningunha das cualificaciéns obtidas no presente curso.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bernays, Edward L., Cristalizando la opinién publica,

Black, Sam, ABC de las relaciones publicas : todos los secretos y fundamentos de las relaciones ptblicas, con
ejemplos reales, 12 ed.,

Castillo Esparcia, Antonio, Relaciones publicas : teoria e historia, 12,

Ferndndez Cavia, José; Huertas Roig, Asuncién, Redaccion en relaciones publicas,

Rojas Ordufia, Octavio Isaac, Relaciones publicas : la eficacia de la influencia, 22 ed. [rev. y act.],

Wilcox, Dennis L., Cameron, GlenT. e Xifra, Jordi, Relaciones publicas: estrategias y tacticas, 102,

Xifra, Jordi, Planificacion estratégica de las relaciones publicas,

Xifra, Jordi; Lalueza, Ferrdn, Casos de relaciones publicas y comunicacién corporativa,

A bibliografia inclde un manual basico da materia (Wilcox, Cameron e Xifra 2012) sobre o que se fundamentaran a maior
parte dos contidos dos temas. Inclle, ademais, duas obras clasicas (Bernays, 1997; Black, 1994) que se empregaran como
lecturas obrigatorias e varios volumes complementarios que se empregaran para completar apartados concretos dos temas
do programa.
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Ao comezo de cada tema indicarase a bibliografia e documentacién especificas que serdn necesarias para traballar os

contidos contemplados no programa.

Recomendacidns

Materias que continian o temario

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303

Planificacidn estratéxica das relaciéns publicas/P04G190vV01503
Técnicas de relaciéns pUblicas/P04G190V01604

Direccién de comunicacién/P04G190V01701

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacion: Teorifa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
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