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Asignaturas

Curso 1

Cédigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales

P04G190V01101 Economia: Economia 1c 6

PO4G190V01102 Lengua: Lenguaje publicitario 1c 6
en gallego

PO4G190V01103 Lengua:NLenguaJe publicitario 1c 6
en espanol
Comunicacién: Teoria e

PO4G130V01104 historia de la comunicacién lc 6

P04G190V01105 Teoria y practica de la 1c 6
comunicacion publicitaria

P04G190V01106 Comunicacion: Teoria y lc 6
técnica de la imagen

P04G190V01201 Comlunlcauon: Comunicacion 2 6
escrita
Empresa: Fundamentos de

P04G190V01202 organizacién y gestién 2c 6
empresarial

P04G190V01203 Sociologia: Estructura s‘oaal, 2 6
consumo Y estilos de vida

PO4G190V01204 Comunicacién: Hlstor!alde la 2 6
propaganda y la publicidad

PO4G190V01205 Teoria y practica de las 20 6

relaciones publicas
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Economia: Economia

Asignatura Economia:

Economia
Cédigo P04G190V01101
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
PUblicas
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 FB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién

Depart

amento Economia aplicada

Coordinador/a Chamorro Rivas, José Maria

Profesorado  Chamorro Rivas, José Maria

Correo-e chamorro@uvigo.es

Web

Descripcién  Sintesis de los conceptos mds elementales de la economia que permitan al alumno no solo entender la
general actuacién del mercado, sino también interpretar la evolucidn de los sectores productivos y la caracterizacién

actual de las grandes dreas econémicas en el mundo.

Competencias

Cddigo

Al

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnoldgico y comunicativo.

C1 Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el &mbito de la actividad publicitaria y de las relaciones

publicas.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-cultural y tecnoldgico Al B3

A3
Saber interpretar y analizar datos econémicos con juicio critico A3 C15
Identificar los principales conceptos econémicos y usarlos para interpretar la realidad Al B3 Cl

A3
Identificar las principales organizaciones econémicas de Europa e internacionales y conocer su B3 C1

funcionamiento

Contenidos
Tema
Conceptos basicos Los principios de la economia
Funcionamiento de los mercados Oferta y demanda
Elasticidad
Oferta y demanda de forma conjunta
Los mercados, la eficiencia y el bienestar Los consumidores, los productores y la eficiencia de los mercados
Comportamiento de la empresa y organizacién deCostes de produccién
la industria Mercados competitivos
Monopolio, competencia monopolistica y oligopolios
Publicidad
La teorfa de la eleccién del consumidor Utilidad y satisfaccién
Restriccién presupuestaria
Corvas de indiferencia
Las asignaciones ineficientes de los mercados  La informacién y la economia de la conducta

El principal y el agente
A informacién asimétrica
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Los tipos de interés, el dinero y los precios a largoEl ahorro, la inversion y el sistema financiero.

plazo Los instrumentos basicos del anélisis financiero
El sistema monetario
La inflacién

Informacién macroeconémica Ingreso de una nacién
Coste de la vida

Economia espafiola y mundial Evolucién y situacién actual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas 10 20 30
Debate 2 2 4
Trabajo tutelado 10 20 30
Estudio de casos 4 8 12
Leccién magistral 20 50 70
Examen de preguntas objetivas 2 0 2
Examen de preguntas de desarrollo 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Resolucién de Si propondran ejercicios especificos en el aula para que los alumnos los*resuelvan y conozcan la

problemas realidad de la economia

Debate Se hardn un minimo de de los debates sobre temas de actualidad de lana economia espafiola y
mundial

Trabajo tutelado Serdn repartidos trabajos para realizar en grupos que se realizardn a lo ancho del cuatrimestre

Estudio de casos El alumno debe entender e interpretar noticias de actualidad referidas al mundo econémico

Leccién magistral Consistiran en la exposiciéon de contenidos tedricos basicos y sobre la insercién de la economia en

el contexto mundial y espafiol.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas El alumno realizard la actividad bajo la supervisién del profesor que atendera puntualmente la
cualquier duda que le surja al alumno.

Leccién magistral El profesor de la materia respondera la cualquier duda durante sus horas de tutorias.

Debate El alumno realizard la actividad bajo la supervisién del profesor que atenderd puntualmente
cualquier duda que le surja al alumno.

Trabajo tutelado El profesor de la materia tutorizara el trabajo durante sus horas de tutorias.

Estudio de casos El alumno realizara la actividad bajo la supervision del profesor que atendera puntualmente la

cualquier duda que le surja al alumno.

Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Resolucién de Prueba en la que el alumno debe solucionar una serie de problemas y/o 10 A3 C15
problemas ejercicios en un tiempo/condiciones establecido/las por el profesor.
Trabajo tutelado  Es un texto elaborado sobre un tema y debe redactarse siguiendo unas 20 Al B3 C1
normas establecidas. A3
Examen de Pruebas que evallan el conocimiento que incluyen preguntas cerradas con 35 Al B3 C1
preguntas objetivas diferentes alternativas de respuesta (verdadero/falso, eleccién mdltiple, A3 C15
emparejamiento de elementos...). Los alumnos/las
seleccionan una respuesta entre un nimero limitado de posibilidades
Examen de Pruebas que incluyen preguntas abiertas sobre un tema. Los alumnos 35 Al B3 C1
preguntas de deben desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos que A3 C15
desarrollo tienen sobre la materia en una respuesta argumentada.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
Bibliografia Bdsica
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Krugman; Wells; Graddy, Fundamentos de economia, Tercera, Reverté, 2016

N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Economia, Primera, Ediciones Paraninfo, 2017

Mankiw, N. Gregory, Principios de economia, Sexta, Editorial Paraninfo, S.A., 2012
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Otros comentarios
Utilizaremos frecuentemente noticias de prensa para la realizacién de las clases practicas, por lo tanto, recomiendo la
lectura de las noticias econdémicas en la prensa escrita.

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la *COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes *DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se mantienen

Se mantienen todas las metodologias docentes

* Metodologias docentes que se modifican

No hay modificacién

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
Las tutorias se realizarén en el despacho virtual del profesor en Campus Remoto
* Modificaciones (se proceder) de los contenidos a impartir
No hay modificacién

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje

No hay modificacién

* Otras modificaciones

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===
* Pruebas ya realizadas
Las pruebas ya realizadas mantienen su peso en la evaluacién.

* Pruebas pendientes que se mantienen
Las pruebas pendientes se mantienen todas y con su peso en la evaluacién.

* Pruebas que se modifican
No hay pruebas que se modifican.

* Nuevas pruebas

No hay nuevas pruebas

* Informacién adicional

Las pruebas pendientes pasan a realizarse de forma virtual.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Lengua: Lenguaje publicitario en gallego

Asignatura Lengua: Lenguaje
publicitario en
gallego
Cédigo P04G190Vv01102
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 FB 1 1c
Lengua Gallego
Imparticién

Departamento Filologia gallega y latina

Coordinador/a Ferndndez Salgado, Benigno

Profesorado  Fernandez Salgado, Benigno

Correo-e bfsalgado@gmail.com

Web

Descripcion  El propdsito de esta materia es perfilar las herramientas linglisticas que capaciten a los estudiantes para:
general (la) adoptar posiciones sensibles e inteligentes con relaciéon al mundo y a las lenguas,

(b) favorecer la expresion en gallego de un pensamiento critico, independiente, original y tolerante, y (c)
desarrollar la racionalidad y la creatividad mediante el ejercicio de la lengua gallega, tanto en la practica oral

como escritura.

Competencias

Cddigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo

de estudio.

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado

€omo no especializado.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-

cultural, tecnoldgico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacion en general, los especificos de la comunicacidn publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el

contexto local/regional, nacional e internacional.

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones

profesionales.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Adquirir los fundamentos tedricos relativos al sistema de la lengua gallega dentro del marco de la Al C5
Comunicacién social.

Estudiar los diversos elementos, formas y usos especificos del gallego aplicados a la publicidad y B3 C2

su funcionalidad dentro de la comunidad gallega C5
Analizar la comunicacién publicitaria desde una perspectiva linglistica (gramatical, estilistico- C5
retérica y pragmatica).

Aprender a expresar ideas, informaciones, problemas y soluciones a un publico tanto especializado A4 C5

como no especializado y a argumentar y debatir los puntos de vista pertinentes.

Saber desenvolverse oralmente y por escrito con correccién y fluidez en el ambito académicoy A4 C5
publicitario

Investigar y analizar el entorno humano vy linglistico atendiendo a la identidad y valores de la B3 C2 D1
comunidad

Analizar textos y valorar criticamente la adecuacién, coherencia y correcciéon de la expresién oral y B3 C5
escrita del discurso publicitario

Conocer y aplicar conceptos basicos de las distintas ramas de la lingiistica a problemas o retos C2
publicitarios de distinta indole. C5
Utilizar activa y conscientemente los recursos que la lengua gallega ofrece. Promover la autonomiaA4 C5 D1

del alumno para producir y corregir textos publicitarios. Desarrollar la creatividad que se supone
resultado de la libertad en el dominio de la lengua
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Leer literatura para desarrollar un pensamiento critico, independiente y tolerante. Leer para crear, B3 D1
para tener en cuenta a los demas; para entender el lugar que habitamos; para aprender a

comprender y respetar las posiciones ajenas; para poder actuar adecuadamente en la comunidad

en que vivimos

Contenidos

Tema

TEMA 1. LA COMUNICACION, EI LENGUAJE Y LAS 1.1. La comunicacién y el lenguaje.

LENGUAS: LA LENGUA GALLEGA 1.2. Comunicacién verbal y no verbal.

1.3. Unidad y diversidad de las lenguas: la lengua gallega y sus
variedades.

TEMA 2. LOS AMBITOS Y REGISTROS DE LAS 2.1. Las funciones, los usos y los registros de las lenguas

LENGUAS: LOS USOS DEL GALLEGO. 2.2. Expresion oral y expresién escrita en gallego: ortofonia y ortografia.
2.3. La lengua gallega y su historia: los medios y la publicidad en gallego.

TEMA 3: LA GRAMATICA Y EI LEXICO DE La 3.1. Fonética y prosodia. La estructura fonoldgica y los usos graficos del

PUBLICIDAD: EL LENGUAJE PUBLICITARIO gallego. La entonacion y los signos de puntuacién.

GALLEGO. 3.2. Morfologia y sintaxis: Gramaticas gallegas. Formacion de palabras.
Las clases de palabras y las categorias gramaticales. Las relaciones
sintacticas y la construccién oracional. Clasificacién de las oraciones.

3.3. Léxico y semantica: Diccionarios gallegos. Usos y abusos Iéxicos.
Eleccion de palabras. Interferencias y neologismos. Relaciones semanticas
entre palabras.

TEMA 4: MENSAJES PUBLICITARIOS Y 4.1. La comunidad lingiistica gallega. Lengua, identidad y poder. Prestigio

PROPAGANDA: LA PRODUCCION Y RECEPCION DE social y perjuicios linglisticos.

PUBLICIDAD EN GALICIA 4.2. Lengua estandar y nacionalismo lingiistico. Lengua internacional y

globalizacién de la cultura.
4.3. Multilingliismo y bilingismo. Diglosia y semilingtismo.
Monolinguismo.
TEMA 5. ANALISIS DEL LENGUAJE PUBLICITARIO. 5.1. Anélisis textual: coherencia, cohesién, gramaticalidad e
LOS TEXTOS Y LOS DISCURSOS PUBLICITARIOS intertextualidad en los anuncios en gallego. Enunciados, conectores,
EN GALLEGO. discurso repetido.
5.2. Analisis estilistico: adecuacién y estilo en los textos publicitarios en
gallego.
5.3. La retérica de la comunicacién publicitaria: globalizacién y
localizacién. El discurso del mercado, de la politica y de la cultura.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 15 15 30
Seminario 15 45 60
Resolucién de problemas 10 10 20
Debate 2 0 2
Trabajo tutelado 10 20 30
Presentacién 1 1 2
Examen de preguntas de desarrollo 2 2 4
Observacion sistematica 1 1 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Exposicién, por parte del profesor, de los contenidos de la materia con explicaciones relativas a las
bases tedricas que la sustentan. También se englobaria aqui la explicacién de las directrices de los
trabajos, ejercicios o proyectos que los estudiantes deben llevar a cabo.

Seminario Actividades centradas en temas concretos que permiten profundizar o completar los contenidos de
la materia. Pueden complementar a las clases tedricas siempre y cuando un alumno o un grupo
prepare alguno de los subtemas del programa fuera de la clase con bibliografia y ejemplificacién
idéneas. También se podrian utilizar para presentar o exponer los avances en los trabajos de curso.

Resolucién de Actividad en la que se formulan problemas o ejercicios relacionados con la materia (como por

problemas ejemplo, de correccién lingiistica y estilistica para mejorar la gramética y el léxico). Es un
complemento indispensable de la leccién magistral. El estudiante debe desarrollar las soluciones
adecuadas mediante la ejercitacién de rutinas, aplicacién de procedimientos de transformacién de
la informacidn e interpretacién de los resultados.

Debate Charla abierta entre un grupo de estudiantes sobre uno de los temas de actualidad de los contidos
de la asignatura.
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Trabajo tutelado Elaboracion de un texto académico de cierta extension basado en investigaciones hechas en las
areas de estudio relacionadas con la lengua y la publicidad. Lo que se pretende con su realizacion,
es que el estudiante aprenda a documentarse y trabaje de manera critica y analitica habituandose
al mismo tiempo a los estdndares formales de las publicaciones académicas bajo la orientacion del
profesor.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado Atencidn personalizada en el despacho o a través de consultas por correo electrénico.

Seminario Tutorias en el despacho.
Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Resolucién de El profesor especificara las actividades practicas que son evaluables. Se 20 B3 C2

problemas valorard la realizacién y resolucién de los ejercicios programados. C5

Trabajo tutelado  Se valorard el proceso y el resultado final de la investigacién o trabajo 30 A4 C2 D1

tutelado llevado a cabo durante el curso. Se tendra en cuenta la forma y
presentacion externa (grafismo, ilustraciones), la organizacion, las fuentes y
referencias usadas, la calidad de los argumentos y el cuidado de la lengua.

Presentacién Se valorara la presentacion en el aula del trabajo tutelado o proyecto de 10 Al C2
curso elaborado en grupos de tres personas. A4 C5
Examen de Prueba que evalla el conocimiento de la materia. Incluye preguntas 30 Al B3 C2
preguntas de abiertas sobre un tema lingiistico y cuestiones mas concretas de gramatica C5
desarrollo y estilo. Los alumnos deben desarrollar, relacionar, organizar y presentar lo
aprendido con respuestas argumentadas.
Observacion Percepcion atenta, racional, planificada y sistematica para describir y 10 A4 C5 D1
sistematica rexistrar las manifestaciones de comportamiento del alumnado

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Evaluacién continua a través del seguimiento de las lecturas, tutorias y trabajos realizados a lo largo del curso.

Evaluacién global del proceso de aprendizaje y adquisicién de competencias y conocimientos a través de una prueba
presencial.

Evaluacién basada en la participacién activa del alumno y en la entrega de los trabajos y ejercicios que se requirieron a lo
largo del curso.

La segunda convocatoria consistird en un examen escrito. Se podria valorar también la presentacién de un trabajo
previamente acordado con el profesor.

Calificacién numérica de 0 a 10 segun la legislacién vigente (RD 1125/2003).

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Callén, C., Galegocalantes e Galegofalantes, Xerais, 2017

Calvet, L.-J., (Socio)lingiiistica, Laiovento, 1998

Crystal, D., A Morte das Linguas. Razons para a Sobrevivencia, Galaxia, 2003

Ferndndez Salgado, B. (ed.), Dicionario de Usos e Dificultades, Galaxia, 2004

Gonzalez, M.; & Santamarina, A., VOLGa. Vocabulario Ortografico da Lingua Galega, 2017, RAG / ILG, 2004
Lépez Vifas, X., Gramatica prdactica da lingua galega: comunicacion e expresion, 22 (2011), Bahia Ediciéns, 2010
Navaza, X, Marcas : signo, comunicacion e consumo na era da simulacion, Xerais, 2015

RAG, & ILG, Diccionario da Real Academia Galega, 2017, RAG, 1997

RAG, Dicionario Castelan-Galego da Real Academia Galega, RAG, Fundacién Barrié, 2004

Ramallo, F., & Rei Doval, G., Publicidade e Lingua Galega, Consello da Cultura Galega, 1995

RAG, & ILG, Normas Ortograficas e Morfoléxicas do Idioma Galego, 2017, RAG, ILG, 2003

Romero, M2 V. (coord.), Lenguaje publicitario : la seducciéon permanente, Ariel, 2005

Rosales, M., A Linguaxe Literaria. Guia de Recursos para a Analise Textual, Xerais, 2003

Santamarina, A. (dir.), Dicionario de Dicionarios, 2017, ILG-USC, SLI -UVigo, 2000

Bibliografia Complementaria

Alvarez, R., & Xove, X., Gramatica da Lingua Galega, Galaxia, 2002

Calvet, L.-J., A guerra das linguas e as politicas lingiiisticas, Laiovento, 1995
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Costas Gonzdlez, X.H., & Expésito Loureiro, A., Galician. The Galician Language in Education in Spain, Mercator
European Research Centre, 2016

Escribano Herndndez, A., Redaccion publicitaria : el arte del buen decir para vender, Sintesis, 2018

Feix6, X., Pena, X.R., & Rosales, M., Galego Século XXI. Nova Guia da Lingua Galega, Galaxia, 2004

Ferndndez Salgado, B. (ed.), Manual de Estilo de O Correo Galego, Compostela, 2001

Fernédndez Rei, F., Dialectoloxia da Lingua Galega, Xerais, 1991

Ferreiro, M., Gramatica Histdrica Galega. Lexicoloxia, Laiovento, 1997

Fill, A., & Muhlhausler, P. (eds.), Language, Ecology and Environment, Continuum, 2001

Formoso Gosende, V., Do estigma a estima. Propostas para un novo discurso lingiiistico, Xerais, 2013

Freixeiro Mato, X. R., Lingua, nacién e identidade, Laiovento, 2006

Freixeiro Mato, X. R., Estilistica da lingua galega, Xerais, 2013

Garcia Gondar, F. (dir.), BILEGA. Bibliografia Informatizada da Lingua Galega, 2017, C. R. Pifieiro para a Investigacién
en Humanidades, 1998

Gonzdlez, M. (dir.), O Galego segundo a Mocidade., RAG, 2004

Gonzdlez, M. (dir.), Mapa Sociolingiiistico de Galicia 2004, RAG, 2007

Gonzdlez Rei, B., Ortografia da Lingua Galega, Galinova, 2004

Hellin Ortufio, P.A., El Discurso publicitario : bases simbdlicas, semidticas y mitoanaliticas, Comunicacién Social,
2016

Hermida Gulias, C., Gramatica Practica (Morfosintaxe), Sotelo Blanco, 2004

Lausberg, H., Elementos de Retdrica Literaria, Calouste Gulbenkian, 2004

Lépez Taboada, C.; & Soto Arias, R., Dicionario de Fraseoloxia Galega, Xerais, 2008

Martinez Costa, S., Series de ficcion de producion propia en Galicia. Insercion publicitaria e audiencias,
Universidade de Vigo, 2015

Méndez, L., & Navaza, G. (eds.), Actas do | Congreso Internacional de Onomadstica Galega, Asociacién Galega de
Onomadstica, 2007

Monteagudo, H. (ed.), Estudios de Sociolingiiistica Galega, Galaxia, 1995

Muahlhdusler, P., Language of Environment. Environment of Language. A Course in Ecolinguistics, Battlebridge,
2003

Regueira Fernandez, X.L. (dir.), Dicionario de pronuncia da Lingua Galega, 2017, ILG, Universidade de Santiago, 2010
Royo, J., Unha lingua é un Mercado, Xerais, 1997

Sanchez Rei, X.M., Lingua galega e variacidon dialectal, Laiovento, 2011

Sanchez Vidal, P., O debate normativo da lingua galega, Pedro Barrié de la Maza, 2010

Sapir, E., A Linguaxe. Introducion 6 estudo da fala, Universidade de Santiago, 2010

Valderrama Santomé, M., A Publicidade televisiva en Galicia: analise dos emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000), Xunta de Galicia, 2008

Wardaugh, R., Introduccién a Sociolinglistica, Universidade de Santiago, 1995

Xunta de Galicia, Observatorio da lingua galega, Secretaria Xeral de Politica Linguistica, 2020

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201

Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401

Redaccién y locucién publicitaria/P04G190V01404

Otros comentarios

La asignatura de "Lenguaje publicitario en gallego" puede ser atractiva para ti si tienes la intencién de usar el gallego en tu
futuro profesional. También puede ser una asignatura apropiada si aln no estas seguro de por qué lo deberias de utilizar en
Galicia.

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID-19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial 0 no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.
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=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes

En el caso de docencia en modalidad no presencial, la actividad docente se impartird mediante Campus Remoto y el uso de
la plataforma de teledocencia Faitic.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorfas)
En caso de que no haya docencia presencial, las sesiones de tutorizacidn se realizaran por medios telematicos (tutorias
virtuales, correo electrénico, foros de Faitic...) con concertacién previa dependiendo de la modalidad.

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===

En caso de que no haya docencia presencial o haya que simplificar la evaluacién sin examen final u observacion, el trabajo
de curso (con la presentacién) equivaldria al 50% de la nota y las actividades practicas (ejercicios) que se suban al Faitic
supondrian el otro 50%.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Lengua: Lenguaje publicitario en espanol

Asignatura Lengua: Lenguaje
publicitario en
espafol
Cédigo P04G190Vv01103
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Plblicas
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 FB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién

Departamento Lengua espafola

Coordinador/a Fernandez Soneira, Ana Maria

Profesorado  Fernandez Soneira, Ana Maria

Correo-e anafe@uvigo.es

Web http://https://about.me/a.fernandezsoneira

Descripcién  Esta materia tiene como objetivo principal estudiar los elementos linglisticos que entran en juego en el
general ambito de la publicidad.

Competencias

Cddigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo

de estudio.

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado

Como no especializado.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-

cultural, tecnoldgico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacion en general, los especificos de la comunicacidn publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el

contexto local/regional, nacional e internacional.

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones

profesionales.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Adquirir los fundamentos teéricos de la comunicacién que sirven de soporte para su actividad, y Al
los relativos a la lengua espafola dentro del marco de la Comunicacion social

C5

Reconocer las particularidades del lenguaje publicitario y estudiar los diversos elementos, formas y
usos especificos del espafiol aplicados a la publicidad y su funcionalidad dentro de la comunidad
hispanohablante.

B3 (5

Analizar la comunicacién publicitaria desde una perspectiva linglistica (gramatical, estilistico-
retdrica y pragmatica)

C5

Aprender a expresar ideas, informaciones, problemas y soluciones a un publico tanto especializado A4
como no especializado y a argumentar y debatir los puntos de vista pertinentes

Comunicarse con fluidez en el contexto profesional y en la sociedad contemporanea de forma oral A4
y escrita, en lengua espafola.

B3 (5

Comprender el fendmeno del lenguaje, y de la lengua espafiola en particular, como capacidad
humana que posibilita la comunicacién. Identificar, asimismo, la norma culta del espafiol asi como
las desviaciones mas frecuentes de la norma, con el objetivo de hacer un uso consciente y
responsable del lenguaje.

C2 D1

Analizar y crear textos, principalmente publicitarios, con el objetivo primero de aprender a criticar
modelos y a manejar los recursos de la lengua espafiola para la creacién de muestras de lengua
creativas, adecuadas, coherentes y correctas.

B3 C5 D1

Conocer y aplicar conceptos bésicos de las distintas ramas de la linglistica a problemas o retos
publicitarios de distinta indole. Interpretar los elementos, las formas y los procesos del lenguaje
publicitario y aplicarlos a los mensajes publicitarios.

B3 (5

Utilizar activa y conscientemente los recursos que la lengua espafiola ofrece. Promover la A4
autonomia del alumno para producir y corregir textos publicitarios. Desarrollar la creatividad que
se supone resultado de la libertad en el dominio de la lengua.

C5
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Leer literatura para desarrollar un pensamiento critico, independiente y tolerante. Leer para crear, A1 B3 D1
para tener en cuenta a los demas; para entender el lugar que habitamos; para aprender a

comprender y respetar las posiciones ajenas; para poder actuar adecuadamente en la comunidad

en que vivimos.

Contenidos
Tema
1. La comunicacién, el lenguaje y las lenguas: la 1.1. La comunicacién y el lenguaje
lengua espafiola y la comunicacién publicitaria.  1.2. La comunicacién publicitaria: las funciones del lenguaje publicitario.
1.3. La comunicacién verbal y la comunicacién no verbal.
2. El lenguaje publicitario: rasgos linglisticos, 2.1. Rasgos fénicos y prosddicos
pragmaticos y retéricos del mensaje publicitario 2.2. Rasgos graficos
2.3. Rasgos morfoldgicos
2.4. Rasgos sintdcticos
2.5. Rasgos léxicos
2.6. Innovacidn léxica
2.7. Las figuras retoéricas
2.8. La relacién imagen-texto
3. Los dmbitos y rexistros de las lenguas: los usos431 Expresidn oral y expresion escrita en espafiol. Coherencia, cohesion y
del espafiol adecuacién del mensaje textual.
3.2. El lenguaje publicitario.
3.3. Norma y uso del espafiol en los medios.
4. El lenguaje y el contexto: analisis de textos 4.1. Adecuacién de los textos publicitarios al canal de expresién, al
publicitarios en espafiol. objetivo buscado y a los destinatarios.
4.2. Andlisis del discurso publicitario: enunciados y textos para vender.
4.3. La cultura y la ideologia en la publicidad; la propaganda.
4.4, Composicion de textos publicitarios en espafiol.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas 12 24 36
Trabajo tutelado 11 32 43
Resolucién de problemas de forma auténoma 0 12 12
Actividades introductorias 1 0 1
Leccién magistral 24 24 48
Examen de preguntas de desarrollo 2 8 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias
Descripcion
Resolucién de Se realizaran practicas de lengua espafiola en relaciéon con el campo de la publicidad.
problemas
Trabajo tutelado Los alumnos tendran gque hacer una exposicién oral, en grupos, centrada en el andlisis del lenguaje
de la publicidad y una campafa publicitaria sobre la lengua espafiola.
Resolucién de Los alumnos tendran que hacer una serie de ejercicios que vinculan la lengua espafiola y la
problemas de forma publicidad.
auténoma
Actividades La profesora explicard la dindmica del curso y pedird a los alumnos a realizacién de una actividad
introductorias inicial para valorar su competencia escrita en espafol.
Leccién magistral Las horas destinadas a las sesiones magistrales se centraran en la explicacién de los contenidos

tedricos de la materia.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas Los alumnos, en las actividades individuales y grupales realizadas en el aula, contaran
con el apoyo de la profesora para resolver las actividades propuestas.

Trabajo tutelado En estas horas de tutoria se resolveran las dudas de las pruebas individuales y grupales
y servirdn también para preparar y estructurar las tareas que van a ser presentadas en
el aula (p. €j., las exposiciones orales)

Resolucién de problemas de Los alumnos dispondran de horas de tutorias para reunirse con la docente tanto para
forma auténoma analizar como para revisar las practicas de evaluacién
Pruebas Descripcion
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Examen de preguntas de Habra una serie de horas de tutorias previas a la realizacién de la prueba final de la
desarrollo materia.

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Trabajo tutelado  Los alumnos tendran que hacer, en grupo, una exposicién oral que se 40 Al B3 C2 D1
centrard en el andlisis del lenguaje de la publicidad; y una presentacién Ad C5
individual sobre un aspecto de la lengua espafiola.
Resolucién de Los alumnos tendran que entregar una serie de practicas, guiadas por la 30 Al B3 C2
problemas de profesora, en las que tendran que: a) demostrar su competencia textual a Ad

forma auténoma  través de composiciones escritas; b) analizar la comunicacién publicitaria
desde una perspectiva linglistica

Examen de Habra una prueba final de desarrollo, en la que los alumnos tendran que 30 Al B3 C5 DI
preguntas de demostrar que tienen adquiridos los contenidos del curso y que tienen una A4
desarrollo buena competencia linglistica en espafol.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Se hard una evaluacién continua a través del seguimiento del alumnado en los trabajos del aula, a través de la exposicién
de trabajos y de la realizacién de pruebas. Se evaluard la competencia oral, la competencia escrita y el aprendizaje y
adquisicién de competencias y de conocimientos vinculados al lenguaje publicitario.

Para superar la materia los alumnos tendran que realizar todos los trabajos estipulados por el profesor (trabajos de aula,
trabajos tutelados, exposiciones orales) y la prueba final. La entrega de practicas o ejercicios propuestos tendra qué
realizarse en la fecha establecida por el profesor. Fuera de ese plazo no seran admitidos. En el caso de no realizar todas las
tareas propuestas, el alumno no podrd acogerse a la evaluacién continua y tendrd qué presentarse al examen final en la
fecha establecida por el centro.

La nota final sera la suma de todas las calificaciones obtenidas en las diferentes pruebas.

Los alumnos podran consultar las fechas oficiales de los exdmenes en la web de la facultad, en el
enlace: http://csc.uvigo.es/publicidad-relaciones-publicas/examenes-publicidad-y-relacions-publicas/

AVISO: La copia o plagio de trabajos, es decir, copiar en el sustancial obras ajenas, dandolas cémo propias, supondra la
pérdida del derecho a la evaluacién continua

22 edicion de actas

El alumnado que no cumpla los requisitos de la evaluacién continua podrd realizar un Unico examen en la convocatoria de
julio, en la fecha estipulada oficialmente. Este examen tendra una parte tedrica y otra prdctica (escrita y oral).

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Agencia EFE, Fundéu BBVA, https://www.fundeu.es/, 2020

Briz, Antonio, Saber hablar, Aguilar, 2008

Escandell Vidal, M2 Victoria, La comunicacién, Gredos, 2005

Instituto Cervantes, El libro del espaiiol correcto. Claves para hablar y escribir bien, Madrid, 2011
Pérez-Salazar Resano, Carmela (ed.), Del discurso de los medios de comunicacién a la lingiiistica del discurso,
Frank&Timme, 2014

Pineda, Antonio, Analisis del mensaje publicitario, Advook, 2018

Robles Avila, Sara & M2 Victoria Romero, Publicidad y lengua espaiiola. Un estudio por sectores, Comunicacién Social
ediciones y publicaciones., 2010

Romero Gualda, M2 Victoria (coord.), Lenguaje publicitario. La seduccion permanente, Ariel, 2005
Sanchez Lobato, Jesls, Saber escribir, Aguilar, 2006

Santiago Guervods, Javier de, Principios de comunicacion persuasiva, Arco Libros, 2012

Bibliografia Complementaria

Benavides Delgado, Juan, Lenguaje publicitario, 978-8477384967, Sintesis, 2014

Blanco Rodriguez, Luisa, [JEl lenguaje de los textos publicitarios[], Universidade de Vigo, 1997

Cassany, Daniel, La cocina de la escritura, 16, Anagrama, 2009

Durante, Ana, Guia practica del neoespafnol. Enigmas y curiosidades del nuevo idioma, Debate, 2015
Grijelmo, Alex, Palabras de doble filo, Espasa, 2015

Gutiérrez Ordénez, Salvador, Comentario pragmatico de textos publicitarios, Arco Libros, 1997
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Hernandez Toribio, M2 Isabel, "El lenguaje de la publicidad: algunas estrategias al servicio de la persuasion
emocional", Laberinto, 2008

Del Hoyo, Javier, Eponimon. El sorprendente origen de las palabras con nombre propio, Ariel, 2016

Lépez Eire, Antonio, "Rétorica y publicidad en la era de la globalizaciéon", Universidad de Murcia, 2004

Lépez Vazquez, Belén, La publicidad emocional: estrategias creativas, ESIC editorial, 2007

Nacach, Pablo, Las palabras sin las cosas: el poder de la publicidad, Lengua de trapo, 2004

Pérez, Ricardo, La publicidad tiene la palabra, Millenniars, 2016

Poch Olivé, Dolors & Alcoba Rueda, Santiago, Los marcadores gramaticales y fonicos de cortesia en el lenguaje
publicitario, Universidad de Ledn, 2006

Robles Avila, Sara (ed), Aspectos y perspectivas del lenguaje publicitario, Universidad de Malaga, 2005

Robles Avila, Sara, Realce y apelacién en el lenguaje de la publicidad, Arco Libros, 2004

Robles Avila, Sara & Leonardo Gémez Torrego, Transgresiones idiomaticas en el lenguaje de la publicidad, Cétedra,
2014

Spang, Kurt, Fundamentos de retdrica literaria y plublicitaria, 32, Ediciones Universidad de Navarra, 1991

Vellén Lahoz, Javier, Estrategias lingiiisticas de los textos publicitarios, UOC, 2007

Valozic, Luiza, El anglicismo léxico en la publicidad, 978-84-9717-371-1, Servicio de publicaciones de la Universidad de
Ali, 2016

Zerva, Adamantia & Angelica Alexopoulou, El mensaje publicitario desde la perspectiva pragmatica e intercultural,
DOI: 10.13140/RG.2.1.3936.8800, Universidad de Sevilla, 2015

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacion extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se mantienen

Las metodologias docentes serdn las mismas. Dentro de un posible escenario de ensefianza mixta o semipresencial, las
metodologias se llevarian a cabo de modo semipresencial y virtual. Por otra parte, en el escenario de ensefianza a distancia,
las metodologias previstas se adaptarian a una modalidad de ejecucidn virtual.

* Metodologias docentes que se modifican

No se modifica la dindmica propia de ninguna metodologia docente, excepto las lecciones magistrales. En este caso se le
pedird a los alumnos que con anterioridad la cada clase revisen y analicen las presentaciones de los temas (que estaran
subidas a Faitic) y las clases se organizaradn a partir de sus dudas y de ejemplos practicos.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (titorias)

- Se creard un foro de seqguimiento de la materia en Faitic

- Se hardn tutorfas programadas en el despacho virtual de la docente
- Comunicacion por correo electrénico

* Modificaciones (se proceder) de los contenidos a impartir
No procede

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje
No se considera en estos momentos

* Otras modificaciones

No hay ADAPTACION DE La EVALUACION ===

A materia esta planteada para hacer una evaluacién continua, por lo que sélo se sefialan pequefias modificaciones derivadas
de la posible no presencialidad.
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Se mantienen los trabajos fijados en la guia docente pero la evaluacién se hara sobre los trabajos escritos (sin porcentaje de
puntuacién para la exposicion oral).

La prueba final, de ser el caso,sera sustituida por un trabajo de andlisis de un texto publicitario.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Teoria e historia de la comunicacion

Asignatura Comunicacion:

Teoria e historia
de la
comunicacion

Cadigo

P04G190V01104

Titulacion Grado en

Publicidad y
Relaciones
Plblicas

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre

6 FB 1 1c

Lengua #EnglishFriendly
Imparticibn  Castellano

Depart

amento Psicologia evolutiva y comunicacion

Coordinador/a Doval Avendaro, Maria Montserrat

Profesorado  Doval Avendafio, Maria Montserrat

Correo-e montse.doval@uvigo.es

Web

Descripciéon  La teoria de la comunicacién pone los fundamentos intelectuales desde los que debera ser considerada la

genera

| teoria de la informacién. Analiza los factores que intervienen en el fendmeno de la comunicacién,
especialmente en la comunicacién publica. Introduce en el estudio del fendmeno social de la comunicacién
colectiva. Muestra el contexto socio-politico en el que se ejercen las profesiones informativas. Estudia el
papel de los medios en la sociedad y en el sistema politico actual, teniendo en cuenta creadores de
contenidos, contenidos y audiencias. Trata de la importancia que hoy tienen los procesos de comunicacién, la
labor mediadora que realizan los medios de comunicacién al dar a conocer la realidad a los ciudadanos, la
capacidad de influencia que tiene el sistema comunicativo al penetrar en el sistema social.
La historia de la comunicacién estudia la comunicacién entendida como resultado de la accién de los medios
de comunicacién en un espacio y tiempo concretos, con un enfoque diacrénico. Se destaca la trascendencia
social de la comunicacién. En esta parte de la materia interesan los procesos y hechos comunicativos que
constituyen un factor fundamental en la articulacién de los grupos sociales a lo largo de la historia.

Competencias

Cddigo

Al

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacion.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacion: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en

equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
1. Definir y comprender desde el punto de vista tedrica y practico la comunicacién y la Al B2 (2
comunicacion colectiva como realidades y como campo de estudio. A3
2. Describir las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados, A3 Bl C(C2
desde el punto de vista humanistico y técnico. B2
3. Examinar y reconocer la relacién existente entre la evolucién de la sociedad en el mundo Al B3 C(C2
contemporaneo y el &mbito de la comunicacién. A3
4. Describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicacién en la sociedad A3 B3 (2
contemporanea
5. Reflexionar sobre los procesos y fenémenos generados por los medios de comunicacién A3 B2 (2
B3
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6. Analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-cultural, tecnoldgico y comunicativo. B2 C2 D3

B3
7. Analizar los elementos de la comunicacién y generar los conocimientos en esta disciplina. A3 Bl (2

B2
8. Analizar, sintetizar y valorar de forma critica las acciones comunicativas. Situar la comunicacién D3
y las acciones en ella implicadas en el &mbito de la libertad personal y de la creatividad.
9. Interpretar los contenidos de las fuentes primarias y secundarias dando la opinién propia. B2 D3
10. Demostrar la adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en equipo. D3

Expresarse en publico.

Contenidos
Tema
I. Pensar en la Comunicacion 1. Teoria de la Comunicacién y Teoria de la Informacién
Il. Definir la Comunicacién 1. Caracteristicas esenciales de la comunicacién

2. Perspectiva relacional y perspectiva simbdlica

3. Los simbolos en la comunicacién
Ill. Elementos de la Comunicacién 1. Modelos bdsicos para el estudio de la Comunicacién

2. Comparacién de modelos y elementos comunes

3. El ecosistema comunicativo
IV. Las acciones comunicativas 1. La percepcién como accién necesaria para la comunicacién

2. Interpretacion y expresion
V. Historia de la comunicacién | 1. La Escuela de Chicago

2. Walter Lippmann

3. Mass Communication Research

4. Escuela de Frankfurt
VI. Historia de la comunicacién Il 1. Two-step flow

2. Difusién de innovaciones

3. Agenda-setting

4. Espiral del silencio
VII. Historia de la comunicacién il 1. La comunicaciéon mediada.

2. Ecologia de los medios
VIII. Historia de la comunicacién IV Comunicacion efimera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Leccién magistral 20 60 80
Trabajo tutelado 15 30 45
Seminario 10 10 20
Examen de preguntas de desarrollo 5 0 5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral En estas actividades predomina la transmisién, de forma expositiva, de conocimientos sobre un
determinado dmbito profesional. Se trabaja fundamentalmente el saber (competencia técnica),
aunque también se trabajan los otros saberes (saber hacer, saber ser y saber estar). El alumnado
tiene como funcién tomar apuntes, notas, relacionar conceptos, preguntar a el/la docente.

Trabajo tutelado El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervision del
docente. Su desarrollo puede estar vinculado con actividades auténomas del estudiante.
Seminario Trabajo en profundidad de un tema monografico.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de clase y en las horas de tutoria.

Seminario El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de seminario y en las horas de tutoria.

Trabajo tutelado El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de practicas y en las horas de tutoria.

Evaluacion

Paxina 16 de 45



Descripcién Calificacién Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Trabajo tutelado La evaluacién de los trabajos de aula se realizard por asistencia y el 20 A3 B2 D3
contenido de los trabajos escritos. Se valorard la correccién en la redaccion.
La asistencia a las sesiones practicas es obligatoria.
Seminario La evaluacién sobre los seminarios sera por asistencia y el contenido de los 10 A3 D3
trabajos escritos. Se valorara la correccién en la redaccién. La asistencia a
los seminarios es obligatoria.

Examen de Pruebas que incluyen preguntas abiertas sobre un tema. El alumnado debe 70 Al Bl C2
preguntas de  desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos que tiene A3 B2
desarrollo sobre la materia. B3

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Es necesario aprobar tanto la parte tedrica como la practica de la asignatura.
En la convocatoria de julio se examinard la parte suspensa (teoria y/o practica).

No se guarda la nota de ninguna parte para otros cursos.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Martin Algarra, Manuel, Teoria de la Comunicacion: una propuesta, Tecnos, 2003

Scannell, Paddy, Media and communication, SAGE, 2007

Wimmer, R.G.; Dominick, J.R., La Investigacion cientifica de los medios de comunicacion : una introduccién a sus
métodos, Bosch, 1996

Bibliografia Complementaria

Arendt, Hannah, Verdad y mentira en la politica, Pdgina Indémita, 2017

Berganza, M.R.; Ruiz San Roman, J. A.; Garcia Galera, C. [et. al.], Investigar en comunicacion : guia practica de
métodos y técnicas de investigacion social en comunicacién, McGraw Hill, 2005

Bourdieu, Pierre, Sobre la televisién, Anagrama, 1997

Doval Avendafio, Montserrat, Comunicacion efimera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto, 2018
Katz, Elihu y Lazarsfeld, Paul F., La Influencia personal : el individuo en el proceso de comunicacion de masas,
Hispano Europea, 1979

Lippmann, W., La Opinion Publica, Cuadernos de Langre, 2003

McCombs, M., Estableciendo la agenda : el impacto de los medios en la opinion publica y en el conocimiento,
Paidéds, 2006

McLuhan, M., Comprender los medios de comunicacién : las extensiones del ser humano, Paidds, 1996

Peters, John D., Hablar al aire. Una historia de la idea de comunicacién, Fondo de Cultura Econémica, 2014
Postman, Neil, Tecnépolis : la rendicién de la cultura a la tecnologia, Galaxia Gutenberg, 1994

Postman, Neil, Divertirse hasta morir : el discurso publico en la era del, Ideas (Ediciones de la Tempestad), 2001
Rodrigo Alsina, Miquel, Teorias de la Comunicacidon: ambitos, métodos y perspectivas, Castellén: Biblioteca de la
Universidad Jaume |, 2001

Recomendaciones

Asignaturas que contindan el temario

Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190vV01204
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mds 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.
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=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

Las clases magistrales se sustituiran por:

- Presentaciones locutadas que se archivaran en el campus remoto. Duraran aproximadamente 30 minutos. Después, se
tendran tutorias grupales de 25 alumnos de 30 minutos de duracién para plantear dudas, hacerse preguntas sobre el
contenido, pedir ejemplos, hacer énfasis en el refuerzo conceptual, debatir ideas.

Los seminarios y practicas se sustituiran por:

- Presentaciones locutadas de 10 minutos y material suministrado en Faitic. En el caso de los seminarios se mantendran
debates a través del campus remoto.

Mecanismo no presencial de atencién al alumnado: las tutorias se realizaran con cita previa en el despacho virtual
https://campusremotouvigo.gal/access/public/meeting/234026970

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===

Pruebas ya realizadas

Examen parcial: [Peso anterior 20%] [Peso Propuesto 20%]

Pruebas que se modifican

En el caso de no poder realizarse exdmenes presenciales, se redactarad un ensayo de 8.000 palabras sobre la materia. Si ya
esta realizado el parcial, su peso en la evaluacién sera un 50%. Si no, sera del 60%.

En ese caso, el peso de la evaluacién de practicas y seminarios pasaria de 30 a 40% en el que, obviamente, la asistencia no
se tendrd en cuenta.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Teoria y practica de la comunicacion publicitaria

Asignatura Teoria y practica

de la
comunicacién
publicitaria
Cédigo P04G190V01105
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
PUblicas
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Fraga Pérez, Andrés

Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

Descripcion  Bajo una Optica global e introductoria, esta materia plantea los elementos esenciales de la actividad

genera

| publicitaria, tanto desde su campo teérico, como desde los diferentes productos que integran la oferta que
las agencias de publicidad ofrecen a sus clientes, pasando por la propia estructura empresarial que las
sustenta.

Competencias

Cddigo

A3

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacion.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C1 Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias

bdsicas y supervision de su produccién definitiva.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Identificar la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria. Cl

Examinar la teorfa y practica de la publicidad y de sus procesos y estructuras organizativas. A3 Bl C4

Reproducir el mundo de las empresas de publicidad. C3

Enunciar las estrategias y procesos encaminados a la creacién y realizacién de mensajes C12

publicitarios: de la generacién de la idea a su emplazamiento y posterior evaluacion. C13

Marcar la estructura de los medios publicitarios convencionales, no convencionales e interactivos. C3

Aplicar y dar forma creativa al mensaje, realizacién de las piezas publicitarias basicas y andlisis del C13

resultado

Aplicar los conocimientos a los objetivos organizacionales de los anunciantes que contratan B2

publicidad

Analizar los elementos de la comunicacion. A3 B2 C4

Contenidos

Tema

Tema 1. La comunicacién publicitaria: Definicién de publicidad. Caracter cientifico de la publicidad.

fundamentos y teoria. Caracteristicas de la comunicacién publicitaria. Marketing, comunicacién e

imagen. Categorias de la comunicacidn publicitaria: Caracter informativo y
caracter persuasivo. Objetivos de la publicidad.
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Tema 2. La empresa de publicidad. Conceptos generales. La agencia pequefia de publicidad. Organigrama y
staff directivo. La agencia grande y las multinacionales. Organizacién ideal
y realidad actual. Estructura basica de la agencia. Tipos de agencias de
publicidad.

Tema 3. El producto publicitario. Tipos de productos ofertados en la agencia.
Identidad Corporativa. Creatividad. Medios convencionales y no
convencionales. Imprenta: Polipticos. Catalogos. Folletos. Mailings.
Publicaciones de empresa. Edicién de libros y revistas corporativas. Otros
productos. Cines. Gabinetes de prensa. Oportunidades de colaboracién.
Patrocinio y mecenazgo. Competencia en la oferta.

Tema 4. Briefing, el proceso de captacion de El briefing. Modelos de briefing. Un sistema para la captacién de datos: el

datos. Merkley brief. Los errores del briefing. Ordenacién y sistematizacién de
datos. Key Facts, Eje de Campana, Copy Strategy y Star Strategy.

Tema 5. Creatividad. Concepto de creatividad. La creatividad aplicada a medios y soportes. La

blsqueda de una idea. El brainstorming: La adaptacién de Kottler. La
sinéctica de Gordon. Tipologia de conceptos creativos de Cardoso. Los
disparadores creativos. Pasos del boceto, el story board y la cufa.
Presentacién al cliente.
Tema 6. Los soportes: Medios convencionalesy Medios convencionales: Prensa. Radio. Television. Revistas. Publicidad
no convencionales. exterior. Medios no convencionales: Marketing directo. Publicidad below
the line. Reclamo publicitario. Eventos. Patrocinios.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 10 10 20
Trabajo tutelado 10 50 60
Presentacién 8 16 24
Leccién magistral 20 20 40
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario Se reservan para trabajos en el aula informdtica o en seminarios pequefios. Sus contenidos seran:
Introduccién a algln software de disefio, andlisis de trabajos reales, debates sobre temas de
actualidad, visitas de profesionales en activo, videos de entrevistas con personajes de la profesién
y otras actividades similares.

Trabajo tutelado Serdn de caracter individual y colectivo. Sus contenidos estarén estrechamente vinculados a todos
los pasos que sigue el producto publicitario, desde su contratacién inicial a su insercién en los
distintos medios y soportes.

Presentacién Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre
contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a
cabo de manera individual o en grupo.

Leccién magistral Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Seminario Revisién de los trabajos colectivos y resolucién de dudas en las tutorias.
Trabajo tutelado Revisién de los trabajos colectivos y resolucidn de dudas en las tutorias.
Evaluacion
Descripcion Calificacién  Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Trabajo Al ser la parte mds importante, también lleva él mayor porcentaje de peso 50 C12
tutelado en la nota final. Se evallan todos los trabajos, la mayoria de caracter C13
individual y de manera independiente. Todos han de estar aprobados para
poder hacer media.
Leccién La evaluacién de la parte tedrica, contempla un examen tipo test, sobre la 50 A3 Bl C1
magistral materia explicada en clase. B2 C3
c4
C12
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Gutiérrez Gonzélez, Pedro Pablo, Manual de la comunicacion publicitaria, Segunda, Campgrafic, 2016
Bibliografia Complementaria

Sdnchez Guzman, José Ramén, Teoria de la publicidad, TECNOS, 1993

Pérez Ruiz, M. A, Fundamentos de las estructuras de la publicidad., Sintesis, 1996

Gutiérrez Gonzélez, P. P., La gestion de ventas en publicidad., Primera, Complutense, 2002

Rusell, ]. T. y Lane, W. R., Kleppner Publicidad, Pearson Education, 2001

Ricarte Bescds, J. M2, Creatividad y comunicacion persuasiva, Universitat Auténoma de Barcelona, Universitat Jau, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Oejo Montano, E., Direccidn de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Gonzdlez Solas, J., Identidad visual corporativa. La imagen de nuestro tiempo., Sintesis, 2002

Oejo Montano, E., Direccidn de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacion: Imagen corporativa/P04G190vV01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401

Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria/P04G190vV01403

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190vV01204
Comunicacion: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas &gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

En el caso de un nuevo confinamiento o de que las normas obliguen a una docencia semipresencial o a distancia, se
mantienen todas las Metodologias docentes definidas en el apartado 5, si bien, se modifica la manera de impartirlas, que
pasard a ser a distancia, a través de las aulas virtuales y, en el caso de los seminarios, utilizando los depachos virtuales de
los profesores.

Este Ultimo sistema, sera aplicado también para las tutorias.

Los contenidos, asi mismo, se mantienen y se definen en el apartado 3.

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===

Si se reprodujesen las circunstancias excepcionales, y la recomendacién de que no se hagan exdmenes presenciales, salvo
en casos muy justificados, con respecto los exdmenes de esta materia se producirian las siguientes modificaciones:

1.- Se eliminaria la realizacién del examen tedrico tradicional. Seria sustituido por uno o varios trabajos tedricos, que se
sumarfan a los trabajos practicos individuales y colectivos, lo que propiciaria una evaluacién continua, durante el curso, que
nos permitiria disponer de calificaciones individuales suficientes como para poder calificar a los alumnos, con base en ellas.
2.- Todos los trabajos, tedricos, de exposicidn, practicos individuales y practicos colectivos, tendran presencia en la
calificacién final.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen

Asignatura Comunicacion:

Teoria y técnica
de la imagen

Cadigo

P04G190V01106

Titulacion Grado en

Publicidad y
Relaciones
Piblicas

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre

6 FB 1 1c

Lengua Castellano
Imparticion  Gallego

Depart

amento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Lépez Fernéndez, José Manuel

Profesorado  Garcia Pinal, Alfredo

Lépez Ferndndez, José Manuel
Miragaya Lépez, Laura Maria

Correo-e josemlopez@uvigo.es

Web

http://

Descripcién  Formacién introductoria en relacion a las caracteristicas generales de la imagen y del lenguaje visual.

genera

Competencias

Cddigo

Bl

Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacion.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacion en general, los especificos de la comunicacidn publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cé6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién.

Cll Competencia o alfabetizacién digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervisién de su produccién definitiva.

D1  Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacion al cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en

equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocer los conceptos principales, teéricos y practicos, de las representaciones visuales, su Bl C2
significado y su modo de comunicar realidades e ideas. B2
Aplicar las técnicas de analisis e interpretacion de las imagenes visuales a la comunicacién B2 C6
audiovisual y publicitaria.
Desarrollar las técnicas basicas de construccién digital de imagenes fijas y dindmicas, al mismo C5
tiempo que se propone una reflexion sobre su implicacién en la moderna creacién publicitaria Cl1

C13
Participar en los procesos de creacién de forma responsable y respetuosa, integrandose D2
eficazmente en el trabajo colectivo D3
Fomentar una conciencia critica respeto al empleo de las nuevas tecnologias nos medios de D1
comunicacién en general y de la publicidad en particular.

Contenidos

Tema
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1. EL CONCEPTO DE IMAGEN

;Qué es una imgen? La imagen en la historia

;Imagen analdgica=verdad? Mimesis y representacion

La relacién de la imagen con la realidad

;Pueden engafar las imagenes? 'Fake', trampantojo, espejismo...

2. LA IMAGEN DIGITAL

¢Qué sigue siendo una imagen? La imagen contemporanea
¢'Nuevas' estéticas y 'nuevos' modos de produccién de imagenes?
¢Imaxe analégica=verdad, imagen digital=mentira?

El pixel, el 'glitch’, el error, el 'lo-fi'...

La autofotografia y la representacién del yo

3. LA PERCEPCION

Imagenes externas e imagenes internas

El proceso perceptivo: del mundo al ojo, del ojo a la mirada y de la mirada
a la cognicién

Teorias fundamentales de la percepcién visual

4. LA IMAGEN AISLADA. ELEMENTOS VISUALES

Diferencias entre imagenes aisladas e imagenes secuenciales

iSe puede 'mover' o puede 'durar' una imagen aislada?

Técnicas bésicas de comunicacidn visual: dimensiones temporal y espacial
de la imagen

Anélisis de las imagenes: elementos morfoldgicos, escalares y dindmicos

5. LA IMAGEN AISLADA. LA COMPOSICION

Ventanas al mundo I: encuadre, marco, campo
Fundamentos de la composicion: la regla de los tercios, la regla del
horizonte, la proporcién durea

6. LA IMAGEN SECUENCIAL. ESPACIO VISUALY
ESPACIO SONORO

Fundamentos de la imagen secuencial

Ventanas al mundo II: encuadre, marco, campo, plano y toma
Tipoloxgas bdsicas de planos

El espacio diegético: el dentro y el fuera de campo

7. LA IMAGEN SECUENCIAL. EL MONTAJE

Montar el tiempo: el concepto de montaje
Unidades de segmentacién: plano, escena, secuencia, acto
Tipologias basicas de montaje

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Leccién magistral 24 0 24
Seminario 24 0 24
Examen de preguntas de desarrollo 2 50 52
Trabajo 0 50 50

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral

En estas sesiones presenciales el docente dard a los alumnos los aspectos teéricos basicos de la

materia, que ellos deberan desarrollar a partir de las indicaciones, sugerencias y bibliografia
facilitados. Esos conocimientos, conceptos y herramientas de analisis visual deberan ser utilizados
por los alumnos en los trabajos y seminarios y en el examen de preguntas de desarrollo.

Seminario

El alumno, de manera individual o en grupo, elabora, entrega y/o expone trabajos practicos

analizando casos de estudio propuestos por los docentes. Docencia practica de ampliacién de los
contenidos tedricos tratados en las sesiones magistrales, relativas a la produccién de imagenes y
sus lenguajes técnico-narrativos. Visionado, analisis, creacién, exposicién, reflexién, comentarios de
ejemplos de imagenes segln su natureza y lenguajes.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Leccién magistral Los alumnos recibiran los conocimientos teéricos en las sesiones magistrales, que se desarrollardn en
las dos horas de clases teéricas semanales. El docente orientara al alumno en la asimilacién de los
contenidos de la materia y atenderd a las preguntas y dudas expuestas por el alumnado. Los
conocimientos tedricos adquiridos seran evaluados en un examen de preguntas de desarrollo.

Seminario El alumno, de manera individual o en grupo, elabora trabajos practicos sobre la tematica de laa materia
0 prepara seminarios, casos de estudio, investigaciones, memorias, ensayos, resimenes de lecturas,
conferencias, etc. con la supervision y ayuda de los docentes.

Evaluacion

Descripcién

Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Calificacion
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Examen de Los contenidos desarrollados en las horas presenciales de las sesiones 50 Bl C2 D1

preguntas de magistrales se evaluaran a través de una prueba final de preguntas de B2 C6 D2

desarrollo desarrollo. Cl1

Trabajo El alumno, de manera individual o en grupo, elabora, entrega y/o 50 Bl C2 D1
expone trabajos practicos analizando casos de estudio propuestos por B2 C6 D2
los docentes. Cl1

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Si las circunstancias sanitarias lo permiten, esta materia es presencial, por lo que la asistencia a las sesiones tedricas y
practicas en el horario establecido por el centro es obligatoria. La participacion y asistencia seran valorados segun criterios
de observacion continua.

Con independencia de la nota obtenida en los trabajos y seminarios, para superar la materia es necesario obtener por lo
menos una nota de 5 sobre 10 en el examen de preguntas de desarrollo. De no ser asi, el alumno suspendera la materia.
Para la edicién de julio se mantendrdan las notas de los trabajos y el alumno deberd realizar y aprobar un nuevo examen de
preguntas de desarrollo.

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Aumont, Jacques, La imagen, Paidés, 1992

Aumont, Jacques, El ojo interminable, Paidds, 1997

Aumont, Jacques; Bergala, Alain; Marie, Michel y Vernet, Marc, Estética del cine. Espacio filmico, montaje, narracion,
lenguaje, Paidds, 1985

Benjamin, Walter, La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica (primera redaccion), en Obras,
libro 1, vol. 2, pp. 9-47, Abada, 2008

Berger, John, Modos de ver, Gustavo Gili, 2000

Bordwell, David y Thompson, Kristin, El arte cinematografico. Una introduccion, Paidds, 1995

Brea, José Luis, Las tres eras de la imagen: imagen-materia, film, e-image, Akal, 2005

Casetti, Francesco, di Chio, Federico, Cmo analizar un film, Paidds, 2003

Debray, Régis, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente, Paidés, 1994

Dondis, D. A,, La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual, Gustavo Gili, 2000

Gubern, Roman, La mirada opulenta: Exploracion de la iconosfera contemporanea, Gustavo Gili, 1992
Gubern, Roman, Patologias de la imagen, Anagrama, 2004

Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007

Marzal Felici, Javier, COmo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada, Catedra, 2007

Melot, Michel, Breve historia de la imagen, Siruela, 2010

Quintana, Angel, Después del cine. Imagen y realidad en el cine digital, Acantilado, 2011

Villafafie, Justo, Introduccion a la teoria de la imagen, Pirdmide, 1985

Zunzunegui, Santos, Pensar la imagen, Catedra, 2007

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190vV01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campanfas de imagen y de relaciones publicas/P04G190V01901
Cine y publicidad/P04G190V01902

Comunicacién alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190vV01801
Publicidad, artes gréaficas y tipografia/P04G190vV01906

Plan de Contingencias
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Descripcion
MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacion extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS DOCENTES

- Los contenidos y la bibliografia no sufrirdn cambios.

- Las sesiones magistrales pasaradn a impartirse en el campus virtual, independientemente de que puedan subirse o no los
apuntes a FAITIC.

- La supervision de los trabajos practicos se traslada también al campus virtual, y estos trabajos podran adaptarse al entorno
doméstico y a los medios técnicos disponibles para el alumnado, tanto si se realizan de manera colaborativa como
individual.

- Los horarios de tutorias se mantendréan en los despachos virtuales de cada profesor.

ADAPTACION DE LA EVALUACION

- TRABAJOS PRACTICOS: sin modificacién, 50% de la nota.

- EXAMEN DE PREGUNTAS DE DESARROLLO: en el caso de no poder ser realizado de forma presencial, podra ser sustituido
por la elaboracién por parte do alumno de trabajo/s de investigacidn. Este o estos trabajo/s partiran de casos de estudio
propuestos por el docente alrededor de los contenidos tedricos de la materia y supondra/n el 50% de la nota final. Ademas
de la bibliografia basica de la materia y de los apuntes de clase, se podra facilitar una bibliografia complementaria para su
realizacién. Serd imprescindible obtener una nota de 5 sobre 10 en este o estos trabajo/s de investigacién para superar la
materia.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Comunicacion escrita

Asignatura Comunicacion:
Comunicacion
escrita

Cddigo P04G190V01201

Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Descriptores Creditos ECTS

Curso

Cuatrimestre

6

2C

Lengua Castellano
Imparticién

Departamento Psicologia evolutiva y comunicacién

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa

Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa
Martinez Rodriguez, Beatriz

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descripcion  El desarrollo y conocimiento de la asignatura Comunicacién Escrita, debera facilitar y habilitar al alumno para
general una mejor comprensién del uso y manejo del lenguaje textual en los medios de comunicacién. Para ello se
analizaran las técnicas y formas de expresion del discurso periodistico y ciberperiodistico, considerando los

modelos discursivos, el estilo y los géneros.

Competencias

Cddigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo

de estudio.

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado

€omo no especializado.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto

de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacion.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacion en general, los especificos de la comunicacidn publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias

basicas y supervisién de su produccién definitiva.

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones

profesionales.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

1. Identificar, describir e interpretar los fundamentos de la informacién periodistica, asi comodel Al Bl C2

uso del lenguaje, del estilo y de los géneros periodisticos.

2. Redactar textos adaptados a diferentes situaciones y entornos comunicativos. Distinguir la Al C2

funcién informativa, interpretativa y persuasiva. A4 C13

3. Redactar con fluidez textos y contenidos periodisticos. Al C2

4. Demostrar capacidad y habilidad para el andlisis, sintesis, expresién y juicio critico. A4 D1
5. Buscar y analizar informacién proveniente de fuentes diversas. Al

6. Analizar textos periodisticos y emplearlos como elemento imprescindible en el conocimiento del C2
entorno.

7. Discernir lo relevante de lo irrelevante. Bl

8. Aglutinar datos dispersos A4 C13

9. Distinguir los elementos noticiosos de un acontecimiento y jerarquizarlos segin la relevancia C2
informativa.

10. Discernir los aspectos éticos y deontoldgicos esenciales en la comunicacién de los hechos de C2 D1

actualidad: el uso adecuado de las fuentes, con precisién y respeto.

Contenidos

Tema
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Tema 1.- El lenguaje vy el estilo de los géneros Subtema 1a.- El periodismo: la informacién de actualidad y la construccién
periodisticos y ciberperiodisticos del mensaje periodistico

Subtema 1b.- Comunicacién periodistica: rasgos diferenciales del lenguaje
periodistico y ciberperiodistico
Subtema 1d.- Modalidades y géneros periodisticos y cibergéneros

Tema 2.- Los mensajes informativos Subtema 2a.- Informacién de actualidad, el valor de la objetividad y la

verdad
Subtema 2b.- La informacidn o noticia. La nota de prensa
Subtema 2c.- Titulacién, fuentes informativas y citas

Tema 3.- Los mensajes interpretativos Subtema 3a.- El reportaje. Periodismo vy literatura

Subtema 3b.- La entrevista. Periodismo de declaraciones
Subtema 3c.- La crdnica. Valor testimonial

Tema 4.- Los mensajes persuasivos Subtema 4a.- El articulo de opinién. La persuasién, el convencimiento y la

manipulacién
Subtema 4b.- La critica, ;informacién cultural?
Subtema 4c.- La columna. Andlisis, persuasién y entretenimiento

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 24 48 72
Practicas con apoyo de las TIC 14 42 56
Seminario 10 10 20
Examen de preguntas de desarrollo 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral

El docente presentard a los alumnos y a las alumnas en las sesiones presenciales los aspectos
tedricos mas significativos de la materia, les proporcionard la informacién y la bibliografia necesaria
para desarrollar el temario del programa, y asi tener los conocimientos basicos para trabajar y
poder realizar los ejercicios practicos semanales. En estas sesiones se proporcionara al alumnado el
minimo necesario para desarrollar su trabajo auténomo.

Practicas con apoyo de
las TIC

En las horas de docencia practica los alumnos y alumnas tendran que realizar los ejercicios
propuestos por el docente. Redaccién de diferentes géneros periodisticos relacionados con el
desarrollo del contenido tedrico de la materia.

Seminario

En las horas de la materia asignadas a las sesiones de seminarios se propondra al alumnado el
trabajo, el analisis y la reflexién sobre aspectos concretos del contenido de la materia recogidos en
esta guia docente.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Leccion magistral

El alumnado recibird los conocimientos tedricos en las sesiones magistrales, que se desarrollaran
en las dos horas de clases tedricas semanales. El docente orientard al alumnado en la correcta
evolucion en la asimilacion de los contenidos de la materia y atendera a las preguntas y dudas
expuestas.

Practicas con apoyo de
las TIC

Todas las practicas se realizardn con el asesoramiento y con el seguimiento individualizado del
docente para resolver dudas y facilitar el aprendizaje del alumnado.

Seminario Todos los seminarios se realizaran con el asesoramiento y con el seguimiento individualizado del
docente para resolver dudas y facilitar el aprendizaje del alumnado.
Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Practicas con La nota media de las calificaciones obtenidas en la ejecucién de los 40 A4 Bl C2 D1
apoyo de las TIC ejercicios de redaccién propuestos en las clases practicas supondran el 40% C13
de la nota final de la materia. Es necesario la entrega de todos los ejercicios
propuestos y la asistencia a clase para aprobar.
Examen de Los contenidos desarrollados en las horas presenciales de las sesiones 60 Al Bl C2
preguntas de magistrales se evaluaran a través de una prueba final que supondra el 60% A4
desarrollo de la nota final de la materia. Es necesario obtener al menos una

calificacién de 4 sobre 10 para aprobar.
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

Esta materia es presencial, asi que la asistencia a las sesiones tedricas y practicas en el horario establecido
por el centro es obligatoria.

CONVOCATORIA DE JULIO/EXTRAORDINARIA
La forma de evaluacién es igual en todas las convocatorias.

Si no se aprueba la materia en las convocatorias del primer afio de matricula, el alumno deberd cursarla nuevamente y debe
de adaptarse a la guia docente que esté vigente en ese curso académico. No se conservaran las calificaciones obtenidas en
cursos anteriores ni de la parte tedrica ni de la parte practica de la materia.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

CANTAVELLA, J. y SERRANO, J. F. (coords.), Redaccion para periodistas: informar e interpretar, Ariel, 2004
CANTAVELLA, Juan y SERRANO, José Francisco (coords.), Redaccion para periodistas : opinar y argumentar,
Universitas, 2007

DIAZ NOClI, |. y SALAVERRIA, R. (coords.), Manual de redaccion ciberperiodistica, Ariel, 2003

ECHEVARRIA LLOMBART, Begofia, El reportaje periodistico: una radiografia de la realidad, Comunicacién Social, 2011
EDO BOLOS, Concha, Periodismo informativo e interpretativo.El impacto de internet en la noticia, las fuentes y
los géneros, Comunicacién Social, 2009

GRIJELMO, Alex, El estilo del periodista. Consejos lingiiisticos, profesionales y éticos para escribir en los medios.,
182 ed., Taurus, 2014

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, Curso general de redaccion periodistica, 52 ed. 22 reimpre., Paraninfo, 2002

LOPEZ HIDALGO, Antonio, El titular: manual de titulacién periodistica, Comunicacién Social, 2001

ROSENDO KLECKER, Belén de, El perfil periodistico: claves para caracterizar personas en prensa, Tecnos, 2010
VILAMOR, José R, Redaccidn periodistica para la generacion digital, Editorial Universitas, 2000

YANES MESA, Rafael, Géneros periodisticos y géneros anexos, Fragua, 2004

Bibliografia Complementaria

ARMENTIA VIZUETE, ). I. y CAMINOS MARCET, . M2, La informacién. Redaccién y estructuras, Universidad del Pais
Vasco, 1998

CAMACHO MARKINA, Idoia (Coord.), La especializacion en el periodismo. Formarse para informar, Comunicacién
Social, 2010

CASALS CARRO, Maria Jesus, Periodismo y sentido de la realidad. Teoria y andlisis de la narrativa periodistica,
Fragua, 2005

GOMIS,Lorenzo, Teoria de los géneros periodisticos, UOC, 2008

KAPUSCINSKI, Ryszard, Los cinco sentidos del periodista, Fondo de cultura econémica, 2003

MARTINEZ ALBERTOS, José Luis, El zumbido del moscardon. Periodismo, periddicos y textos periodisticos,
Comunicacion Social, 2009

MAYORAL, Javier (Coord.), Redaccion periodistica en TV, Sintesis, 2008

MORENO ESPINOSA, Pastora, Opinién y géneros periodisticos en la era multimedia, Universitas, 2012

PANIAGUA SANTAMARIA, Pedro, Informacién e interpretacion en periodismo. Hacia una nueva teoria de los
géneros, UOC, 2009

SALAVERRIA, Ramén, Redaccion periodistica en internet, EUNSA, 2006

SANTAMARIA, Luisa y CASALS, M2 Jesus, La opinion periodistica: argumentos y géneros para la persuasion, Fragua,
2000

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Teoria y practica de las relaciones publicas/P04G190V01205

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacidén: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104

Plan de Contingencias

Descripcion

MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
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desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS
Se mantienen las metodologias docentes. Las sesiones magistrales, las practicas y los seminarios, en caso de interrupcién
de la presencialidad, se trasladarian a las aulas del Campus Remoto de UVigo.

ADAPTACION DEL SISTEMA DE EVALUACION

De ser necesario adaptar el sistema de evaluacién en la que la parte tedrica se desarrolla con un examen, éste puede ser
sustituido por un examen oral o por un trabajo de caracter tedrico sobre los contenidos de la materia y su valor final no sera
superior al 50% de la nota final. La decision de optar por una férmula u otra dependera del docente en funcién de la
asimilacién de los contenidos por parte del alumnado y el desarrollo de la docencia.

El sistema de evaluacién de la parte practica de la materia se mantiene, ya que los alumnos pueden seguir trabajando los
contenidos a través de la plataforma docente de la materia y las salas virtuales del campus remoto, y su valor sobre la nota
final puede incrementarse hasta el 50%. (50% teoria y 50% practica)

Las tutorias podran desarrollarse en las salas virtuales del profesorado, previa peticion de cita en el correo electrénico del
profesorado.

Si para la asimilacién de los contenidos de la materia es necesaria una bibliografia adicional, ésta se le facilitarad al alumnado
a través de la plataforma docente de la materia

Paxina 29 de 45



DATOS IDENTIFICATIVOS

Empresa: Fundamentos de organizacion y gestion empresarial

Asignatura Empresa:
Fundamentos de
organizacion y
gestién
empresarial

Cddigo P04G190V01202

Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Titulacion

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso

Cuatrimestre

6 FB 1

2C

Lengua Castellano
Imparticibn  Gallego

Departamento Organizacién de empresas y marketing

Coordinador/a Figueroa Dorrego, Pedro

Profesorado  Figueroa Dorrego, Pedro

Correo-e figueroa@uvigo.es

Web

Descripcion  El objetivo de esta materia es que el alumno comprenda, con un enfoque practico y participativo, los
general componentes y funcionamiento de la empresa como una realidad socioecondmica, permitiendo su

interrelacién con otras materias y proporcionando los conocimientos, actitudes y habilidades necesarias para
desarrollar con eficacia y eficiencia su futura actividad profesional; tanto en el mundo de las empresas, y las
organizaciones en general; como en el desarrollo de su propio proyecto empresarial; con referencia especial

al contexto empresarial de Galicia.

Competencias

Cadigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo

de estudio.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-

cultural, tecnolégico y comunicativo.

C10 Conocimiento tedrico y practico de las técnicas de gestion en empresas de comunicacion.

C14 Destrezas directivas y colaborativas: capacidad y habilidad para responsabilizarse del drea de comunicacién de una
organizacién, afrontando la gestidn estratégica de sus intangibles, la responsabilidad social corporativa y las
relaciones con diferentes publicos.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el &mbito de la actividad publicitaria y de las relaciones

publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en

equipo

D5 Competencias directivas: capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo

compromisos de responsabilidad social

D6 Competencias directivas: preparacion para asumir el riesgo en la toma de decisiones.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Desarrollar y aplicar las técnicas de gestién de empresas

C10

Aplicar técnicas de diagndstico de empresas

Cl4

Aplicar la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito empresarial

C15

Analizar e interpretar el entorno genérico y especifico de cada area

Al B3

Desarrollar la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

Al D2

Disefar objetivos y valores organizacionales y planificar el trabajo en equipo

D3

Liderar proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo compromisos de responsabilidad
social.

D5

Analizar y valorar el riesgo en la toma de decisiones empresariales

D6

Contenidos

Tema
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1. La empresa como un sistema complejo. 1.1.- El sistema empresa: componentes. 1.2.- Objetivos y funciones de
cada componente.

2. El contorno de la empresa 2.1.- El contorno general. 2.2.- El drea como contorno. 2.3.- El contorno
especifico: rivalidad y cooperacién. 2.4.- Fontes de informacién. 2.5.- La
realidad del contorno de la empresa gallega.

3. El factor humano 3.1.- Cultura empresarial. 3.2.- El liderazgo. 3.3.- El poder en las
organizaciones. 3.4.- Direccién y gestién de RR.HH.

4., La estructura organizativa y los procesos de la 4.1.- Estructura organizativa. 4.2.- Agrupaciones estructurales. 4.3.- El

empresa organigrama. 4.4.- Nuevas formas estructurales.

5. Aspectos econdmico-financieros de la empresa 5.1.- La inversién: concepto y tipos. 5.2.- La financiacién: concepto y tipos.
5.3.- El reflejo contable de los hechos econdmicos: El Balance, La cuenta
de pérdidas y ganancias. 5.4.- Indicadores econémico financieros: el arbol
de rentabilidad, cdlculo del punto muerto.

6. Diagnéstico y disefio estratégico 6.1.- La direccién de empresas. 6.2.- El diagndstico de la empresa: global,
funcional y DAFO. 6.3.- El disefio de estrategias.6.4.- Fontes de
informacién.6.5.- Analisis estratégico de la empresa gallega.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 23 55 78
Trabajo tutelado 16 29 45
Seminario 10 16 26
Examen de preguntas de desarrollo 1 0 1

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Exposicién por parte del profesor de los contenidos de la materia objeto de estudio, asi como las
bases tedricas.
Trabajo tutelado El estudiante desarrollara ejercicios o estudios de casos en el aula bajo las directrices y supervisién

del profesor.También incluye aquellas actividades que el alumno deberd llevar a cabo previamente
de forma auténoma y su resolucién sera debatida en el aula.

Seminario Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten profundizar o
complementar los contenidos de la materia.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral El horario se concretara al inicio del curso. En ellas el profesor, de forma individual o en pequefio grupo,
atenderd las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o temas vinculados
con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacién en el proceso de aprendizaje.
Asimismo se utilizard la plataforma FAITIC como mecanismo fundamental de apoyo a la docencia y de
comunicacién con el alumnado. Por eso, es imprescindible que todos los alumnos matriculados se den
de alta lo antes posible en el sistema.

Trabajo tutelado El horario se concretard al inicio del curso. En ellas el profesor, de forma individual o en pequefio grupo,
atenderd las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o temas vinculados
con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacién en el proceso de aprendizaje.
Asimismo se utilizard la plataforma FAITIC como mecanismo fundamental de apoyo a la docencia y de
comunicacién con el alumnado. Por eso, es imprescindible que todos los alumnos matriculados se den
de alta lo antes posible en el sistema.

Seminario El horario se concretara al inicio del curso. En ellas el profesor, de forma individual o en pequefio grupo,
atenderd las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o temas vinculados
con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacién en el proceso de aprendizaje.
Asimismo se utilizara la plataforma FAITIC como mecanismo fundamental de apoyo a la docencia y de
comunicacién con el alumnado. Por eso, es imprescindible que todos los alumnos matriculados se den
de alta lo antes posible en el sistema.

Evaluacion

Descripcion Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Trabajo Con el objetivo de incentivar el trabajo regular y continuo del alumno en el 20 Al B3 C10 D2

tutelado desarrollo de la materia, se valorara, mediante una observacién cuantificada, Cl14 D3
la asistencia y participacion activa en las sesiones practicas. C15 D5
La puntuacion total de este epigrafe (2 puntos) se divide entre el nimero total D6

de sesiones efectivas que se desarrollen.

La asistencia a los seminarios es OBLIGATORIA por lo que para poder obtener
la puntuacién

de un trabajo un alumno debe asistir como minimo al 80% de las sesiones.

Seminario El trabajo tutelado, cuya realizacién serd en grupo, versard sobre el desarrollo 20 B3 C10 D2
de un nuevo producto. La nota que obtenga cada alumno en este epigrafe sera Cl14 D3
la nota del trabajo grupal que se podra ver modificada por su participacién D5
tanto en el trabajo como en los seminarios. D6

Tanto la conformacién de los grupos como el tipo de empresa seran
determinados en la primera sesién de seminario (segun el calendario oficial)
bajo la supervisién del docente.

Aquellos alumnos que no acudan a la primera sesién de seminario, tendran de
plazo hasta

segunda sesidn para unirse a un grupo, siempre previa aceptacién por parte
del docente.

Aquellos alumnos que llegada esta segunda sesién (segun el calendario oficial)
no estén incluidos en ningln grupo no tendran derecho a realizar el trabajo, no
contemplandose en este caso

ninguna actividad compensatoria.

La asistencia a los seminarios es OBLIGATORIA por lo que para poder obtener
la puntuacién

del trabajo un alumno debe asistir como minimo al 80% de las sesiones.

Examen de Pruebas para la evaluacién que incluyen actividades, problemas o ejercicios 60 B3 C10 D2
preguntas de practicos a resolver. Los alumnos deben dar respuesta a la actividad suscitada, Cl4 D5
desarrollo aplicando los conocimientos tedricos y practicos de la asignatura. C15 D6

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Esta materia se imparte en régimen PRESENCIAL por lo que los alumnos deben asistir a las sesiones tedricas y
practicas en el horario establecido por el centro. Esto supone que el Unico sistema de evaluacion es el
contemplado en esta guia. El sistema de evaluacion de la materia se apoya en tres elementos:

la) Superacién de la parte practica, con la realizacién de las actividades programadas. (4 puntos).

b) Superacién de la parte tedrica, mediante un examen escrito que se realizara en la fecha sefialada por el centro. (6
puntos)

) La asistencia y participacién del alumnado en las clases tedricas y practicas.

ES requisito indispensable para sumar la parte practica por lo menos sacar un equivalente de 4 sobre 10
puntos en el examen tedrico o en el caso de estar este dividido en partes en cada una de las mismas.

CONVOCATORIA DE JULIO / EXTRAORDINARIA
1. La forma de evaluacién en la convocatoria de julio y extraordinaria es la misma que en mayo.
2. Particularidades:

la) No existe posibilidad de mejorar la nota de la parte practica para la convocatoria de julio, ya que se trata de actividades
programadas a lo largo del curso.

b) Si la materia no es superada en esta convocatoria, el alumno deberd cursarla nuevamente adaptadndose a la guia docente
que esté vigente en el curso académico en tela de juicio y, por tanto, no conservara ninguna de las calificaciones obtenidas
en el presente curso.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

AGUADI, G.; GALAM J.; FERNANDEZ-BEAUMONT, J.; GARCIA, L. ], Organizacion y gestion de la empresa informativa,
Sintesis, 2008

CABANELAS OMIL, J., Direccion de empresas: bases en un entorno abierto y dinamico, Piramide, 1997

CANIBANO SANCHEZ, C.;ENCINAR DEL POZO, M. |.; MUNOZ PEREZ, F.-F., Economia del conocimiento y la innovacion:
nuevas aproximaciones a una relacion compleja, Pirdmide, 2008

Paxina 32 de 45



CAROQ, F. J., Gestion de empresas informativas, McGraw Hill, 2007

CASTAN, J. M., Fundamentos y aplicaciones de la gestion financiera de la empresa, 2, Piramide, 2007

ECHEVERRI, A. L., Recursos humanos en la empresa informativa, Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca,
1995

GARCIA-TENORIO RONDA, J.; GARCIA MERINO, M. T.; PEREZ RODRIGUEZ, M. J.; SANCHEZ QUIROS, I. y SANTOS,
Organizacion y direccion de empresas, Thomson, 2006

NAVAS LOPEZ, J. E. Y GUERRAS MARTIN, L. A., Casos de direccién estratégica de la empresa, 42, Thomson Civitas, 2008
PEREZ RUIZ, M. A., Fundamentos de las estructuras de la publicidad, Sintesis, 1996

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Empresa: Fundamentos de marketing/P04G190vV01302

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacidn extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o0 no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===
* Metodologias docentes que se mantienen
ninguna

* Metodologias docentes que se modifican
Ninguna

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (titorias)
Correo electrénico, skype u otras de Faitic

* Modificaciones (se proceder) de los contenidos a impartir
Ningun

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje
Ninguno

* Otras modificaciones
Ninguna

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===

Pasara de una estructura de composicién de la nota de un 40% practicas y seminario, y un 60% examen de conocimientos;
la una de 70% (trabajos practicos y seminario de innovacién) y un 30% prueba de conocimiento. La evaluacién se hara por
evaluacién continua:

TRABAJOS PRACTICOS (3 PUNTOS): CASOS PRACTICOS (2) LECTURAS (1)

PROYECTO DEL SEMINARIO DE INNOVACION (4 PUNTOS).

PRUEBA DE CONOCIMIENTOS (3): se hard un caso de diagndstico y estrategias que se realizaran on line y su evaluacién
formara parte de la evaluacién continua
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Sociologia: Estructura social, consumo y estilos de vida

Asignatura Sociologia:

Estructura social,
consumo y estilos
de vida

Cadigo

P04G190V01203

Titulacion Grado en

Publicidad y
Relaciones
Plblicas

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre

6 FB 1 2¢

Lengua Castellano
Imparticibn  Gallego

Departamento Sociologia, ciencia politica y de la administracién y filosofia

Coordinador/a Lage Picos, Jesus Adolfo

Profesorado  Lage Picos, Jesus Adolfo

Correo-e xalp@uvigo.es

Web

http://http://webs.uvigo.es/webdepx11/index.php/gl.html

Descripcién  La materia de Sociologia: Estructura Social, Consumo y Estilos de vida tiene como objeto introducir en los

genera

| procesos de emergencia y consolidacién de las actuales sociedades de consumo. El enfoque que se adopta
examina de forma conjunta el devenir histérico de los sistemas de produccién y consumo.

Competencias

Cddigo

A3

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnoldgico y comunicativo.

C1 Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Identificar y comprender las diferencias, desigualdades, distinciones e identidades sociales. A3 B3
Interpretar los procesos de valoracién social y simbdlica en la vida cotidiana. A3 B3 D1
Reconocer las formas y discursos expresivos de la comunicacion. B2 (2
Identificar y explicar las teorfas de interpretacién de la estratificacién social y del consumo. C1
C2
Reconocer c6digos y significados de la comunicacién y su relacién con las posiciones sociales. B2 C1
Contrastar mensajes e intereses para argumentar opiniones. A3 B2 D1
Deducir el contenido moral de los mensajes. B3 D1
Asumir responsabilidades compartidas y de compromiso social. D1
D3
Demostrar interés y motivacién por las realidades socio-culturales. B3 Cl1 D1
C2
Gestionar adecuadamente el tiempo, con habilidad para organizar tareas D4
Contenidos
Tema

TEMA 1: Objeto y conceptos de estructura social, 1.1. Perspectiva socioldgica del consumo.
consumo y estilos de vida. 1.2. Estructura, desigualdad y estratificacion.

1.3. El consumo.
1.4. Los estilos de vida.
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TEMA 2: Referencias histdricas da construccion
social do consumo.

2.1. Os consumos preindustriais e 0 nascemento do consumo moderno.
2.2. Orixe e bases do consumo de masas.

2.3. A norma do consumo de masas.

2.4. Crise do modelo de regulacién da producién/consumo e dos seus
estilos de vida.

2.5. Fragmentacion social, individualizacién e novas desigualdades.

TEMA 3: Las interpretaciones de consumo |

3.1. El enfoque econédmico del consumo y
sus limites
3.2. El enfoque estructural

TEMA 4: Las interpretaciones consumo

4.1. La cultura del consumo
4.2. Produccién y consumo

TEMA 5: Los referentes del consumo en Espaiia.

5.1. El consumo de élite.
5.2. La eclosion del consumo de masas.
5.3. De la crisis de la década de los 70 hasta hoy.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 25 20 45
Resolucién de problemas 25 20 45
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0 50 50
Trabajo 0 10 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral El docente introduce y expone los conceptos y contenidos de cada uno de los temas, informando de
los procedimientos, textos, u otros materiales, que permiten seguir las exposiciones y profundizar

en la materia.

Resolucién de En las sesiones de practicas se intentara establecer dindmicas que orienten la realizaciéon del
problemas trabajo de grupo, y el trabajo personal de textos y otros materiales que desarrollen los contenidos

de la materia.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Leccion magistral Respuesta a las dudas y problemas que puedan surgir a lo largo del cuatrimestre.
Pruebas Descripcion

Trabajo Respuesta a las dudas y problemas que puedan surgir a lo largo del cuatrimestre.
Evaluacion

Descripcién

Calificacién  Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

Leccién magistral En las convocatorias oficiales de examen se realizara un ejercicio de 50 A3 B2 Cl D1
redaccién en el que habra que responder a una serie de cuestiones B3 C2
relacionadas con el analisis de un texto o material sobre el consumo y la
publicidad.

Resolucién de Realizacién de ejercicios de evaluacién continua sobre las lecturas o 40 A3 B2 Cl D1

problemas y/o materiales audiovisuales introducidos en las clases de teoria y B3 C2

ejercicios seminarios.

Trabajo Realizacién en grupo de un trabajo que describa, analice, y reflexione 10 A3 B2 Cl1 D1
sobre las maneras de publicitar un producto o servicio. B3 C2 D3

D4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Es preciso conseguir un minimo de un 4 en la prueba de la convocatoria oficial de la materia para poder hacer la suma del

resto de las calificaciones obtenidas.

En el caso de no hacer seguimiento de la evaluacién continua y realizar el examen de la convocatoria oficial, la calificacién
maxima que se podra conseguir en la materia es la de aprobado (entre 5y 6,9 sobre 10).

En consideracién del alumnado con la materia pendiente pero que tiene un conocimiento previo de los contenidos, se
contempla la posibilidad de la realizaciéon de un porfolio de recensiones cuya calidad puede suponer hasta 5 puntos. De esta
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manera la calificacién del examen de la convocatoria oficial, a la que es preceptivo presentarse, serd ponderada por 0,5 y se
le sumard la nota conseguida en el profolio. El alumnado interesado en acogerse la esta modalidad de evaluacén tendra qué
comunicdrselo personalmente al docente quien indicard los textos sobre los que realizar el porfolio.

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Alonso, L.E., La era del consumo, Siglo XXI, D.L. 2006

Alonso, L.E., El estructuralismo genético y los estilos de vida: consumo, distincién y capital simbélico en la obra
de Pierre Bourdieu, PURESOC, 2003

Baudrillard, J., La sociedad de consumo: sus mitos, sus estructuras, Siglo XXI, (D.L. 2009)

Bocock, R., El consumo, Talasa, 1995

Borras, V, El consumo, un analisis socioldgico: la estructuracion del consumo y los grupos sociales en la Region
Metropolitana de Barcelona, Cedecs, 1998

Chaney, D., Estilos de vida., Talasa, 2003

Marinas, J.M., Investigar la cultura del consumo, Sintesis, 2012

Polanyi, K., La gran transformacion. Critica del liberalismo econémico, Quipu Editorial, 2007

Requena, M.; Radl, J.; Salazar, |., Estratificacién social, McGraw-Hill, D.L. 2013

Rubio, J., El consumo como configurador de identidades juveniles: una perspectiva sociohistérica y
psicoanalitica, Tesis doctoral inédita, Univ. Complutense, Facultad de Folosofia, 2007

Sassatelli, R., Consumo, cultura y sociedad, Amorrortu, 2012

Serrano, R., La arquitectura del comercio y del consumo en la historia y en la ciudad contemporanea, Valencia,
2012

Vaskes, |., La transestética de Baudrillard: simulacro y arte en la época de simulacion total, N° 38, 197-219,
Estudios filoséficos, Agosto 2008

Bibliografia Complementaria

Alonso, L.E., Los Discursos del presente : un andlisis de los imaginarios sociales contemporaneos, Siglo XXI, 2013
Bauman, Z, Mundo de consumo: ética del individuo en la aldea global, Paidés, 2009

Bauman, Z., Vida de consumo, Fondo de Cultura Econdmica, 2007

Borras, V, Las desigualdades del consumo a través del género, Revista Espafiola de Sociologia (RES), 8, 2007: 139-156
Bourdieu, P., La distincion: criterios y bases sociales del gusto, Taurus, D.L. 2006

Duran, J.F., Del mundo del consumo al consumo-mundo. Lipovestky y las paradojas del consumismo
individualista y democratico, Ndmadas, Revista Critica de Ciencias Sociales y Ju, 2011

Ewen, S., Ingenieros en la sombra: biografia de una idea, Pensar la Publicidad, | (2), 2007: 77-98

Frank, Th, La conquista de lo cool: el negocio de la contracultura y el nacimiento del consumismo moderno,
Alpha Decay, 1998

Greif, Mark, ¢Qué fue 'lo hipster'? Una investigacion sociolégica, 12 ed., Alpha Decay, 2011

Lipovestky, G., El Lujo eterno: de la era de lo sagrado al tiempo de las marcas, Anagrama, 2014

Lipovestky, G., Los tiempos hipermodernos, Anagrama, D.L. 2008

Lipovestky, G., La felicidad paraddjica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo, Anagrama, 2010

Martel, F., Cultura "mainstream": cdmo nacen los fendmenos de masas, Taurus, 2011

Ritzer, G., El encanto en un mundo desencantado: revolucién en los medios de consumo, Ariel, 2000

Simmel, G., Filosofia de la moda, Editorial Casimiro, 2014

Simmel, G., El individuo y la libertad: Ensayos de critica de la cultur, Peninsula, 1986

Veblen, T., Teoria de la clase ociosa, 22 ed., Alianza Editorial, 2014

Recomendaciones

Otros comentarios
Realizar las lecturas recomendadas o el seguimiento de otros materiales para facilitar la comprensién de la materia, la
participacién en las clases y la evaluacién de contenidos.

Plan de Contingencias

Descripcion
=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
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profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.
=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes
Las metodologias docentes podran verse afectadas por el medio de comunicacién (docencia presencial o telematica), o la
temporalidad (sincrdnica o asincrénica), pero mantienen los procedimientos de las lecciones magistrales y seminarios.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
Empleo de los recursos habilitados por la Universidad de Vigo: plataforma de teledocencia de la materia, aulas virtuales, y la
sala docente virtual.

* Modificaciones (si procediese) de los contenidos a impartir
No se contemplan modificaciones.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje
No se contemplan

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===

* Pruebas

Con independencia de la incertidumbre que provoque la evolucién pandémica, se mantienen los procedimientos, criterios, y
ponderacién de la evaluacién, que podran verse afectados por el medio de comunicacién (docencia presencial o telematica),
o la temporalidad (sincrénica o asincrénica). Es decir:

. examen en la convocatoria oficial consistentes en la realizacién de un ejercicio de redaccién en el que habrd que responder
a una serie de cuestiones relacionadas con el andlisis de un texto o material sobre el consumo y la publicidad, tendra un
peso del 50 % en la calificacién;

. realizacién de ejercicios de evaluacién continua sobre las lecturas o materiales audiovisuales introducidos en las clases de
teoria y seminarios, tendrd un peso del 40 % en la calificacion;

. realizacién en grupo de un trabajo que describa, analice, y reflexione sobre las maneras de anunciar un producto o servicio,
tendrd un peso del 10 % en la calificacién.

Paxina 37 de 45



DATOS IDENTIFICATIVOS

Comunicacion: Historia de la propaganda y la publicidad

Asignatura Comunicacion:
Historia de la
propaganday la
publicidad

Cddigo P04G190V01204

Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Descriptores Creditos ECTS

Curso Cuatrimestre

6

1 2C

Lengua Gallego
Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Pena Rodriguez, Alberto

Profesorado  Pena Rodriguez, Alberto

Correo-e alberto@uvigo.es

Web

Descripcién  La materia Historia de la Propaganda y de la Publicidad pretende ofrecer una visién histérica de estos dos

general fendmenos de la comunicacién persuasiva, con especial atencién a las técnicas que se emplearon en cada
etapa y al contexto cultural, social y politico en el que se utilizaban. El objetivo es facilitar a los estudiantes
referentes claros de la evolucién de la propaganda y la publicidad, como modelos de comunicacién
esenciales en el proceso de formacién humanistica y profesional. Los contenidos de la asignatura combinan
la formacién tedrica con la practica por medio de la realizacién de actividades formativas orientadas a la

adquisicién de habilidades y técnicas comunicativas.

Competencias

Cadigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-

cultural, tecnolégico y comunicativo.

C1 Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

Cc9 Conocimiento de las estrategias de comunicacién y su desarrollo creativo, aplicables en todo tipo de organizaciones,

asi como de las metodologias necesarias para su analisis, auditoria y evaluacién.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en

equipo

D4  Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Identificar y describir los referentes histéricos de la actividad propagandistica y publicitaria A3

Diferenciar las principales categorias y modelos histéricos de la comunicacién persuasiva A3

Interpretar la evolucidn histérica de los procesos y lenguajes de la comunicacién persuasivay sus A3 B3 Cl

aplicaciones practicas, con un sentido regional, nacional e internacional.

Analizar las dimensiones psicoldgicas y socioldgicas del fenémeno propagandistico desde un punto A3

de vista histoérico

Desarrollar tipologias y clasificaciones coherentes sobre la estructura de los métodos A3 B3
propagandisticos y publicitarios.

Recordar e interpretar la evolucién de las estrategias persuasivas, asi como los métodos del A3 (°)
pensamiento creador publicitario en las diferentes sociedades

Adaptarse a los diferentes contornos profesionales en funcién de la evolucién histérica de la A3

comunicacion persuasiva

Interpretar correctamente el entorno politico, social, cultural y econdmico, relacionando causasy A3 B3

efectos, con un sentido diacrdnico y sincrénico

Aprender a trabajar en equipo, con capacidad de adaptacién para alcanzar los objetivos D3
académicos

Desarrollar habilidades para realizar tareas practicas gestionando el tiempo de forma eficaz. D4
Contenidos

Tema
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Introduccién - Categorizacién del concepto de propaganda

- Categorizacién del concepto de publicidad
Las primeras manifestaciones de la propaganda - Edad antigua

- Edad Media y Moderna
La propaganda en las grandes revoluciones - La Revolucién Americana

- La Revolucidén Francesa
- El Imperio napoleénico

- La Revolucién de Octubre
La propaganda en las grandes guerras - La Primera Guerra Mundial

- La Guerra Civil espafiola

- La Segunda Guerra Mundial
Antecedentes y origenes de la publicidad - El mundo antiguo

- La Edad Media

- De la Imprenta a la Revolucién Industrial

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 5 10 15
Trabajo tutelado 10 20 30
Presentacién 10 20 30
Leccién magistral 23 46 69
Examen de preguntas de desarrollo 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario Se centrardn en temas monograficos de la materia que puedan ser analizados con una mayor
profundidad en grupos reducidos

Trabajo tutelado Serdn de caracter colectivo y servirdn para poner en prdactica los conocimientos adquiridos

Presentacién Los alumnos deben aprender a desarrollarse con fluidez a la hora de hablar en pablico y exponer
los trabajos que se vayan realizando, tanto de cardcter tedrico cémo practico.

Leccién magistral La parte tedrica mas relevante de la materia se abordard en varias sesiones de caracter magistral

con el apoyo de material audiovisual.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Presentacién Atencién en horario de tutorias
Seminario Atencién en horario de tutorias
Trabajo tutelado Atencién en horario de tutorias
Evaluacion
Descripcion Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Trabajo tutelado La evolucién de los conocimientos se realizard mediante un seguimiento 60 A3 B3 Cl D3
continuo de los distintos trabajos practicos que se vayan realizando. En Co9 D4

este apartado estaran incluidos los estudios de caso, las presentaciones,
los debates y todo el relacionado con el apartado practico de la materia.

Examen de El apartado tedrico sera evaluado con un examen sobre los contenidos 40 A3 Cl
preguntas de explicados en las sesiones magistrales Cc9
desarrollo

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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Los estudiantes deberdn exponer (presencial o virtualmente) y entregar los trabajos siguiendo las instrucciones del
profesor.

En los trabajos se valorara especialmente que tengan una estructura analitica, reflexiion critica y el uso de fuentes diversas
con rigor académico.

La nota final de la asignatura sera el resultado de la suma de las puntuaciones de los trabajos y el examen tedrico.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Checa Godoy, Antonio, Historia de la publicidad, Netbiblo, 2007

De Las Heras, Carlos (coord.), La década de oro de la publicidad en Espaiia, 12 edicion, Ayuntamiento de Malaga, 2000
Eguizabal Maza, Rall, Historia de la publicidad, Eresma &amp; Celeste, 1998

Eguizdbal Maza, Raul, Industrias de la Conciencia. Una historia social de la publicidad en Espaiia (1975-2009),
Ediciones Peninsula, 2009

Montero, Mercedes (coord.), De la nada al consumo. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas en
Espaia. Vols 1 y Il, Comunicacién Social, 2010

Pena Rodriguez, Alberto, Salazar y Franco. La alianza del fascismo ibérico contra la Espafia republicana:
diplomacia, prensa y propaganda, Ediciones Trea, 2017

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), Comuicacion y guerra en la historia, Térculo, 2004

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra, Deputacién Provincial de Pontevedra, 2005
Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la television, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1999

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la radio, Deputacion Provincial de Pontevedra, 1998

Pizarroso Quintero, Alejandro, Historia de la propaganda, 22 edicién, Eudema, 1992

Timoteo Alvarez, Jesus, Historia y modelos de la comunicacion en el siglo XX con proyeccion al siglo XXI, Editorial
Universitas, 2012

Sdnchez Guzman, J. R., Breve historia de la publicidad, Forja, 1982

Huici Médenes, Adridn, Guerra y propaganda en el siglo XXI: nuevos mensajes y viejas guerras, Ediciones Alfar,
2010

Huici Médenes, Adridn, Teoria e historia de la propaganda, Sintesis, 2017

Bibliografia Complementaria

Medina, Agustin, Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Cinca, 2004

Pena Rodriguez, Alberto, y Heloisa Paulo (coords.), A cultura do poder. A propaganda nos estados autoritarios,
Imprensa da Universidade de Coimbra, 2016

Ellul, Jacques, Historia de la propaganda, Monte Avila, 1970

Sevillano Calero, Francisco,, Propaganda y medios de comunicacion en el franquismo, Universidad de Alicante, 1998
Tranche, Rafael, e Sdnchez Biosca, Jesus, NO-DO. El tiempo y la memoria, Catedra-Filmoteca Espafiola, 2002

Weber, Thomas, De Adolf a Hitler: la construccién de un nazi, Taurus, 2018

Da Costa, Marco, Ideologia y propaganda en el cine del Tercer Reich : cuando el cine aleman se afilié al nazismo,
Comunicacién Social, 2014

Recomendaciones

Asignaturas que contintian el temario

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Comunicacion: Teoria e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria y practica de las relaciones puUblicas/P04G190V01205

Plan de Contingencias

Descripcion
=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
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profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se modifican: De no ser posible una docencia tedrica o practica presencial (o semi-presencial),
esta pasaria a desarrollarse exclusivamente de manera sincrona por videoconferencia a través del Campus Remoto o

cualquier otro medio electrénico con el apoyo de Faitic.

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): mediante cualquier medio electrénico disponible, de forma
sincrona o asincrona.

* Bibliografia adicional para facilitar a auto-aprendizaje: El profesor puede colgar de Faitic materiales bibliograficos que
faciliten a auto-aprendizaje.

=== ADAPTACION DE La EVALUACION ===

* Pruebas que se modifican:

[Examen tedrico] => [Ensayo tedrico]. El ensayo tedrico se realizara a través de medios virtuales el propio dia y hora oficial
del examen tedrico, de acuerdo con las indicaciones del docente.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Teoria y prdactica de las relaciones publicas

Asignatura Teoria y practica
de las relaciones
publicas

Cddigo P04G190V01205

Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Publicas

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre

6 0B 1 2¢

Lengua Castellano
Imparticibn  Gallego

Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Formoso Vazquez, David Elisardo

Profesorado  Formoso Vazquez, David Elisardo

Correo-e davidformoso@uvigo.es

Web

Descripcién  La materia de Teoria y practica de las relaciones publicas tiene caracter obligatorio y cuenta con una carga

general lectiva de 6 créditos ECTS. Se imparte en el segundo cuatrimestre del 12 curso del titulo de Grado en

Publicidad y Relaciones Publicas y se trata de la primera materia en la que se abordan contenidos relativos a

la disciplina de las relaciones publicas.
Dado que los estudios a los que se enfrenta el alumno son de caracter superior, la materia cuenta con un

importante componente tedérico, relativo al analisis conceptual de diferentes elementos y a la comprensién

de diversos modelos formulados por los especialistas en relaciones publicas. Este componente tedrico se

completa con contenidos y metas de tipo practico, encaminadas a la favorecer la realizacién de un trabajo de

calidad cuando el alumno se incorpore al ambito profesional.

Competencias

Cddigo

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
€omo no especializado.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto

de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacion.

C1 Conocimiento de la evolucién histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

Cc4 Conocimiento teérico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones

publicas.

C7 Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad y de las relaciones publicas asi como del
ordenamiento juridico que afecta a las practicas comunicativas

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion

y Aprendizaje

Definir las relaciones publicas e identificar sus caracteristicas, relaciones e implicaciones. Bl

Recordar e interpretar la historia de la disciplina y su evolucién, profundizando en las diferentes Cl
corrientes y perspectivas de estudio.

Identificar y describir las funciones y herramientas de las relaciones publicas, asi como las C4
distintas fases de sus procesos.

Identificar y analizar los sujetos que intervienen en la actividad de las relaciones publicas, C4
reconociendo los roles profesionales de la disciplina y sus particularidades.

Identificar y aplicar los referentes éticos y legales por los que se rige la practica profesional de la C7 D1
disciplina.

Manejar adecuadamente el lenguaje propio de la disciplina A4 Bl

Valorar la importancia de las relaciones publicas en el contexto econdmico, politico, socio-cultural, C1
tecnoldgico y comunicativo.

Reconocer implicaciones éticas en supuestos sobre decisiones profesionales. D1

Demostrar capacidad de comunicacion oral y escrita A4

Contenidos

Tema
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1. Conceptualizacién de las relaciones publicas (I) Introduccién
Concepto y caracteristicas
Problemas terminoldgicos
Contextualizacién en el panorama cientifico y relacién con otras
disciplinas.
2. Conceptualizacién de las relaciones publicas  Funciones o areas profesionales
(1 Sujetos y estructuras
Proceso
Instrumentos y herramientas
3. La evolucién de las relaciones publicas Antecedentes y nacimiento
La era de los pioneiros (1900-1950).
La mayoria de edad
La evolucién de la investigacién: principales teéricos
La evolucién de las relaciones publicas en Espafia
4. La profesién de las relaciones publicas Carrera profesional
Departamentos y consultoras
Asociaciones profesionales
Limites de las relaciones pUblicas: ética, legalidad y deontologia
5. Publicos, opinién publica y medios de Stakeholders, publicos y publico objectivo
comunicacién Opinidén publica, lideres de opinién y medios de comunicacién social

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Actividades introductorias 1 0 1
Leccién magistral 24 48 72
Talleres 16 0 16
Trabajo tutelado 8 32 40
Examen de preguntas objetivas 1 20 21

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Actividades Actividades encaminadas a tomar contacto y reunir informacién sobre el alumnado, asi como a
introductorias presentar la asignatura.

Leccién magistral Exposicién de los contenidos de la materia

Talleres Actividades enfocadas a la adquisicién de conocimientos y habilidades de comunicacién verbal y no

verbal, con asistencia especifica por parte del profesor a las actividades que desarrollan los
estudiantes.

Trabajo tutelado Los estudiantes desarrollardn en grupo uno o varios trabajos tutelados. Se trata de una actividad
auténoma de los estudiantes que incluye la blsqueda y recogida de informacién, lectura y manejo
de bibliografia, redaccién, etc. Se dedicaran varias sesiones a la presentacién, seguimiento y
exposicion oral de los proyectos.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado Durante las sesiones practicas en las que se desarrollen los trabajos de aula las docentes hardn un
seguimiento directo de la evolucién del trabajo de cada grupo

Evaluacion

Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Talleres Se valorara la asistencia, participacién activa y trabajo desarrollado en las 20 A4 Bl C7 D1

sesiones que se dediquen a los talleres.

Los alumnos que no puedan asistir la estas sesiones (por motivos laborales, por

estar cursando otras materias de otros cursos en el incluso horario, etc.) deben

contactar con el docente para exponer su caso nos primeros dias del curso.

Trabajo Los alumnos deberdn entregar en tiempo y forma los trabajos tutelados, que se 30 Ad

tutelado desarrollardn preferentemente de forma grupal.

Examen de Se trata de una prueba para evaluacién de las competencias adquiridas que 50 C1

preguntas incluye preguntas directas sobre un aspecto concreto. Los alumnos deben C4

objetivas responder de manera directa en base a los conocimientos que tienen sobre la Cc7
materia.
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

REQUISITOS PARA SUPERAR La MATERIA

El alumno tendrd que aprobar cada uno de los apartados, tedrico y practico, para superar la materia y hacer la nota media
final.

Para aprobar la parte practica, debe haber hecho todos los trabajos, sean individuales o en grupo
A entrega de un trabajo con retraso tendra un descuento en la nota de esa practica del 40 por ciento
En caso de suspender uno de los dos, con independencia de la nota en el otro, suspendera la materia.

Los alumnos que se presenten al examen de julio también deberdn tener presentadas las practicas exigidas durante lo
curso.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Castillo Esparcia, Antonio, Relaciones publicas : teoria e historia, 12, Editorial UOC, 2009

Rojas Ordufa, Octavio Isaac, Relaciones publicas : la eficacia de la influencia, 22 ed. [rev. y act.], ESIC, 2008

Wilcox, Dennis L., Cameron, GlenT. e Xifra, Jordi, Relaciones publicas: estrategias y tacticas, 102, Pearson Educacion,
2012

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190V01303

Planificacién estratégica de las relaciones publicas/P04G190V01503
Técnicas de relaciones publicas/P04G190V01604

Direccién de comunicacién/P04G190V01701

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacién: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Plan de Contingencias

Descripcion

MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se mantienen

Se mantienen todas las metodologias adaptandolas a las tecnologias disponibles menos a las que se indican en el siguiente
punto:

* Metodologias docentes que se modifican

- Presentacion en aula. Se habia sustituido por compartir y presentar los trabajos practicos virtualmente mediante las
tecnologias mas idéneas

-Leccién magistral: Se adaptard poniendo la disposicién de los alumnos el material necesario(texto, venidlos, graficos,
audios y semejantes) para cumplir con los objetivos docentes de la materia. Si han de complementar con explicaciones en
las clases por teledocencia y en tutorfas. Por su parte los alumnos, expondran el resultado del aprendizaje de los materiales
indicados por el profesor

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
*Teledocencia, email o cualquier otra técnologia accesible

* Modificaciones (se proceder) de los contenidos a impartir

Paxina 44 de 45



* Bibliograffa adicional para facilitar a auto-aprendizaje

* Nuevas pruebas

- En la parte tedrica, en caso de supresién de los exdmenes presenciales y las tecnologias accesibles no ofrecen garantias

debidas, se pondra el acento en el analisis y resolucién de casos. Podra ser de forma escrita, oral o0 combinando ambos
métodos.

* Informacion adicional
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