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Mais info na Web da Facultade
(*)

http://www.csc.uvigo.es/

(*)
*)

Servicios Externos
(*)

SERVIZOS EXTERNOS ASOCIADOS A FACULTADE

e Oficina de informacion a xuventude universitaria (OSIX). Esta oficina, ubicada ao carén da Administracion, ten como principal
obxectivo proporcionar informacion e orientacion sobre calquera tema demandado pola xuventude universitaria: programas e
recursos da Union Europea (cursos de idiomas, viaxes para estudantes[]), canés nacionais e internacionais que ofrecen
prestacions a mocidade, asociacionismo, vivenda, lexislacion e actividades medioambientais] Ademais, tamén facilita
informacion dos programas da Direccidon Xeral de Xuventude e Conselleria de Familia e encargase de expedir o Carné Xove. A
oficina estruturase en duas areas, a de informacion xuvenil e a de voluntariado e participacion do Campus de Pontevedra
(voluntariado social e cultural, cooperacion internacional[])

® Servizo de deportes.Tamén xunto a Administracion atépase o Servizo de Deportes. Esta oficina é a encargada de coordinar
todas as actividades deportivas e de lecer que se programan no Campus de Pontevedra: escolas deportivas, ligas
universitarias e actividades concretas de ocio e tempo libre. A escolas deportivas e as ligas universitarias abrense a calquera
estudante do campus ao comezo de cada cuadrimestre. As actividades de ocio (Augaventura, Tempo de lecer, Roteiros
culturais[]) organizanse cada dous meses. Ademais, os alumnos poden suxerir actividades que se levaran a cabo dependendo
da demanda. Vinculadas a estas actividades, os estudantes tamén poden acceder a bolsas de arbitraxe para as ligas
universitarias.

QUEIXAS:

Se tes algunha queixa, podes formalizala na secretaria do centro, por medio de rexistro. Sempre ha de estar dirixida 6 organismo
correspondente. Por exemplo, se tes algunha queixa dun profesor, debes enviala 6 decano da tua facultade.

Os propios membros de rexistro orientarante a hora de formalizar as tuas peticions.

Equipo Decanal

(*)
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DECANO
- Xulio Xosé Pardellas de Blas | xulio@uvigo.es |

VICEDECANA DE CALIDADE E PROFESORADO
- Aurora Garcia Gonzalez | auroragg@uvigo.es |

VICEDECANO DE ALUMNADO
= Paulino Pérez Feijoo | paulipe@uvigo.es |

VICEDECANO DE ORGANIZACION ACADEMICA
- Celso Cancela Outeda | ccancela@uvigo.es |

VICEDECANO DE ASUNTOS ECONOMICOS
- Fortunato Rodriguez Fernéndez | fortunatorf@uvigo.es |

SECRETARIA DA FACULTADE
- Ana Isabel Dopico Parada| secretariacsc@uvigo.es |

TELEFONO DE DECANATO: 986 801 992

Administracion
(*)
ADMINISTRACION

Na oficina de Administracién, situada na Planta Baixa, aténdese todo o relacionado cos aspectos administrativos, asi como
calquera tema ou xestién relativa ao Centro ou a Universidade. Esta informacién, non obstante, pode atoparse nos
taboleiros de anuncios da propia Secretaria ou nos xerais do Centro.

Horario de secretaria

A Secretaria funciona en horario de mafids, durante todo o afio, incluso en periodo non lectivo.
Horario de atencién ao publico:

Luns - Venres: de 9[]J00 a 14[J00 h.

Tramitacion de documentos

e Solicitude de admisién

e Matricula cursos

e Solicitude de bolsas

e Certificados de notas e de estudos

e Deposito de titulo de Licenciado.

e Traslados de expedientes

¢ Solicitudes de convalidacién de estudos

e Validaciéns

e Homologacién de titulos e probas de conxunto

Solicitudes relacionadas co Centro e a Universidade.

Os estudantes poderan exercer o dereito de peticion ante o Decano da Facultade, mediante solicitudes presentadas na
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Secretaria, ou ben, no Rexistro Xeral.
Depésito do titulo.

Para obter o titulo de Licenciado, unha vez superadas todas as materias dos cursos do Plan de Estudos, procede solicitalo na
Secretaria da Faculade, mediante a seguinte tramitacién:

o Cubrir os impresos de solicitude, que se facilitan en Secretaria.
e Abonar as taxas correspondentes a través de entidades bancarias sinaladas.

Estudiantes
(*)
CARNE DE ACREDITACION DE ESTUDANTE

Todo alumno debe ter no seu haber o carné de acreditacién de estudante, que lle permita acceder aos distintos servizos da
Universidade: préstamo de libros, acceso aulas de informatica[] Para conseguir este carné hai que cubrir un formulario,
dispoiiible na Administracién e entregar unha fotografia. Se se desexa que o carné funcione ao mesmo tempo como tarxeta
de débito con BSCH habera que inserir o nimero de conta.

SOLICITUDE DE CONTA DE CORREO:

O ser alumno da Universidade, tes por defecto unha conta de correo. Entra en www.correoweb.uvigo.es e segue as
instruccions para obter a tla conta.

FICHAS PARA O PROFESORADO:

Entregarase ao comezo de cada cuatrimestre unha ficha a cada profesor que levaradn os datos persoais e unha foto do
alumno. As fichas poderanse solicitar na Conserxeria.

DELEGACION DE ALUMNOS
Esta Delegacidn ten a sla sede permanente no primeiro piso.

A Delegacién de Alumnos estd formada por todos os delegados dos distintos cursos de cada unha das tres titulaciéns, un
Secretario e un Delegado Coordinador, escollido polos delegados para a coordinacién das actividades.

Este departamento ten como finalidade:

e Canalizar as peticiéns dos estudantes en tema de horarios de clases
e Organizar cursos e seminarios de interese para os estudantes.
e Tramitar as queixas dos alumnos contra un profesor.

e Recoller informacién de diversas organizaciéns, seminarios[] e informar aos estudantes deles, ben a través dos
delegados das clases, ben a través da sla comunicacién nos taboleiros da Facultade.

e Elaborar unha base de datos dos estudantes dos Ultimos cursos para informalos de posibles ofertas laborais.
e Xestionar o reparto de taquillas da Facultade.

A Delegacién de Alumnos tamén conta cun caixa de correo de suxerencias aberto ao uso de calquera estudante. O horario
de atencién aos estudantes é diariamente de 15:30 &s 16:00 horas.

PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

Sécrates é o programa da Unién Europea para a cooperacién no ambito da educacién. Socrates financia oito acciéns. A
segunda delas é a denominada Erasmus, adicada é ensino superior. Eramus financia, entre outras actividades, a mobilidade
de estudiantes entre universidades europeas participantes no programa. As bolsas Erasmus tefien destinos tan variados
como Austria, Suecia ou Italia, entre moitas outras, e, para Ciencias Sociais e da Comunicacién ofértanse arredor de 30
prazas anuais para viaxar 6 estranxeiro.

Tel.: 34 986 813550 or 34 986 813819 Fax: 34 986 813550 E-mail: ori@uvigo.es, oril@uvigo.es

http://www.uvigo.es/relaciones/

Paxina 3 de 48


http://www.uvigo.es/relaciones/

PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

SICUE-SENECA é o programa de mobilidade de estudantes entre universidades espafiolas, 1évao o servizo de alumnado. Este
ano hai prazas para 25 universidades espafiolas. SICUE é o programa de intercambio, SENECA son as bolsas que concede o
ministerio para axudar & mobilidade dos estudantes.

Toda a informacién de SICUE esta en:
https://webs.uvigo.es/vicoap/vicoapl

Telf de contacto 986 813 595 e-mail: alumnado0l@uvigo.es
Toda a informacion de SENECA estd en:

https://www.uvigo.es/servicios/alumnado/index.gl.htm

Se queres cofiecer quen é o coordenador da area de relacidns internacionais da Facultade: Paulino Pérez Feijoo. (Vicedecanato).

Localizacion
(*)

Campus A Xunqueira, s/n
36005 Pontevedra.

Tel: 986- 801999

Fax: 986-801080
http://www.csc.uvigo.es/
sdfasoc@uvigo.es

Pincha aqui para ver en Google map.
http://maps.google.es/maps?q=42.439912,-8.637507&s11=42.439896,-8.637249&sspn=0.007538,0.019248&hI=es&ie=UTF8&II=42.436444,-8.644781&spn=0.022171,0.036478&z=14&source=embed

Normativa e lexislacion
(*)

NORMATIVA DO CENTRO:
http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/normativas_prot.htm
DOCUMENTOS NORMALIZADOS:

http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/documentosnorm.htm

Servizos e infraestructuras do centro

(*)

BIBLIOTECA CENTRAL DO CAMPUS DE PONTEVEDRA

Tel: 986802006 / 986801996 / 986802002 / 986802001 Fax: 986801997

E-mail: dirbcp@uvigo.es subdibcp@uvigo.es presbcp@uvigo.es (Préstamo)

refbcp@uvigo.es (Referencia) hembcp@uvigo.es (Hemeroteca)

Horario:

Normal: 8:30 [] 21:00

Extendido (datas de exames): 8:00 [] 3:00
Reducido(periodo vacacional): 9:00 - 18:45

Servizos ofertados pola biblioteca

¢ Libros de préstamo: podes coller calquera libro da biblioteca excepto os de so consulta. Se non o hai podes pedilo
a rede central de bibliotecas, e recollelo cando chega. Aviso mediante correo electrénico. Os pedidos que non se
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recollen, devélvense &s 48 horas, xa que caduca o pedido.

[TIPOS DE USUARIOS

[CONDICIONS DE PRESTAMO

Estudantes de 12 e 22 ciclo da Universidade e centros adscritos

3 obras, 10 dias, 2 renovacions

Persoal Docente e Investigador da Universidade, centros
Jadscritos, e profesores visitantes

40 obras, tempo indefinido

|Estudiantes de 32 ciclo da Universidade e centros adscritos,
persoas en periodo de elaboracion de tese ou de proxecto, e
bolseiros ou contratados de investigacion

10 obras, 30 dias, 5 renovacions

Persoal de Administracion e Servizos

3 obras, 10 dias, 5 renovacions

Esternos autorizados

2 obras, 7 dias, 2 renovaciéns

Servizos de goberno e xestion da Universidade

IN2 ilimitado de obras, 1 afio, renovables

Proxectos de Investigacion

N2 ilimitado de obras, tempo indefinido, responsable o titular
do Proxecto

Laboratorios

Manuais, n? ilimitado de obras, tempo indefinido, a cargo do
responsable do Laboratorio

e Libros de consulta: existe unha seccién da b

iblioteca reservada a consulta de libros.

* Hemeroteca: Na hemeroteca podes consultar a prensa. Estan dispofiibles as principais publicaciéns tanto galegas
como casteldns a partires de 1996. Existe ademais un servizo de biblioteca virtual
(http://webs.uvigo.es/servicios/biblioteca/hemeroteca/unoa.htm) no que podes acceder as publicaciéns on-line, tanto

xornais como revista, de modo gratuito.

¢ Fotocopiadora: para facer uso da fotocopiadora é preciso comprar unha tarxeta en reprografia (12 andar). Se tes

algunha dubida, pregunta 6s encargados da bi

Ibioteca.

e Servizo de referencia: os propios profesionais encargados do mantemento da biblioteca oferta nun servicio de

axuda de busca de informacién és alumnos qu

e asi o desexen.

e Salas de visionado: existe a posibilidade de utilizar unha sala de visionado equipada cun DVD e un VHS Multinorma

e un televisor, asi como o uso de outra sala eq

uipada cun equipo de audio de casete e CD.

Tamén existen & disposicién do publico 3 ordenadores para uso académico con posibilidade de reserva e 2 escaner. Tanto

para o uso das salas coma dos ordendores hai que de
CONSERXERIA (12 andar)
Tel: 986801999 / Fax 986 801 997

Mail: consfcs@vigo.es

ixar os datos a entrada.

Entre as tarefas que se realizan en conserxeria son de alto interese para o alumno:

Informacién da publicacién das notas e a revis

Recollida entrega de paquetes
Obxectos perdidos

Pofier carteis e permiso para pofielos

® N o v A WD

contacto co seu despacho.

REPROGRAFIA (12 andar):

Co servicio de copisteria da facultade esta dispofiible

Atencioén e informacién xeral, orientacién & oficina pertinente

ion (ollo, NON consulta das notas)

Coller follas de solicitude de material e entrega da folla amarela
Entrega de chaves de despachos e laboratorios previa autorizacién

para:

e Papeleria e consumibles referentes & facultade como cintas miniDV

e Venda de libros
e Servicio de impresién de material entregado e

AULAS INFORMATICA:

n formato dixital (disquete, cd).

Servicio telefénico: se queres falar con algln profesor en concreto, podes chamar 6 986801999 e porante en
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Aula Internet Campus: (12 andar):

Horario: 9:00 a 21:00

3 becarios que se encargan da vixiancia na aula

A aula estd equipada con 22 ordenadores +1 para o becario

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado
Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)

Usos: Internet, navegar pola rede e correo electrénico. Non se poden instalar programas

Aulas de informatica 1 e 2 (22 andar):

Horario: mirar na porta da aula ou preguntar en conserxeria. Horario flexible dependendo da dispoiiibilidade dos becarios.
A aula estd equipada con 30 ordenadores +1 para o becario
2 becarios que se encargan da vixilancia na aula

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado ou acreditacion de
estudante da facultade de Ciencia Sociais e da Comunicacidén. Estas aulas estan so a disposicién dos alumnos desta
facultade.

Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)
Usos:
e Internet, navegar pola rede e correo electrénico

¢ Traballo con aplicacidns informaticas tales como o paquete de Office, Photoshop ou Corel Draw
e Non se poden instalar programas

ZONA WIFI:

A zona wifi (Internet sen cables) da nosa facultade estd protexida por contrasinal. Para poder acceder a Internet a través do
teu portatil, é necesario que actives a tla conta de correo da Univeridade xa que é o nome de usuario da rede da
Universidade.

Nome de usuario: (nome da conta)@alumnos.uvigo.es

Contrasinal: o contrasinal da tUa conta de correo
SERVIZOS ON-LINE:
+ A web da facultade:

A través da paxina da Universidade (www.uvigo.es) pédese acceder a ela, ou a través da direccién www.csc.uvigo.es. Nesta
paxina atoparas toda a informacién que precisas sobre a tua titulaciéon ou cousas de alto interese da facultade.

» Axenda CSC, a blog da facultade

Axenda CSC é unha blog que contén noticias e enlaces de interese para os alumnos da facultade.

Podes acceder a ela na direccion http://www.axendacsc.blogspot.com ou a través das ligazéns da péaxina da facutlade
(http://www.csc.uvigo.es)

+ Secretaria virtual

Os estudantes tamén poderan facer uso, en calquera momento, de servizos da Administracién a través da paxina web da
Universidade. A secretaria virtual permite a opcién de consulta do expediente académico e do estado das bolsas do MEC, asi
como a automatricula nos periodos concretados para tal fin. Para poder acceder a este servizo, os alumnos deberdn
introducir como numero de usuario,
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GABINETE DE COMUNICACION

Dende este Gabinete de Comunicacidn, ao servizo de toda a comunidade universitaria, organizanse eventos
institucionais (congresos, seminarios, conferencias e outros actos rotocolares), ademais de dossieres sobre
todo canto se publica referente ao centro, accidns publicitarias do mesmo e contacto cos medios de
comunicacion (organizacion de roldas de prensa, envio de comunicados de prensa, etc.) Calquera alumno que
se queira unir ao gabinete de comunicaciéon ha de poierse en contacto cos profesores responsables nos é-
mails abfsoutovigo.es ou jmcorbachovigo.es, ou no despacho de Qualitas (segundo andar, 258).

O traballo é voluntario, pero a finais de curso repartiranse 10 créditos de libre configuracién para os 10
alumnos que mais actividades realizaran durante toda a temporada (outubro [J xurio)

GABINETE TECNICO AUDIOVISUAL (12 andar):

O departamento técnico da Facultade esta composto por dous técnicos: Manuela (turno de mafna) e Xulio
(turno de tarde).

As suas funcions son:
¢ Mantemento de equipo técnico

e Manexo de medios técnicos

e Asesoramento alumnos profesores: pregunta cando tefas algtn tipo de diubida sobre o material a
empregar

Solicitude de material: o departamenteo técnico é o encargado de firmar as follas de pedido de material. Non
esquezas que 6 devolver os equipos, has de cubrir o parte de incidencias, onde deberas apuntar o niimero e
duracion das baterias empregadas e os desperfectos que puideran sufrir os materiais empregados.

Este é o equipamento dispoiiible para a elaboracidons dos vosos productos audiovisuais: 6 camaras JVC + 6
camaras Panasonic Prosumer; 12 tripodes; 5 monitores,

lluminacion: 2 antorchas de iluminacion, 5 reflectores, 4 maletas de cuarzos

Microfonia e son: 4 micros de cafidén, 6 micros dinamicos, 3 micros de condensador, 4 micros de corbata
aramicos, 1 estacidn inaramica, 1portatil hibrido teleféonico, 1 mesa de mesturas portatil, 1 dolly (caranguexo).

LABORATORIO RADIO 1 (22 andar):

O estudio de Radio 1 esta equipado con: 1 PC con software de edicion de son , 5 micros + 1 para facer
autocontrol, 1 Mesa de son, Lectura de: DAT, DCC, CD, Casete e Xiradiscos, 1 Equipo Protools completo
(software + hardware: mesa de son dixital).

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ha se ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en
conserxeria).

LABORATORIO RADIO2 (22 andar):
0 estudio de Radio 2 esta equipado con:

Sala de control: 1 Mesa de son, 3 PC (1 servidor e 2 ordenadores equipados con Mar4win), 2 Pletinas casete, 3
Pletinas cd, 1 Lector - Gravador cd, 1 Sintonizador radio, 1 lector [] gravador Minidisc.

Estudio: 5 micros nun estudio aillado do control

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en conserxeria)

POSTPRODUCCION (22 andar):

A aula de postproduccion esta equipada con: 10 cabinas equipadas con PC, altavoces e monitor con AVID, 1
cabina de repicado ou cambio de formato (DVD, MiniDV, VHS multinorma), 1 servidor en rede, 4
magnetoscopios para o volcado de imaxes.

Como conectar servidor e PC:

Para traballar co servidor, é necesario acender o [Jlauncherf], e acender despois o PC. Se ainda asi e todo no
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funciona, na esquina inferior dereita existe un pequeno icono con forma de reloxo de area; fai dobre clic sobre
el se esta en vermello e se che pide contrasinal, introduce JUniversidade de Vigo[] sen comiiias, e preme
aceptar. En caso de ter algun problema, podes acudir 6 gabiente técnico audiovisual.

PLATO (32 andar):

0 platé de Ciencias Socias e da Comunicacién, de 70 m?, estd equipado con: 3 cdmaras, Parrilla de
focos, Croma verde.

Anexo a platé: material de iluminacidon (difusores)
Plato de usos futuros: material para decorados
CONTROL DE REALIZACION (32 andar):

0 equipamento de control consta de: Monitorado completo, Mesa de son, Mesa de mesturas, Mesa de edicién
analoxica.

CAFETERIA (22 andar):

Teléfono: 986802042 (preguntar por Rosa)

Horario: 8:00 [] 20:30 Horario comedor: 13:00 [] 16:00

Na cafeteria sérvese todo tipo de bebidas, bocadillos e bolleria diversa.

Na cafeteria tamén podes facer unha reserva para uns pinchos, sempre cun dia de antelacion, e se o comedor
esta ocupado, podes reservar o comedor interior, cubrindo un papel, que che facilitaran en conserxeria,
firmado polo decano.

Na cafeteria e no comedor non esta permitido fumar.

Presentacion
(*)

SAUDA DO DECANO

Benqueridas alumnas e alumnos:

0 nome da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacion, ainda que semelle posuir un certo toque fachendoso, é un claro
indicativo dos saberes que podedes adquirir neste centro de educacién superior.

Certamente, dependendo da titulacion que tefiades elexida, aprenderedes a usar correctamente linguaxes e imaxes, técnicas para
facer chegar mensaxes ao publico e modelos de comunicacién coa cidadania desde o enfoque da xestion administrativa e
institucional.

Pero o concepto Universitas transcende os cofiecementos estancos e estaticos, moi pola contra destes, significa en todo caso,
ambicion por descubrir e investigar, significa interesarse por adquirir vastedade cultural, aprender do entorno, da historia, facer

deporte, significa encontrar amistades e divertirse cando a mente precisa descanso.

Todo eso sera veciiio para vos neste centro, onde encontraredes profesorado para traballar e aprender, compafeiras e compaiieiros
para vos axudar e medios materiais para practicar.

Aproveitadeo, é o voso futuro.

Xulio Pardellas de Blas

Decano

Grado en Comunicacion Audiovisual
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Asignaturas

Curso 3

Cddigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales
Estrategias publicitarias y de

P04G070V01501 relaciones publicas para 1c 6
productos audiovisuales

P04G070V01502 Guion, producciony 1c 12
realizacion para televisién

P04G070Vv01503 Narrativa audiovisual 1c 6

P04G070V01601 Estructura del sistema 2 6
audiovisual
Guion, produccién y

P04G070V01602 realizacién de programas de 2c 18
ficcién

P04G070Vv01901 Guion y disefio multimedia 1c 6

PO4GO70V01902 Técnicas d.e.programaaon lc 6
para television

P04G070V01903 Proyectos interactivos en 2 6
nuevos medios: web

P04G070V01904 Teoria y técnica del 2 6

documental
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Estrategias publicitarias y de relaciones ptblicas para productos audiovisuales

Asignatura Estrategias

publicitarias y de
relaciones
publicas para
productos
audiovisuales

Cadigo

P04G070V01501

Titulacion Grado en

Comunicacion
Audiovisual

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre

6 0B 3 1c

Lengua Castellano
Imparticibn  Gallego

Depart

amento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Dafonte Gdmez, Alberto

Profesorado  Dafonte Gdmez, Alberto

Correo-e

Web

http://webs.uvigo.es/albertodafonte

Descripciéon  Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales es una asignatura que aborda
general la promocidn de las obras audiovisuales desde una perspectiva global que abarca no sélo la fase de

comercializacién de los productos finalizados, sino también las necesidades promocionales presentes ya en la
fase de desarrollo de los mismos. Desde el momento en el que surge la idea preliminar de un proyecto
audiovisual existen distintos publicos y necesidades de llegar a ellos a través de herramientas de publicidad y
relaciones publicas especificas para cada uno de los mercados en el que podemos movernos. La materia
pretende acercar al alumnado tanto los conceptos generales en la promocién de productos audiovisuaies
como las herramientas comunicativas especificas para cada uno de ellos.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3

Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual y sonora, asi
como su evolucién y gestién a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacién audiovisual. También comprende el
conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores

All

Conocimiento de las estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales

Al2

Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la comunicacion, asi
como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de
los principios éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacién audiovisual, en especial las relativas a la
igualdad de hombres y mujeres, la no discriminacion de personas con discapacidad, y el uso no sexista de la imagen
femenina en los medios de comunicacién de masas

Al5

Conocimientos bdsicos para situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones
audiovisuales, asi como al fomento de la actividad emprendedora y del concepto de empresa como unidad basica de
produccién audiovisual

Al6

Conocimientos sobre las politicas publicas de subvencién de la produccién y distribucién audiovisual en los dmbitos
europeos, nacional y autonémico, asi como las condiciones legales y financieras para su obtencién, incluyendo los
programas |+D+i y los beneficios de la colaboracién entre empresas de dmbito internacional. Analisis de
oportunidades, riesgos y efectos de dichas politicas

A28

Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como de interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestién y organizacion de los equipos
humanos para la produccién audiovisual existente

Ad4

Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

B2

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados

B8

Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion

y Aprendizaje

Conoci

miento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la distribucién y A3

exhibicidn audiovisual, tanto nacional como internacional (A3)
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Conocimiento de las estrategias de comunicacidn persuasiva en las relaciones entre los diferentes All
sujetos de la distribucion audiovisual (A10)

Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en la distribucién, Al2
venta y exhibicién de productos audiovisuales (A12)

Conocimientos bésicos para situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, Al5
nacional e internacional, destacando las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién

de producciones audiovisuales (A15)

Conocimientos sobre las politicas publicas de subvencién de la produccién y distribucién Al6

audiovisual en los ambitos europeos, nacional y autonémico (A16)

- Capacidad para la identificacién de los procesos implicadas en la gestién de empresas de A28

distribucién audiovisual (A28)

Capacidad para interpretar datos estadisticos del mercado audiovisual de distribucién (A28) A28

Capacidad para percibir criticamente las nuevas relaciones internacionales de produccién y Ad4

distribucién de productos audiovisuales (A44)

Sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucién de la produccién audiovisual en B8

mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacién y valorizacién de la

cultura gallega (B8)

Capacidad de trabajar en equipo y de comunicar las propias ideas mediante la creacién de un B2
ambiente propicio, asi como la capaciddad de integrarse en un proyecto comun (B2)

Contenidos

Tema

MERCADO AUDIOVISUAL Actores en el mercado audiovisual.Los distintos mercados audiovisuales:
ventanas de distribucién.Productos audiovisuales: plataformas, géneros,
formatos.

LA CREACION DE MARCA EN EI MERCADO El concepto de marca: identidad y imagen Conceptos clave en la creacién

AUDIOVISUAL de marca. La creacién de marca en el mercado audiovisual: produtores,

] distribuidores y obras
LA PROMOCION DE LA IDEA: DEL CONCEPTO A LA El desarrollo dentro de las etapas de la produccién. La elaboracion del

OBRA AUDIOVISUAL "package" cdmo instrumento de promocién. La preparacion del "pitching"
como instrumento de promocién
LA PROMOCION DE LA OBRA AUDIOVISUAL Campafas de comunicacion: la publicidad y las relaciones publicas. Fases

en las campafias de comunicacién. Tipologia de los medios publicitarios:
"above the line" y "below the line". Caracteristicas de los medios
publicitarios: audiencias, inversion, perfiles de usuario, compra de
soportes. Herramientas y actividades promocionales en el &mbito

audiovisual.
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 30 0 30
Seminarios 30 30 60
Trabajos tutelados 0 38 38
Pruebas de respuesta corta 2 20 22

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral Exposicién del temario con ejemplos y participacién del alumnado

Seminarios Profundizacién de los contidos tratados en las sesiones magistrales relativos a la promocién de
productos audiovisuales.
Organizacién y seguimiento de la evolucién de los trabajos

Trabajos tutelados Tomando como base los seminarios y las practicas de laboratorio los alumnos deberan elaborar un
trabajo de promocion de un produto audiovisual.

Atencidn personalizada
Metodologias  Descripcion

Trabajos tutelados El alumnado podrd consultar cualquier duda sobre la materia en horario de tutorias o a través del
correo electrénico

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Seminarios La asistencia y participacién en los seminarios sera valorada 10
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Trabajos tutelados  El alumnado debera disefiar un proyecto audiovisual y planificar y ejecutar su promocion en 40
las distintas etapas de la vida del producto, desde su desarrollo incluso su produccién. El
trabajo se desarrollara en etapas tutorizadas con objetivos y publicos especificos para cada
una de ellas.
Pruebas de respuestaSobre las cuestiones tratadas en las clases y seminarios presenciales 50
corta

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El alumnado debera aprobar cada una de las dos partes para superar la materia. En la parte practica debera aprobar cada
uno
de los dos trabajos de curso propuestos.

El examen tendrd lugar en las fechas oficiales aprobadas polo centro.

Aquellos alumnos que por causas justificadas no puedan acudir a las clases con regularidad deberan ponerse en contacto
con el profesor al inicio del curso.
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Guion, produccidn y realizacion para television

Asignatura Guidn,

produccién y
realizacién para

television
Cédigo P04G070V01502
Titulacion Grado en
Comunicacién
Audiovisual
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
12 OB 3 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Perez Feijoo, Paulino Emilio

Profesorado  Fernandez Santiago, Luis Emilio

Formoso Vazquez, David Elisardo
Perez Feijoo, Paulino Emilio
Soutelo Solifio, Carlos Manuel

Correo-e paulipe@uvigo.es

Web

Descripcion  Técnicas y procesos de elaboracién de un guién para formatos informativos de tv.
general Técnicas, expresion y lenguaje audiovisual aplicado la produccién y realizacién de informativos en tv.Técnica

y disefio de la iluminacién y produccién sonora para informativos en tv.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en sus diversas fases,
desde el punto de vista de la organizacién y gestién de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios en sus
diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacion

A4

Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus capacidades expresivas

A8

Conocimiento y aplicacién de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guién atendiendo a
diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién. También se incluye el conocimiento tedrico y practico de
los analisis, sistematizacion y codificacion de contenidos icénicos y la informacién audiovisuales en diferentes
soportes y tecnologias

Al3

Conocimiento de la imagen espacial y de las representaciones icénicas en el espacio, tanto en la imagen fija como
audiovisual, asi como los elementos constitutivos de la direccién artistica. Estos conocimientos también abarcan las
relaciones entre imagenes y sonidos desde el punto de vista estético y narrativo en los diferentes soportes y
tecnologias audiovisuales. También se incluyen los conocimientos de los modelos psicoldgicos especificamente
desarrollados para la comunicacién visual y la persuasion a través de la imagen

Al7

Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios técnicos, en las
diversas fases de la produccién de un relato cinematografico o videografico audiovisual

Al8

Capacidad para crear y dirigir la puesta en escena integral de producciones audiovisuales cinematograficas y
videograficas, responsabilizdndose de la posproduccién, direccién de actores y ajustandose al guidn, plan de trabajo y
presupuesto previo

A19

Capacidad para planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones mono-cdmara y multi-
camara para TV, asi como las técnicas y procesos de creacion y realizacién en las distintas fases de la produccién
televisiva

A23

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a los diferentes soportes
audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes cldsicas y de los movimientos estéticos y culturales de la historia
de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la informacién

A26

Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en los campos de la ficcién cinematografica,
televisiva, videogréfica, radiofénica o multimedia

A29

Capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacién y gestién de recursos técnicos en
cualquiera de los soportes sonoros y visuales existentes

A3l

Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacidn y recursos técnicos o humanos necesarios para el disefio de
produccién integral de un trabajo audiovisual desde los elementos escenograficos y la imagen de marca hasta su
proyecto grafico de comercializacion

A36

Capacidad para disefiar y concebir la presentacién estética y técnica de la puesta en escena a través de las fuentes
luminicas y acUsticas naturales o artificiales atendiendo a las caracteristicas creativas y expresivas que propone el
director del proyecto audiovisual

A38

Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién audiovisual o multimedia atendiendo a la intencién del
texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora, efectos sonoros y soundtrack
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A40 Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases del
proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad
técnica imprescindible

A42 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion

A43 Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles e incluso
sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha incorporado

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

B2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados

B3 Capacidad para asumir riesgos: Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando soluciones y puntos
de vista personales en el desarrollo de los proyectos

B4 Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo responsabilidades

B5 Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos

B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizdndolas de manera ordenada
adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccioén audiovisual

B7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacion, cultura, paz vy justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién
de mujeres y personas con discapacidad

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en susAl
diversas fases, desde el punto de vista de la organizacién y gestidn de los recursos técnicos,

humanos y presupuestarios en soporte de video y TV

saber

Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus A4
capacidades expresivas

Conocimiento y aplicacion de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guiéon A8
atendiendo a diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién

Conocimientos acerca de la interrelacién imagen/sonido desde el punto de vista estético y Al3
narrativo aplicado a la realizacién de video y TV

Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios Al7
técnicos, en las diversas fases de la produccién de un programa para TV

Capacidad para crear y dirigir la puesta en escena integral de producciones para TV, Al8
responsabilizdndose de la posproduccién, direccién de actores y ajustdndose al guién, plan de

trabajo y presupuesto previo

Capacidad para planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos Al9
en las producciones mono-cdmara y multi-cdmara para TV, asi como las técnicas y

procesos de creacién y realizacién en las distintas fases de la produccion televisiva

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de A23
la imagen en la realizacién de un programa de TV, a partir del conocimiento de las leyes clasicas y

de los movimientos estéticos y culturales de la historia de la imagen

Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones para programas informativos A26
Capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacidn y gestion de recursos ~ A29
técnicos televisivos y videograficos

Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacién y recursos técnicos o humanos necesarios A31
para el disefio de produccién integral de un trabajo audiovisual para TV

Capacidad para disefiar y concebir la presentacién estética y técnica de la puesta en escena a A36
través de las fuentes luminicas y acUsticas naturales o artificiales atendiendo a las caracteristicas
creativas y expresivas que propone el director de un proyecto audiovisual para video o TV

Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién audiovisual para video o TV, A38
atendiendo a la intencidn del texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora,

efectos sonoros y soundtrack

Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las A40
diferentes fases del proceso de realizacidén audiovisual para que los alumnos se expresen a través

de imdagenes con la calidad técnica imprescindible

Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al A42
conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion
Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo A43

compatibles e incluso sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo
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Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier A45
otra naturaleza, gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad

social

Adaptacién a los cambios empresariales, capacidad de trabajar en equipo, de asumir riesgos, de B2

tomar decisiones, de autocritica y conciencia solidaria (D) B3
B4
B5
B6
B7

Sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucién de la produccién audiovisual en B8

mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacién y valorizacién de la

cultura gallega

Contenidos

Tema

BLOQUE 1: EI GUION NOS INFORMATIVOS

1.- Las noticias y la television. La estructura de una televisién. Los
informativos en la parrilla de televisidn. La estructura de un equipo de
informativos: redaccién, realizacién y produccion.

2.- La noticia. Concepto, objetividad, veracidad y verdad. Caracteristicas
del lenguaje audiovisual. Géneros (tipos) en un telediario. Formatos de
noticias. Desafios del informador audiovisual. Los enfoques.

3.-Formatos de informativos: Flash. Avance. Boletin. Telediario. Especiales
informativos. Los informativos tematicos

4.-La escaleta. Rutinas de trabajo: agenda, reuniones previas a la escaleta.
. Escaleta: valor, estructura y datos esenciales. Criterios de noticiabilidad.
Criterios de ordenacion de noticias en la escaleta.

5.- La gestién de la noticia. Las fuentes. Documentacidn, valoracién y
comprobacién. Trabajo de campo-recogida de informacién. Gestiones de
produccién y realizacién. Gestion de imagenes: grabacidn, archivo,
grafismo y compra.

6.- La elaboracién de la noticia. Caracteristicas de la redaccién de la
noticia televisiva. Imagen, texto y son. La dramaturgia audiovisual.
Estructura de la noticia: entradilla, texto y insertos o [Jtotales[]. Montaje-
emisién-tiempo.

7.- Cualidades del informador audiovisual. La locucién. La presentacion. La
apariencia. Lenguaje corporal, medio y contexto.

8.-Informacidén en vivo: Documentacién y planificacién. La informacién en
directo. Stand Up y funciones. El espacio. La presencia del informador.
Criterios de directo. El reportaje en directo. Las retransmisiones.

9.- Géneros informativos dialogados: La entrevista como género. El
debate. La tertulia.

10.- Géneros informativos relatados. La crénica. El reportaje noticioso. El
docu- show, Docu-Reality. El gran reportaje o [Jdocumentaxe[].

11.- TV y nuevos medios: la televisién por internet. La Tv por movil y
dispositivos personales (La informacion en la e-television.

BLOQUE 2: LA ILUMINACION EN INFORMATIVOS

1.- Conceptos y Técnicas de lluminacion.

2.- Calidad y tipos de luces. Temperatura de color.

3.- Esquemas basicos de iluminacién. Tridngulo basico.

4.- La iluminacion en platé. Informativos. Entrevistas. Debates.

5.- lluminacién para ENG. Grabacién con luz de exteriores. Graabcion de
noche. Grabacién con luz interior.
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BLOQUE 3: EI SONIDO EN INFORMATIVOS

1.- Conceptos basicos. Caracteristicas de la sefial sonora. Sonido digital,
sonido analdgico: frecuencia de muestreo y profundidad de palabra.
Medidores digitales de la sefial y medidores analdgicos. Cables y
conectores. Sefiales balanceadas y no balanceadas Concepto de fase
eléctrica.

2.- Equipamento para la produccién sonora. Micréfonos: caracteristicas,
micréfonos de platd; micréfonos de toma en localizacién. Accesorios. Toma
de sonido en localizacién: micréfonos para una persona y para varias
personas. Toma de sonido en eventos publicos. Distribuidores de audio.
Mesas de sonido: caracteristicas, ecualizacién, compresién, niveles de
sefial. Concepto de N-1. Mesas analdgicas y digitales. Lineas de
comunicacion: hibridos telefénicos, lineas RDSI y ADSL. El diplex y la
traduccion simultanea.

3.- El montaje sonoro. Presets de audio de una estaciéon de montaje. Pistas
internacionales y de locucién en el montaje de una noticia. La banda
internacional en una noticia y en un reportaje.

4.- Indicadores sonoros. La sintonia. Rafagas y separadores. El empleo de
la mUsica en programas informativos.

BLOQUE 4: PRODUCCION Y REALIZACION DE
INFORMATIVOS

1.- La produccién: conceptos generales. Modalidades de produccién. El
productor: funciones y capacidades. El equipo de produccién:
componentes y funciones. Organizacién de la produccién.

2.- La realizacién: Conceptos generales. Modalidades de lana Realizacién.
El director [] realizador. Funciones y capacidades. El equipo de realizacion,
componentes y funciones. Planificacién de la realizacién.

3.- Equipos técnicos y humanos. El estudio de television: distribucién
fisica. La sala de control: imagen, sonido e iluminacidn. La entrada de
sefales, el almacenamiento y la recuperacion. Funciones basicas de la
mesa de realizacién. Equipo técnico, personal de informativos y personal
de produccién. Areas de apoyo en el estudio: decoracién, maquillaje y
vestuario.

4.- Modalidades de realizacién. Produccién-transmisién. Soporte de
produccién. Lugar de grabacién. Naturaleza de la imagen. Tipos de
produccién. Estilos de produccién. Elaboracidn de escaletas. Planificacion y
organizacién del trabajo: de la localizacién a la emisién. Realizacién en
estudio: particularidades, funciones del realizador, equipo de realizacién y
otros equipos técnicos; tecnologia y métodos operativos especificos.
Realizacién en exteriores: peculiaridades de la grabacién y transmisién,
equipos humanos y equipamiento técnico especifico, tipos de realizacién
en exteriores: ENG, PEL y unidades mdviles.

5. Técnicas de realizacién y produccién monocdmara. La cdmara de video.
Componentes y controles. Soportes. Técnicas operativas. Realizacién y
produccién de noticias. Realizacién y produccién de reportajes.

6.- Técnicas de realizacién y produccién multicdmara. La organizacién y
planificacién de la produccién. Rutinas y érdenes de trabajo. Estudios de
produccién. El platé y el control de realizacién. La entrada de sefiales, el
almacenamiento y la recuperacién. Funciones basicas de la mesa de
realizacién. Salas técnicas y auxiliar. Grabacioén, edicién, posproduccién y
grafismo.

7.- Realizacién de programas informativos. Informativos diarios
(telediarios). Preparacién y planificacién, escaletas y minutados. Rutinas
de trabajo y gestidn operativa. Realizacién de reportajes y programas
informativos no diarios. Realizacién de entrevistas y debates: puesta en
escena, planificacién, colocacién de cdmaras y estrategias de realizacion.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas y/o ejercicios 0 60 60
Practicas de laboratorio 90 0 90
Presentaciones/exposiciones 30 0 30
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Proyectos 60 0 60

Sesién magistral 30 0 30
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 0 15 15
simuladas.

Pruebas de respuesta corta 0 15 15

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Resolucién de problemas El alumno de manera individual y en equipo desarrollard los guiones, la planificacién y la produccién
y/o ejercicios necesaria para la realizacién del informativo.
Practicas de laboratorio El alumno desarrollard en equipos de trabajo todo el material necesario para la elaboracién de un
informativo: noticias, colas, reportajes, entrevistas...
Presentaciones/exposicio Los alumnos expondran en el aula los trabajos realizados para la elaboracién del informativo: noticias,

nes reportajes... que serdn corregidos atendiendo a cada uno de los blogques que componen la materia.

Proyectos El alumno en equipos de trabajo y de manera individual plainficard y pondra en funcionamiento su
propio informativo atendiendo su escaleta.

Sesién magistral Clases de teoria sobre los conocimientos basicos que debe adquirir el alumno para el desarrollo de

guiones y la realizacion y produccién audiovisual de informativos.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas y/o  En las practicas, dado el reducido nimero de alumnos, se podré efectuar una atencién
ejercicios personal al alumno. La atencién se llevara a cabo durante los seminarios programados.
Practicas de laboratorio En las practicas, dado el reducido nimero de alumnos, se podra efectuar una atencién

personal al alumno. La atencién se llevara a cabo durante los seminarios programados.

Evaluacidn
Descripcion Calificacion
Resolucién de problemas y/o  Valoracidn actitudinal del alumno en el desarrollo de los trabajos individuales y 10
ejercicios en equipo.
Practicas de laboratorio Evaluacién continua de los trabajos practicos y proyectos que va resolviendo el 20
alumno durante el curso
Pruebas practicas, de ejecucién Prueba practica final a realizar en el mes de junio en la que los alumnos en 40

de tareas reales y/o simuladas. equipos de dos componentes deberan guionizar, producir y realizar de manera
correcta una pieza informativa.
Pruebas de respuesta corta Examen final de los contenidos tedricos incluidos en el programa de la materia 30

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La asistencia las clases practicas es totalmente obligatoria.Para obtener el aprobado es necesario superar la mitad del
porcentaje del examen tedrico, del examen prdctico y de las practicas obligatorias.

Fuentes de informacion

CASTILLO, J.M., Television y lenguaje audiovisual,

BARROSO, Jaime., Realizacién de los géneros televisivos.,

MILLERSON, Gerald, Realizacién y Produccién en Televisién,, Realizacion y Produccion en Television,

SAINZ, Miguel, Manual Basico de Produccién en Televisién,, Manual Basico de Produccion en Television,

SIMPSON, Robert S., Control de la iluminacidn: tecnologia y aplicaciones,

ZABALETA URKIOLA, Ifiaki,, Tecnologia de la informacién audiovisual: sistemas y servicios de la radio y television
digital y analégica por cable, satélite y terrestre,

OLIVA, Lucia e SITJA, Xavier, Las noticias en radio y television. Periodismo audiovisual en el siglo XX.,

SANABRIA, Francisco, Informacién Audiovisual. Teoria y técnica de la informacién radiofénica y televisiva,

BIBLIOGRAFIA BASICA PARA SUPERAR LA MATERIA

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Guidn, produccion y realizacién de programas de ficcion/P04G070V01602
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Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacién: Tecnologia de los medios audiovisuales/P04G070V01203
Expresion sonora y estilos musicales/P04G070V01404
Técnicas de edicidn digital/P04G070V01304
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Narrativa audiovisual
Asignatura Narrativa

audiovisual
Cédigo P04G070V01503
Titulacion Grado en
Comunicacion
Audiovisual
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 3 1c
Lengua Castellano

Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a Legeren Lago, Beatriz
Profesorado  Legeren Lago, Beatriz
Ramahi Garcia, Diana

Correo-e blegeren@uvigo.es

Web

Descripcion  Estudio de los procesos, recursos y técnicas del discurso audiovisual en el proceso de construccién de los
general diferentes relatos audiovisuales. Andlisis en propuestas audiovisuales concretas

Competencias de titulacion

Cddigo

A9 Conocimiento, identificacién y aplicacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales

A27 Capacidad para analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los parametros bésicos del andlisis de obras
audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada

A39 Conocimientos sobre teorias, métodos y problemas de la comunicacién audiovisual y sus lenguajes que sirvan de
soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias
profesionales

Bl Capacidad de adaptacién a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales

B7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacién, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién
de mujeres y personas con discapacidad

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocimiento de las principales aportaciones tedricas en el ambito de la narrativa audiovisual A39
Conocimiento e identificacién de los recursos, elementos, métodos y procedimientos presente en A9
la construccién de la estructura narrativa de una produccién audiovisual, tanto lineal como no

lineal

Capacidad para analizar los relatos audiovisuales, a través del visionado y exposicion de textosy A27
productos concretos

Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos que puedan influir en los relatos Bl
audiovisuales

Respeto solidario por los textos orales, narrativos y audiovisuales nacidos en otras culturas y con B7
otros valores sociales

Sensibilidad por conservar el patrimonio narrativo/audiovisual generado a través de la Humanidad B8
Contenidos

Tema

TEMA 1 - Cine y relato. Relato y discurso. El Sin apartados

espacio del relato cinematografico. Temporalidad

narrativa y cine. La cuestién nodal del punto de

vista

TEMA 2 - El modo de representaciéon primitivo Sin apartados
(1985-1905). De la mostracion a la narracion.

TEMA 3 - La configuracién del cine narrativo Sin apartados
cldsico 0 modo de representacién institucional.

Algunas escrituras en los margenes del modelo

TEMA 4 - Respuestas a la narratividad clasica. El Sin apartados
cine y las vanguardias histéricas
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TEMA 5 - Transformaciones del modo de Sin apartados
representacion institucional con la llegada del

sonoro

TEMA 6 - El resurgir de la fotografia y las nuevas Sin apartados
narraciones europeas después de la segunda

guerra mundial. El neorrealismo italiano. El

manierismo postbélico en Hollywood y la crisis de

la narracién clasica. La aparicién del telefiime y

las transformaciones narrativas

TEMA 7 - Escrituras postclasicas. Sin apartados
(Anti)narraciones de la modernidad. La narracion
audiovisual en la postmodernidad

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 30 0 30
Estudio de casos/analisis de situaciones 26 52 78
Trabajos tutelados 8 20 28
Debates 1 1 2
Eventos docentes y/o divulgativos 1 1 2
Foros de discusién 1 1 2
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 2 6 8

simuladas.

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral

Introduccién tedrica por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio o
exposicion de las bases tedricas o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el
estudiante.

Estudio de casos/andlisis Andlisis formal de obras narrativas audiovisuales, utilizando filmes o secuencias de los mismos que

de situaciones

ejemplifiquen las diversas modalidades y formas narrativas y su evolucién histérica

Trabajos tutelados

El estudiante, de manera individual elabora documentos sobre la teméatica de la materia

Debates

Charla abierta relacionado con un tema de los contenidos de la materia, con el analisis de un caso,
0 con el resultado de un ejercicio o problema desarrollado

Eventos docentes y/o
divulgativos

Asistencia a conferencias, charlas, exposiciones, mesas redondas, debates, que permitan
profundizar o complementar los contenidos de la materia.

Foros de discusion

Actividad desarrollada en un entorno virtual en el que se tratan temas diversos relacionados con el
ambito académico o profesional

Atencidn personalizada

Metodologias  Descripcion

Trabajos tutelados Entrevistas que el alumno mantiene con el profesorado de la materia para el Asesoramiento/desarrollo
de actividades de la materia y del proceso de aprendizaje

Evaluacion
Descripcién Calificacién
Trabajos tutelados Redaccidn de dos escritos breves y lectura de una obra literaria especializada, de acuerdo 25
con los tiempos y las pautas indicadas por el docente
Debates Asistencia y participacién en estudio de casos/ analisis de situaciones, debates, foros de 15
discusién, y eventos docentes, y/o divulgativos:
Pruebas practicas, Pruebas para la evaluacidn que incluyen actividades, problemas u otros ejercicios practicos 60

de ejecucién de a resolver. Los alumnos deben dar respuesta a la actividad presentada aplicando los

tareas reales y/o  conocimientos tedricos y practicos de la materia. En este caso las pruebas de examen,

simuladas. orales u escritas, consistirdn en el andlisis de un filme o fragmento del mismo a partir de lo
expuesto en la clase y de las lecturas obligatorias o recomendadas

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Evaluacién basada en la participacién activa del alumno y en la entrega de los trabajos y ejercicios que se le hayan
requerido a lo largo del curso.
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Fuentes de informacién

ANDREW, ].D.,, Las principales teorias cinematograficas, Madrid, Rialp, 1992.,

BORDWELL, D; STAIGER, J. y THOMPSON, K, El Cine clasico de Hollywood: estilo cinematografico y modo de
produccion hasta 1960, Barcelona, Paidés, 2006,

BORDWELL, D., La narracion en el cine de ficcién, Barcelona, Paidds, 1996,

BORDWELL, D. y THOMPSON, K, El Arte cinematografico: una introduccion, Barcelona, Paidds, 1995,

CASETTI, F., DI CHIO, F., Cbmo analizar un film, Barcelona, Paidés, 2003,

CASTRO DE PAZ, ). L, El surgimiento del telefilme. Los aios cincuenta y la crisis de Hollywood: Alfred Hitchcock y
la televisidn., Barcelona, Paidds,1999,

COSTA, A, Saber ver el cine, Barcelona, Paidés, 2003,

FONT, D., Paisajes de la modernidad: cine europeo, 1960-1980, Barcelona, Paidds, 2002,

GAUDREAULT A. y JOST, F., El relato cinematografico: cine y narratologia, Barcelona, Paidés, 1995,

LEUTRAT, J.L. y LIANDRAT-GUIGES, S., Como pensar el cine, Madrid, Catedra, 2003,

VV.AA., Historia general del cine, Madrid, Catedra, 1995-1998.,

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacién: Teorfas de la imagen/P04G070V01105

Teoria e historia de la comunicacién/P04G070vV01204

Teoria y técnica cinematografica/P04G070V01205

Teoria e historia de los géneros audiovisuales/P04G070V01305
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Estructura del sistema audiovisual
Asignatura Estructura del
sistema
audiovisual
Cadigo P04G070V01601
Titulacion Grado en
Comunicacién
Audiovisual
Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 3 2¢C
Lengua Gallego
Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a Maneiro Vila, Arturo
Profesorado  Maneiro Vila, Arturo

Correo-e arturo.maneiro@crtvg.es

Web

Descripcion  El objetivo de esta asignatura es

general proporcionar al alumno el conocimiento de los agentes que componen el sistema

audiovisual asi como la estructura de las relaciones que se establecen entre ellos
para llevar a cabo las funciones propias del audiovisual.

Competencias de titulacion

Cadigo

A3 Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual y sonora, asi
como su evolucién y gestién a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacién audiovisual. También comprende el
conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores

A12 Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la comunicacién, asi
como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de
los principios éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacién audiovisual, en especial las relativas a la
igualdad de hombres y mujeres, la no discriminacién de personas con discapacidad, y el uso no sexista de la imagen
femenina en los medios de comunicacién de masas

A28 Capacidad para la identificacion de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como de interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestion y organizacion de los equipos
humanos para la produccidon audiovisual existente

A32 Capacidad para aplicar técnicas y procesos de produccién en la organizacién de eventos culturales, mediante la
planificacién de los recursos humanos y técnicos implicados, ajustandose a un presupuesto previo

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

Bl Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién A3
visual y sonora, asi como su evolucién y gestién a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacién
audiovisual y, especialmente, el conocimiento y la investigacién de la naturaleza e interrelaciones
entre los sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios,

soportes y receptores

Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la  Al2
comunicacién, asi como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales.
Incluyendo también el conocimiento de los principios éticos y de las normas deontoldgicas de la
comunicacién audiovisual

Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de A28
empresas audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como
interpretar datos estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestién y
organizacién de los equipos humanos para la produccién audiovisual existente

Capacidad para aplicar técnicas y procesos de produccién en la organizacién de eventos A32
culturales, mediante la planificacién de los recursos humanos y técnicos implicados, ajustadndose a

un presupuesto previo
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Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier A45
otra naturaleza, gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad
social

Capacidad de adaptacién a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales Bl
Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia B8
y del mundo

Contenidos

Tema

1.Concepto y fuentes del Sistema Audiovisual Teorias sobre el concepto de sistema audiovisual
Fuentes doctrinales del sistema
Fuentes legales y juridicas del sistema audiovisual

2. Los autores como agentes del sistema Naturaleza y definicion de los autores audiovisuales.
audiovisual

Regulacién de las actividades de los autores.

Relaciones entre agentes derivadas del ejercicio de los derechos de los
autores.

Entidades emanadas del ejercicio de los derechos de autor
3. Produtores audiovisuales cémo agentes del Definicién de la actividad produtora del audiovisual.
sistema.

Estructura de la produccién audiovisual

Relaciéns que se establecen entre las empresas produtoras.

Relaciones que se establecen con las entidades financieras.

La produccién audiovisual en las politicas espafiolas y europeas
Identificacién de las principales produtoras nacionales e internacionales

4. Los agentes de la distribucion audiovisual y su Definicién de la actividad de distribucién audiovisual y sus modalidades.
integracién en el sistema.

Tendencias actuales de la distribucién audiovisual en Espafia y Europa.
Principales empresas distribuidoras nacionales e internacionales.

Relaciones entre los agentes de distribucion y el resto del sistema
audiovisual.

5. Agentes de la comercializacién del producto  Agentes de exhibicién de la obra audiovisual.

audiovisual.

Agentes de emisién de la obra audiovisual
Agentes de la difusién de la obra audiovisual
Relacién de los agentes ente si.

Relacién de los agentes de comercializacién con el resto del sistema.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Debates 2 2 4
Resolucién de problemas y/o ejercicios de forma 10 20 30
auténoma

Trabajos tutelados 10 30 40
Eventos docentes y/o divulgativos 2 2 4
Sesion magistral 13 13 26
Seminarios 10 20 30
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 2 6 8
simuladas.

Trabajos y proyectos 2 6 8

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias
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Descripcion

Debates (*)Presentacién de argumentaciéns por parte dos alumnos, de xeito individual ou en pequenos
grupos, que facilitan a fixacién dos conceptos por medio da argumentacién e contraste de
cofiecementos.

Resolucién de (*)Actividades nas que se presentan problemas relacionados coa materia, tales como a

problemas y/o ejercicios organizacién das empresas audiovisuais. Lugares 6s que se debe recorrer para contar con datos

de forma auténoma sobre custos, recaudacién ou difusuién da obra audiovisual. Son actividades relacionadas coa
leccién maxistral porque pretende fixar os conceptos explicados tedricamente.

Trabajos tutelados (*)Elaboracién por parte dos alumnos de textos académicos cunha extensién adecuada & materia,

no que se plasmaran os resultados da sUa investigacidn sobre as relaciéns entre os distintos
axentes do audiovisual.
Eventos docentes y/o  (*)Asistencias a conferencias, encontros e outro tipo de eventos que axudan & comprensidn real

divulgativos das relaciéns entre os axentes do sistema audiovisual; asi como o cofiecemento das organizaciéns
internas das empresas audiovisuais-televisivas, cinematofraficas ou radiofénicas-.

Sesion magistral (*)Exposicion por parte do profesor dos contidos da materia nos aspectos tedricos e doctrinais que
sustentan as bases do sistema audiovisual.

Seminarios (*)Actividades que permiten afondar e completar os contidos naqueles aspectos do sistema

audiovisual que precisa dun maior afundamento. Os alumnos deberdn preparar algln dos subtemas
coa finalidade de analizar a complexidade do sistema audiovisual espafol e europeo.

Atencion personalizada
Metodologias  Descripcion

Seminarios Seminarios: Habra tiuorias personales o en pequefios grupos sobre los temas que se vayan a tratar en
las exposicién de los seminarios. Se comentaran las dificultades que se encuentre; se intercambiaran
ideas y conceptos sobre los contenidos; asi como el andlisis de la mejor manera de exponerlos.
Trabajos tutelados: Tutorias individuales sobre los temas que se vayan a tratar en las exposiciénss de
los seminarios. Se comentaran las dificultades que se encuentren y se intercambiaran las ideas sobre
los contenidos, las formas mas idéneas de exponer y las actitudes que se pretenden transmitir.

Trabajos tutelados Seminarios: Habra tiuorias personales o en pequefios grupos sobre los temas que se vayan a tratar en
las exposicion de los seminarios. Se comentaran las dificultades que se encuentre; se intercambiaran
ideas y conceptos sobre los contenidos; asi como el andlisis de la mejor manera de exponerlos.
Trabajos tutelados: Tutorias individuales sobre los temas que se vayan a tratar en las exposiciénss de
los seminarios. Se comentardn las dificultades que se encuentren y se intercambiaran las ideas sobre
los contenidos, las formas mas idoneas de exponer y las actitudes que se pretenden transmitir.

Evaluacion
Descripcion Calificacion
Debates Se valorara la presentacidn de los argumentos, la exposicién de los puntos de vista y el 10
dominio del Iéxico propio de la materia
Resolucién de El profesor determinara las actividades practicas que son evaluables. Al largo del curso 20
problemas y/o se iran valorando de forma progresiva y continuada cada uno de los ejercicios
ejercicios de forma encomendados alalumno
auténoma
Seminarios Se valorara el trabajo previo del grupo de estudiantes encargado de preparar el tema del 20
seminario; la claridad y originalidad de la exposicién y participacién activa del resto de la
clase en la exposicién, tales cdmo preguntas, sugerencias, y comentarios que se
realicen.
Pruebas practicas, de Se realizard una prueba en el que el estudiante deberd mostrar su capacidad de 30

ejecucion de tareas desarrollarse en las relaciones del sistema audiovisual

reales y/o simuladas.

Trabajos y proyectos  Se valorara el proceso a través de su seguimento. En la evaluacién del resultado final de 20
la investigacién se tendrd en cuenta la consistencia de los contenidos y la presentacién
externa del trabajo

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La evaluacién continuada, valorando cada uno de los trabajos realizados a lo largo del curso, tendra un peso especifico en la
nota final.

La segunda convocatoria consistird en una prueba escrita en la que el estudiante debe demostrar que tiene conocimiento de
cada uno de los aspectos estudiados durante el curso. Existira la posibilidad de llevar a cabo esta prueba de manera oral.

Fuentes de informacién
Miguel de Bustos, Juan Carlos, Los grupos multimedia. Estructura y estrategias en los medios europeos, 1993,
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Mayor del Hoyo, Maria Victoria, El derecho de autor sobre las obras cinematografica en el Derecho espaiol, 2002,
Perales Bazo, Francisco, La empresa audiovisual cinematografica, 1996,

Sanchez-Tabernero, Alfonso y otros, Estrategias de marketing de las empresas de television en Espaia, 1997,
Sdnchez-Tabernero, Alfonso, Direccidon estratégica de empresas de comunicacion, 2000,

Alcantarilla Hidalgo, F. J, El Régimen Juridico de la Cinematografia, 2001,

Augros, |, El Dinero de Hollywood, 2000,

Cabezon, L. A. y Gémez-Urd3, F. G, La Produccion Cinematografica, 2003,

Dadek Walter, Economia cinematografica, 1962,

Cuevas, Antonio, Economia Cinematografica. La produccion y el comercio de las peliculas, 1999,

Ecija Bernal, Hugo, Libro Blanco del Audiovisual. Cémo Producir, Distribuir y Financiar una Obra Audiovisual,
2000,

Garcia Escudero, José Maria, Cine espafol, 1960,

Guback, Thomas H, La industria Internacional del cine, 1980,

Pozo, Santiago, La industria del cine en Espana, 1984,

Redondo, |., Marketing en el Cine, 2000,

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Guion, produccidn y realizacion de programas de ficcion
Asignatura Guidn,

produccién y

realizacion de

programas de

ficcion
Cédigo P04G070V01602
Titulacion Grado en
Comunicacion
Audiovisual
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
18 OB 3 2¢C
Lengua Castellano

Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a Perez Feijoo, Paulino Emilio
Profesorado  Fernandez Santiago, Luis Emilio
Formoso Vazquez, David Elisardo
Garcia Crespo, Oswaldo
Martinez Martinez, Maria Isabel
Perez Feijoo, Paulino Emilio
Soutelo Solifio, Carlos Manuel
Correo-e paulipe@uvigo.es
Web
Descripcion  Estudio y capacitacion en las técnicas de creacién y difusién de proyectos de produccién y realizacién de
general programas de ficcién televisiva.
Técnica, expresion y lenguaje audiovisual aplicado a la realizacién de programas de ficcién. Anélisis del
lenguaje, de la estructura de los mensajes y de las funciones comunicativas de los géneros de ficcién
narrativa para TV.
Andlisis y practica de la expresion dialogada y su aplicacién en los guiones de ficcién.
Técnicas y procesos de elaboracién de un guién a través de los diferentes formatos de programas de ficcién.
Disefo de la iluminacién y el sonido para producciones de ficcion televisiva

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en sus diversas fases,
desde el punto de vista de la organizacién y gestién de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios en sus
diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacion

A4 Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus capacidades expresivas

A8 Conocimiento y aplicacién de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guién atendiendo a
diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién. También se incluye el conocimiento tedrico y practico de
los analisis, sistematizacion y codificacion de contenidos icénicos y la informacién audiovisuales en diferentes
soportes y tecnologias

Al13 Conocimiento de la imagen espacial y de las representaciones icénicas en el espacio, tanto en la imagen fija como
audiovisual, asi como los elementos constitutivos de la direccién artistica. Estos conocimientos también abarcan las
relaciones entre imagenes y sonidos desde el punto de vista estético y narrativo en los diferentes soportes y
tecnologias audiovisuales. También se incluyen los conocimientos de los modelos psicoldgicos especificamente
desarrollados para la comunicacién visual y la persuasion a través de la imagen

Al7 Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios técnicos, en las
diversas fases de la produccién de un relato cinematografico o videografico audiovisual

A18 Capacidad para creary dirigir la puesta en escena integral de producciones audiovisuales cinematograficas y
videograficas, responsabilizdndose de la posproduccién, direccién de actores y ajustandose al guidn, plan de trabajo y
presupuesto previo

A19 Capacidad para planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones mono-cdmara y multi-
camara para TV, asi como las técnicas y procesos de creacion y realizacién en las distintas fases de la produccién
televisiva

A23 Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a los diferentes soportes
audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes cldsicas y de los movimientos estéticos y culturales de la historia
de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la informacién

A26 Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en los campos de la ficcién cinematografica,
televisiva, videogréfica, radiofénica o multimedia

A29 Capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacién y gestién de recursos técnicos en
cualquiera de los soportes sonoros y visuales existentes

A31 Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos necesarios para el disefio de
produccién integral de un trabajo audiovisual desde los elementos escenograficos y la imagen de marca hasta su
proyecto grafico de comercializacion
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A36 Capacidad para disefiar y concebir la presentacién estética y técnica de la puesta en escena a través de las fuentes
luminicas y acUsticas naturales o artificiales atendiendo a las caracteristicas creativas y expresivas que propone el
director del proyecto audiovisual

A38 Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién audiovisual o multimedia atendiendo a la intencién del
texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora, efectos sonoros y soundtrack

A40 Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases del
proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad
técnica imprescindible

A42 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacién

A43 Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles e incluso
sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha incorporado

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

Bl Capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

B2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados

B3 Capacidad para asumir riesgos: Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando soluciones y puntos
de vista personales en el desarrollo de los proyectos

B4 Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo responsabilidades

B5 Practica sistematica de autoevaluacidn critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos

B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizdndolas de manera ordenada
adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual

B7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacién, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién
de mujeres y personas con discapacidad

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en susAl
diversas fases, desde el punto de vista de la organizacion y gestién de los recursos técnicos,

humanos y presupuestarios en soporte de video y TV

Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus Ad
capacidades expresivas

Conocimiento y aplicacién de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guién A8
atendiendo a diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién

Conocimientos acerca de la interrelacién imagen/sonido desde el punto de vista estético y Al3
narrativo aplicado a la realizacién de video y TV

Capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y medios Al7
técnicos, en las diversas fases de la produccién de un programa de ficcién para video o TV

Capacidad para crear y dirigir la puesta en escena integral de producciones de ficcién para video y A18
TV, responsabilizéandose de la posproduccidn, direccién de actores y ajustandose al guién, plan de
trabajo y presupuesto previo

Capacidad para planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones mono- Al9
cadmara y multi-cdmara para TV, asi como las técnicas y procesos de creacidn y realizacion en las
distintas fases de la produccion televisiva

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen en la realizacién A23
de un programa de TV, a partir del conocimiento de las leyes cldsicas y de los movimientos

estéticos y culturales de la historia de la imagen

Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones para programas de ficcién A26
audiovisual

Capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacién y gestion de recursos ~ A29
técnicos televisivos y videograficos

Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacién y recursos técnicos o humanos necesarios A31
para el disefio de produccién integral de un trabajo audiovisual de ficcién para TV

Capacidad para disefar y concebir la presentacién estética y técnica de la puesta en escena a A36
través de las fuentes luminicas y acUsticas naturales o artificiales atendiendo a las caracteristicas
creativas y expresivas que propone el director de un proyecto de ficcién para video o TV

. Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién de ficcién para video o TV, A38
atendiendo a la intencién del texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora,

efectos sonoros y soundtrack

Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las A40
diferentes fases del proceso de realizacidn audiovisual para que los alumnos se expresen a través

de imdgenes con la calidad técnica imprescindible
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Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al A42
conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion

Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo A43
compatibles e incluso sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo

Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier A45
otra naturaleza, gestiondndolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad
social

Adaptacién a los cambios empresariales, capacidad de trabajar en equipo, de asumir riesgos, de
tomar decisiones, de autocritica y conciencia solidaria

Sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucién de la produccién audiovisual en
mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacién y valorizacién de la
cultura gallega

Contenidos

Tema

BLOQUE 1 PRODUCCION Y REALIZACION DE LA REALIZACION AUDIOVISUAL ES NARRACION
FICCION Estruturas narrativas en la ficcién audiovisual

Drama, tragedia, comedia y melodrama
Géneros televisivos

Géneros cinematograficos.

El sector cinematografico

Lenguaje y narrativa cinematografica

A estructura del relato

Realizacién audiovisual y narracién
Recursos técnicos y humanos
Visionados

LAS HERRAMIENTAS DEL NARRADOR AUDIOVISUAL
La cdmara

La direccién artistica Los actores

El montaje y la postproducién

El audio

Visionados

LA PRODUCCION EN LA REALIZACION DE PRODUCTOS DE FICCION

El produtor ejecutivo: [Jprofesional globalizado[]
La especificidade del medio

Las herramientas de producién

Rutinas de trabajo en produccidn y realizacién
Visionados

FICCION MULTICAMARA PARA TV
El proceso productivo

Aplicacion de la realizacién narrativa al producto televisivo

Visionados

RUTINAS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL Una perspectiva profesional en la

actualidad
La teleserie en Galicia
Pitching y package

Los elementos de la produccién: desglose de producién

Visionados
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BLOQUE 2 EI GUION EN LA FICCION GUION DE FICCION
Concepto de guion. El guidn en el proceso de produccién audiovisual.
Funciones del guién.
La idea tematica o premisa tematica.
La unidad dramatica del guién. Reactualizacién de temas.

ELEMENTOS DE LA NARRACION AUDIOVISUAL

El conflicto.

Equilibrio, alteracién, motivacidn, obstaculos y objetivo.
Clasificacion de los conflictos.

Conflicto y climax.

LA MANIFESTACION DEL PERSONAJE

Diversas concepciones del personaje.

La construccién del personaje.

El protagonista. El antagonista.

Los personajes secundarios y funciones.

El viaje emocional.

Procesos de identificacion.

Procesos de de emocidn. La revelacion del personaje.

El DIALOGO COMO ELEMENTO DEL PERSONAJE

Las funciones del didlogo.

La construccién del didlogo.

Los problemas mas frecuentes del didlogo. Tipos de diadlogo.
Subtexto.

LA TRAMA

Concepto de trama.

La construccién de la trama.
Tipos de trama por la funcién.
Tipos de tramas por la estructura.

LA ESTRUCTURA DEL ARGUMENTO

La estructura clasica en actos.

El paradigma de Syd

Field. Intriga principal y secundaria.

Otros tipos alternativos de estructura. Los finales.

MECANISMOS NARRATIVOS

El punto de vista. La elipse, la anticipacidn, el suspense, el contraste.
La sorpresa

El McGuffin.

EL PROCESO DEL GUION

Idea.

Sinopse.

Argumento.

Escaleta.

Tratamiento.

Guién literario.

La construccidn de secuencias narrativas y escenas.
El tiempo y el espacio en la escena.

LOS FORMATOS DEL GUION

El formato a una columna o [Jamericano[].
El formato en dos columnas o [] europeo[].
La edicién del guion.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas y/o ejercicios 90 30 120
Practicas de laboratorio 90 0 90
Presentaciones/exposiciones 30 30 60
Proyectos 0 60 60
Sesién magistral 30 0 30
Trabajos y proyectos 0 30 30
Pruebas de respuesta corta 0 15 15
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Pruebas practicas, de ejecucidn de tareas reales y/o 0 45 45

simuladas.

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Resolucién de problemas El alumno de manera individual y en equipo ddesarrollara los guiones, la planificacién y la produccién
y/o ejercicios necesaria para la realizacién de diferentes proyectos de ficcion.

Practicas de laboratorio El alumno desarrollard en equipos de trabajo todo la material necesario para la produccién de
proyectos de ficcién: planificacién de la produccidn y de la realizacién, iluminacién, sonido, decorados
y atrezzo, ensayos de actores, puesta en escena...

Presentaciones/exposicio Los alumnos expondran en el aula los trabajos realizados para el desarrollo de sus proyectos de

nes ficcidn, que serdn corregidos atendiendo la cada uno de los bloques que componen la materia.

Proyectos El alumno, en equipos de trabajo y de manera individual, planificard y pondra en funcionamiento los
diferentes proyectos que forman parte de la materia y que lo capacitan para la elaboracién del
proyecto final: la realizacién de un microrelato de ficcion.

Sesion magistral Clases de teoria sobre los conocimientos bdsicos que debe adquirir el alumno para el desarrollo de
guioness y la realizacién y produccién proyectos de ficcion.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas y/o  En las practicas, dado el reducido nimero de alumnos, se podra efectuar una atencién
ejercicios personal al alumno. La atencién se llevara a cabo durante los seminarios programados.
Practicas de laboratorio En las practicas, dado el reducido nimero de alumnos, se podra efectuar una atencién

personal al alumno. La atencién se llevara a cabo durante los seminarios programados.

Evaluacion
Descripcion Calificacion
Resolucién de problemas Valoracién actitudinal del alumno en el desarrollo de los trabajos individuales y en 10
y/o ejercicios equipo.
Trabajos y proyectos Resolucién de la secuencia de practicas de cada uno de los bloques que componen el 50
programa de la materia. Los alumnos trabajaran en equipos y se valorara el proceso
de adquisicién de conocimientos y rutinas de trabajo.
Pruebas de respuesta Examen final de los contenidos tedricos incluidos en el programa de la materia. 15
corta
Pruebas practicas, de Trabajo practico final en el que el equipo de alumnos ird, a medida que avancen en la 25
ejecucion de tareas reales resolucién de las practicas, desarrollando la produccién de un proyecto de ficcién,
y/o simuladas. consistente en la realizacién de un cortometraje original que se presentara al final del

Curso.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para obtener la nota minima de aprobado es necesaria la superacién de la mitad del porcentaje referido a la secuencia de
préacticas, el examen tedrico y el trabajo practico final.
Se considera totalmente obligatoria la asistencia a las practicas.

Fuentes de informacién

KATZ, Steven., Rodando. La planificaciéon de secuencias.,

KATZ, Steven., Plano a plano: de la idea a la pantalla.,

REA, Peter e IRVING, David., Produccion y direccion de cortometrajes y videos.,

COMPARATO, Doc., De la creacion al guion.,

DIMAGGIO, Madeline., Escribir para television.,

FERNANDEZ DIEZ, F. y MARTINEZ ABADIA, J., La direccién de produccién para cine y television.,
RABIGER, Michael., Direccién de Cine y Video.,

WURTZEL, Alan, y ROSENBAUM, John,, Television production,

ARANDA, D. y DE FELIPE, F., Guién audiovisual.,

MACIAS, Juan, 24 palabras por segundo.,

RODRIGUEZ DE FONSECA, F.]., Como escribir didlogos para cine y television.,

TOBIAS, Ronald B., - El guién y la trama: fundamentos de la escritura dramatica audiovisual.,

Recomendaciones
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Asignaturas que contintan el temario

Guidn y disefio multimedia/P04G070V01901

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente

Guidn, produccion y realizacién para televisién/P04G070V01502

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacién: Tecnologia de los medios audiovisuales/P04G070V01203
Teoria y técnica cinematografica/P04G070V01205

Expresién sonora y estilos musicales/P04G070V01404

Técnicas de edicién digital/P04G070V01304

Narrativa audiovisual/P04G070V01503
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Guion

y diseno multimedia

Asignatura Guién y disefio

multimedia
Cédigo P04G070Vv01901
Titulacion Grado en
Comunicacion
Audiovisual
Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OoP 3 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Legeren Lago, Beatriz

Profesorado  Legeren Lago, Beatriz

Correo-e blegeren@uvigo.es

Web

Descripcién  De la narrativa lineal a la narrativa interactiva.

genera

| Como hacer un guion interactivo para diferentes productos.

Competencias de titulacion

Cadigo

Al

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en sus diversas fases,
desde el punto de vista de la organizacién y gestién de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios en sus
diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacion

A4 Conocimiento del manejo de las técnicas y las tecnologias audiovisuales en funcién de sus capacidades expresivas

A8 Conocimiento y aplicacién de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guidn atendiendo a
diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccién. También se incluye el conocimiento tedrico y practico de
los analisis, sistematizacion y codificacion de contenidos icénicos y la informacion audiovisuales en diferentes
soportes y tecnologias

A22 Capacidad para la utilizacién de las técnicas y procesos en la organizacién y creacién en las diversas fases de la
construccién de la producciéon multimedia y materiales interactivos

A26 Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en los campos de la ficcién cinematografica,
televisiva, videografica, radiofénica o multimedia

A41 Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la comunicacién

A42 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacién

A44  Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

B2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados

B3 Capacidad para asumir riesgos: Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando soluciones y puntos
de vista personales en el desarrollo de los proyectos

B4 Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo responsabilidades

B5 Practica sistemdtica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos

B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizdndolas de manera ordenada
adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual

B7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacién, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién
de mujeres y personas con discapacidad

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocimiento y aplicacion de las técnicas y procesos de produccién y difusién de productos Al

interactivos y multimedia, en su fase de creacién

Conoci

miento de las caracteristicas generales de las herramientas técnicas y de programacién A4

necesarias para desarrollar un proyecto interactivo

Conoci
multim

miento y aplicacién de los diferentes mecanismos y elementos de la construccién del guién A8
edia
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Capacidad para la utilizacién de las técnicas y procesos en la organizacién y creacién en las A22
diversas fases de la construccion de la producciéon multimedia y materiales interactivos

Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en el campo de la produccién A26

multimedia

Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera A4l
oral o por medios audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la

comunicacion

Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al A42

conocimiento o desarrollo del lenguaje de la animacién o su interpretacion

Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo Ad4

comunicativo que nos rodea

Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las B6

tareas, realizdndolas de manera ordenada adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los
diferentes procesos de produccién audiovisual

Sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucién de la produccién audiovisual en B8
mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacién y valorizacién de la

cultura gallega

Adaptacién a los cambios empresariales, capacidad de trabajar en equipo, de asumir riesgos, de B2

tomar decisiones, de autocritica y conciencia solidaria B3
B4
B5
B7

Contenidos

Tema

Base de la comunicacion narrativa (*)(*)

Narrativa Lineal vs narrativa no lineal (*)(*)

Guién Interactivo Estructura y Contenidos

Guidn Proyectos comerciales (*)

Guidn Proyectos de entretenimiento (*)(*)

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 18 36 54
Trabajos de aula 15 45 60
Presentaciones/exposiciones 2 10 12
Foros de discusién 1 2 3
Eventos docentes y/o divulgativos 2 4 6
Actividades introductorias 2 2 4
Pruebas de respuesta corta 2 4 6
Trabajos y proyectos 1 4 5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Sesién magistral

En la sesién magistral se compartird con los estudiantes la base teorica sobre la cual se deberd
trabajar con posterioridad en las sesiones practicas.
Para la exposicién nos apoyaremos en presentaciones en powerpoint.

Trabajos de aula

El trabajo en el aula consistird en la creacién de un guién para un proyecto.
Se creard en primer lugar un guién tradicional y con posterioridad el alumno lo transformara en un
guion interactivo.

Presentaciones/exposicio El alumno debera explicar ante la clase, el proyecto que ha desarrollado.

nes

Foros de discusién

A lo largo del curso, se le propondrd al alumno la lectura de determinados articulos y se propiciara la
participacién en el aula en foros de discusion para la defensa o ataque de los mismos.

Eventos docentes y/o
divulgativos

Se contara con la presencia de expertos en el ambito de la creacién que daran clases magistrales a los
alumnos sobre la creacién de un guién.

Actividades
introductorias

Con la finalidad de introducir al alumno en la displicina del guion se planteara un trabajo inicial para
que el profesor pueda establecer la base sobre la cual desarrollar la materia

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion
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Sesién magistral En todo momento alumno podra establecer contacto con el profesor de tal forma que este
pueda guiarle y asesorarle en relacién con las preguntas que plantee. Las tutorias no solo
seran presenciales sino que pueden ser a través de email o del sistema faitic.

Trabajos de aula En todo momento alumno podra establecer contacto con el profesor de tal forma que este
pueda guiarle y asesorarle en relacién con las preguntas que plantee. Las tutorias no solo
seran presenciales sino que pueden ser a través de email o del sistema faitic.

Presentaciones/exposiciones En todo momento alumno podra establecer contacto con el profesor de tal forma que este
pueda guiarle y asesorarle en relacién con las preguntas que plantee. Las tutorias no solo
seran presenciales sino que pueden ser a través de email o del sistema faitic.

Actividades introductorias  En todo momento alumno podré establecer contacto con el profesor de tal forma que este
pueda guiarle y asesorarle en relacién con las preguntas que plantee. Las tutorias no solo
seran presenciales sino que pueden ser a través de email o del sistema faitic.

Evaluacion
Descripcién Calificacién
Trabajos de aula La evaluacion de trabajos en el aula supondra un 10% 10
Presentaciones/exposiciones Presentacion de todos los trabajos desarrollados en el aula. 10
Exposicion y derensa de los mismos
Foros de discusién Participar =preparar, defender, atacar 2
Eventos docentes y/o divulgativosAsistencia a las master class que se organizaran con ponentes de nivel 1
Actividades introductorias Se solicitara una prueba de guion 2
Pruebas de respuesta corta La prueba de evaluacion consistira en la ejecucion de un examen con 30
preguntas cortas a elegir.
Trabajos y proyectos Casi la mitad de la asignatura sera el desarrolllo de trabajos y proyectos 45

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para pasar la asignatura, deberadn aprobarse todas las areas, tanto el trabajo de curso como el examen.
Si algun alumno tuviese que participar en una segunda convocatoria sélo se realizard aquella prueba que no haya superado
en la primeara. Si no hubiese supera ninguna debera examinarse de todas.

Fuentes de informacion

Simon Feldman, Guién argumental. Guion documental, tercera edicion,

Eugene Vale, Tecnicas de guidn para cine y television, quinta edicion,

Guillem Bou Bouza, El Guion Multimedia, primera edicion,

Syd Field, El libro del guién, primera edicion,

Jean - Claude Carriere, The End, primera edicion,

Nick Monfort, Twisty Little Passages, primera edicion,

Brunhild Bushoff (editor), Developing interactive narrative content, primera edicion,
Abbe Don, Narrative and the interface, primera edicion,

John Scott Lewinsky, Interactive Multimedia, the new aesthetic, primera edicion,

Se iran recomendando libros y articulos a lo largo del curso.

Recomendaciones
Asignaturas que continian el temario
Proyectos interactivos en nuevos medios: web/P04G070vV01903

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales/P04G070V01501

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Gestién de proyectos audiovisuales e interactivos/P04G070V01405
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Técnicas de programacion para television
Asignatura ~ Técnicas de

programacion

para television

Cédigo P04G070V01902

Titulacion Grado en
Comunicacién
Audiovisual

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OoP 3 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento Comunicacion audiovisual y publicidad
Coordinador/a Valderrama Santome, Monica
Profesorado  Valderrama Santome, Monica

Correo-e santome@uvigo.es

Web http://www.progratele.blogspot.com

Descripcién  En La Primera estan pasando Barca-Real Madrid, en el mismo instante en Antena 3 podemos observar que
general empieza una serie de corte romantico de la que emiten un especial de tres capitulos; este seria un ejemplo

de contraprogramacién en sentido estricto. El motivo es que una "plaza fuerte" (fltbol) de casi irrefutable
éxito de audiencia no puede competir y hacer un gasto inecesario y estéril para no obtener el seguimiento
deseado. Lo mas inteligente parece ser intentar cautivar el target tangencialmente opuesto.

Esta apasionante panoramica de luchas encarnizadas por la misma tarta publicitaria ha sido el ndcleo de
entendimiento de la confeccién de las parrillas audiovisuales de las Gltimas décadas y serdn las estrategias
de los canales televisivos las que centrardn la materia que te proponemos y que tal vez ya has escogido.
Pero también la evolucién de la autopublicidad, los nuevos formatos que han ido surgiendo hasta la
actualidad o la imperante sinergia entre programas seran los ejes de esta asignatura, la cual te permitira
hablar sobre una realidad cercana, cotidiana y sobre la que todos opinan pero sin el calado que tu tendras
tras haberla cursado.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual y sonora, asi
como su evolucién y gestién a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacién audiovisual. También comprende el
conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores

All Conocimiento de las estrategias de comunicacion persuasiva en los mercados audiovisuales

Al2 Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la comunicacién, asi
como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de
los principios éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacién audiovisual, en especial las relativas a la
igualdad de hombres y mujeres, la no discriminacion de personas con discapacidad, y el uso no sexista de la imagen
femenina en los medios de comunicacién de masas

Al5 Conocimientos basicos para situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones
audiovisuales, asi como al fomento de la actividad emprendedora y del concepto de empresa como unidad basica de
produccién audiovisual

A28 Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como de interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestién y organizacion de los equipos
humanos para la produccién audiovisual existente

A34 Capacidad para llevar a cabo el analisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programacién televisiva y
radiofénica asi como las distintas variables influyentes en su configuracién y procesos tanto comunicativos como
espectaculares por ellos generados

A41 Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios
audiovisuales o informéaticos conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacién

A43 Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles e incluso
sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha incorporado

A44  Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

B5 Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos
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B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocer las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién televisiva. A3

Distinguir las estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales. All
Identificar los mecanismos institucionales y legislativos de incidencia en el audiovisual. Al2
Conocer las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones Al5

audiovisuales en television.

Identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas televisivas en A28
lo que respecta a produccién, distribucién y exhibicién asi como interpretar datos estadisticos
vinculados a la medicidn de audiencias e investigaciones de mercado en el &mbito de la television.
Analizar las estructuras, contenidos y estilos de la programacidn televisiva. A34
Exponer de forma adecuada los resultados de una investigaciéon de manera oral o por A4l
medios audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la

comunicacién.

Percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que  A44
nos rodea, considerando los mensajes televisivos como fruto de una sociedad determinada,

producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

Trabajar en equipo y comunicar las propias ideas mediante la creacién de un ambiente propicio, A43
asi como desarrollar la capacidad para integrarse en un proyecto comin destinado a la obtencién

de resultados.

Tomar decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, A45

asumiendo responsabilidades.

Autoevaluar criticamente resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar B5
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos.

Organizar y programar tareas, realizandolas de manera ordenada adoptando con légica B6

las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual.

Contenidos
Tema
1. Introduccién a la programacién televisiva. 1.1. Concepto de programacion.
1.2. Paleotelevison vs Neotelevision.
1.3. La programacién segun los publicos objetivos.
1.4. Base cientifica para la elaboracién de programaciones televisivas.
Comprensién y lectura de indicadores resultantes de los métodos de
investigacion en audiencias.
2. Programa y programacion. 2.1. Caracteristicas del mercado de contenidos.
2.2. Los formatos de antena y los géneros de programas.
2.3. Hibridaciones.
3. Tendencias y modelos de configuracion de las 3.1. La programacién comercial.
parrillas en los canales. 3.2. La programacién en canales publicos.
3.3. La programacién comunitaria y los canales internacionales.
3.5. La programacién generalista.
3.4. La progracion tematica.
3.5. Modelos abierto y cerrado. Pay per view y televisién a la carta
multiplataforma.
3.6. Programacion multitasker.

4. La programacion por franjas horarias 4.1. Day time.
4.2. Prime time.
5. La programacioén semanal. 5.1. Fidelizacién horizontal.

5.2. Fidelizacion vertical.
5.3. La sinergia programatica.

6. Estrategias y tacticas de programacién 6.1. Estrategias de localizacién.
televisiva 6.2. Estrategias de formato.
6.3. Estrategias de caracteres
7. Elaboracién de rejillas programaticas en 7.1.Confeccién de parrillas.
funcién del publico objetivo. 7.2. Fidelizacién y continuidad.

7.3. Plano de disefio.
7.4. Fichas y Analisis.
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8. Autopublicidad e identidad televisiva. 8.1. Formatos de autopromocion y evolucion histérica.
8.1.1. Teaser, promocion, genéricos, reciclaje, combopromo y promosong.
8.1.2. Nuevos formatos autopromocionales.
8.2. Identidad televisiva.
8.2.1. Empaqueta grafico.
8.2.2. Elementos de continuidad.
8.2.3. Rostros de canal y contenidos.
8.3. Innovaciones: adaptaciones de cortinillas a blockbuster, volvemos
en..., branding y otros.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Trabajos de aula 15 15 30
Presentaciones/exposiciones 10 15 25
Estudio de casos/analisis de situaciones 10 5 15
Sesion magistral 15 0 15
Estudio de casos/andlisis de situaciones 15 0 15
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 1 10 11
Trabajos y proyectos 30 9 39

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Trabajos de aula 5 trabajos de investigacidn elaborados en horario practico para fijar y desarrollar los conceptos mas
relevantes de la materia.
1. Aportacion de definiciones al wiki de la materia en www.progratele.wikispaces.com. Y seleccién de
una "etiqueta" (tag) sobre la que centrar sus investigaciones a lo largo del curso.
2. Un comentario critico sobre la idea de televisién y programacién o sobre un formato concreto a
través de un analisis comparado.
3. Investigacién sobre fidelizacién vertical, horizontal o estrategias de programacion.
4. Andlisis de identidad de canal, autopromo o nuevos formatos publicitarios.
5. Proyecto de programa, rejilla tematica o comparativa internacional de programaciones, contenidos
0 canales.
Presentaciones/exposicio Los trabajos de investigacién han de defenderse publicamente en horario practico una vez corregidos.
nes
Estudio de casos/analisis Estudio a través de casos actuales de parrillas y estrategias en prime time, de los efectos de arrastre

de situaciones de audiencia con el empleo de la sinergia programatica y de como la autopublicidad en los canales
tematicos es un factor de producto determinante cuantitativa y cualitativamente.
Sesién magistral Explicacion tedrica y fundamentada en ejemplos reales y coetdneos de los epigrafes del programa.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajos de aula Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la
materia. Tras un andlisis pormenorizado de un ejemplo siguiendo una estructura claramente
definida se encarga una investigacién similar que finalmente serd expuesta en el aula.

Estudio de casos/andlisis Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la
de situaciones materia. Tras un andlisis pormenorizado de un ejemplo siguiendo una estructura claramente
definida se encarga una investigacién similar que finalmente serd expuesta en el aula.

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Trabajos de aula 5 trabajos de investigacion detallados en el epigrafe "metodologias" 50
Presentaciones/exposiciones Exposicién publica de los 5 trabajos de investigacién tras su correccién 40

por parte del docente
Sesion magistral Examen tedrico de preguntas de desarrollo 5
Estudio de casos/analisis de situacionesAndlisis de casos actuales para comprender los conceptos de fidelizacién 5

horizontal, vertical, identidad televisiva y sinergia programatica entre

otros.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para poder optar a estos porcentajes en la evaluacién deben entregarse la totalidad de las pruebas y tener una asistencia
regular a las sesiones practicas.
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Fuentes de informacion

Perebinossoff, Philippe, Programming for TV, radio, and the Internet : strategy, development, and evaluation, 2nd
ed.,

Orza, Gustavo F., Programacion televisiva : un modelo de andlisis instrumental,

Howard, Herbert H., Radio, TV, and cable programming, 2nd ed.,

Gbémez-Escalonilla Moreno, Gloria, La programacion televisiva en Espafa. Estudio de las parrillas de programacion
televisiva espanola desde 1956 a 1996 [Recurso de Internet],

0 AA.VV., Audiencia y Programacion, RTVV, Valencia, 1993.
0 Barroso Garcia, )., Realizacion de los géneros televisivos, Sintesis, Madrid, 1996.
0 Blum Richard, A. Y Lindheim, R. D., Programacion de las cadenas de televisién en horario de maxima

audiencia, IORTV, Madrid, 1989.

0 Bruno, M.W., Neotelevision. Dalle Comunicazione di massa alla massa de comunicazione, Rubbetino,
Messina, 1994.

0 Cebrian Herreros, M., Informacion Televisiva. Mediaciones, contenidos, expresion y programacion,
Sintesis, Madrid, 1998.

0 Cortés, J.A., La estrategia de la seduccion. La programacion en la neotelevision, Eunsa, Navarra, 1999.

0 Cubells, M., ;/Quién cocina la television que comemos? La dieta televisiva y sus cocineros?, Carroggio,
S.A. de Ediciones, 2006.

0 Dayan, D. (comp.), En busca del publico. Recepcion, televisién, medios, Gedisa, Madrid, 1997.

0 Garmendia Larranaga, M., ;Por qué ven television las mujeres?: television y vida cotidiana,
Universidad del Pais Vasco, 1998.

0 Gomez-Escalonilla, G., Programar television: Analisis de los primeros cuarenta ahos de la
programacion televisiva en Espana, Dikinson, 2003.

0 Gonzalez Requena, J., El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad, Catedra, Madrid, 1999.

0 Huertas, A., Como se miden las audiencias en televisién, Libros de comunicacién global, CIMS,
Barcelona, 1997.

0 Orza, Gustavo F., Programacion televisiva: Un modelo de analisis instrumental, La Crujia Editores,
2002.

0 McLeish, R., Técnicas de creacion y realizacion en radio, IORTV, Madrid, 1985.

0 Matelski, M. J., Programacién diurna de televisién, IORTV, Madrid, 1992.

0 Marti Marti, .M., Modelos de programacion radiofénica, Feed Back Ediciones, Barcelona, 1994.

0 Salo, G., {Qué es eso del formato?: Como nace y se desarrolla un programa de television?, Gedisa,
2003.

0 Valderrama Santomé, M., A publicidade televisiva en Galicia: Analisis de emisores, soportes e

tendencias creativas (1960-2000), Xunta de Galicia, Santiago de Compostela, 2008.

Recomendaciones

Asignaturas que continuan el temario

Estructura del sistema audiovisual/P04G070V01601

Guidn, produccidn y realizacién de programas de ficcion/P04G070V01602

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales/P04G070V01501
Guidn, produccién y realizacién para televisién/P04G070V01502

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Empresa: Direccién y gestion de empresas audiovisuales/P04G070V01302
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Teoria e historia de los géneros audiovisuales/P04G070V01305
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Proyectos interactivos en nuevos medios: web
Asignatura Proyectos

interactivos en

nuevos medios:

web
Cédigo P04G070Vv01903
Titulacion Grado en
Comunicacion
Audiovisual
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OoP 3 2¢C
Lengua Castellano

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Rodriguez Ferndndez, Fortunato

Profesorado  Rodriguez Fernandez, Fortunato

Correo-e fortunatorf@uvigo.es

Web

Descripcién  Una introduccién a la programacién multimedia e interactiva de aplicaciones web que incluyan texto,
general imagen, animacién, sonido y video.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en sus diversas fases,
desde el punto de vista de la organizacién y gestién de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios en sus
diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacion

A9 Conocimiento, identificacién y aplicacidon de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales

A22 Capacidad para la utilizacion de las técnicas y procesos en la organizacion y creacién en las diversas fases de la
construccion de la produccion multimedia y materiales interactivos

A23 Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a los diferentes soportes
audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y culturales de la historia
de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la informacién

A28 Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como de interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestién y organizacion de los equipos
humanos para la produccién audiovisual existente

A31 Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos necesarios para el disefio de
produccién integral de un trabajo audiovisual desde los elementos escenograficos y la imagen de marca hasta su
proyecto grafico de comercializacién

A35 Capacidad para realizar la ordenacién técnica de los materiales sonoros y visuales conforme a una idea utilizando las
técnicas narrativas y tecnoldgicas necesarias para la elaboracién, composicién, acabado y masterizacién de
diferentes productos audiovisuales y multimedia

A38 Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién audiovisual o multimedia atendiendo a la intencién del
texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora, efectos sonoros y soundtrack

A40 Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases del
proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad
técnica imprescindible

A42 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion

A43 Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles e incluso
sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha incorporado

Ad44  Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

Bl Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales

B2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados

B3 Capacidad para asumir riesgos: Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos, aplicando soluciones y puntos
de vista personales en el desarrollo de los proyectos

B4 Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo responsabilidades

B5 Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos
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B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizandolas de manera ordenada

adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual

B7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacion, cultura, paz vy justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién

de mujeres y personas con discapacidad

B8 Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion

y Aprendizaje

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusiéon de productos
interactivos y multimedia, en sus diversas fases, desde el punto de vista de la organizacién y
gestién de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios necesarios

Al

Ser capaz de identificar los recursos, elementos, métodos y procedimientos usados en la
construccion de obras multimedia

A9

Capacidad para la utilizacién de las técnicas y procesos en la organizacién y creacién en las
diversas fases de la construccion de la produccién multimedia y materiales interactivos

A22

Capacidad para aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a la produccién
multimedia, a partir del conocimiento de las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y
culturales de la historia de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la informacién

A23

Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de
empresas multimedia en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como
interpretar datos estadisticos del mercado audiovisual

A28

Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacién y recursos técnicos o humanos necesarios
para el disefio de producciones interactivas

A3l

Capacidad para realizar la ordenacién técnica de los materiales sonoros y visuales conforme a una
idea utilizando las técnicas narrativas y tecnoldgicas necesarias para la elaboracién, composicion,
acabado y masterizacién de un producto multimedia

A35

Capacidad para recrear el ambiente sonoro de una produccién multimedia atendiendo a la A38
intencién del texto y de la narracién mediante la utilizacién de banda sonora, efectos sonoros y
soundtrack

Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las A40
diferentes fases del proceso de creacién multimedia para que los alumnos se expresen con la

calidad técnica imprescindible

Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al A42
conocimiento o desarrollo del lenguaje multimedia

Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo A43
compatibles e incluso sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en

el que se ha incorporado

Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo Ad4
comunicativo que nos rodea

Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos A45

humanos y de cualquier otra naturaleza, gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios
de la responsabilidad social

Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizdndolas de B6

manera ordenada adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de

produccién audiovisual

Sensibilidad hacia la importancia que tiene la distribucién de la produccién audiovisual en B8

mercados nacionales e internacionales como medio de difusién, conservacién y valorizacién de la

cultura gallega

Adaptacién a los cambios empresariales, capacidad de trabajar en equipo, de asumir riesgos, de Bl

tomar decisiones, de autocritica y conciencia solidaria B2
B3
B4
B5
B7

Contenidos

Tema

Resumen de Conceptos fundamentales de una  Imagen digital e imagen multimedia

Obra Audiovisual Multimedia El Multimedia como extensién de lo audiovisual

La pantalla como unidad basica de la aplicaciéon multimedia

Resumen de conceptos fundamentales de la WEB La WEB: origen y caracteristicas
Formatos web

Texto, imagen, sonido, animacién y video en la WEB

Aplicaciones clientes/servidor
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Programacién Multimedia para WEB Programacién de botones
Integracién de imagen
Integracién de sonido
Integracién de video
Integraciéon de animacién

Programacion interactiva para web Principios generales
Interaccién con botones
Interaccién con sonido
Interaccién de video
Interaccién de imagenes
Interaccién de animaciones

Proyecto Multimedia Sin apartados

Proyecto Interactivo Sin apartados

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 5 0 5
Trabajos tutelados 4 60 64
Presentaciones/exposiciones 1 0 1
Estudio de casos/andlisis de situaciones 10 10 20
Resolucién de problemas y/o ejercicios 30 30 60

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Sesién magistral Exposicién en clase de los contenidos tedrico-practicos de la materia, junto a los correspondientes
ejemplos y debate sobre sus propiedades y caracteristicas

Trabajos tutelados Se propondran, a lo largo del curso, 2 trabajos de indole practica, relacionados con el contenido de la

materia: creacién de una pagina web multimedia y creacidon de una pagina web interactiva
Presentaciones/exposicio Presentacién en clase de los trabajos del apartado anterior
nes
Estudio de casos/analisis Analisis y discusién de paginas web: de su estructura, estética y contenidos
de situaciones
Resolucién de problemas Propuesta y resolucién de actividades practicas a lo largo del curso, que consistiran en breves
y/o ejercicios ejercicios de produccién y programacién multimedia e interactiva

Atencion personalizada
Metodologias  Descripcion

Trabajos tutelados Los trabajos practicos requieren una atencién personalizada, que se prestard en horas de tutorias

Evaluacion
Descripcion Calificacién
Trabajos tutelados Dos trabajos individuales de creacién web a lo largo del curso 80
Cada trabajo se valorard con un 40%
Resolucién de problemas y/o  Se valora la asistencia y participacién en los debates de la clase y la entrega de 20
ejercicios ejercicios practicos semanales

Otros comentarios sobre la Evaluacion

NO se realizara ninguna prueba, ni teérica ni practica. La calificacién se basa esencialmente en la realizacién de los trabajos,
que seran presentados y defendidos publicamente por cada alumnos

Fuentes de informacion

BOU, Guillem, JEI guién multimedia[], Anaya multimedia.2000,
CHUVIECO SALINERO, José, Realizacion Multimedia, Anaya Multimedia,
MATTLEW, David., Flash MX proyectos profesionales, Anaya, 2003,

Se sefialardn, a lo largo del curso, las paginas a consultar y valorar

Recomendaciones
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Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Animacién en entornos digitales y multimedia/P04G070V01402
Guidn y disefio multimedia/P04G070V01901
Proyectos interactivos en nuevos medios: web/P04G070V01903
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Teoria y técnica del documental

Asignatura  Teoria y técnica

del documental

Cédigo P04G070V01904

Titulacion Grado en
Comunicacion
Audiovisual

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OoP 3 2¢C

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad

Coordinador/a Martinez Martinez, Maria Isabel

Profesorado  Martinez Martinez, Maria Isabel

Correo-e isabelmartinez@uvigo.es

Web

Descripcién  Aunque aparentemente secundario y periférico en relaciéon con una historia basica del cine, maltratado

genera

| industrial y teéricamente durante buena parte de la historia del cine, el documental representa en general un
marco importantisimo en la historia del estilo cinematografico e incluso, en algunos casos, en el &mbito
industrial. Presenta a la vez, y sin embargo, muchos problemas metodoldgicos y pragmaticos de cara a su
analisis textual e histérico.
La asignatura ayuda al alumno a asumir que el documental presenta unas posiciones textuales diferentes a
las del cine de ficcién que afectan a dispositivos formales, estilisticos y de enunciacién. El tratamiento formal
de las imagenes y el sonido con lo mostrado produce modelos histéricos diferentes, y esto se manifiesta en
estrategias concretas de seleccién, montaje y puesta en escena que distinguen el documental como un
modelo distinto al del cine de ficcidn. Se tarta pues de aproximarse a uno de los mas fascinantes territorios
filmicos, aquel que, partiendo del documental cldsico (de Flaherty a Grierson) y atravesando la modernidad
(de Rouch y Wiseman a Claude Lanzmann) acabard en su periodo de mayor autoconciencia y reflexividad por
hacer colisionar "documental" y "ficcién" ofreciendo sugestivas experiencias que, a falta de ulteriores ajustes,
podriamos calificar como cine-poemas, falsos documentales, cine-ensayo, peliculas de metraje encontrado,
etc. Estas y otras cuestiones seran objeto de estudio en la asignatura.

Competencias de titulacion

Cddigo

A2

Conocimiento de la historia y evolucién de la fotografia, cine, radio y television a través de sus propuestas estéticas e
industriales, ademads de su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo. A su vez, relacionando la evolucién
tecnoldgica e industrial con el lenguaje audiovisual y teniendo en cuenta los conceptos tedrico practicos de las
representaciones visuales y auditivas, los sistemas de comunicacién y transmisién de conceptos y sus realidades, asi
como los valores simbdlicos y culturales basicos que favorezcan una correcta interpretaciéon y andlisis de los signos o
cédigos de la imagen en toda su extension

A9

Conocimiento, identificacién y aplicacidn de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales

A27

Capacidad para analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los pardmetros basicos del analisis de obras
audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada

A39

Conocimientos sobre teorias, métodos y problemas de la comunicacién audiovisual y sus lenguajes que sirvan de
soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimientos disciplinares y competencias
profesionales

A44

Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

B7

Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, por los valores universales
de educacién, cultura, paz y justicia, y por los derechos humanos, la igualdad de oportunidades y la no discriminacién
de mujeres y personas con discapacidad

B8

Sensibilidad, respeto y necesidad de conservacién del patrimonio cultural y audiovisual de Galicia y del mundo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocimiento de la historia y evolucién del documental en cine y TV A2

Conocimiento de la teoria y escuelas principales del documental, asi como sus tendencias y A39

modalidades

Conocimiento e identificacién de los elementos, recursos y métodos presentes en el proceso de A9

construccién de un relato documental para diversos medios audiovisuales
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Capacidad de analizar el relato documental como género, teniendo en cuenta su estructura A27
narrativa, planificacion y montaje, asi como su contexto politico-social y cultural

Capacidad de andlisis critico ante la concepcidén y realizaciéon de documentales Ad4

Respeto solidario por los distintos modelos de documental, nacidos en otras culturas y con otros B7
valores sociales

Sensibilidad por conservar el patrimonio documental generado a través de los tiempos B8
Contenidos

Tema

Introduccién al documental - Diferencias entre documental y reportaje

- Veracidad y objetividad
- Temas y estilos
- Autoria y ética
Las modalidades de representacion - Modalidad expositiva
- Modalidad observacional
- Modalidad interactiva
- Modalidad reflexiva
- Modalidad performativa
- Modalidad poética
El documental contemporaneo: cuando la - Cine de no ficcién
frontera de género se borra - La postverité
- La reinvencién del documental
- El fake
- Apropiacién y remontaje
- Cine ensayo
El documental en Espana - Breve historia del documental espafiol
- 2000-2010 la nueva ola del documental espafiol
- El caso del Novo Cinema Galego
La produccién de documentales - El desarrollo
- La investigacion de campo
- La produccién
- Postproduccién
- Comercializacién y difusion

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Sesién magistral 15 15 30
Presentaciones/exposiciones 2 10 12
Trabajos tutelados 8 24 32
Seminarios 4 8 12
Proyectos 15 45 60
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 2 0 2

Portafolio/dossier 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Sesién magistral Exposicion por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases teéricas
y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.
Presentaciones/exposicio Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

nes contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a cabo
de manera individual o en grupo.
Trabajos tutelados El estudiante, mediante la bisqueda y recogida de informacién, lectura y manejo de bibliografia

tendra que redactar un trabajo tedrico acerca de alguno de los temas de la produccién de documental
vistos en el aula y pactado previamente con el docente.

Seminarios Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o complementar los
contenidos de la materia.
Proyectos El proyecto consistird en realizar una pieza documental no superior a diez minutos. Los alumnos, de

esta forma, se podran acercar de forma practica al objeto de estudio de esta materia

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion
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Trabajos tutelados  Actividad académica desarrollada por el profesorado, individual o en pequefio grupo, que tiene
como finalidad atender las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o
temas vinculados con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacién en el proceso
de aprendizaje. Esta actividad puede desarrollarse de forma presencial (directamente en el aula y
en los momentos que el profesor tiene asignados a tutorias de despacho) o de forma no presencial
(a través del correo electrénico o del campus virtual)

Proyectos Actividad académica desarrollada por el profesorado, individual o en pequefio grupo, que tiene
como finalidad atender las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o
temas vinculados con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacioén en el proceso
de aprendizaje. Esta actividad puede desarrollarse de forma presencial (directamente en el aula 'y
en los momentos que el profesor tiene asignados a tutorias de despacho) o de forma no presencial
(a través del correo electrénico o del campus virtual)

Pruebas Descripcion

Pruebas de respuesta Actividad académica desarrollada por el profesorado, individual o en pequefio grupo, que tiene

larga, de desarrollo  como finalidad atender las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o
temas vinculados con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacioén en el proceso
de aprendizaje. Esta actividad puede desarrollarse de forma presencial (directamente en el aula 'y
en los momentos que el profesor tiene asignados a tutorias de despacho) o de forma no presencial
(a través del correo electrénico o del campus virtual)

Portafolio/dossier Actividad académica desarrollada por el profesorado, individual o en pequefio grupo, que tiene
como finalidad atender las necesidades y consultas del alumnado relacionadas con el estudio y/o
temas vinculados con la materia, proporcionandole orientacién, apoyo y motivacién en el proceso
de aprendizaje. Esta actividad puede desarrollarse de forma presencial (directamente en el aula y
en los momentos que el profesor tiene asignados a tutorias de despacho) o de forma no presencial
(a través del correo electrénico o del campus virtual)

Evaluacion
Descripcion Calificacién

Presentaciones/exposiciones Defensa de los proyectos y presentaciones de los trabajos teéricos 10
realizados en la asignatura

Trabajos tutelados Trabajo de investigacién tedrico sobre un aspecto del cine documental 10
que deberd ser fijado entre el profesor y el alumno previamente

Proyectos Trabajo desarrollado durante el curso que consiste en la realizacién de 30
una pieza documental

Pruebas de respuesta larga, de Examen escrito de la materia en al fecha correspondiente 40

desarrollo

Portafolio/dossier Presentacién de una memoria de proyecto documental que deberd 10

incluir los documentos tipicos de una produccién audiovisual

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La materia se imparte en régimen presencial, por lo tanto, es OBLIGATORIA la asistencia a las clases tanto tedricas como
practicas. A lo largo del curso se realizard un control de asistencia.

Para superar la materia es necesario tener aprobadas todas las partes, esto es: la parte tedrica, la practica y haber superado
el control de asistencia.

En caso de suspender la parte practica en la convocatoria de junio, los alumnos tendran que realizar una serie de trabajos
practicos pactados con el profesor con el objetivo de superar la materia.

En caso de suspender la parte tedrica en la convocatoria de junio, los alumnos deberan superar un examen teérico en la
segunda convocatoria.

Aquellos alumnos que no hayan superado el control de asistencia deberdn presentar un trabajo compensatorio pactado
previamente con el docente.

En caso de no superar la materia en la segunda convocatoria el alumno tendra que volver a cursar la materia adaptandose a
la guia docente del curso en el que se matricule.

Fuentes de informacion

Barnow, Erik, (1996), E/ documental: Historia e Estilo, Gedisa, Barcelona.
Boardwell, David y Thompson, Kristin, (1995), El arte cinematogrdfico, Paidds, Barcelona.

Catald, Josep Maria, Cerdan, Josetxo y Torreiro, Casimiro, (2001), Imagen, memoria y fascinacion, IV Festival de Cine Espafiol
de Malaga, Mélaga.
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Cerdan, Josetxo, (2007), Después de lo realf], Archivos de la Filmoteca, n® 57-58, Vol. 1 y 2, Filmoteca de Valencia,
Valencia.

Comolli, Jean Lois, (2007), Ver y poder, Alianza Francesa, Buenos Aires.

Frances, Miguel, (2003), La produccién de documentales en la era digital, Catedra, Madrid.

MacCann, Richard Dyer, (1966), Film: A Montage of theories, Dutton Paperbacks, Nueva York.

Quintana, Angel, (2003), Fabulas de lo visible: el cine como creador de realidades, Acantilado, Barcelona.
Sanchez-Navarro, Jordi e Hispano, Andrés, (2001), Imdgenes para la sospecha, Glenat, Barcelona.

Ortega, Maria Luisa, (2005), Nada es lo que parece, 8 2, Madrid.

Plantinga, Carl, (1997), Rethoric and Representation in non fiction Film, Cambridge University Press, Nueva York.
Tarkovski, Andrei, (2007), Esculpir en el tiempo, Rialp, Madrid.

VV.AA., (2007), Experiencias subterraneas de la no-ficcién espafiola, Instituto Cervantes, Madrid.

Weinrichter. Antonio, (2007), Cine-ensayo: la forma que piensa, Festival Punto de Vista, Pamplona.

www.blogsandocs.com

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente
Guidn, produccion y realizacién de programas de ficcion/P04G070V01602

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Narrativa audiovisual/P04G070V01503
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