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Mais info na Web da Facultade
(*)

http://www.csc.uvigo.es/

(*)
*)

Servicios Externos
(*)

SERVIZOS EXTERNOS ASOCIADOS A FACULTADE

e Oficina de informacion a xuventude universitaria (OSIX). Esta oficina, ubicada ao carén da Administracion, ten como principal
obxectivo proporcionar informacion e orientacion sobre calquera tema demandado pola xuventude universitaria: programas e
recursos da Union Europea (cursos de idiomas, viaxes para estudantes[]), canés nacionais e internacionais que ofrecen
prestacions a mocidade, asociacionismo, vivenda, lexislacion e actividades medioambientais] Ademais, tamén facilita
informacion dos programas da Direccidon Xeral de Xuventude e Conselleria de Familia e encargase de expedir o Carné Xove. A
oficina estruturase en duas areas, a de informacion xuvenil e a de voluntariado e participacion do Campus de Pontevedra
(voluntariado social e cultural, cooperacion internacional[])

® Servizo de deportes.Tamén xunto a Administracion atépase o Servizo de Deportes. Esta oficina é a encargada de coordinar
todas as actividades deportivas e de lecer que se programan no Campus de Pontevedra: escolas deportivas, ligas
universitarias e actividades concretas de ocio e tempo libre. A escolas deportivas e as ligas universitarias abrense a calquera
estudante do campus ao comezo de cada cuadrimestre. As actividades de ocio (Augaventura, Tempo de lecer, Roteiros
culturais[]) organizanse cada dous meses. Ademais, os alumnos poden suxerir actividades que se levaran a cabo dependendo
da demanda. Vinculadas a estas actividades, os estudantes tamén poden acceder a bolsas de arbitraxe para as ligas
universitarias.

QUEIXAS:

Se tes algunha queixa, podes formalizala na secretaria do centro, por medio de rexistro. Sempre ha de estar dirixida 6 organismo
correspondente. Por exemplo, se tes algunha queixa dun profesor, debes enviala 6 decano da tua facultade.

Os propios membros de rexistro orientarante a hora de formalizar as tuas peticions.

Equipo Decanal

(*)
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DECANO
- Xulio Xosé Pardellas de Blas | xulio@uvigo.es |

VICEDECANA DE CALIDADE E PROFESORADO
- Aurora Garcia Gonzalez | auroragg@uvigo.es |

VICEDECANO DE ALUMNADO
= Paulino Pérez Feijoo | paulipe@uvigo.es |

VICEDECANO DE ORGANIZACION ACADEMICA
- Celso Cancela Outeda | ccancela@uvigo.es |

VICEDECANO DE ASUNTOS ECONOMICOS
- Fortunato Rodriguez Fernéndez | fortunatorf@uvigo.es |

SECRETARIA DA FACULTADE
- Ana Isabel Dopico Parada| secretariacsc@uvigo.es |

TELEFONO DE DECANATO: 986 801 992

Administracion
(*)
ADMINISTRACION

Na oficina de Administracién, situada na Planta Baixa, aténdese todo o relacionado cos aspectos administrativos, asi como
calquera tema ou xestién relativa ao Centro ou a Universidade. Esta informacién, non obstante, pode atoparse nos
taboleiros de anuncios da propia Secretaria ou nos xerais do Centro.

Horario de secretaria

A Secretaria funciona en horario de mafids, durante todo o afio, incluso en periodo non lectivo.
Horario de atencién ao publico:

Luns - Venres: de 9[]J00 a 14[J00 h.

Tramitacion de documentos

e Solicitude de admisién

e Matricula cursos

e Solicitude de bolsas

e Certificados de notas e de estudos

e Deposito de titulo de Licenciado.

e Traslados de expedientes

¢ Solicitudes de convalidacién de estudos

e Validaciéns

e Homologacién de titulos e probas de conxunto

Solicitudes relacionadas co Centro e a Universidade.

Os estudantes poderan exercer o dereito de peticion ante o Decano da Facultade, mediante solicitudes presentadas na
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Secretaria, ou ben, no Rexistro Xeral.
Depésito do titulo.

Para obter o titulo de Licenciado, unha vez superadas todas as materias dos cursos do Plan de Estudos, procede solicitalo na
Secretaria da Faculade, mediante a seguinte tramitacién:

o Cubrir os impresos de solicitude, que se facilitan en Secretaria.
e Abonar as taxas correspondentes a través de entidades bancarias sinaladas.

Estudiantes
(*)
CARNE DE ACREDITACION DE ESTUDANTE

Todo alumno debe ter no seu haber o carné de acreditacién de estudante, que lle permita acceder aos distintos servizos da
Universidade: préstamo de libros, acceso aulas de informatica[] Para conseguir este carné hai que cubrir un formulario,
dispoiiible na Administracién e entregar unha fotografia. Se se desexa que o carné funcione ao mesmo tempo como tarxeta
de débito con BSCH habera que inserir o nimero de conta.

SOLICITUDE DE CONTA DE CORREO:

O ser alumno da Universidade, tes por defecto unha conta de correo. Entra en www.correoweb.uvigo.es e segue as
instruccions para obter a tla conta.

FICHAS PARA O PROFESORADO:

Entregarase ao comezo de cada cuatrimestre unha ficha a cada profesor que levaradn os datos persoais e unha foto do
alumno. As fichas poderanse solicitar na Conserxeria.

DELEGACION DE ALUMNOS
Esta Delegacidn ten a sla sede permanente no primeiro piso.

A Delegacién de Alumnos estd formada por todos os delegados dos distintos cursos de cada unha das tres titulaciéns, un
Secretario e un Delegado Coordinador, escollido polos delegados para a coordinacién das actividades.

Este departamento ten como finalidade:

e Canalizar as peticiéns dos estudantes en tema de horarios de clases
e Organizar cursos e seminarios de interese para os estudantes.
e Tramitar as queixas dos alumnos contra un profesor.

e Recoller informacién de diversas organizaciéns, seminarios[] e informar aos estudantes deles, ben a través dos
delegados das clases, ben a través da sla comunicacién nos taboleiros da Facultade.

e Elaborar unha base de datos dos estudantes dos Ultimos cursos para informalos de posibles ofertas laborais.
e Xestionar o reparto de taquillas da Facultade.

A Delegacién de Alumnos tamén conta cun caixa de correo de suxerencias aberto ao uso de calquera estudante. O horario
de atencién aos estudantes é diariamente de 15:30 &s 16:00 horas.

PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

Sécrates é o programa da Unién Europea para a cooperacién no ambito da educacién. Socrates financia oito acciéns. A
segunda delas é a denominada Erasmus, adicada é ensino superior. Eramus financia, entre outras actividades, a mobilidade
de estudiantes entre universidades europeas participantes no programa. As bolsas Erasmus tefien destinos tan variados
como Austria, Suecia ou Italia, entre moitas outras, e, para Ciencias Sociais e da Comunicacién ofértanse arredor de 30
prazas anuais para viaxar 6 estranxeiro.

Tel.: 34 986 813550 or 34 986 813819 Fax: 34 986 813550 E-mail: ori@uvigo.es, oril@uvigo.es

http://www.uvigo.es/relaciones/

Paxina 3 de 51


http://www.uvigo.es/relaciones/

PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

SICUE-SENECA é o programa de mobilidade de estudantes entre universidades espafiolas, 1évao o servizo de alumnado. Este
ano hai prazas para 25 universidades espafiolas. SICUE é o programa de intercambio, SENECA son as bolsas que concede o
ministerio para axudar & mobilidade dos estudantes.

Toda a informacién de SICUE esta en:
https://webs.uvigo.es/vicoap/vicoapl

Telf de contacto 986 813 595 e-mail: alumnado0l@uvigo.es
Toda a informacion de SENECA estd en:

https://www.uvigo.es/servicios/alumnado/index.gl.htm

Se queres cofiecer quen é o coordenador da area de relacidns internacionais da Facultade: Paulino Pérez Feijoo. (Vicedecanato).

Localizacion
(*)

Campus A Xunqueira, s/n
36005 Pontevedra.

Tel: 986- 801999

Fax: 986-801080
http://www.csc.uvigo.es/
sdfasoc@uvigo.es

Pincha aqui para ver en Google map.
http://maps.google.es/maps?q=42.439912,-8.637507&s11=42.439896,-8.637249&sspn=0.007538,0.019248&hI=es&ie=UTF8&II=42.436444,-8.644781&spn=0.022171,0.036478&z=14&source=embed

Normativa e lexislacion
(*)

NORMATIVA DO CENTRO:
http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/normativas_prot.htm
DOCUMENTOS NORMALIZADOS:

http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/documentosnorm.htm

Servizos e infraestructuras do centro

(*)

BIBLIOTECA CENTRAL DO CAMPUS DE PONTEVEDRA

Tel: 986802006 / 986801996 / 986802002 / 986802001 Fax: 986801997

E-mail: dirbcp@uvigo.es subdibcp@uvigo.es presbcp@uvigo.es (Préstamo)

refbcp@uvigo.es (Referencia) hembcp@uvigo.es (Hemeroteca)

Horario:

Normal: 8:30 [] 21:00

Extendido (datas de exames): 8:00 [] 3:00
Reducido(periodo vacacional): 9:00 - 18:45

Servizos ofertados pola biblioteca

¢ Libros de préstamo: podes coller calquera libro da biblioteca excepto os de so consulta. Se non o hai podes pedilo
a rede central de bibliotecas, e recollelo cando chega. Aviso mediante correo electrénico. Os pedidos que non se
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recollen, devélvense &s 48 horas, xa que caduca o pedido.

[TIPOS DE USUARIOS [CONDICIONS DE PRESTAMO

Estudantes de 12 e 22 ciclo da Universidade e centros adscritos|3 obras, 10 dias, 2 renovaciéons

Persoal Docente e Investigador da Universidade, centros
Jadscritos, e profesores visitantes

40 obras, tempo indefinido

|Estudiantes de 32 ciclo da Universidade e centros adscritos,
persoas en periodo de elaboracion de tese ou de proxecto, e [10 obras, 30 dias, 5 renovacions
bolseiros ou contratados de investigacion

Persoal de Administracién e Servizos 3 obras, 10 dias, 5 renovacions
Esternos autorizados 2 obras, 7 dias, 2 renovaciéns
Servizos de goberno e xestion da Universidade IN2 ilimitado de obras, 1 afio, renovables

Proxectos de Investigacion

N2 ilimitado de obras, tempo indefinido, responsable o titular
do Proxecto

Laboratorios

Manuais, n? ilimitado de obras, tempo indefinido, a cargo do
responsable do Laboratorio

Libros de consulta: existe unha seccién da biblioteca reservada a consulta de libros.

Hemeroteca: Na hemeroteca podes consultar a prensa. Estan dispofiibles as principais publicaciéns tanto galegas
como casteldns a partires de 1996. Existe ademais un servizo de biblioteca virtual
(http://webs.uvigo.es/servicios/biblioteca/hemeroteca/unoa.htm) no que podes acceder as publicaciéns on-line, tanto
xornais como revista, de modo gratuito.

Fotocopiadora: para facer uso da fotocopiadora é preciso comprar unha tarxeta en reprografia (12 andar). Se tes
algunha dubida, pregunta 6s encargados da bilbioteca.

Servizo de referencia: os propios profesionais encargados do mantemento da biblioteca oferta nun servicio de
axuda de busca de informacién ds alumnos que asi o desexen.

Salas de visionado: existe a posibilidade de utilizar unha sala de visionado equipada cun DVD e un VHS Multinorma
e un televisor, asi como o uso de outra sala equipada cun equipo de audio de casete e CD.

Tamén existen & disposicién do publico 3 ordenadores para uso académico con posibilidade de reserva e 2 escaner. Tanto
para o uso das salas coma dos ordendores hai que deixar os datos & entrada.

CONSERXERIA (12 andar)

Tel: 986801999 / Fax 986 801 997

Mail: consfcs@vigo.es

Entre as tarefas que se realizan en conserxeria son de alto interese para o alumno:

® N o v A WD

Atencioén e informacién xeral, orientacién & oficina pertinente

Informacién da publicacién das notas e a revisién (ollo, NON consulta das notas)
Coller follas de solicitude de material e entrega da folla amarela

Entrega de chaves de despachos e laboratorios previa autorizacién

Recollida entrega de paquetes

Obxectos perdidos

Pofier carteis e permiso para pofielos

Servicio telefénico: se queres falar con algln profesor en concreto, podes chamar 6 986801999 e porante en
contacto co seu despacho.

REPROGRAFIA (12 andar):

Co servicio de copisteria da facultade estd dispofiible para:

e Papeleria e consumibles referentes & facultade como cintas miniDV

e \/enda de libros

e Servicio de impresién de material entregado en formato dixital (disquete, cd).

AULAS INFORMATICA:
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Aula Internet Campus: (12 andar):

Horario: 9:00 a 21:00

3 becarios que se encargan da vixiancia na aula

A aula estd equipada con 22 ordenadores +1 para o becario

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado
Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)

Usos: Internet, navegar pola rede e correo electrénico. Non se poden instalar programas

Aulas de informatica 1 e 2 (22 andar):

Horario: mirar na porta da aula ou preguntar en conserxeria. Horario flexible dependendo da dispoiiibilidade dos becarios.
A aula estd equipada con 30 ordenadores +1 para o becario
2 becarios que se encargan da vixilancia na aula

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado ou acreditacion de
estudante da facultade de Ciencia Sociais e da Comunicacidén. Estas aulas estan so a disposicién dos alumnos desta
facultade.

Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)
Usos:
e Internet, navegar pola rede e correo electrénico

¢ Traballo con aplicacidns informaticas tales como o paquete de Office, Photoshop ou Corel Draw
e Non se poden instalar programas

ZONA WIFI:

A zona wifi (Internet sen cables) da nosa facultade estd protexida por contrasinal. Para poder acceder a Internet a través do
teu portatil, é necesario que actives a tla conta de correo da Univeridade xa que é o nome de usuario da rede da
Universidade.

Nome de usuario: (nome da conta)@alumnos.uvigo.es

Contrasinal: o contrasinal da tUa conta de correo
SERVIZOS ON-LINE:
+ A web da facultade:

A través da paxina da Universidade (www.uvigo.es) pédese acceder a ela, ou a través da direccién www.csc.uvigo.es. Nesta
paxina atoparas toda a informacién que precisas sobre a tua titulaciéon ou cousas de alto interese da facultade.

» Axenda CSC, a blog da facultade

Axenda CSC é unha blog que contén noticias e enlaces de interese para os alumnos da facultade.

Podes acceder a ela na direccion http://www.axendacsc.blogspot.com ou a través das ligazéns da péaxina da facutlade
(http://www.csc.uvigo.es)

+ Secretaria virtual

Os estudantes tamén poderan facer uso, en calquera momento, de servizos da Administracién a través da paxina web da
Universidade. A secretaria virtual permite a opcién de consulta do expediente académico e do estado das bolsas do MEC, asi
como a automatricula nos periodos concretados para tal fin. Para poder acceder a este servizo, os alumnos deberdn
introducir como numero de usuario,
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GABINETE DE COMUNICACION

Dende este Gabinete de Comunicacidn, ao servizo de toda a comunidade universitaria, organizanse eventos
institucionais (congresos, seminarios, conferencias e outros actos rotocolares), ademais de dossieres sobre
todo canto se publica referente ao centro, accidns publicitarias do mesmo e contacto cos medios de
comunicacion (organizacion de roldas de prensa, envio de comunicados de prensa, etc.) Calquera alumno que
se queira unir ao gabinete de comunicaciéon ha de poierse en contacto cos profesores responsables nos é-
mails abfsoutovigo.es ou jmcorbachovigo.es, ou no despacho de Qualitas (segundo andar, 258).

O traballo é voluntario, pero a finais de curso repartiranse 10 créditos de libre configuracién para os 10
alumnos que mais actividades realizaran durante toda a temporada (outubro [J xurio)

GABINETE TECNICO AUDIOVISUAL (12 andar):

O departamento técnico da Facultade esta composto por dous técnicos: Manuela (turno de mafna) e Xulio
(turno de tarde).

As suas funcions son:
¢ Mantemento de equipo técnico

e Manexo de medios técnicos

e Asesoramento alumnos profesores: pregunta cando tefas algtn tipo de diubida sobre o material a
empregar

Solicitude de material: o departamenteo técnico é o encargado de firmar as follas de pedido de material. Non
esquezas que 6 devolver os equipos, has de cubrir o parte de incidencias, onde deberas apuntar o niimero e
duracion das baterias empregadas e os desperfectos que puideran sufrir os materiais empregados.

Este é o equipamento dispoiiible para a elaboracidons dos vosos productos audiovisuais: 6 camaras JVC + 6
camaras Panasonic Prosumer; 12 tripodes; 5 monitores,

lluminacion: 2 antorchas de iluminacion, 5 reflectores, 4 maletas de cuarzos

Microfonia e son: 4 micros de cafidén, 6 micros dinamicos, 3 micros de condensador, 4 micros de corbata
aramicos, 1 estacidn inaramica, 1portatil hibrido teleféonico, 1 mesa de mesturas portatil, 1 dolly (caranguexo).

LABORATORIO RADIO 1 (22 andar):

O estudio de Radio 1 esta equipado con: 1 PC con software de edicion de son , 5 micros + 1 para facer
autocontrol, 1 Mesa de son, Lectura de: DAT, DCC, CD, Casete e Xiradiscos, 1 Equipo Protools completo
(software + hardware: mesa de son dixital).

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ha se ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en
conserxeria).

LABORATORIO RADIO2 (22 andar):
0 estudio de Radio 2 esta equipado con:

Sala de control: 1 Mesa de son, 3 PC (1 servidor e 2 ordenadores equipados con Mar4win), 2 Pletinas casete, 3
Pletinas cd, 1 Lector - Gravador cd, 1 Sintonizador radio, 1 lector [] gravador Minidisc.

Estudio: 5 micros nun estudio aillado do control

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en conserxeria)

POSTPRODUCCION (22 andar):

A aula de postproduccion esta equipada con: 10 cabinas equipadas con PC, altavoces e monitor con AVID, 1
cabina de repicado ou cambio de formato (DVD, MiniDV, VHS multinorma), 1 servidor en rede, 4
magnetoscopios para o volcado de imaxes.

Como conectar servidor e PC:

Para traballar co servidor, é necesario acender o [Jlauncherf], e acender despois o PC. Se ainda asi e todo no
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funciona, na esquina inferior dereita existe un pequeno icono con forma de reloxo de area; fai dobre clic sobre
el se esta en vermello e se che pide contrasinal, introduce JUniversidade de Vigo[] sen comiiias, e preme
aceptar. En caso de ter algun problema, podes acudir 6 gabiente técnico audiovisual.

PLATO (32 andar):

0 platé de Ciencias Socias e da Comunicacién, de 70 m?, estd equipado con: 3 cdmaras, Parrilla de
focos, Croma verde.

Anexo a platé: material de iluminacidon (difusores)
Plato de usos futuros: material para decorados
CONTROL DE REALIZACION (32 andar):

0 equipamento de control consta de: Monitorado completo, Mesa de son, Mesa de mesturas, Mesa de edicién
analoxica.

CAFETERIA (22 andar):

Teléfono: 986802042 (preguntar por Rosa)

Horario: 8:00 [] 20:30 Horario comedor: 13:00 [] 16:00

Na cafeteria sérvese todo tipo de bebidas, bocadillos e bolleria diversa.

Na cafeteria tamén podes facer unha reserva para uns pinchos, sempre cun dia de antelacion, e se o comedor
esta ocupado, podes reservar o comedor interior, cubrindo un papel, que che facilitaran en conserxeria,
firmado polo decano.

Na cafeteria e no comedor non esta permitido fumar.

Presentacion
(*)

SAUDA DO DECANO

Benqueridas alumnas e alumnos:

0 nome da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacion, ainda que semelle posuir un certo toque fachendoso, é un claro
indicativo dos saberes que podedes adquirir neste centro de educacién superior.

Certamente, dependendo da titulacion que tefiades elexida, aprenderedes a usar correctamente linguaxes e imaxes, técnicas para
facer chegar mensaxes ao publico e modelos de comunicacién coa cidadania desde o enfoque da xestion administrativa e
institucional.

Pero o concepto Universitas transcende os cofiecementos estancos e estaticos, moi pola contra destes, significa en todo caso,
ambicion por descubrir e investigar, significa interesarse por adquirir vastedade cultural, aprender do entorno, da historia, facer

deporte, significa encontrar amistades e divertirse cando a mente precisa descanso.

Todo eso sera veciiio para vos neste centro, onde encontraredes profesorado para traballar e aprender, compafeiras e compaiieiros
para vos axudar e medios materiais para practicar.

Aproveitadeo, é o voso futuro.

Xulio Pardellas de Blas

Decano

Méster Universitaria en Direccion de Arte en Publicidad
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Asignaturas

Curso 1

Cddigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales

PO4M082V01101 Teorias acerca de! plseno, la 1c 3
Imagen y la Creatividad
Direccién y Gestién de la

P04M082V01102 Actividad Publicitaria lc 3

PO4M082V01103 Moy{mlentos Artisticos y 1c 3
Gréficos

P04M082V01104 Diseno Grafico 1c 6

P04M082V01105 Elaboracion del Mensaje 1c 6
Publicitario

P04M082V01106 Disefio Editorial y Tipografico 1c 3

P04M082V01107 Disefio Web y Multimedia 1c 3

P04M082V01108 Creacion de Contenidos 1c 3
Audiovisuales

PO4MO082V01109 Ejecucion, Tratamiento 2c 3
Fotografico y Artefinalismo
Creaidn de Identidad

P04M082V01201 Corporativa Grafica e 2c 3
llustracion

PO4MO082V01202 Prodlucuon PubI|_C|tar|a en 2 3
Medios Convencionales

PO4MO82V01203 Prodlucuon PubI|C|ta)r|a en 2 3
Medios no Convencionales

PO4MO82V01204 Prodlucuon Pub!|C|tar|a en 2 3
Medios Interactivos
Produccién Publicitaria

P04M082V01205 Audiovisual 2c 3

P04M082V01206 Publicidad Alternativa 2C

P04M082V01207 Practicas en Empresas 2c 6

P04M082V01208 Trabajo Fin de Master ple 12
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Teorias acerca do Deseio, a Imaxe e a Creatividade
Asignatura Teorias acerca do
Desefio, a Imaxe
e a Creatividade
Cadigo P04M082V01101
Titulacion Méster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Dpto. Externo
Coordinador/a Valderrama Santome, Monica
Profesorado  Tena Parera, Daniel
Valderrama Santome, Monica

Correo-e santome@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Conceptos bdsicos utilizados en disefio grafico, teoria general de la imagen y la creatividad publicitaria como
general soluciones creativas de comunicacidn para las necesidades de un anunciante.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Formar profesionais capacitados para desenvolver a actividade publicitaria desde o respecto aos dereitos
fundamentais dos homes e mulleres que viven nunha sociedade de consumo e salientando aqueles aspectos relativos
aos principios da igualdade de xénero.

A4 Desenvolver a capacidade para construir e planificar discursos propios da comunicacién publicitaria para a
elaboracién de camparfias comunicativas, adecuando as estratexias e as mensaxes aos obxectivos establecidos e aos
diferentes publicos.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos
da anadlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condicions
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A21 Cohecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)Formar a profesionales que desarrollen la actividad publicitaria desde el respeto a la saber A3
igualdad de género
(*)Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de saber A4

comunicacién publicitaria para la elaboracién de campafas adecuadas a las estrategias,

asi como mensajes dirigidos al publico objetivo al que se pretende impactar.

(*)Capacidad de analisis de campafias publicitarias atendiendo a los pardmetros basicossaber facer Al8
de las teorias sobre creatividad considerando los mensajes iconicos como textos y

productos en un contexto social y cultural especifico.

(*)Conocimiento de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad saber A21
publicitaria.

(*)Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece saber A23
el universo publicitario dentro del contexto social, cultural e histérico en el que se

enmarca.

Contidos
Tema

Réplicas completas (artificiais)

- O valor comunicativo da imaxe Facsimil, fotografia, representacién, descricién detallada e formas graficas
icénicas, mapas (cartografia diagramaética), diagramas, modelos
funcionais, estruturas formais, arbores, gréficos e simbolos
pictografia, caricatura, imaxen publicitaria, simbolos poético-artisticos

Paxina 10 de 51


http://www.direccionarte.es

O sistema narrativo audiovisual.
- Narracién e gramatica visual Os modelos del analise narrativa.
O modelo gramatical.
A sintaxe narrativa.
- A funcién do disefio Elementos Conceptuais
Elementos Visuais
Elementos de Relacién
Elementos Practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién
Estudo de casos/analises Estudio de identidades de marca por parte do alumno nas que apliquen os cofiecementos aportados
de situacions nas sesidns maxistrais e de analise sobre os casos practicos.
Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre a identidade visual elaborada nen médulo.
s

Debates Debate sobre as tendencias creativas na actividade publicitaria tomando en conta unha mostra de
pezas premiadas en diferentes etapas histéricas.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Estudo de casos/andlises de situaciéns Supervisién metodoldxica do traballo previa & exposicién do mesmo.
Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposicidnsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grado de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Evaluarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

tras a imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Abril, G. (2001). Analisis critico de textos visuales: mirar lo que nos mira. Madrid: Sintesis,

Didi-Huberman, G. (2008). Cuando las imagenes toman posicion. Madrid: Antonio Machado Libros,

Landa, R. (2005). El disefo en la publicidad: crear mensajes graficos con gran impacto visual. Madrid:
Anaya Multimedia,

Russell, T. y Lane, W. (2003). Publicidad. Prentice-Hall Hispanoamericana, 92 ed., México,

Paxina 11 de 51



Villafafie, ). y Minguez, N. (2008). Principios de teoria general de la imagen. Madrid: Pirdmide,

Recomendacions

Asignaturas que contintan el temario

Direccidn e Xestion da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103

Otros comentarios
Materia de caracter introdutorio
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Direccion e Xestion da Actividade Publicitaria

Asignatura Direccién e
Xestién da
Actividade
Publicitaria

Cadigo P04M082V01102

Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Dpto. Externo

Coordinador/a Torres Romay, Emma

Profesorado  Rumbao Serrano, Ana
Torres Romay, Emma
Correo-e
Web http://www.direccionarte.es
Descripcion  Reflexién en torno a la gestién publicitaria, con especial énfasis en la gestién creativa publicitaria, la
general conceptualizacién de la direccién de arte y el papel del anunciante en el proceso creativo

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Coflecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de

creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha

estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

A20 Habilidade linguistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacioén.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocimiento del proceso de planificacién estratégica de una campafia publicitaria saber A7

*) saber A9

(*) saber Al10

(*) saber All

(*) saber facer Al5

(*) saber facer Al9

(*) saber facer A20

(*) Saber estar / ser B5

Contidos

Tema

1. Estructuras del sistema publicitario

1.1. La agencia

1.2. El anunciante

1.3. Los medios

1.4. Otros actores del proceso publicitario

(*)- Tipos y estructura de las agencias de
publicidad

(*)Tipologia agencias publicitarias

(*)- La direccién de arte en la empresa
publicitaria

(*)Gestidn creatividad publicitaria

(*)- El proceso creativo publicitario

(*)Proceso creativo publicitario
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(*)- El papel del anunciante (*)Funcién del anuanciante en la gestion creativa

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado no médulo.

s

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte dos alumnos nas que se apliquen os cofiecementos aportados

de situacions nas sesiéns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Presentaciéns/exposicions El profesor realizara sesiones de tutorias online
Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terdse en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdatica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicidnsExposicién do traballo final de médulo 15
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se presentara 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

- GONZALEZ MARTIN, J.A. Teorfa General de la Publicidad. Fondo de Cultura Econémica, Madrid, 1996.

- LEDUC, R. Principios y practica de la publicidad. Ediciones Deusto, Bilbao, 1986.

- GARCIA UCEDA, M. Las claves de la publicidad. Biblioteca 5 dfas, Madrid 1999.

- LIRIA, E. Relaciones anunciante - agencia. Folio, Barcelona, 1994.

- MARTINEZ RAMOS, E. El uso de los medios de comunicacién en marketing y publicidad. Akal / Comunicacién, Madrid, 1992.
- MORELO AYALA, V. Publicidad, marketing y comunicacién: herramientas para la pequefia empresa. ESIC. Madrid, 1995.
- ORTEGA, ENRIQUE. La comunicacién publicitaria. Pirdmide, Madrid 1997.

- PEREZ-LATRE, F. ). Centrales de compra de medios. Univ. de Navarra Eunsa, Pamplona, 1995.

- PEREZ RUIZ, M. A. Fundamentos de las estructuras de la publicidad. Sintesis, Madrid, 1996.

- SABORIT, ). La imagen publicitaria en televisién. Catedra. Madrid , 1992.

- SANCHEZ GUZMAN, J. R. Teoria de la publicidad. Tecnos. Madrid, 1993.

- SOLANO FLETA, L. Fundamentos de las RRPP. Deusto. Bilbao, 1990.

- CASTELLBLANQUE, M. Estructura de la actividad publicitaria (22 edicién). Paidds Ibérica, Barcelona 2001.

- NIETO A. e IGLESIAS F. La empresa informativa. Ariel, Barcelona , 2000.

- GONZALEZ LOBO, M A/ CARRERO, E. Manual de planificacién de medios. Ed.ESIC, Madrid, 1997.

- HOPKINS, CLAUDE C. Publicidad cientifica. Ed.Eresma, Madrid, 1980.

- CHIAS, JOSEP. El mercado son las personas. McGraw- Hill, Madrid, 1990.

- GOMEZ DIAZ. OJD y el control de la difusién de prensa. Ed.Ariel, Barcelona, 1996.

- SANCHEZ, P/ FORNER, R.M2 .Curso superior de medios. Ed.ACM, Madrid, 2001.

Recomendacions
Asignaturas que contintan el temario
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Movementos Artisticos e Graficos/P04M082V01103
Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Movementos Artisticos e Graficos

Asignatura Movementos

Artisticos e

Graficos
Cadigo P04M082V01103
Titulacion Mdster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua
Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Pintura

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Chavete Rodriguez, Jose

Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcién  Repaso de las principales corrientes artistas y graficas de las que se nutre la publicidad prestando especial

genera

| atencién a las tendencias creativas publicitarias actuales.

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da anadlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condicions
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A21 Cohecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Bl Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber facer Al8

(*) saber A21

(*) saber facer A22

(*) saber facer A23

(*)

Saber estar / ser Bl

Contidos

Tema

*) *)

(*)- El impresionismo y sus reacciones (*)- El impresionismo y sus reacciones

(*)- Las vanguardias y el arte moderno (*)- Las vanguardias y el arte moderno

(*)- Nuevas tendencias artisticas (*)- Nuevas tendencias artisticas

(*)- Principales escuelas de disefio (*)- Principales escuelas de disefio contemporaneo
contemporaneo

(*)- Claves del disefio publicitario (*)- Claves del disefio publicitario

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
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Presentaciéns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

s

Debates Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en

de situacions diferentes etapas histdricas.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Sesién maxistral El profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada un
das exposicions, co fin de completar o seu portfolio persoal.

Presentaciéns/exposicions El profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada un
das exposicions, co fin de completar o seu portfolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposiciénsExposicién do traballo final do *mddulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grado de 15
preparacién sobre a *tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Evaluarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala *imparticiéon do *médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

- CALVO SERRALLER, F. Y PORTUS, ). Fuentes de la Historia del Arte Il. Madrid, Coleccién [JConocer el Arte[] n? 22, Historia 16,
2001.

- CHECA CREMADES, F. ; GARCIA FELGUERA, M2 S. ; MORAN TURINA, J. Guia para el estudio de la historia del arte. Madrid,
Cétedra, 1980.

- FERNANDEZ ARENAS, José. Teoria y metodologia de la historia del arte. Barcelona, Anthropos, 1982.

- FREIXA, Mireia: Introduccién a la Historia del Arte. Barcelona, Barcanova, 1990.

- SCHLOSSER, Julius von: La literatura artistica. Viena, 1924. Edc. Castellana con adicciones para el &mbito hispanico en
Madrid, Catedra,1976.

- VV.AA. Fuentes y documentos para la Historia del Arte. Gustavo Gili, Barcelona, 1982

- VV.AA. Coleccién Fuentes de arte. Dirigida por Yago Barja de Quiroga. Varios volimenes. Madrid, Akal, Serie Mayor, 1991
- VV.AA. Coleccién de fuentes para el estudio de la Historia del Arte. EPHIALTE, Vitoria-Gasteiz, 1991.

- YARZA LUACES, Joaquin.: Fuentes de la H2 del Arte I. Madrid, Coleccién [J Conocer el Arte[], n® 21, Historia 16, 1997.

Recomendacions

Asignaturas que contintan el temario

Direccién e Xestién da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
Teorias acerca do Desefio, a Imaxe e a Creatividade/P04M082V01101
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Deseio Grafico

Asignatura Desefio Gréfico

Cédigo P04MO082V01104

Titulacion Méster
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Dpto. Externo

Coordinador/a Perez Seoane, Jesus

Profesorado  Méndez Gonzalez, Brais
Perez Seoane, Jesus

Correo-e jpsecane@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripciéon  Introduccién a los programas de disefio grafico asistido por ordenador, proporcionando a los estudiantes los
general rudimentos necesarios para plasmar sus ideas.

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

Bl Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber facer A22
(*) saber facer A22
(*) Saber estar / ser Bl
(*) Saber estar / ser B2
(*) Saber estar / ser B3
Contidos
Tema
- Programas de debuxo - lllustrator
- Freehand
(*)- Programas de retoque fotografico: Photoshop (*)- Programas de retoque fotografico: Photoshop
(*)- Programas de disefio editorial: (*)- Programas de disefio editorial: QuarkXpress//InDesign
QuarkXpress//InDesign
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposiciéns 4 4 8
Debates 4 8 12
Sesion maxistral 10 10 20
Estudo de casos/andlises de situacidns 10 100 110
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién
Presentacidns/exposicionExposicion invidual do traballo sobre os estudios de caso que se elaboraron no médulo.
s

Debates Debate sobre os contidos da materia tendo en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histéricas.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.
Estudo de casos/andlises Estudo de casos practicos por parte dos alumnos nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizard sesidns de titorias presenciais online, asi como o traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposiciénsExposicidn do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdatica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entregue 70

trala impartién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

o Bierut, Michael (2001). Fundamentos del disefio grafico. Compilado por Michael Bierut, Steven Heller, Rick Poynor.
diciones Infinito. ISBN 9879393066. http://books.google.com.ar/books?id=1DeqYi]YpvwC.

o Dondis, Donis A. (1980). La sintaxis de la imagen. Introduccidn al alfabeto visual (Tercera edicién). Gustavo Gili. ISBN
842520609X.

o Frascara, Jorge (2000). Disefio Gréfico y Comunicacién (Séptima edicién). Ediciones Infinito. ISBN 9879637054.
http://books.google.com.ar/books?id=gq0GAAAACAA).

o Gallego, Rosa y Sanz, Juan Carlos (2003). Atlas cromatolégico CMY-CMYK. Hermann Blume / Akal, Madrid. ISBN
9788489840386.

o Gallego, Rosa y Sanz, Juan Carlos (2006). Guia de coloraciones. Hermann Blume / Akal, Madrid. ISBN 9788489840317.

o Gonzalez Ruiz, Guillermo (1994). Estudio de disefio (Tercera edicién). Emecé Editores. ISBN 9500413809.
http://books.google.com.ar/books?id=39i5PAAACAA).

o Sangz, Juan Carlos (1996). El libro de la imagen. Alianza, Madrid. ISBN 9788420608044,

Recomendacions

Otros comentarios
Materia de caracter obrigatorio
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http://books.google.com.ar/books?id=39i5PAAACAAJ
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
http://es.wikipedia.org/wiki/Especial:FuentesDeLibros/9500413809
http://books.google.com.ar/books?id=39i5PAAACAAJ
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
http://es.wikipedia.org/wiki/Especial:FuentesDeLibros/9788420608044

DATOS IDENTIFICATIVOS
Elaboracion da Mensaxe Publicitaria
Asignatura Elaboracién da

Mensaxe

Publicitaria
Cadigo P04M082V01105
Titulacion Méster

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Dpto. Externo
Coordinador/a Corbacho Valencia, Juan Manuel
Profesorado  Corbacho Valencia, Juan Manuel
Romero Zalofia, Santiago
Correo-e jmcorbacho@uvigo.es
Web http://www.direccionarte.es
Descripcién  Una aproximacién al proceso creativo y al desarrollo de ideas innovadoras que resuelvan las necesidades
general comunicativas de un anunciante:

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacidn as necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A20 Habilidade lingiiistica para exporfier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al0

(*) saber facer Al2

(*) saber facer Al13

(*) saber facer Al4

(*) saber facer Al5

(*) saber facer Al6

(*) saber facer Al8
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(*) saber facer A20
(*) saber facer A21
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
(*) Saber estar / ser B2
(*) Saber estar / ser B3
Contidos

Tema

(*)- Brief (*)- Brief

(*)- Copy strategy (*)- Copy strategy

(*)- Principales estrategias creativas (*)- Principales estrategias creativas

(*)- Desarrollo de conceptos creativos eficaces  (*)- Desarrollo de conceptos creativos eficaces

(*)- La aplicacién de los conceptos a los distintos (*)- La aplicacién de los conceptos a los distintos medios y formatos

medios y formatos
(*)- Concept board y arte final. La presentaciéon  (*)- Concept board y arte final. La presentacién de proyectos
de proyectos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 4 8 12
Presentacidns/exposiciéns 4 4 8
Estudo de casos/andlises de situaciéns 10 100 110
Sesién maxistral 10 10 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién
Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta pezas publicitarias especificas.
Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.
S
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesiéns maxistrais e de andlise cada un deles.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar un portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Deseiio Editorial e Tipografico

Asignatura Desefio Editorial

e Tipografico

Cadigo P04M082V01106
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua
Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcién  (*)La produccién editorial como soporte expresivo propio de la produccién gréafica y publicitaria
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Saber estar / ser B2

(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber Al2
(*) saber Al5
(*) saber facer Al6
(*) saber facer Al7
(*) saber facer Al9
(*) saber facer A21
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
(*)

(*)

Saber estar / ser B3

Contidos
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Tema
(*)- Fundamentos de disefio editorial (*)
(*)- Informacién visual y conocimiento (*)
(*)- Proceso y técnicas de creacion (*)- Proceso y técnicas de creacién
(*) (*)
( (*)
( (*)

*)- Nociones bdsicas de tipografia
*)- El papel de la tipografia en el desarrollo de
una comunicacion visual

*)- Andlisis de casos practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciéns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10
Estudo de casos/andlises de situaciéns 5 50 55

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién
Presentacidns/exposicionExposicion individual do traballo sobre os estudios de casos que se tefien elaborado no mddulo.
s

Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.
Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesidns.
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte del alumno nas que se apliquen os cofiecementos aportados
de situacions nas sesions maxistrais e de andlise de cada un deles.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizara sesidns de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Presentacidns/exposiciénsExposicidn do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entregara 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Deseiio Web e Multimedia

Asignatura Desefio Web e
Multimedia

Cédigo P04M082V01107

Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Debuxo

Coordinador/a Corbacho Valencia, Juan Manuel

Profesorado  Corbacho Valencia, Juan Manuel
Dopico Castro, Marcos
Correo-e jmcorbacho@uvigo.es
Web http://www.direccionarte.es
Descripcién  La produccién online como soporte expresivo propio de la producciéon grafica y publicitaria.
general

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de

creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha

estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

A20 Habilidade linguistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacioén.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al0

(*) saber Al12

(*) saber Al3

(*) saber Al6

(*) saber Al6

(*)

Saber estar / ser A20

Contidos

Tema

(*)- Posibilidades expresivas de internet y los
medios interactivos

(*)- Posibilidades expresivas de internet y los medios interactivos

(*)- Las claves del disefio web

(*)- Las claves del disefio web

(*)- Proceso y técnicas de creacion

(*)- Proceso y técnicas de creacidn

(*)- Principales formatos

(*)- Principales formatos

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales

Estudo de casos/analises de situacidons 5 50 55
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesidns maxistrais e de andlise cada un de eles.

Debates Debate sobre os contidos da materia tomando en conta nha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que foron elaborados neste médulo.

s

Sesidén maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizard sesidns de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Exposicién do traballo final do médulo. 15
Presentaciéns/exposiciénsComo parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdatica proposta durante o debate.
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Creacion de Contidos Audiovisuais
Asignatura Creacién de

Contidos

Audiovisuais
Cadigo P04M082V01108
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Dpto. Externo
Coordinador/a Valderrama Santome, Monica
Profesorado  Romero Zalofia, Santiago
Valderrama Santome, Monica
Correo-e santome@uvigo.es
Web http://www.direccionarte.es
Descripcién  La produccién audiovisual como soporte expresivo propio de la produccién grafica y publicitaria.
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A21 Conecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Saber estar / ser A22
Saber estar / ser A23

(*) saber A8
(*) saber A9
(*) saber Al0
(*) saber Al2
(*) saber Al3
(*) saber All
(*) saber Al7
(*) saber Al8
(*) saber A21
(*)

(*)

Contidos
Tema
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(*)- Fundamentos de la comunicacién audiovisual (*)- Fundamentos de la comunicacidn audiovisual

(*)- Guidn, desarrollo y presentacién de proyectos (*)- Guidn, desarrollo y presentacién de proyectos audiovisuales. El
audiovisuales. El storyboard storyboard

(*)- Produccién audiovisual (*)- Produccién audiovisual

(*)- La radio como soporte publicitario audiovisual (*)- La radio como soporte publicitario audiovisual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Presentacidns/exposicionExposicion individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

S

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposicidns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, co fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Debates Como parte da avaliacidén continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Execucién, Tratamento Fotografico e Artefinalismo

Asignatura Execucién,
Tratamento
Fotogréfico e
Artefinalismo

Cddigo P04M082V01109

Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Profesorado  Gutierrez Gonzalez, Pedro Pablo

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Adecuada entrega y envio de materiales para su emisién publicacién o emisién.

general

Competencias de titulacion

Cadigo

A7 Coflecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de

creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacidn, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha

estratexia corporativa global.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios

publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafias publicitarias desde o punto de vista creativo.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou

desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

Bl Capacidade de adaptacién aos cambios e novos medios do mercado publicitario.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacion das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de

acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia

Tipologia

Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber

como practico.

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas

creativas como un activo publicitario diferencial.

A7
A8
A9
Al0
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(*)- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la saber facer Al5

contratacién de un servicio publicitario. Al7
Al9
- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. A22

- Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de
produccién de cada uno de los medios publicitarios.

- Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafias publicitarias
desde el punto de vista creativo.
(*)- Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario. Saber estar / ser Bl

B3

- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas B5
diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado.
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y
desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.
- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.
Contidos
Tema
(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias
(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias
(*)- Las adaptaciones (*)- Las adaptaciones
(*)- Preimpresién y envio de materiales a (*)- Preimpresién y envio de materiales a imprenta
imprenta
(*)- El color (*)- El color
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/andlises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.
Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste mdédulo.
s

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.
Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacidén continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.
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Bibliografia. Fontes de informacion
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Creacion de Identidade Corporativa Grafica e llustracion
Asignatura Creacion de
Identidade
Corporativa
Gréfica e
llustracién
Cédigo P04M082V01201
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento Dpto. Externo

Coordinador/a Aler Lépez, Alberto

Profesorado  Aler Lépez, Alberto

Correo-e albertoaler@unlimitedcreativegro

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcién  La identidad corporativa como representacién grafica del universo empresarial y la ilustracién como técnica

genera

| comunicativa.

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

A18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da analise creativa publicitario, considerando as mensaxes ic6nicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacion critica de resultados: valoraciéon da importancia de corrixir os erros cometidos

Nno proceso creativo.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber A7
como practico. A8
A9

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

(*)- Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito saber facer Al2
publicitario. Al3

Al5
- Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al8
de una estrategia publicitaria.

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la
contratacién de un servicio publicitario.
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(*)- Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber facer A22
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su A23
interpretacion.

- Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el

universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

(*)- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciénSaber estar / ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes. B4

- Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

Contidos

Tema

(*)- La marca en dentro de la copy strategy (*)-
(*)- El desarrollo grafico de las marcas (*)- El desarrollo grafico de las marcas
(*)- Renovacion y restyling (*)- Renovacion y restyling

(*)- La ilustracién como reclamo (*)- La ilustraciéon como reclamo

(*)- (*)-

(*)- (*)-

*
*

La marca en dentro de la copy strategy

* *

*)- Principales técnicas de ilustracion *)- Principales técnicas de ilustracién
Taller de ilustracién Taller de ilustracién

* *

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacioén e grao de preparacién sobre a
tematica proposta durante o debate.

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Avaliacion
Descripcion Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Producion Publicitaria en Medios Convencionais

Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios
Convencionais
Cadigo P04M082V01202
Titulacion Master
Universitario en
Direccion de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C
Lengua
Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Dpto. Externo

Coordinador/a Ruas Araujo, Jose

Profesorado  Conde Gonzélez, Jaime Antonio

Ruas Araujo, Jose

Correo-e

Web

http://www.direccionarte.es

Descripcion  Técnicas creativas utilizadas en los medios de comunicacién convencionales.
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8

Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contrataciéon dun servizo publicitario.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da anadlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condicions
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedricosaber A8
como practico. A9
Al0

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos

utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas

creativas como un activo publicitario diferencial.

All
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(*)- Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber facer Al2

publicitario. Al3
Al5
- Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al6
de una estrategia publicitaria. Al7
Al8

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la
contratacién de un servicio publicitario.

- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

- Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

(*)- Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las saber facer Al4
necesidades creativas de un mensaje. Al5

- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la

contratacién de un servicio publicitario.

(*)Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon Saber estar/ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Contidos

Tema

(*)- Medios convencionales como difusores de los (*)- Medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios
mensajes publicitarios

(*)- Taller de produccién publicitaria grafica para (*)- Taller de produccion publicitaria gréafica para medios convencionales
medios convencionales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacidons 5 50 55
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histéricas.

Estudo de casos/analises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos précticos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposicidns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdatica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Producion Publicitaria en Medios non Convencionais
Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios non

Convencionais
Cadigo P04M082V01203
Titulacion Méster

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Dpto. Externo

Coordinador/a Guerra Teiga, Xosé

Profesorado  Guerra Teiga, Xosé

Correo-e xoseteiga@gmail.com

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  Analisis de medios convencionales como difusores de los mensajes publicitarios
general

Realizacién de un taller de produccién publicitaria grafica para medios convenionales

Descripcidn y aplicacién de herramientas empleadas en la publicidad convencional

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros bdsicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes iconicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histdrica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocimiento de las técnicas y procesos creativos en la publicidad convencional (A2) saber A8

Capacidad tedrico-practica en la creacidn, elaboracién y desarrollo de soportes y
formatos publicitarios impresos (A4. B1, B2, B3, B4, B5)

Conocimiento de las diferentes teorias y herramientas de la publicidad convencional
(C2)

Capacidad para trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (D2)
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(*)Conocimiento e identificacidén de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

(*)Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.
(*)Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de saber All

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber facer Al2
publicitario.

(*)Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco saber facer Al3
de una estrategia publicitaria.

(*)Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la  saber facer Al5
contratacién de un servicio publicitario.

(*)Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. saber facer Al6
(*)Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de saber facer Al7
produccién de cada uno de los medios publicitarios.

(*)Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, saber facer Al8

atendiendo a los pardmetros basicos del analisis creativo publicitario, considerando los

mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y

culturales de una época histérica determinada.

(*)Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber facer A22
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su

interpretacion.

(*)Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece saber facer A23
el universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

(*)Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon Saber estar/ser B3
y desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Contidos

Tema

(*)- Medios no convencionales como difusores de (*)- Medios no convencionales como difusores de los mensajes
los mensajes publicitarios publicitarios

(*)- Taller de produccién publicitaria grafica para (*)- Taller de produccién publicitaria grafica para medios no
medios no convencionales convencionales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion

Descripcién Calificacién
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Debates Como parte da avaliacidén continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacion sobre a tematica proposta durante o debate.

Presentacidns/exposicidonsExposicién do traballo final do médulo. 15

Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70
trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

la imagen. Introduccién al alfabeto visual. Barcelona: Editorial Gustavo Gili.
1. Gutiérrez Gonzadlez, P.P., (2006). Teoria y practica de la publicidad impresa. Valencia. Editorial Campgrafic.
2. Ferrer, Eulalio. (1999). Los lenguajes del color. México: Fondo de Cultura Econémica. México.
3. Poynor, R. (2003). No mas normas: Disefio Grafico posmoderno. Barcelona: Gustavo Gili.

5. Zavala R. (2003). El libro y sus orillas: tipografia, originales, reduccion, correccion de estilo. México:
Editorial UNAM

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Producion Publicitaria en Medios Interactivos
Asignatura Producién

Publicitaria en

Medios

Interactivos
Cadigo P04M082V01204
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Debuxo

Coordinador/a Garcia Ariza, Alberto Jose

Profesorado  Garcia Ariza, Alberto Jose

Correo-e albertoariza@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripciéon  Introduccién al software de referencia para la elaboracién de contenidos web y multimedia
general

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A18 Capacidade para analizar campaiias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A9
(*) saber A8
(*) saber Al0
(*) saber All
(*) saber Al2
(*) saber Al3
(*) saber Al6
(*) saber Al7
(*) saber Al8
(*) saber facer A22
(*) saber facer A23
Contidos

Tema
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(*)Introduccién al software de referencia para la (*)Introduccién al software de referencia para la elaboracién de contenidos
elaboracién de contenidos web y multimedia web y multimedia

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/analises de situacidéns 5 50 55
Debates 2 4 6
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos précticos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a temdtica proposta durante o debate.
Presentacidns/exposicidnsExposicién do traballo final do médulo. 15
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Producion Publicitaria Audiovisual

Asignatura Producién
Publicitaria
Audiovisual

Cadigo P04M082V01205

Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Valderrama Santome, Monica

Profesorado  Blanco Gonzalez, Felix
Valderrama Santome, Monica

Correo-e santome@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcién  Produccidn, realizaciéon y postproduccién audiovisual

general

Competencias de titulacion

Cadigo

A8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no &mbito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al0

(*) saber facer Al2

(*) saber facer Al3

(*) saber facer Al7

Contidos

Tema

(*)Produccién, realizacién y postproduccién

audiovisual

(*)Produccién, realizacién y postproduccién audiovisual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposicions 2 4 6
Debates 2 2 4
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesién maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodoloxia docente

Descripcién

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

S

Paxina 42 de 51


http://www.direccionarte.es

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesién maxistral Explicacién dos conceptos bdsicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesidns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacidns/exposiciéns O profesor realizard sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposicidns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcion Calificacion
Presentacidns/exposicionsExposicidon do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate.
Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticion do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Publicidade Alternativa

Asignatura Publicidade

Alternativa
Cadigo P04M082V01206
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OoP 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Blanco Gonzalez, Felix

Profesorado  Blanco Gonzalez, Felix

Correo-e felixblanco@uvigo.es

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Street marketing y publicidad de guerrilla
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Coflecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de

creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha

estratexia corporativa global.

All Cofecementos bdsicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios

publicitarios.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou

desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

A23 Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns

sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos

publicitarios para distintos medios e soportes.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*) saber A8

(*) saber A9

(*) saber Al0

(*) saber All

(*) saber facer Al2

(*) saber facer Al3

(*) saber facer Al6

(*) saber facer Al7

(*) saber facer A22

(*) saber facer A23

(*)

Saber estar / ser B3

Contidos

Tema

(*)Street marketing (*)Street marketing
(*)Publicidad de guerrilla (*)Publicidad de guerrilla
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Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacidns/exposicions 2 2 4
Debates 2 4 6
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Sesion maxistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcién

Presentaciéns/exposicionExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste médulo.

s

Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de preparacién sobre a
temdtica proposta durante o debate.

Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas

de situacions sesiéns maxistrais e de analise de cada un deles.

Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material
audiovisual durante as sesiéns.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciéns/exposiciéns O profesor realizara sesions de titorias presenciais e online, asi como traballo previo a cada
unha das exposiciéns, a fin de completar o seu portafolio persoal.

Avaliacion
Descripcién Calificacién
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién e grao de 15
preparacién sobre a tematica proposta durante o debate..
Sesién maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun traballo que se entrega 70

trala imparticién do médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Practicas en Empresas

Asignatura Practicas en

Empresas
Cédigo P04M082V01207
Titulacion Master
Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 1 2¢C
Lengua
Imparticién

Depart

amento Comunicacién audiovisual e publicidade

Coordinador/a Perez Seoane, Jesus

Profesorado  Corbacho Valencia, Juan Manuel

Perez Seoane, Jesus

Correo-e jpseoane@uvigo.es

Web

http://www.direccionarte.es

Descripciéon  Prdcticas obligatorias en empresas

genera

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacion dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

A19 Capacidade para coordinar equipos e liderar a creacién de campafas publicitarias desde o punto de vista creativo.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas sdas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de

acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje
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(*)- Conocimiento de la direccion de arte en publicidad como una disciplina profesional saber A7

auténoma. A8
A9

- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico Al0

como practico. All

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad teodrico-practica en la creacion, elaboracién y desarrollo de un original
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de
competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)1 - Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito  saber Al2
publicitario. saber facer Al3
2 - Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco Al4
de una estrategia publicitaria. Al5
3 - Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las Al6
necesidades creativas de un mensaje. Al7
4 - Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la Al9

contratacién de un servicio publicitario.

5 - Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

6 - Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

8 - Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias

desde el punto de vista creativo.

(*)- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas Saber estar / ser B2

diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. B3
B4
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y B5

desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.

Contidos

Tema

(*)Realizacion de practicas como creativo (*)Participacion en periodo de practicas del alumno entre las citadas
publicitario en departamentos de arte de empresas. Finalizadas éstas, la Comisién Académica del Master recibird un
agencias y productoras publicitarias, informe detallado acerca de las actividades realizadas por el alumno.

proporcionando el contacto directo con los
profesionales especialistas del sector.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas externas 5 145 150
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcion
Practicas externas Practicas obrigatorias en empresas

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Practicas externas As practicas estaran supervisadas por un titor do alumno/a.
Avaliacion
Descripcion Calificacién
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Practicas externas Entrega dunha memoria das practicas asinada pola empresa. 100

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Traballo Fin de Master/P04M082V01208
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Traballo Fin de Master
Asignatura Traballo Fin de

Master
Cadigo P04M082VvV01208
Titulacion Master

Universitario en
Direccién de Arte
en Publicidade

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
12 OB 1 2¢C

Lengua

Imparticién

Departamento Comunicacién audiovisual e publicidade
Coordinador/a Torres Romay, Emma
Profesorado  Ruas Araujo, Jose

Torres Romay, Emma

Correo-e

Web http://www.direccionarte.es

Descripcion  Direccidn creativa de una campafa publicitaria
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A7 Cofilecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

A8 Coflecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Cofilecemento e identificacion de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

Al10 Capacidade teérico-practica na creacion, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

All Cofecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

Al12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no ambito publicitario.

Al13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Al4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacién &s necesidades creativas dunha mensaxe.

Al15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacion dun servizo publicitario.

Al6 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Al7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

Al18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

A20 Habilidade lingiistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacién.

A21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

A22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sUa interpretacion.

A23  Capacidade para percibir criticamente a sucesién de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

B2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

B3 Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

B4 Practica sistematica de autoavaliacion critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

B5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de
acordo cunha estratexia publicitaria determinada.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional  saber A7

auténoma.
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(*)Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico saber A8
como practico.

(*)Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.

(*)Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.

(*)Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de saber All

competencia local, nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas
creativas como un activo publicitario diferencial.

(*)Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ambito saber Al2

publicitario.

(*)Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco saber Al3

de una estrategia publicitaria.

(*)Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las saber Al4

necesidades creativas de un mensaje.

(*)Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la  saber Al5

contratacién de un servicio publicitario.

(*)- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. saber facer Al6
Al7

-Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de Al8

produccién de cada uno de los medios publicitarios.

- Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico,
atendiendo a los pardmetros basicos del analisis creativo publicitario, considerando los
mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada.

(*)- Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto saber facer A20
de manera oral como escrita y/o por medios audiovisuales e informaticos conforme a A21
los canones de las disciplinas ciencias de la comunicacién. A22

A23

- Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad
publicitaria.

- Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como de su
interpretacion.

- Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el

universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una

sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histérica concreta.

(*)- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas Saber estar / ser B2

diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. B3
B4
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y B5

desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

- Practica sistemética de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la
importancia de corregir los errores cometidos en el proceso creativo.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los
plazos de entrega de los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria
determinada.

Contidos

Tema

(*)Definir y realizar el concepto creativo propio de(*)

una campafa publicitaria de acuerdo con una

estrategia fijada.

(*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando (*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando los contenidos del
los contenidos del programa. programa.

(*)Realizacion del trabajo proyectado (*)Presentacién del trabajo

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Proxectos 10 290 300
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion

Proxectos Direccidn creativa dun proxecto publicitario

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Proxectos Proxecto final titorizado.
Avaliacion
Descripcion Calificacién
Proxectos Desenvolvemento e presentacién do proxecto final do Master. 100

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
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