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Mais info na Web da Facultade
(*)

http://www.csc.uvigo.es/

(*)
*)

Servicios Externos
(*)

SERVIZOS EXTERNOS ASOCIADOS A FACULTADE

e Oficina de informacion a xuventude universitaria (OSIX). Esta oficina, ubicada ao carén da Administracion, ten como principal
obxectivo proporcionar informacion e orientacion sobre calquera tema demandado pola xuventude universitaria: programas e
recursos da Union Europea (cursos de idiomas, viaxes para estudantes[]), canés nacionais e internacionais que ofrecen
prestacions a mocidade, asociacionismo, vivenda, lexislacion e actividades medioambientais] Ademais, tamén facilita
informacion dos programas da Direccidon Xeral de Xuventude e Conselleria de Familia e encargase de expedir o Carné Xove. A
oficina estruturase en duas areas, a de informacion xuvenil e a de voluntariado e participacion do Campus de Pontevedra
(voluntariado social e cultural, cooperacion internacional[])

® Servizo de deportes.Tamén xunto a Administracion atépase o Servizo de Deportes. Esta oficina é a encargada de coordinar
todas as actividades deportivas e de lecer que se programan no Campus de Pontevedra: escolas deportivas, ligas
universitarias e actividades concretas de ocio e tempo libre. A escolas deportivas e as ligas universitarias abrense a calquera
estudante do campus ao comezo de cada cuadrimestre. As actividades de ocio (Augaventura, Tempo de lecer, Roteiros
culturais[]) organizanse cada dous meses. Ademais, os alumnos poden suxerir actividades que se levaran a cabo dependendo
da demanda. Vinculadas a estas actividades, os estudantes tamén poden acceder a bolsas de arbitraxe para as ligas
universitarias.

QUEIXAS:

Se tes algunha queixa, podes formalizala na secretaria do centro, por medio de rexistro. Sempre ha de estar dirixida 6 organismo
correspondente. Por exemplo, se tes algunha queixa dun profesor, debes enviala 6 decano da tua facultade.

Os propios membros de rexistro orientarante a hora de formalizar as tuas peticions.

Equipo Decanal

(*)
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DECANO
- Xulio Xosé Pardellas de Blas | xulio@uvigo.es |

VICEDECANA DE CALIDADE E PROFESORADO
- Aurora Garcia Gonzalez | auroragg@uvigo.es |

VICEDECANO DE ALUMNADO
= Paulino Pérez Feijoo | paulipe@uvigo.es |

VICEDECANO DE ORGANIZACION ACADEMICA
- Celso Cancela Outeda | ccancela@uvigo.es |

VICEDECANO DE ASUNTOS ECONOMICOS
- Fortunato Rodriguez Fernéndez | fortunatorf@uvigo.es |

SECRETARIA DA FACULTADE
- Ana Isabel Dopico Parada| secretariacsc@uvigo.es |

TELEFONO DE DECANATO: 986 801 992

Administracion
(*)
ADMINISTRACION

Na oficina de Administracién, situada na Planta Baixa, aténdese todo o relacionado cos aspectos administrativos, asi como
calquera tema ou xestién relativa ao Centro ou a Universidade. Esta informacién, non obstante, pode atoparse nos
taboleiros de anuncios da propia Secretaria ou nos xerais do Centro.

Horario de secretaria

A Secretaria funciona en horario de mafids, durante todo o afio, incluso en periodo non lectivo.
Horario de atencién ao publico:

Luns - Venres: de 9[]J00 a 14[J00 h.

Tramitacion de documentos

e Solicitude de admisién

e Matricula cursos

e Solicitude de bolsas

e Certificados de notas e de estudos

e Deposito de titulo de Licenciado.

e Traslados de expedientes

¢ Solicitudes de convalidacién de estudos

e Validaciéns

e Homologacién de titulos e probas de conxunto

Solicitudes relacionadas co Centro e a Universidade.

Os estudantes poderan exercer o dereito de peticion ante o Decano da Facultade, mediante solicitudes presentadas na
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Secretaria, ou ben, no Rexistro Xeral.
Depésito do titulo.

Para obter o titulo de Licenciado, unha vez superadas todas as materias dos cursos do Plan de Estudos, procede solicitalo na
Secretaria da Faculade, mediante a seguinte tramitacién:

o Cubrir os impresos de solicitude, que se facilitan en Secretaria.
e Abonar as taxas correspondentes a través de entidades bancarias sinaladas.

Estudiantes
(*)
CARNE DE ACREDITACION DE ESTUDANTE

Todo alumno debe ter no seu haber o carné de acreditacién de estudante, que lle permita acceder aos distintos servizos da
Universidade: préstamo de libros, acceso aulas de informatica[] Para conseguir este carné hai que cubrir un formulario,
dispoiiible na Administracién e entregar unha fotografia. Se se desexa que o carné funcione ao mesmo tempo como tarxeta
de débito con BSCH habera que inserir o nimero de conta.

SOLICITUDE DE CONTA DE CORREO:

O ser alumno da Universidade, tes por defecto unha conta de correo. Entra en www.correoweb.uvigo.es e segue as
instruccions para obter a tla conta.

FICHAS PARA O PROFESORADO:

Entregarase ao comezo de cada cuatrimestre unha ficha a cada profesor que levaradn os datos persoais e unha foto do
alumno. As fichas poderanse solicitar na Conserxeria.

DELEGACION DE ALUMNOS
Esta Delegacidn ten a sla sede permanente no primeiro piso.

A Delegacién de Alumnos estd formada por todos os delegados dos distintos cursos de cada unha das tres titulaciéns, un
Secretario e un Delegado Coordinador, escollido polos delegados para a coordinacién das actividades.

Este departamento ten como finalidade:

e Canalizar as peticiéns dos estudantes en tema de horarios de clases
e Organizar cursos e seminarios de interese para os estudantes.
e Tramitar as queixas dos alumnos contra un profesor.

e Recoller informacién de diversas organizaciéns, seminarios[] e informar aos estudantes deles, ben a través dos
delegados das clases, ben a través da sla comunicacién nos taboleiros da Facultade.

e Elaborar unha base de datos dos estudantes dos Ultimos cursos para informalos de posibles ofertas laborais.
e Xestionar o reparto de taquillas da Facultade.

A Delegacién de Alumnos tamén conta cun caixa de correo de suxerencias aberto ao uso de calquera estudante. O horario
de atencién aos estudantes é diariamente de 15:30 &s 16:00 horas.

PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

Sécrates é o programa da Unién Europea para a cooperacién no ambito da educacién. Socrates financia oito acciéns. A
segunda delas é a denominada Erasmus, adicada é ensino superior. Eramus financia, entre outras actividades, a mobilidade
de estudiantes entre universidades europeas participantes no programa. As bolsas Erasmus tefien destinos tan variados
como Austria, Suecia ou Italia, entre moitas outras, e, para Ciencias Sociais e da Comunicacién ofértanse arredor de 30
prazas anuais para viaxar 6 estranxeiro.

Tel.: 34 986 813550 or 34 986 813819 Fax: 34 986 813550 E-mail: ori@uvigo.es, oril@uvigo.es

http://www.uvigo.es/relaciones/
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PROGRAMA DE BOLSAS SOCRATES-ERASMUS:

SICUE-SENECA é o programa de mobilidade de estudantes entre universidades espafiolas, 1évao o servizo de alumnado. Este
ano hai prazas para 25 universidades espafiolas. SICUE é o programa de intercambio, SENECA son as bolsas que concede o
ministerio para axudar & mobilidade dos estudantes.

Toda a informacién de SICUE esta en:
https://webs.uvigo.es/vicoap/vicoapl

Telf de contacto 986 813 595 e-mail: alumnado0l@uvigo.es
Toda a informacion de SENECA estd en:

https://www.uvigo.es/servicios/alumnado/index.gl.htm

Se queres cofiecer quen é o coordenador da area de relacidns internacionais da Facultade: Paulino Pérez Feijoo. (Vicedecanato).

Localizacion
(*)

Campus A Xunqueira, s/n
36005 Pontevedra.

Tel: 986- 801999

Fax: 986-801080
http://www.csc.uvigo.es/
sdfasoc@uvigo.es

Pincha aqui para ver en Google map.
http://maps.google.es/maps?q=42.439912,-8.637507&s11=42.439896,-8.637249&sspn=0.007538,0.019248&hI=es&ie=UTF8&II=42.436444,-8.644781&spn=0.022171,0.036478&z=14&source=embed

Normativa e lexislacion
(*)

NORMATIVA DO CENTRO:
http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/normativas_prot.htm
DOCUMENTOS NORMALIZADOS:

http://www.csc.uvigo.es/xestion_academica/documentosnorm.htm

Servizos e infraestructuras do centro

(*)

BIBLIOTECA CENTRAL DO CAMPUS DE PONTEVEDRA

Tel: 986802006 / 986801996 / 986802002 / 986802001 Fax: 986801997

E-mail: dirbcp@uvigo.es subdibcp@uvigo.es presbcp@uvigo.es (Préstamo)

refbcp@uvigo.es (Referencia) hembcp@uvigo.es (Hemeroteca)

Horario:

Normal: 8:30 [] 21:00

Extendido (datas de exames): 8:00 [] 3:00
Reducido(periodo vacacional): 9:00 - 18:45

Servizos ofertados pola biblioteca

¢ Libros de préstamo: podes coller calquera libro da biblioteca excepto os de so consulta. Se non o hai podes pedilo
a rede central de bibliotecas, e recollelo cando chega. Aviso mediante correo electrénico. Os pedidos que non se
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recollen, devélvense &s 48 horas, xa que caduca o pedido.

[TIPOS DE USUARIOS

[CONDICIONS DE PRESTAMO

Estudantes de 12 e 22 ciclo da Universidade e centros adscritos

3 obras, 10 dias, 2 renovacions

Persoal Docente e Investigador da Universidade, centros
Jadscritos, e profesores visitantes

40 obras, tempo indefinido

|Estudiantes de 32 ciclo da Universidade e centros adscritos,
persoas en periodo de elaboracion de tese ou de proxecto, e
bolseiros ou contratados de investigacion

10 obras, 30 dias, 5 renovacions

Persoal de Administracion e Servizos

3 obras, 10 dias, 5 renovacions

Esternos autorizados

2 obras, 7 dias, 2 renovaciéns

Servizos de goberno e xestion da Universidade

IN2 ilimitado de obras, 1 afio, renovables

Proxectos de Investigacion

N2 ilimitado de obras, tempo indefinido, responsable o titular
do Proxecto

Laboratorios

Manuais, n? ilimitado de obras, tempo indefinido, a cargo do
responsable do Laboratorio

e Libros de consulta: existe unha seccién da b

iblioteca reservada a consulta de libros.

* Hemeroteca: Na hemeroteca podes consultar a prensa. Estan dispofiibles as principais publicaciéns tanto galegas
como casteldns a partires de 1996. Existe ademais un servizo de biblioteca virtual
(http://webs.uvigo.es/servicios/biblioteca/hemeroteca/unoa.htm) no que podes acceder as publicaciéns on-line, tanto

xornais como revista, de modo gratuito.

¢ Fotocopiadora: para facer uso da fotocopiadora é preciso comprar unha tarxeta en reprografia (12 andar). Se tes

algunha dubida, pregunta 6s encargados da bi

Ibioteca.

e Servizo de referencia: os propios profesionais encargados do mantemento da biblioteca oferta nun servicio de

axuda de busca de informacién és alumnos qu

e asi o desexen.

e Salas de visionado: existe a posibilidade de utilizar unha sala de visionado equipada cun DVD e un VHS Multinorma

e un televisor, asi como o uso de outra sala eq

uipada cun equipo de audio de casete e CD.

Tamén existen & disposicién do publico 3 ordenadores para uso académico con posibilidade de reserva e 2 escaner. Tanto

para o uso das salas coma dos ordendores hai que de
CONSERXERIA (12 andar)
Tel: 986801999 / Fax 986 801 997

Mail: consfcs@vigo.es

ixar os datos a entrada.

Entre as tarefas que se realizan en conserxeria son de alto interese para o alumno:

Informacién da publicacién das notas e a revis

Recollida entrega de paquetes
Obxectos perdidos

Pofier carteis e permiso para pofielos

® N o v A WD

contacto co seu despacho.

REPROGRAFIA (12 andar):

Co servicio de copisteria da facultade esta dispofiible

Atencioén e informacién xeral, orientacién & oficina pertinente

ion (ollo, NON consulta das notas)

Coller follas de solicitude de material e entrega da folla amarela
Entrega de chaves de despachos e laboratorios previa autorizacién

para:

e Papeleria e consumibles referentes & facultade como cintas miniDV

e Venda de libros
e Servicio de impresién de material entregado e

AULAS INFORMATICA:

n formato dixital (disquete, cd).

Servicio telefénico: se queres falar con algln profesor en concreto, podes chamar 6 986801999 e porante en
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Aula Internet Campus: (12 andar):

Horario: 9:00 a 21:00

3 becarios que se encargan da vixiancia na aula

A aula estd equipada con 22 ordenadores +1 para o becario

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado
Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)

Usos: Internet, navegar pola rede e correo electrénico. Non se poden instalar programas

Aulas de informatica 1 e 2 (22 andar):

Horario: mirar na porta da aula ou preguntar en conserxeria. Horario flexible dependendo da dispoiiibilidade dos becarios.
A aula estd equipada con 30 ordenadores +1 para o becario
2 becarios que se encargan da vixilancia na aula

Requisitos: Presentar tarxeta de estudiante da Universidade ou, no seu defecto, tarxeta de asociado ou acreditacion de
estudante da facultade de Ciencia Sociais e da Comunicacidén. Estas aulas estan so a disposicién dos alumnos desta
facultade.

Usuario:alumno  Contrasinal: (baleiro)
Usos:
e Internet, navegar pola rede e correo electrénico

¢ Traballo con aplicacidns informaticas tales como o paquete de Office, Photoshop ou Corel Draw
e Non se poden instalar programas

ZONA WIFI:

A zona wifi (Internet sen cables) da nosa facultade estd protexida por contrasinal. Para poder acceder a Internet a través do
teu portatil, é necesario que actives a tla conta de correo da Univeridade xa que é o nome de usuario da rede da
Universidade.

Nome de usuario: (nome da conta)@alumnos.uvigo.es

Contrasinal: o contrasinal da tUa conta de correo
SERVIZOS ON-LINE:
+ A web da facultade:

A través da paxina da Universidade (www.uvigo.es) pédese acceder a ela, ou a través da direccién www.csc.uvigo.es. Nesta
paxina atoparas toda a informacién que precisas sobre a tua titulaciéon ou cousas de alto interese da facultade.

» Axenda CSC, a blog da facultade

Axenda CSC é unha blog que contén noticias e enlaces de interese para os alumnos da facultade.

Podes acceder a ela na direccion http://www.axendacsc.blogspot.com ou a través das ligazéns da péaxina da facutlade
(http://www.csc.uvigo.es)

+ Secretaria virtual

Os estudantes tamén poderan facer uso, en calquera momento, de servizos da Administracién a través da paxina web da
Universidade. A secretaria virtual permite a opcién de consulta do expediente académico e do estado das bolsas do MEC, asi
como a automatricula nos periodos concretados para tal fin. Para poder acceder a este servizo, os alumnos deberdn
introducir como numero de usuario,
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GABINETE DE COMUNICACION

Dende este Gabinete de Comunicacidn, ao servizo de toda a comunidade universitaria, organizanse eventos
institucionais (congresos, seminarios, conferencias e outros actos rotocolares), ademais de dossieres sobre
todo canto se publica referente ao centro, accidns publicitarias do mesmo e contacto cos medios de
comunicacion (organizacion de roldas de prensa, envio de comunicados de prensa, etc.) Calquera alumno que
se queira unir ao gabinete de comunicaciéon ha de poierse en contacto cos profesores responsables nos é-
mails abfsoutovigo.es ou jmcorbachovigo.es, ou no despacho de Qualitas (segundo andar, 258).

O traballo é voluntario, pero a finais de curso repartiranse 10 créditos de libre configuracién para os 10
alumnos que mais actividades realizaran durante toda a temporada (outubro [J xurio)

GABINETE TECNICO AUDIOVISUAL (12 andar):

O departamento técnico da Facultade esta composto por dous técnicos: Manuela (turno de mafna) e Xulio
(turno de tarde).

As suas funcions son:
¢ Mantemento de equipo técnico

e Manexo de medios técnicos

e Asesoramento alumnos profesores: pregunta cando tefas algtn tipo de diubida sobre o material a
empregar

Solicitude de material: o departamenteo técnico é o encargado de firmar as follas de pedido de material. Non
esquezas que 6 devolver os equipos, has de cubrir o parte de incidencias, onde deberas apuntar o niimero e
duracion das baterias empregadas e os desperfectos que puideran sufrir os materiais empregados.

Este é o equipamento dispoiiible para a elaboracidons dos vosos productos audiovisuais: 6 camaras JVC + 6
camaras Panasonic Prosumer; 12 tripodes; 5 monitores,

lluminacion: 2 antorchas de iluminacion, 5 reflectores, 4 maletas de cuarzos

Microfonia e son: 4 micros de cafidén, 6 micros dinamicos, 3 micros de condensador, 4 micros de corbata
aramicos, 1 estacidn inaramica, 1portatil hibrido teleféonico, 1 mesa de mesturas portatil, 1 dolly (caranguexo).

LABORATORIO RADIO 1 (22 andar):

O estudio de Radio 1 esta equipado con: 1 PC con software de edicion de son , 5 micros + 1 para facer
autocontrol, 1 Mesa de son, Lectura de: DAT, DCC, CD, Casete e Xiradiscos, 1 Equipo Protools completo
(software + hardware: mesa de son dixital).

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ha se ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en
conserxeria).

LABORATORIO RADIO2 (22 andar):
0 estudio de Radio 2 esta equipado con:

Sala de control: 1 Mesa de son, 3 PC (1 servidor e 2 ordenadores equipados con Mar4win), 2 Pletinas casete, 3
Pletinas cd, 1 Lector - Gravador cd, 1 Sintonizador radio, 1 lector [] gravador Minidisc.

Estudio: 5 micros nun estudio aillado do control

Para solicitar o estudio é necesario cubrir a folla de pedido de material que podes conseguir en conserxeria, e
ser firmada polo técnico de turno e un docente que leve os estudios de radio (podes preguntar en conserxeria)

POSTPRODUCCION (22 andar):

A aula de postproduccion esta equipada con: 10 cabinas equipadas con PC, altavoces e monitor con AVID, 1
cabina de repicado ou cambio de formato (DVD, MiniDV, VHS multinorma), 1 servidor en rede, 4
magnetoscopios para o volcado de imaxes.

Como conectar servidor e PC:

Para traballar co servidor, é necesario acender o [Jlauncherf], e acender despois o PC. Se ainda asi e todo no

Paxina 7 de 39



funciona, na esquina inferior dereita existe un pequeno icono con forma de reloxo de area; fai dobre clic sobre
el se esta en vermello e se che pide contrasinal, introduce JUniversidade de Vigo[] sen comiiias, e preme
aceptar. En caso de ter algun problema, podes acudir 6 gabiente técnico audiovisual.

PLATO (32 andar):

0 platé de Ciencias Socias e da Comunicacién, de 70 m?, estd equipado con: 3 cdmaras, Parrilla de
focos, Croma verde.

Anexo a platé: material de iluminacidon (difusores)
Plato de usos futuros: material para decorados
CONTROL DE REALIZACION (32 andar):

0 equipamento de control consta de: Monitorado completo, Mesa de son, Mesa de mesturas, Mesa de edicién
analoxica.

CAFETERIA (22 andar):

Teléfono: 986802042 (preguntar por Rosa)

Horario: 8:00 [] 20:30 Horario comedor: 13:00 [] 16:00

Na cafeteria sérvese todo tipo de bebidas, bocadillos e bolleria diversa.

Na cafeteria tamén podes facer unha reserva para uns pinchos, sempre cun dia de antelacion, e se o comedor
esta ocupado, podes reservar o comedor interior, cubrindo un papel, que che facilitaran en conserxeria,
firmado polo decano.

Na cafeteria e no comedor non esta permitido fumar.

Presentacion
(*)

SAUDA DO DECANO

Benqueridas alumnas e alumnos:

0 nome da Facultade de Ciencias Sociais e da Comunicacion, ainda que semelle posuir un certo toque fachendoso, é un claro
indicativo dos saberes que podedes adquirir neste centro de educacién superior.

Certamente, dependendo da titulacion que tefiades elexida, aprenderedes a usar correctamente linguaxes e imaxes, técnicas para
facer chegar mensaxes ao publico e modelos de comunicacién coa cidadania desde o enfoque da xestion administrativa e
institucional.

Pero o concepto Universitas transcende os cofiecementos estancos e estaticos, moi pola contra destes, significa en todo caso,
ambicion por descubrir e investigar, significa interesarse por adquirir vastedade cultural, aprender do entorno, da historia, facer

deporte, significa encontrar amistades e divertirse cando a mente precisa descanso.

Todo eso sera veciiio para vos neste centro, onde encontraredes profesorado para traballar e aprender, compafeiras e compaiieiros
para vos axudar e medios materiais para practicar.

Aproveitadeo, é o voso futuro.

Xulio Pardellas de Blas

Decano

Master Universitario en Investigacion en Comunicacion
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Asignaturas

Curso 1

Cddigo Nombre Cuatrimestre Cr.totales
La Investigacién de los

P04M051V01101 Medios de Comunicacién 1c 3
Social

PO4MO51V01102 M.etodos.de‘Investlgacmn en .. 3
Ciberperiodismo
Investigacion de

P04M051V01103 Comunicacion en Redes 1c 3
Digitales

P04MO51V01104 Modelos de Radio, 4. 3
Innovaciones y Usos Sociales

P04M051V01105 Nuevas Formas Publicitarias  2c 3
Estudio de los Principales

P04M051V01106 Grupos de Comunicaciénen 1c 3
Espafa
Métodos de Investigacion y

P04M051V01107 Andlisis de Identidad e 1c 3
Imagen Corporativa

PO4M051V01108 Comum_caaon y Protocqlo 1c 3
Institucional y Corporativo

PO4MO51V01109 Invespgaaon/en Proyectos de 1c 3
Relaciones Publicas
El Valor y la Adecuacién del

P04M051V01110 Texto en la Comunicaciéon de 1c 3
Organizaciones

PO4MO51V01201 Criterios pgrallalCrmca de 2 3
Textos Periodisticos
Textos Clasicos en

P04M051V01202 Investigacion en 1c 3
Comunicacion

P04M051V01203 Trabajo Fin de Master 2C 24
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DATOS IDENTIFICATIVOS
A Investigacién dos Medios de Comunicacién Social
Asignatura A Investigacién

dos Medios de

Comunicacién

Social
Cadigo P04M051V01101
Titulacion Méster

Universitario en
Investigacion en
Comunicacioén

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa

Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa
NUnez Ladevéze, Luis

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descripcion

general

Competencias de titulacion
Cddigo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Contidos
Tema

Planificacién

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Traballos tutelados 55 0 55
Sesion maxistral 20 0 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion
Traballos tutelados Realizacién de un trabajo bajo la supervision del profesor
Sesion maxistral Asistencia a clase

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Sesion maxistral <br>
Avaliacion

Descripcion Calificacién
Traballos tutelados Tutorias indivisudales 50
Sesion maxistral Exposicidén do contenido do programa 50

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Métodos de Investigacion en Ciberperiodismo

Asignatura Métodos de

Investigacion en
Ciberperiodismo

Cadigo P04M051V01102
Titulacion Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Doval Avendafo, Maria Montserrat

Profesorado  Doval Avendaio, Maria Montserrat

Martinez Rodriguez, Beatriz

Correo-e montse.doval@uvigo.es

Web

Descripcién  Recorrido por los temas y técnicas mas empleados en investigacién en ciberperiodismo.

genera

Competencias de titulacion

Cadigo

Al

Conocer las principales tradiciones tedricas y el estado de la investigacién en comunicacién

A3 Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién en distintos soportes o
plataformas

A4 Conocer teorias y metodologias sobre efectos socioculturales de la comunicacion

A5 Conocer teorias y metodologias sobre efectos psicosociales de la comunicacién

A6  Saber aplicar técnicas de investigacion de publicos

A7 Saber aplicar técnicas de investigacién de contenidos

A10 Reconocer la oferta informativa comin en los lenguajes de servicios multiplataforma o multisoporte

A1l Conocer usos y formalismos (netiqueta) en comunicacién digital

A12 Conocer rasgos de identidades virtuales o digitales y los indicadores de cambio o evolucién

Al13 Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales

Al4 Desarrollar el conocimiento y uso de recursos digitales para la alerta temprana y el seguimiento de sefales
asociativas en entornos digitales (competencia estratégica)

Al16 Conocimiento de las metodologias mas empleadas en el andlisis de los diferentes aspectos de los cibermedios

A23 Reconocer la oferta informativa comin en los lenguajes de servicios multiplataforma o multisoporte

Bl Conocimiento de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacién informativa y comunicativa

B2 Capacidad de definir temas de investigacién con los que contribuyan al conocimiento, avance y debate de la
informacidn y la comunicacién y que merezcan la publicacién referenciada a nivel nacional o internacional

B3 Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio de
la informacién y la comunicacion

B5 Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, conforme a los cadnones de las disciplinas de la informacién y la comunicacién

B6 Habilidad de comentar y editar correctamente textos u otras producciones mediaticas relacionadas con la
informacion y la comunicacién

B8 Habilidad para el manejo académico de las tecnologias informativas y comunicativas

B9 Comprensidn sistematica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de habilidades y métodos de

investigacion relacionados con la comunicacion

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Conocer el estado de la investigacién en comunicacién en Internet. saber Al

saber facer Bl
Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién saber A3
en Internet saber facer B3
Conocer teorias y metodologias sobre efectos socioculturales de la comunicacion en saber A4
Internet saber facer B3
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Conocer teorias y metodologias sobre efectos psicosociales de la comunicacion en saber A5

Internet Bl
Saber aplicar técnicas de investigacién de publicos en Internet saber A6
saber facer Bl
Saber aplicar técnicas de investigacién de contenidos ciberperiodisticos saber A7
B3
Reconocer la oferta informativa comun en los lenguajes de servicios multiplataforma o saber Al0
multisoporte saber facer
Conocer usos y formalismos (netiqueta) en comunicacién digital saber All
saber facer
Conocer rasgos de identidades virtuales o digitales y los indicadores de cambio o saber Al2
evolucién saber facer B8
Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales saber Al3
saber facer B8
Desarrollar el conocimiento y uso de recursos digitales para la alerta temprana y el saber Al4

seguimiento de sefiales asociativas en entornos digitales (competencia estratégica) saber facer
Saber estar / ser

Conocimiento de las metodologias mas empleadas en el analisis de los diferentes saber Al6
aspectos de los cibermedios saber facer
Reconocer la oferta informativa comdn en los lenguajes de servicios multiplataforma o saber A23
multisoporte saber facer B3
B9
Capacidad de definir temas de investigacién con los que contribuyan al conocimiento, saber B2
avance y debate de la informacion y la comunicacién y que merezcan la publicacién saber facer
referenciada a nivel nacional o internacional Saber estar / ser
Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera saber B5
oral, escrita, audiovisual o digital, conforme a los cdnones de las disciplinas de la saber facer
informacion y la comunicacién Saber estar / ser
Habilidad de comentar y editar correctamente textos u otras producciones mediaticas saber facer B6
relacionadas con la informacién y la comunicacién Saber estar / ser
Comprensién sistematica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de saber B9
habilidades y métodos de investigacién relacionados con la comunicacién saber facer

Saber estar / ser

Contidos

Tema

1. Estado de la cuestién: el estudio de los No hay
cibermedios

2. Tipologia de cibermedios No hay
3. Estructuracién y redaccién en los cibermedios No hay
4.- Géneros ciberperiodisticos No hay
5.- Cibermedios y medios sociales No hay

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudo de casos/analises de situacidons 0 55 55
Sesion maxistral 20 0 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente
Descripcion
Estudo de casos/analisesExposicidn escrita de un tema trabajado personalmente.
de situaciéns
Sesion maxistral Exposicién de los contenidos de la materia

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Estudo de casos/andlises de El alumnado puede dirigirse siempre que lo desee con sus dudas y preguntas al docente
situacions en las horas de tutoria. En las mismas horas, puede dirigirse al docente para la direccién

y asesoramiento sobre el trabajo practico.

Avaliacion

Descripcion Calificacion
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Estudo de casos/andlises de Exposicién escrita de un tema trabajado personalmente. 60
situacions
Sesién maxistral La asistencia y participacidn en las clases se valorara para la nota final 40

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

ARROYO, Maria y ROEL, Marta (Coord.).

Medios de comunicacién en la democracia (1982-2005).Prensa, radio, television e Internet
.Capitulo de Internet. Fragua, 2006

Salaverria , R., Redaccién periodistica en Internet, Eunsa, Pamplona, 2005.

Franco, G. Cémo escribir para la web. Iniciativa para el Centro Knight de Periodismo en las Américas. U. de Texas en Austin.
Austin, 2009

Salaverria , R., (coord.) Cibermedios. El impacto de internet en los medios de comunicacién en Espafia. Comunicacién Social
Ediciones y Publicaciones, Sevilla, 2005

Willis, Chris y Bowman, Shayne, We Media, The Media Center, 2004
Diaz Noci, ] y Salaverria, Ramén, Manual de Redaccién Ciberperiodistica, Ariel Comunicacién, Barcelona 2003

Amaral, F. y Gimeno, D. Evolucidn, tendencias y modelos en el disefio de webs de noticias. Editorial Sol 90 Media. Barcelona
2010

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Investigacion de Comunicaciéon en Redes Digitales

Asignatura Investigacion de
Comunicacioén en
Redes Digitales

Cadigo P04M051V01103

Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Marti Pellén, Daniel Francisco

Profesorado  Marti Pellén, Daniel Francisco
Correo-e daniel3marti@yahoo.com
Web http://http://infovis.lacoctelera.net/

Descripcion

genera

aplicaciones digitales en la investigacién etnografica de comunicacién de redes sociales
|

Competencias de titulacion

Cddigo

A6 (*)Saber aplicar técnicas de investigaciéon de publicos

All (*)Conocer usos y formalismos (netiqueta) en comunicacién digital

A12 (*)Conocer rasgos de identidades virtuales o digitales y los indicadores de cambio o evolucién

Al3 (*)Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales

Al4 (*)Desarrollar el conocimiento y uso de recursos digitales para la alerta temprana y el seguimiento de sefiales
asociativas en entornos digitales (competencia estratégica)

A19 (*)Ser capaz de determinar las caracteristicas de recepcion, de consumo y de comunicacién en distintos tipos o
niveles de usuarios y de destinatarios de informaciones

B5 (*)Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera oral, escrita, audiovisual o

digital, conforme a los cadnones de las disciplinas de la informacién y la comunicacién

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Saber aplicar técnicas de investigacién de usuarios de redes sociales saber A6
saber hacer
Ser capaz de determinar las caracteristicas de recepcién, de consumo y de saber hacer Al9
comunicacién en distintos tipos o niveles de usuarios y de destinatarios de
informaciones
Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales saber Al3
Saber estar /ser
Desarrollar el conocimiento y uso de recursos digitales para la alerta temprana y el saber Al4
seguimiento de sefiales asociativas en entornos digitales (competencia estratégica) saber hacer
Conocer rasgos de identidades virtuales o digitales y los indicadores de cambio o saber Al2
evolucién
Conocer usos y formalismos (netiqueta) en comunicacién digital saber hacer All
Saber estar /ser
Ejercitar el relato etnogréfico de comunidades digitales saber hacer B5
Contenidos
Tema

etnografia digital de comunidades

blsqueda y registro, monitorizacion, demarcacién de campo relacional

analisis e informe hipermedial

andlisis de contenidos multimedia; etiquetado y temas sociales; informe
de imagen web

capital compartido y organizacién

analisis del discurso, conflictos y auditoria y reputacién de influenciadores

relato etnografico de una comunidad en linea

presentacién multimedia de una etnografia digital

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales
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Sesion magistral 5 5 10
Foros de discusion 4 6 10
Talleres 8 20 28
Informes/memorias de practicas 2 6 8
Trabajos y proyectos 3 15 18
Observacion sistematica 0.5 0.5 1

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral introduccion nocional
Foros de discusién cuestiones y respuestas en aula y en blog
Talleres presentacion de aplicaciones y usos

Atencion personalizada
Metodologias  Descripcion

Talleres el grupo de alumnos permite la atencién individual directa ademas de la orientacién con los recursos
en linea del curso

Foros de discusion el grupo de alumnos permite la atencién individual directa ademas de la orientacién con los recursos
en linea del curso

Evaluacion

Descripcion Calificacion
Informes/memorias de practicasrecuperacién de informacién y monitorizacién de conversaciones 30
Trabajos y proyectos analisis de influenciadores y tipologia de discursos en una comunidad en red 45
Observacion sistematica intervenciones en el aula y en el blog 25

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La presentacion de la memoria etnografica del grupo o comunidad investigado vale 45 %.

En la segunda convocatoria sélo se exige la presentacién de esta memoria.

Fuentes de informacion

Recursos y aplicaciones en red http://delicious.com/comunisfera

Antologia de autores y de citas http://dan3.tumblr.com/

Informacién, anotaciones y comentarios al curso en el blog http://infovis.lacoctelera.net/

Recomendaciones
Asignaturas que contindan el temario
Trabajo Fin de Master/P04M051v01203

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Métodos de Investigacion en Ciberperiodismo/P04M051V01102

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
La Investigacién de los Medios de Comunicacién Social/P04M051V01101
Textos Clasicos en Investigacién en Comunicacion/P04M051V01202
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Modelos de Radio, Innovaciones y Usos Sociales

Asignatura Modelos de
Radio,
Innovaciones y
Usos Sociales

Cadigo P04M051V01104

Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacién

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Garcia Gonzalez, Aurora

Profesorado
Garcia Gonzalez, Aurora

Araujo Meneses, Joao Paulo

Correo-e auroragg@uvigo.es

Web http://https://sites.google.com/site/paginadeaurora/
Descripcion

general

Competencias de titulacion

Cddigo

Al

*)Conocer las principales tradiciones tedricas y el estado de la investigacién en comunicacion

A3
plataformas

(
A2 (*)Conocer tipologias de medios de comunicacién y de pUblicos asi como los modelos de sus relaciones
(*)Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién en distintos soportes o

Bl

*
*

)Conocimiento de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacion informativa y comunicativa

(
B9
[

)Comprensidn sistematica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de habilidades y métodos de
nvestigacién relacionados con la comunicacién

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia

Tipologia

Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

saber
saber hacer

Al
A2
A3
Bl
B9

Contenidos

Tema

1.INTRODUCCION

1. Teoria y técnica de la investigacién cientifica: Principales tendencias en
la investigacién en comunicacion radiofénica

2.INNOVACIONES 1. Los medios sonoros digitales
2. Las nuevas tecnologias amplian el modelo radiofénico
3. El uso electivo de la radio

3. NUEVOS USOS SOCIALES DE LA RADIO 4. La musica consumo de masas: streaming y filesharing
5. iPod y nuevos soportes
6. Cambian los usos profesionales: narrativa y temdticas
7. Cambian las audiencias: participacion y didlogo

4 MODELOS DE RADIO 8. Modelo comunicativo: radio local y proximidad
9. Modelo empresarial: convergente y multimedia
10. Espacio publico y medios alternativos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase

Horas totales

Resolucién de problemas y/o ejercicios 5 10 15
Sesion magistral 10 20 30
Trabajos y proyectos 10 20 30
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Resolucién de Los profesores orientan, en el horario establecido para sesiones individuales, a cada alumno en la
problemas y/o ejercicios resolucién de las dificultades metodolégicas que plantee el tema elegido para trabajar
Sesion magistral Exposicidn tedrica por parte de los profesores de los contendios que es necesario desarrollar

previamente a la ejecucién de cualquier trabajo de investigacion sobre el tema objeto del curso

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas y/o ejercicios Esta prevista la atencién personalizada a cada alumno para la iniciacién en las
tareas de investigacién en el dmbito de la comunicacién radiofénica

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Trabajos y Realizacién de dos trabajos, bajo la direccién de cada uno de los 100 *Calificaciéon numérica del 0 al 10,
proyectos profesores, en las semanas previstas para el curso. La nota final conforme al Real Decreto 1125/2003

resulta de la media entre ambos trabajos

Otros comentarios sobre la Evaluacion

En esta materia se estara en todo a lo que exige la ley, con respecto a la segunda convocatoria.

Fuentes de informacion

BARTHES, R., La grana della voce, Intreviste 1962-1980, 1986,

CEBRIAN HERREROS, M., Modelos de radio, desarrollos e innovaciones, 2007,
IGLESIAS, F., Concentracion y pluralismo en la radio espafola, 2005,

LESSIG, L., El cédigo 2.0, 2009,

MCLUHAN, M., Understanding Media, 1995,

MENDUNI, E., Il mondo della radio, 2001,

NIETO, A., Prélogo a la libro Concentracién y pluralismo en la radio espaiola, 2005,
WILLIAMS, R., Televisione, tecnologia e forma culturale, 2000,

OTRA BIBLIOGRAFIA
CAMPOS FREIRE,Francisco (coord.), (2010), El cambio mediatico. Sevilla-Zamora, ComunicaciénSocial.
CEBRIANHERREROS, Mariano (2008), La radio en internet. De las redes sociales a la radiomévil. Buenos Aires, La Crujfa.

CHIVITE,Santiago (2008), COPE: una cadena de radio en busca de su identidad. Madrid,Fragua.
FAUS BELAU, a.(2007) La radio en Espafia (1896/1977): una historia documental. Taurus.
GUARINQOS,Virginia (2009), Manual de narrativa radiofénica. Madrid, Sintesis.
MARTINEZ-COSTA,M2 P. (2008) La crénicaradiofénica . IORTV.

ORTEGA CARMONA, Leopoldo (comp.) (2008), 72 Bienal Internacional de Radio. México 2008: Laradio de cara al futuro. El
impacto de la convergencia tecnoldgica. México, D.F., Radio Educacién.

ORTIZ, M.A. yLOPEZ VIDALES, N. (eds.) (2011) Radio3.0. Una nueva radio para una nueva era Fraguacomunicacién.Madrid .
TENORIO, Ivan(2009), La nueva radio. Barcelona, Marcombo.

BIBLIOGRAFIA PARA TRABAJOS DE INVESTIGACION

ALCINA FRANCH, J. (1994) Aprender a investigar. Métodos de trabajo para la redaccién de tesis doctorales. (Humanidades y
Ciencias sociales). Madrid: Compaiiia Literaria.

BLAXTER, L., HUGHES, C., y TIGHT, M. (2000) Cémo se hace una investigacién. Barcelona. Gedisa. BREZINSKI, C. (1993) E/
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oficio de investigador. Maxico, Espafa:Siglo XXI de Espafia Editores.

DESANTES GUANTER, J. M.; LOPEZ YEPES, José. (1996) Teoria y técnica de la investigacion cientifica. Madrid:
Sintesis.

DUVERGER, M. (1996) Métodos de las ciencias sociales. Barcelona: Ariel. ECO, U. (1992) Cémo se hace una tesis: técnicas y
procedimientos de estudio, investigacién y escritura. Barcelona: Gedisa. GARCIA ROLDAN, J. L. (1995) Cémo elaborar un
proyecto de investigacidn. Alicante: Universidad. JONES, D. E. (1998) [Jinvestigacidn sobre comunicacién en Espafa.
Evolucion y perspectivas", Zer, nim.5, noviembre.

LOPEZ-BARAJAS ZAYAS, E. (1998) Fundamentos de metodologia cientifica. Madrid: Universidad Nacional de Educacién a
Distancia. Pizarro, N. (1998) Tratado de Metodologia de las ciencias sociales. Siglo XXI de Espafia Editores, Madrid.

POPPER, R. (1994) La Idgica de la investigacién cientifica. Editorial Tecnos, Madrid.
SIERRA BRAVO, R. (1995) Técnicas de investigacidn social. Teoria y ejercicios. Editorial Paraninfo, Madrid.
WALKER, M. Cémo escribir trabajos de investigacion. (2000) Barcelona: Gedisa.

WIMMER y DOMINICK. (1996) La investigacién cientifica de los medios de comunicacién social: una
introduccion a sus métodos. Bosch. Barcelona

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Nuevas Formas Publicitarias
Asignatura Nuevas Formas

Publicitarias
Cédigo PO4M051V01105
Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacién

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa

Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa
Méndiz Noguero, Alfonso

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descripcion

general

Competencias de titulacion
Cddigo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Contenidos
Tema

Planificacién

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 10 15 25
Trabajos y proyectos 0 50 50

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Sesién magistral Exposicidn del profesor de los contenidos de la materia objeto de estudio y de las bases tedricas y
directrices de un trabajo de investigacion que deberd desarrollar el estudiante.

Atencion personalizada
Pruebas Descripcion

Trabajos y proyectos El estudiante de presentar la elaboracién de un trabajo investigacién sobre la tematica de la materia.

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Trabajos y proyectosEl estudiante presentara el resultado obtenido en la elaboracién de un trabajo de 100
investigacion sobre la tematica de la materia.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Estudo dos Principais Grupos de Comunicacidon en Espaiia
Asignatura Estudo dos

Principais Grupos

de Comunicacién

en Espafia
Cadigo P04M051V01106
Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Roman Portas, Maria Mercedes

Profesorado  Espifia Campos, Yolanda
Roman Portas, Maria Mercedes

Correo-e mroman@uvigo.es

Web

Descripcion

general

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Conocer las principales tradiciones teéricas y el estado de la investigacién en comunicacién

A4 Conocer teorias y metodologias sobre efectos socioculturales de la comunicacion

A5 Conocer teorias y metodologias sobre efectos psicosociales de la comunicacion

B2 Capacidad de definir temas de investigacidn con los que contribuyan al conocimiento, avance y debate de la
informacion y la comunicacién y que merezcan la publicacién referenciada a nivel nacional o internacional

B3 Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio de
la informacién y la comunicacién

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocer las principales tradiciones tedricas y el estado de la investigacién en saber Al
comunicacién

Conocer teorias y metodologias sobre efectos socioculturales de la comunicacion saber A4
Conocer teorias y metodologias sobre efectos psicosociales de la comunicacién saber A5
Capacidad de definir temas de investigacién con los que contribuyan al conocimiento, saber facer B2

avance y debate de la informacién y la comunicacién y que merezcan la publicacién

referenciada a nivel nacional o internacional

Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean saber facer B3
significativas para el estudio de la informacién y la comunicacién

Contidos

Tema

(*)1. Principales grupos empresariales privados  (*)1.1.Datos financieros

propietarios de medios de comunicacién

(*)2. Estructura de la propiedad de los grupos (*)2.1. Grupos segun cuotas de mercado

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Traballos tutelados 0 55 55
Sesion maxistral 20 0 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion
Traballos tutelados (*)Trabajo que realiza el alumno
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Sesion maxistral (*)Exposicion de los contenidos de la asignatura

Atencidn personalizada

Metodologias

Descripcion

Traballos tutelados

Avaliacion

Descripcién

Calificacion

Traballos tutelados

50

Sesion maxistral (*)asistencia

50

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Carlos Barrera del Barrio, Sin Mordaza, Temas de Hoy,

Maria Arroyo y Marta Roel (coordinadoras), Los medios de comunicacion en la democracia, Fragua,

Borja Mora Figueroa, Los principales grupos de comunicacion en Espaiia, Mediaccion,

Recomendacions
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Métodos de Investigacion y Andlisis de Identidad e Imagen Corporativa

Asignatura Métodos de
Investigacion y
Anélisis de
Identidad e
Imagen
Corporativa

Cddigo P04M051V01107

Titulacion Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores Creditos ECTS Curso Cuatrimestre
3 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Marti Pellén, Daniel Francisco

Profesorado  Capriotti Peri, Vicente Paul
Marti Pellén, Daniel Francisco

Correo-e daniel3marti@yahoo.com

Web

Descripcion
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 (*)Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién en distintos soportes o

plataformas

A25  (*)Comprender la realidad organizativa a partir de su produccién informativa, tanto interna como externa

(competencia en auditoria de informacién y de imagen)

A27  (*)Desarrollar cualidades para la orientacién y gestién de un grupo de analisis de comunicacioén organizacional
(competencia directiva de la comunicacién
A28 (*)Ser capaz de analizar y evaluar los resultados de una investigacién de identidad e imagen, y formular el

(
diagndstico para establecer la estrategia de identidad de las organizaciones

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia

Tipologia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Conocer la bibliografia y las metodologias mas empleadas en la investigacién y el
analisis de los diferentes aspectos de la Identidad Corporativa y la Imagen y Reputacién

Corporativa

saber A3

Ser capaz de analizar y evaluar los resultados de una investigacién de identidad e
imagen, y formular el diagndstico para establecer la estrategia de identidad de las

organizaciones

saber hacer A25

Aprender a disefiar una investigacion sobre el tema, centrando los objetivos,
procediendo a la descripcién del problema a investigar, buscando las herramientas

metodoldgicas apropiadas, ajustando los métodos concretos

saber hacer A28

Desarrollar cualidades para la orientacién y gestién de un grupo de andlisis en temas deSaber estar /ser A27

Identidad e Imagen Corporativa

Contenidos

Tema

1. Delimitaciones Conceptuales (*)(*)

2. La Planificacién Estratégica de la Identidad (*)(%)
Corporativa

3. La Investigacion dentro de la Planificacion (*)(%)
Estratégica.

4. El Estudio de Notoriedad (*)(*)
5. El Estudio de atributos de Imagen (*)(*)
6. Analisis y Evaluacion de Resultados de (*)(*)
Identidad e Imagen Corporativa

7. Diagndstico de la Imagen Corporativa (*)(*)
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Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas y/o ejercicios 10 15 25
Trabajos tutelados 5 35 40
Sesion magistral 10 0 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Resolucién de Realizacién de ejercicios de aplicacién para la comprension y ejecucién practica de los temas
problemas y/o ejercicios
Trabajos tutelados Se ird desarrollando con el profesor en tutorias presenciales o virtuales. Consistirad en la eleccién

razonada de un tema relacionado con el curso; presentar el estado de la cuestién o marco teérico
de la investigacion; explicar los objetivos y/o hipdtesis de investigacién; describir la metodologia o
metodologias a utilizadas, y exponer los resultados y conclusiones del estudio. Se desarrollard en
grupos de trabajo

Sesion magistral Explicacion de los aspectos teéricos y metodoldgicos del tema.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion

Resolucién de problemas y/o se atenderd individualmente y se valorard la participacién en las cuestiones
ejercicios planteadas y los trabajos en grupo

Trabajos tutelados se atenderd individualmente y se valorard la participacién en las cuestiones

planteadas y los trabajos en grupo

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Trabajos Se ird desarrollando con el profesor en tutorias presenciales o virtuales. Consistird en la eleccién 75
tutelados razonada de un tema relacionado con el curso; presentar el estado de la cuestién o marco teérico

de la investigacién; explicar los objetivos y/o hipétesis de investigacion; describir la metodologia

0 metodologias a utilizadas, y exponer los resultados y conclusiones del estudio. Se desarrollara

en grupos de trabajo
Sesidn Se valora la asistencia y la participacién en las sesiones explicativas 25
magistral

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
Capriotti, Paul, Branding Corporativo. Fundamentos para la Gestion Estratégica de la Identidad Corporativa,
Libros de la Empresa,

Capriotti, Paul: Branding Corporativo. Fundamentos para la Gestién Estratégica de la Identidad Corporativa, Libros de la
Empresa, Santiago de Chile, 2009 (disponible en pdf en www.bidireccional.net).

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Investigacién de Comunicacioén en Redes Digitales/P04M051V01103
Trabajo Fin de Master/P04M051V01203

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente

Comunicacién y Protocolo Institucional y Corporativo/P04M051V01108

El Valor y la Adecuacién del Texto en la Comunicacién de Organizaciones/P04M051V01110
Investigacién en Proyectos de Relaciones Publicas/P04M051vV01109

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
La Investigacién de los Medios de Comunicacién Social/P04M051V01101
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Comunicacion y Protocolo Institucional y Corporativo
Asignatura Comunicacion y

Protocolo

Institucional y

Corporativo
Cadigo P04M051V01108
Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacién

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Ramos Fernandez, Luis Fernando
Profesorado  Milan Fitera, Jorge Luis

Ramos Fernandez, Luis Fernando
Correo-e ferramos@uvigo.es
Web
Descripcion
general

Competencias de titulacion

Cddigo

A26  (*)Ser capaz recoger y gestionar la informacién necesaria investigar las relaciones entre organizaciones y sus
publicos (competencia analitica en relaciones publicas)

B4 (*)Habilidad de organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente y de su interrelacién con otras
ciencias sociales, humanas y tecnoldgicas, asi como con los métodos y técnicas de estas disciplinas

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)conocer los diferentes publicos organizacionales y sus formas de relacién saber hacer A26

(*)conocimiento de los antecedentes histéricos y juridicos del protocolo asi como sus  saber B4

diferentes formas y aplicacions

Contenidos

Tema

(*)La representacién politica y los ciudadanos (*)1.1.La comunicacién institucional y sus exigencias.
(*)Aproximacién histérica al protocolo espafiol (*)

1.1.Naturaleza de las normas
1.2.Clases de protocolo
1.3.Clasificacién de los actos
1.4.El protocolo y el ceremonial de Estado en Espafia. Recorrido histérico.
1.5.Usos y tratamientos
1.6.La representacién de la sociedad civil
1.7.El dmbito local
1.8.El Derecho Premial
1.9.La Casa Real.
1.10.Casos practicos
(*)Protocolos especializados (*)1.1.Protocolo militar y honores de ordenanza
1.2.Protocolo naval
1.3.Protocolo Universitario
1.4.Protocolo diplomatico El Protocolo musulman
1.5.Protocolo y choque de culturas.
1.6.El Protocolo en los Estados Unidos
1.7.Protocolo europeo
1.8.Asi es la que muchos expertos consideran [JLa mejor ceremonia del
mundo: La entrega de los JPremios Nobel[]
1.9. Los Premios Principe de Asturias
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(*¥)Usos, herramientas y errores del protocolo (*)3.1. El agasajo en la cultura mediterranea
3.3. Los discursos
3.4. La percepcion de lo correcto
3.5. Relaciones con los medios.
3.6. Protocolo y seguridad.

(*)Protocolo y comunicacién (*)4.1 Cualidades del DIRCOM
4.2. Habilidades para la comunicacién
4.3. El lenguaje no verbal
4.4, Protocolo para las situaciones especiales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos/analisis de situaciones 7 7 14
Presentaciones/exposiciones 11 22 33
Sesion magistral 7 7 14
Trabajos y proyectos 2 12 14

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Estudio de casos/anélisis (*)se presentaran casos para resolver
de situaciones

Presentaciones/exposicio (*)el alumnado expondra partes del curso
nes

Sesién magistral (*)se valorara la asistencia y participacién

Atencidn personalizada

Pruebas Descripcion

Trabajos y proyectos

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Presentaciones/exposiciones (*)exposicién personal de contenidos del curso 25
Trabajos y proyectos (*)trabajo personal segun orientaciones 75

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Ramos Fernandez, Fernando, Protocolo y estrategia para pymes, 2007,

Ramos Fernandez, Fernando, Comunicaciéon y Protocolo en el espacio local, 2010,

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Investigacion en Proxectos de Relacidns Publicas

Asignatura Investigacion en
Proxectos de
Relacidns
Publicas

Cadigo P04M051V01109

Titulacion Master

Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castelan

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Marti Pellén, Daniel Francisco

Profesorado  Marti Pellén, Daniel Francisco
Xifra Triadd, Jordi

Correo-e daniel3marti@yahoo.com

Web

Descripcion

general

Competencias de titulacion

Cddigo

A2 Conocer tipologias de medios de comunicacién y de publicos asi como los modelos de sus relaciones

A6  Saber aplicar técnicas de investigacion de publicos

A26 Ser capaz recoger y gestionar la informacidn necesaria investigar las relaciones entre organizaciones y sus publicos
(competencia analitica en relaciones publicas)

A27 Desarrollar cualidades para la orientacién y gestién de un grupo de analisis de comunicacién organizacional
(competencia directiva de la comunicacién

A28 Ser capaz de analizar y evaluar los resultados de una investigacién de identidad e imagen, y formular el diagndstico
para establecer la estrategia de identidad de las organizaciones

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

(*)Conocer la estructura de los proyectos de relaciones publicas saber A2
(*)Conocer y dominar los diferentes procesos y técnicas de investigacién de proyectos saber A6
de relaciones publicas.

(*)Enfocar un proyecto de relaciones publicas a partir de la fase de investigacién saber facer A27
(*)Determinar objetivos, los publicos y los medios de proyectos de relaciones publicas saber facer A26
(*)Planificar un proyecto de relaciones publicas a partir de los resultados de la saber facer A26
investigacion

(*)Trabajar en equipo Saber estar / ser A27
(*)Conocer y dominar los diferentes procesos y técnicas de evaluacién de la eficacia de saber facer A28

los proyectos de relaciones publica

Contidos

Tema

(*)Las relaciones publicas como proceso de (*)investigacién, fijacién de objetivos, planificacién y evaluacién.
cuatro fases

(*)El proceso estratégico de las relaciones con los (*)Estudio de casos

medios de comunicacion

(*)El proceso estratégico de la comunicacion (*)Estudio de casos
interna

(*)El proceso estratégico de relaciones con la (*)Estudio de casos
comunidad

(*)El proceso estratégico de las relaciones (*)Estudio de casos
institucionales

(*)El proceso estratégico de la comunicacion (*)Estudio de casos
financiera
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(*)EI proceso estratégico de las relaciones con los (*)Estudio de casos
consumidores

(*)El proceso estratégico de las relaciones (*)Estudio de casos
publicas interculturales
(*)EI proceso estratégico de comunicacién (*)Estudio de casos

integrada de marketing

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Resolucién de problemas e/ou exercicios 12 24 36
Sesién maxistral 4 4 8
Estudo de casos/analises de situacidns 4 24 28
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 1.5 1.5 3

simuladas.
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion

Resolucién de Cuestiones de comunicacidn institucional

problemas e/ou

exercicios

Sesién maxistral Presentacién y andlisis de referencias documentales y de actualidad

Estudo de casos/analisesPresentacion y analisis de casos
de situaciéns

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Estudo de casos/analises de situacidns

Resolucién de problemas e/ou exercicios

Avaliacion

Descripcion Calificacién
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou Realizacién de casos y solucién de cuestiones planteadas 100
simuladas.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion
Xifra,)., y Lalueza, F., Casos de relaciones ptiblicas y comunicacién corporativa, Pearson Educacion,

Recomendacidns
Asignaturas que continian el temario
Investigacién de Comunicacién en Redes Dixitais/P04M051V01103

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente

Comunicacion e Protocolo Institucional e Corporativo/P04M051V01108

O Valor e a Adecuacién do Texto na Comunicacién de Organizaciéns/P04M051V01110
Métodos de Investigacion e Analise de Identidade e Imaxe Corporativa/P04M051V01107

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Estudo dos Principais Grupos de Comunicacién en Espafia/P04M051V01106
A Investigacién dos Medios de Comunicacién Social/P04M051V01101
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DATOS IDENTIFICATIVOS

El Valor y la Adecuacion del Texto en la Comunicacién de Organizaciones

Asignatura El Valory la
Adecuacién del
Texto en la
Comunicacién de
Organizaciones

Cadigo P04M051V01110

Titulacion Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa
Profesorado  Arasa Villar, Daniel
Dominguez Quintas, Susana Elisa

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descripcion  El valor y la adecuacidén del texto en la Comunicacién de Organizaciones quiere mostrar a los alumnos la
general importancia del texto escrito como elemento de valor en la construccién de la comunicacién de las

Organizaciones con sus publicos.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al (*)Conocer las principales tradiciones tedricas y el estado de la investigacién en comunicacién

A2 (*)Conocer tipologias de medios de comunicacién y de pUblicos asi como los modelos de sus relaciones

A3 (*)Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién en distintos soportes o
plataformas

A7 (*)Saber aplicar técnicas de investigaciéon de contenidos

A10 (*)Reconocer la oferta informativa comun en los lenguajes de servicios multiplataforma o multisoporte

Al13 (*)Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales
*)
(

A16 (*)Conocimiento de las metodologias mas empleadas en el anélisis de los diferentes aspectos de los cibermedios

A19 (*)Ser capaz de determinar las caracteristicas de recepciéon, de consumo y de comunicacién en distintos tipos o
niveles de usuarios y de destinatarios de informaciones

A20 (*)Conocer politicas de comunicacién de grupos mediaticos para el andlisis de un periodo informativo de uno o varios
medios

A23  (*)Reconocer la oferta informativa comun en los lenguajes de servicios multiplataforma o multisoporte

A25 (*)Comprender la realidad organizativa a partir de su produccién informativa, tanto interna como externa
(competencia en auditoria de informacidn y de imagen)

A26 (*)Ser capaz recoger y gestionar la informacién necesaria investigar las relaciones entre organizaciones y sus
publicos (competencia analitica en relaciones publicas)

Bl (*)Conocimiento de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacién informativa y comunicativa

B2 (*)Capacidad de definir temas de investigacién con los que contribuyan al conocimiento, avance y debate de la
informacion y la comunicacién y que merezcan la publicacién referenciada a nivel nacional o internacional

B3 (*)Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio
de la informacién y la comunicacién

B5 (*)Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, conforme a los cadnones de las disciplinas de la informacién y la comunicacién

B6 (*)Habilidad de comentar y editar correctamente textos u otras producciones mediaticas relacionadas con la
informacion y la comunicacién

B7 (*)Conocimiento de la didactica de las disciplinas de la informacién y la comunicacién

B8 (*)Habilidad para el manejo académico de las tecnologias informativas y comunicativas

B9 (*)Comprensién sistemdtica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de habilidades y métodos de
investigacion relacionados con la comunicacion

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Conocer las principales tradiciones tedricas y el estado de la investigacién en saber Al

comunicacién
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Conocer tipologias de medios de comunicacion y de publicos asi como los modelos de  saber A2

sus relaciones

Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién saber A3

en distintos soportes o plataformas

Saber aplicar técnicas de investigacién de contenidos saber A7

Reconocer la oferta informativa comun en los lenguajes de servicios multiplataforma o saber Al0

multisoporte

Conocer las peculiaridades de grupos y asociaciones en redes y comunidades digitales saber Al3

Conocimiento de las metodologias mas empleadas en el analisis de los diferentes saber Al6

aspectos de los cibermedi

Ser capaz de determinar las caracteristicas de recepcién, de consumo y de saber Al9

comunicacién en distintos tipos o niveles de usuarios y de destinatarios de saber hacer

informaciones

Conocer politicas de comunicacién de grupos mediaticos para el andlisis de un periodo saber A20

informativo de uno o varios medios

Reconocer la oferta informativa comun en los lenguajes de servicios multiplataforma o saber A23

multisoporte saber hacer

Comprender la realidad organizativa a partir de su produccién informativa, tanto internasaber A25

como externa (competencia en auditoria de informacién y de imagen) saber hacer

Ser capaz recoger y gestionar la informacién necesaria investigar las relaciones entre  saber A26

organizaciones y sus publicos (competencia analitica en relaciones publicas) saber hacer

Conocimiento de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacién saber Bl

informativa y comunicativa

Capacidad de definir temas de investigacién con los que contribuyan al conocimiento, saber B2

avance y debate de la informacién y la comunicacién y que merezcan la publicacién saber hacer

referenciada a nivel nacional o internacional

Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean saber B3

significativas para el estudio de la informacién y la comunicacién saber hacer

Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera saber B5

oral, escrita, audiovisual o digital, conforme a los cdnones de las disciplinas de la saber hacer

informacién y la comunicacién

Habilidad de comentar y editar correctamente textos u otras producciones mediaticas saber B6

relacionadas con la informacién y la comunicacién saber hacer

Conocimiento de la didactica de las disciplinas de la informacion y la comunicacion saber B7

Habilidad para el manejo académico de las tecnologias informativas y comunicativas  saber B8
saber hacer

Comprensién sistematica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de saber B9

habilidades y métodos de investigacién relacionados con la comunicacién

saber hacer

Contenidos

Tema

Temal.- Lenguaje, géneros y narrativa digital (*)

Tema 2.- Periodismo, empresas e instituciones:  (*)(*)
Una relacién necesaria

Tema 3.- Nuevas Tecnologias en la comunicacién (*)(*)
institucional. Salas de prensa virtuales

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales

Trabajos tutelados 55

0

55

Sesion magistral 20

0

20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados Trabajo tutelado por la profesora

Sesion magistral Exposicién oral de los temas del programa de la materia. Andlisis, didlogo y reflexién sobre

documentos propuestos por los docentes.

Atencion personalizada

Metodologias  Descripcion
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Sesién magistral  Los alumnos dispondran de la atencién del profesorado de la materia todos los dias del curso de la
asignatura, ademas de las sesiones de clase, para compartir las dudas existentes y guiarles en la
elaboracién del trabajo final que evaluara sus aptitudes.

Trabajos tutelados Los alumnos dispondran de la atencién del profesorado de la materia todos los dias del curso de la
asignatura, ademas de las sesiones de clase, para compartir las dudas existentes y guiarles en la
elaboracién del trabajo final que evaluara sus aptitudes.

Evaluacion
Descripcion Calificacion
Trabajos tuteladosRealizacidon de un trabajo de investigacion 50
Sesion magistral La asistencia a clase y la participacidn seran requisitos imprescindibles para el desarrollo de la 50
asignatura

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La asistencia a clase y la participacién seran requisitos imprescindibles para el desarrollo de la asignatura.

Fuentes de informacion

La bibliografia actualizada asi como los documentos trabajados en clase se colgaran el la Plataforma Docente habilitada para
la asignatura por la Universidad de Vigo.

http://193.146.32.240/tema0910/claroline/course/index.php?cid=P04M051110

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS
Criterios para la Critica de Textos Periodisticos
Asignatura Criterios para la
Critica de Textos
Periodisticos
Cadigo P04M051V01201
Titulacion Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion

Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 2C

Lengua

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa

Profesorado  Casasus | Guri, Josep M2
Dominguez Quintas, Susana Elisa

Correo-e squintas@uvigo.es

Web

Descripcion

general

Competencias de titulacion
Cadigo

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Contenidos
Tema

Planificacién

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 10 15 25
Trabajos y proyectos 0 50 50

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Sesién magistral Exposicidn del profesor de los contenidos de la materia y de las bases tedricas y directrices del
trabajo final o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Sesidén magistral El estudiante presenta el resultado obtenido en la elaboracién de un documento de investigacién
sobre la tematica de la materia.

Pruebas Descripcion

Trabajos y proyectos El estudiante presenta el resultado obtenido en la elaboracién de un documento de investigacién
sobre la tematica de la materia.

Evaluacion

Descripcién Calificacion
Trabajos y proyectos El estudiante presenta el resultado obtenido en la elaboracién de un documento de 100
investigacion sobre la tematica de la materia.

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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Fuentes de informacion

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Textos Clasicos en Investigacion en Comunicacion

Asignatura Textos Clasicos
en Investigacién
en Comunicacién

Cédigo P04MO51V01202

Titulacion Méster
Universitario en
Investigacion en
Comunicacioén

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c
Lengua
Imparticién
Departamento
Coordinador/a Dominguez Quintas, Susana Elisa
Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa
Martin Algarra, Manuel
Correo-e squintas@uvigo.es
Web
Descripcion
general
Competencias de titulacion
Cadigo
Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Contenidos
Tema
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 10 15 25
Trabajos y proyectos 0 50 50

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesién magistral Exposicidn del profesor de los contenidos de la materia objeto de estudio y bases tedricas y
directrices para la elaboracién de un trabajo de investigacién a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada

Pruebas Descripcion

Trabajos y proyectos Los alumnos podran acceder al profesor e las horas de tutorias para que le resuleva las dudas

planteadas en el desarrollo del trabajo.

Evaluacion

Descripcién

Calificacion

Trabajos y proyectosEl estudiante presentara el resultado obtenido en la elaboracién de un trabajo de 100

investigacion sobre la tematica de la materia.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones
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DATOS IDENTIFICATIVOS

Traballo Fin de Master

Asignatura Traballo Fin de

Mdster
Cédigo P04M051V01203
Titulacion Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
24 OB 1 2¢C
Lengua
Imparticién
Departamento

Coordinador/a Garcia Gonzalez, Aurora

Profesorado  Dominguez Quintas, Susana Elisa

Doval Avendano, Maria Montserrat
Garcia Gonzalez, Aurora

Marti Pellén, Daniel Francisco
Martinez Rodriguez, Beatriz
Ramos Fernandez, Luis Fernando
Roman Portas, Maria Mercedes

Correo-e auroragg@uvigo.es

Web

Descripcion

genera

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Conocer las principales tradiciones teéricas y el estado de la investigacién en comunicacién

A2 Conocer tipologias de medios de comunicacién y de publicos asi como los modelos de sus relaciones

A3 Conocer teorias y métodos para analizar los mensajes y contenidos de la comunicacién en distintos soportes o
plataformas

A4 Conocer teorias y metodologias sobre efectos socioculturales de la comunicacién

A5 Conocer teorias y metodologias sobre efectos psicosociales de la comunicacién

A6  Saber aplicar técnicas de investigacion de publicos

A7 Saber aplicar técnicas de investigacién de contenidos

A9 Desarrollar destrezas de uso de técnicas analiticas de contenido icénico-verbal y audiovisual

A16 Conocimiento de las metodologias mas empleadas en el andlisis de los diferentes aspectos de los cibermedios

Al7 Conocer antecedentes histéricos y caracteristicas politico-econdmicas del sistema de medios en el entorno regional-
nacional

Bl Conocimiento de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacidn informativa y comunicativa

B3 Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio de
la informacién y la comunicacién

B4 Habilidad de organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente y de su interrelacién con otras
ciencias sociales, humanas y tecnolégicas, asi como con los métodos y técnicas de estas disciplinas

B5 Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacién de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, conforme a los canones de las disciplinas de la informacién y la comunicacién

B9 Comprensién sistematica de un campo de estudio en comunicacién y dominio de habilidades y métodos de

investigacion relacionados con la comunicacién

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de

Formacion y
Aprendizaje

Paxina 37 de 39



saber Al
saber facer A2

Contidos

Tema

(*)1. Planteamiento introductorio (*)1.1. El Trabajo deberd estar orientado a la aplicacién de las
competencias generales asociadas al Master y a las competencias
especificas del médulo en el que se encuadre el tema de su trabajo de
investigacion.

(*¥)2. Contenidos Disciplinares (*)2. 1 Reconocer las escuelas y teorias mas adecuadas para plantear
hipdtesis o cuestiones de investigacién, para seleccionar categorias o
indicadores y demds aspectos contextuales basicos de situacién de un
proyecto.

(*)3. Contenidos Metodoldgicos (*)3.1. Capacidad cognoscitiva y operativa para el disefio de proyectos de
investigacion en el contexto de uno de los mddulos del Master,
estableciendo el mapa de situacidn, las vias alternativas y la previsién de
alcance de una investigacion bdsica o aplicada en comunicacién.

(*)4. Destrezas operativas y técnicas (*)4.1. Manejo de sistemas y aplicaciones para la investigacion social
habitualmente usadas en proyectos de investigacién de usos, publicos,
contenidos, recepcion, interpretacién, etc. de un fenémeno comunicativo
en un contexto y periodo determinados

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Traballos tutelados 0 570 570
Traballos e proxectos 10 20 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodoloxia docente

Descripcion
Traballos tutelados El alumno realiza su trabajo de Fin de Master siempre bajo la supervisién de un tutor asignado por
la comisién académica del master

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Traballos tutelados Cfr. epigrafe anterior
Avaliacion
Descripcion Calificacion
Traballos e *Disefio de los pasos basicos de un proyecto de 100 *Calificacién numérica del 0 al 10, conforme al
proxectos investigacion. Real Decreto 1125/2003

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Bibliografia. Fontes de informacion
DESANTES GUANTER, J. M.; LOPEZ YEPES, José, Teoria y técnica de la investigacion cientifica, 1996,

WIMMER y DOMINICK, La investigacion cientifica de los medios de comunicacion social: una introduccioén a sus
métodos., 1996,

Otra bibliografia
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ALCINA FRANCH, J. (1994) Aprender a investigar. Métodos de trabajo para la redaccién de tesis doctorales. (Humanidades y
Ciencias sociales). Madrid: Compaiiia Literaria.

BLAXTER, L., HUGHES, C., y TIGHT, M. (2000) Cémo se hace una investigacion. Barcelona. Gedisa.

BREZINSKI, C. (1993) El oficio de investigador. Maxico, Espafia:Siglo XXI de Espafia Editores.

DUVERGER, M. (1996) Métodos de las ciencias sociales. Barcelona: Ariel.

ECO, U. (1992) Cémo se hace una tesis: técnicas y procedimientos de estudio, investigacién y escritura. Barcelona: Gedisa.
GARCIA ROLDAN, . L. (1995) Cémo elaborar un proyecto de investigacién. Alicante: Universidad.

JONES, D. E. (1998) [Jinvestigacién sobre comunicacién en Espafia. Evolucion y perspectivas", Zer, nim.5, noviembre.

LOPEZ-BARAJAS ZAYAS, E. (1998) Fundamentos de metodologia cientifica. Madrid: Universidad Nacional de Educacién a
Distancia.

Pizarro, N. (1998) Tratado de Metodologia de las ciencias sociales. Siglo XX| de Espafa Editores, Madrid.
Popper, R. (1994) La Iégica de la investigacidn cientifica. Editorial Tecnos, Madrid.
Sierra Bravo, R. (1995) Técnicas de investigacién social. Teoria y ejercicios. Editorial Paraninfo, Madrid.

WALKER, M. Cémo escribir trabajos de investigacion. (2000) Barcelona: Gedisa.

Recomendacidns
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