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Descripcién
general

Competencias

Cddigo

Bl

Capacidad de analisis y sintesis

B2 Pensamiento critico y autocritico

B3 Habilidades relacionadas con el uso de aplicaciones informaticas utilizadas en la gestién empresarial

B5 Habilidades de comunicacién oral y escrita

B6 Habilidades de comunicacién a través de Internet y, manejo de herramientas multimedia para la comunicacién a
distancia

B8 Comunicarse con fluidez en su entorno incluyendo competencias interpersonales de escucha activa, negociacion,
persuasion y presentacién

B9 Capacidad de desempefio efectivo dentro de un equipo de trabajo

B10 Emitir informes de asesoramiento sobre situaciones concretas de empresas y mercados

B11l Redactar proyectos de gestién global o de areas funcionales de la empresa

B13 Capacidad de aprendizaje y trabajo auténomo

B14 Capacidad de aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos en un contexto académico especializado

C1 Poseer y comprender conocimientos acerca de: Las interrelaciones existentes entre los distintos subsistemas que
conforman el sistema empresarial

C5 Poseer y comprender conocimientos acerca de: La relacién entre la empresa y su entorno evaluando su repercusién
en la estrategia, comportamiento, gestion y sostenibilidad empresarial

Cc7 Poseer y comprender conocimientos acerca de: Las principales técnicas instrumentales aplicadas al ambito
empresarial

Cc9 Identificar la generalidad de los problemas econdmicos que se plantean en las empresas, y saber utilizar los
principales instrumentos existentes para su resolucion

Cl1l Tomar decisiones estratégicas utilizando diferentes tipos de modelos empresariales

C13 Movilidad y adaptabilidad a entornos y situaciones diferentes

D1  Gestion personal efectiva en términos de tiempo, planificacién y comportamiento, motivacion e iniciativa tanto
individual como empresarial

D2 Capacidad de liderazgo, incluyendo empatia con el resto de personas

D3 Responsabilidad y capacidad para asumir compromisos

D4  Compromiso ético en el trabajo

D5 Motivacién por la calidad y la mejora continua

Resultados de aprendizaje
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Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocer los conceptos relacionados con la comunicacién y la gestién publicitaria B2 C1
C9
C13
Identificar los factores criticos de exito en una éptima planificacién publicitaria B5 C1 D1
B6 C5 D2
B10 C7 D3
B13 Cl1 D4
D5
Presentacién y Defensa de Proyectos, Planes de Medios, Informes de Valoracién de campafias Bl C5 D4
B3 D5
B8
B9
B11l
B14
Contenidos
Tema

1. La Comunicacion, la Publicidad y el Marketing - Relaciones entre la Comunicacién, la Publicidad y el Marketing.
- La Publicidad en el Marketing.
- Tipos de Publicidad.
- La Inversién de Comunicacion en Espafa.
2. La Planificacién y Gestién Publicitaria - El Producto.
- El Mercado.
- Los Medios Publicitarios: Medios Convencionales y No Convencionales.
- La Creativdiad Publicitaria.
3. Los Medios Convencionales [J PRENSA
0 Estructura y Tarifa
[] Difusion
] Audiencia
[ Coste por Mil Impactos
] Ubicaciones
[] Realizacién Grafica
0 REVISTAS y SUPLEMENTOS DOMINICALES
0 Estructura y Tarifa
[] Difusion
] Audiencia
[ Coste por Mil Impactos
] Ubicaciones
0 RADIO
0 Estructura y Tarifa
[] Difusion
] Audiencia
[] Formatos
[] Realizacién
0 TELEVISION
0 Estructura y Tarifa
[] Difusion
] Audiencia
0 Cémo se mide la eficacia de la presencia en T.V. (G.R.P.s, OTS, Share,
Rating).
[ Proceso de realizacién de un spot
0 PUBLICIDAD EXTERIOR
0 Estructura y Tarifa
0 Tipos de Publicidad Exterior
[] Difusion
[J Audiencia
[ Ubicaciones
0 CINE
0 Estructura y Tarifa
[] Difusion
[J Audiencia
O INTERNET
[] Formatos
0 SEM
0 SENO
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4. Los Medios No Convencionales

[ MARKETING DIRECTO

[0 TELEMARKETING

[0 STREET MARKETING

0 AMBIENT MARKETING

(] DISPLAYS

[] PUBLICIDAD EN EL PUNTO DE VENTA

5. Nuevos Medios Digitales

[ Conceptos y terminologia
] Tipos de Medios

6. Planificacion y Compra de Medios

[ El Briefing

[ Factores Claves de él Briefing

[] Sistematica del Plan de Medios

[] Pasos para la elaboracién del Plan de Medios

7. Creacién de la Campafia

[ La Creatividad Publicitaria

[ Estrategia Creativa

[] Técnicas Creativas

[ Géneros y Estilos Publicitarios

8. La Estrategia de Comunicacién

[ Tipos de Estrategias de Comunicacién

9. La Agencia de Publicidad

0 Tipologia de las Agencias

0 Organigrama de la Agencia

0 Remuneracion de la Agencia

0 Seleccién de Agencia de publicidad

10. Investigacién Publicitaria

0 Elementos de la investigacién publicitaria
[ Estudios Previos: Pretest publicitario
[] Estudios Posteriores: Postest publicitario

11.Cémo calcular el Presupuesto de Publicidad

[ Métodos para calcular el presupuesto
0 Su distribucién en el tiempo

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase

Horas totales

Debates 5 19 24
Estudio de casos/analisis de situaciones 8 24 32
Salidas de estudio/practicas de campo 1 1 2
Sesion magistral 26 45 71
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 1 0 1
Trabajos y proyectos 10 10 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Debates

conocimientos adquiridos en clase.

A partir de situaciones reales y cotidianas los estudiantes expondran soluciones basadas en los

Estudio de casos/analisis Se estudiardn modelos de planificacién publicitaria que deberdn ser comentados por los

de situaciones estudiantes en clase.

Salidas de
estudio/practicas de
campo

de empresa.

Los estudiantes visitaran por lo menos una Agencia de Publicidad y un departamento de publicidad

Sesion magistral
materia.

Se expondra por parte del profesor todos los conocimientos para lo buen aprovechamiento de la

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Estudio de casos/analisis
de situaciones

con tutorias personales y en grupo.

El profesor atenderd a cualquier duda respecto a los temas expuestos y objeto de debate,
poniéndose a disposicion de los estudiantes para resolver cualquier cuestiéon que se le plantee,

Debates

El profesor atenderd a cualquier duda respecto a los temas expuestos y objeto de debate,

poniéndose a disposicién de los estudiantes para resolver cualquier cuestién que se le plantee,
con tutorias personales y en grupo.

Sesién magistral

El profesor atenderd a cualquier duda respecto a los temas expuestos y objeto de debate,

poniéndose a disposicién de los estudiantes para resolver cualquier cuestién que se le plantee,
con tutorias personales y en grupo.

Pruebas Descripcion
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Pruebas de respuesta El profesor atendera a cualquier duda respecto a los temas expuestos y objeto de debate,
larga, de desarrollo poniéndose a disposicién de los estudiantes para resolver cualquier cuestién que se le plantee,
con tutorias personales y en grupo.

Trabajos y proyectos El profesor atenderd a cualquier duda respecto a los temas expuestos y objeto de debate,
poniéndose a disposicién de los estudiantes para resolver cualquier cuestion que se le plantee,
con tutorias personales y en grupo.

Evaluacion
Descripcién Calificacion Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Debates Para su discusién y aprendizaje en clase. 10 B2 Cc9 D2
B8 Cl1
Estudio de casos/andlisis Los estudiantes se enfrentaran en grupos a los diferentes 15 Bl C1 D2
de situaciones casos practicos expuestos en clase. B3 C13 D3
B6 D4
B10
B13
Sesién magistral Examen final. 50 B5 C5 D2
B9 C7 D3
B1l Cl11 D4
B14 D5
Trabajos y proyectos Los estudiantes presentaran, de forma individual o en grupo, 25 C5 D1
las conclusiones a las que llegardn tras la realizacién de los D2
trabajos expuestos por el profesor. D3
D4
D5

Otros comentarios sobre la Evaluacion
La asistencia a las clases es un componente esencial de la evaluacién y, por tanto, es obligatoria.

Todas las faltas seran tenidas en cuenta para el calculo de las penalizaciones, aunque éstas fueran justificadas.
Las penalizaciones seran de aplicacién en cada materia, en funcién de los siguientes baremos:

- La no asistencia a mas del 10% de las horas lectivas, se penalizard con una reduccién de un tercio en la evaluacion
continua de la materia.

- La no asistencia a mas del 20% de las horas lectivas, se penalizard con una reduccién de dos tercios en la evaluacion
continua de la materia.

- La no asistencia a mas del 30% de las horas lectivas, se penalizard con un cero en la evaluacién continua de la materia.

La nota obtenida en la evaluacién continua (50% de la nota final) se mantendra en todas las oportunidades de examen del
afio académico 2017/2018.

Para los estudiantes que se matriculen en la convocatoria de Fin de Carrera (que tienen 24 ECTS pendientes de cursos
anteriores, con materias cursadas pero no aprobadas) solo se tendra en cuenta a nota del examen.

La correccién de los exdmenes finales serd [Jciega[].

Las fechas y horarios de las pruebas de evaluacién de las diferentes convocatorias son las especificadas en el calendario de
pruebas de evaluacién aprobado por la Junta de Centro para el curso 2017/2018.

En el caso de conflicto o disparidad entre las fechas de los exdmenes prevalecerdan las sefialadas en la pagina web de la
Facultad.

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Mariola Garcia Uceda, Las Claves de la publicidad, ESIC, 2011

Angel Luis Cervera Fantoni, Comunicacién Total, ESIC, 2008

M2 Angeles Gonzélez Lobo y M2 Dolores Prieto del Pino, Manual de Publicidad, ESIC, 2009

Enrique Ortega, La Comunicacion Publicitaria, ESIC, 2004

Teresa Pintado Blanco y Joaquin Sdnchez Herrera, Nuevas Tendencias en Comunicacion, ESIC, 2014
Gémez Nieto Begofia, Fundamentos de la Publicidad, ESIC, 2017
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Garcia Lopez Javier, Publicidad: Teoria y Practica, Centro de estudios Financieros, 2017

Ferrer Lorenzo, Ignasi, Manual de gestién para la agencia de publicidad, Pirdmide, 2016
Bibliografia Complementaria

Ma Angeles Gonzalez Lobo y Enrique Carrero Lépez, Manual de Planificacion de mediois, ESIC, 2008
Carlos Navarro Gutiérrez, Creatividad publicitaria eficaz, ESIC, 2010

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Direccién comercial 1/V55G020V01403

Direccién comercial 11/V55G020V01502

Marketing internacional/V55G020vV01943

Marketing digital y relacional/V55G020V01945

Otros comentarios
Esta guia docente estd redactada por el coordinador en castellano. En caso de existir diferencias entre versiones en idiomas
distintos, la que prevalece es la que esta en castellano.

MUY IMPORTANTE: la cuenta de correo del estudiante de IESIDE ha de ser la que el estudiante revise diariamente, dado que
los avisos y comunicaciones se hardn la esta cuenta. No se podra alegar ignorancia ante cualquiera disteis avisos y
comunicaciones.
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