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Descricién La materia tiene como objetivo fundamental la de proporcionar al alumnos los conocimientos necesarios para
xeral entender el consumo como practica social

Competencias de titulacion

Cddigo

Al CEL. Cofiecer e comprender os conceptos fundamentais e a evolucién da economia e da actividade empresarial
desde unha tripla perspectiva: crecemento econémico, cambio estrutural e internacionalizacién.

A3 CE3. Cofiecer e saber interpretar a dimensién social da actividade econémica, a dindmica das relacidns sociais e as
distintas realidades culturais que configuran o comercio, a sociedade de consumo e os estilos de vida.

B3 CT3. Capacidade de aprendizaxe, traballo auténomo e planificacién e organizacién do traballo.

B4  CT4. Capacidade de andlise e sintese, e pensamento critico.

B5 CT5. Capacidade para aplicar os cofiecementos tedricos e practicos adquiridos no contexto académico. En especial,
para aplicar cofecementos e razoamentos multidisciplinares.

B8 CT8. Capacidade para liderar e traballar en equipo.

B9 CT9. Tolerancia. Capacidade para apreciar diferentes puntos de vista.

B1l CT11. Capacidade de adaptacién a novas situacions.

B15 CT15. Compromiso ético no traballo.

Competencias de materia
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

(*)Conocer la dindmica de las relaciones sociales y las distintas realidades culturales que Al
configuran el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.

(*)Conocer la evolucion del consumo segun los cambios socio-econémicos y pautas socio- Al
culturales.

(*)Saber interpretar la dimensidn social y simbdlica del consumo como parte de los estilos de vida A3
y de los consumos distintivos.

(*)Saber reconocer las identidades sociales, las sensibilidades y percepciones que desde los Al

grupos sociales se da al consumo y a sus manifestaciones en el ambito de la vida privada.

(*)Capacidad para aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos en el contexto B5
académico, en especial para aplicar los conocimientos y razonamientos multidisciplinares.

(*)Desarrollar la capacidad de analisis y sintesis y pensamiento critico. B4
(*)Capacidad para el trabajo en equipo. B8
(*)Compromiso ético en el trabajo. B15
(*)Capacidad de aprendizaje, trabajo auténomo y planificacion y organizacion del trabajo B3
(*)Capacidad de adaptacion a nuevas situaciones y apreciar diferentes puntos de vista. B9

Bl1l
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Contidos

Tema

(*)1. La sociedad de consumo: emergencia y
consolidacién.

2. Bases sociales y culturales del funcionamiento
de los mercados.

- Constitucién del sujeto social del consumo.

- La produccién social de las necesidades y su
satisfaccion.

- Relaciones sociales y estructuracion de la
actividad econémica.

- La importancia de las redes sociales en el
funcionamiento de los mercados.

3. Configuracion social del mercado y practicas
de consumo.

- Los efectos sociales y culturales de las practicas
de consumo.

- Relacién entre la estructura social y los
mecanismos de distribucién y consumo.

- Nuevos movimientos sociales y sus formas de
vida y comercio: ecologismo, feminismo,
comercio justo, etc.

4. Los procesos de globalizacién y consumo.

- El modelo de consumo global postfordista
- Nuevos espacios y estilos de consumo:
unificado, individualizado y diferenciado.

5. Estilos de vida y consumo.

- Modelos culturales de la sociedad de consumo
postmoderna.

- Identidades sociales, estilos de vida y practicas
de consumo en la actualidad.

- Género y consumo

(*)- Las diferentes aproximaciones al consumo: perspectivas cldsicas y
contemporaneas de la Sociologia del Consumo.
- Formacién y consolidacién de la sociedad de consumo de masas:

fordismo y McDonalizacién.

- La sociedad de consumo en Espafia.

(*¥)2. Bases sociales y culturales del
funcionamiento de los mercados.

(*)- Constitucion del sujeto social del consumo.

- La produccioén social de las necesidades y su satisfaccion.

- Relaciones sociales y estructuracién de la actividad econémica.
- La importancia de las redes sociales en el funcionamiento de los
mercados.

(*)3. Configuracion social del mercado y practicas (*)- Los efectos sociales y culturales de las practicas de consumo.

de consumo.

- Relacién entre la estructura social y los mecanismos de distribucién y
consumo.

- Nuevos movimientos sociales y sus formas de vida y comercio:
ecologismo, feminismo, comercio justo, etc.

(*)4. Los procesos de globalizacién y consumo.

(*)- El modelo de consumo global postfordista
- Nuevos espacios y estilos de consumo: unificado, individualizado y
diferenciado.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Sesion maxistral 28 56 84
Traballos de aula 6 6 12
Presentacidns/exposiciéns 10 30 40
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Debates 2 4 6

Saidas de estudo/practicas de campo 2 4 6

Probas de resposta curta 2 0 2

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Sesién maxistral (*)-Exposicién por parte de la profesora de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el alumnado.

Traballos de aula (*)-El alumnado desarrollara ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisién de la
profesora.

Presentaciéns/exposicion (*)-Exposicidén por parte del alumnado de un tema sobre contenidos de la materia o de los resultados

S de un trabajo, ejercicio, proyecto[] Se puede llevar a cabo de manera individual o en grupo.

Debates (*)-Charla abierta entre un grupo de alumnos/as sobre los contenidos de la materia y/o el andlisis de
un caso.

Saidas de (*)-El alumnado realizara una salida con el objeto de aplicar los conocimientos a situaciones

estudo/practicas de concretas.

campo

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Presentacidns/exposiciéns

Avaliacion
Descricién Cualificacion
Presentaciéns/exposiciéns (*)Valorarase a *produndidad do traballo, a claridade de conceptos e a 25
claridade *expositiva
Debates (*)Se cuantificard la participacién en los debates realizados 10
Saidas de estudo/practicas de campo(*)Aprovechamiento y obtencién de conclusiones de la practica de campo 5
realizada.
Probas de resposta curta (*)Realizaranse duas probas de resposta curta de *caracter tedrico- 60

practico sobre os contidos da materia.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacions
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