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Web

Descricién Tratase dunha materia profundamente ligada ao desefio grafico publicitario e & sua relacién coa impresion,
xeral ben sexa nos medios, artes gréaficas, cartelismo ou calquera manifestacién necesitada destas técnicas. A

tipografia, a cor, os medios impresos, as artes graficas, as publicaciéns de empresa e unha introducién ao
desefio grafico, conforman a columna vertebral da materia.

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

C1 Poseer conocimientos que aporten una base sélida en técnicas de comunicacion. Ser originales y creativos en el
desarrollo y creacién de ideas en contextos comunicativos tanto de tipo oral como escrito.

C7 Planificar, estructurar y desarrollar ensayos escritos y presentaciones orales formulando hipétesis, utilizando las
técnicas apropiadas para transmitir ideas de manera eficaz y valida, siguiendo las convenciones académicas o
profesionales que el contexto requiera y empleando evidencias suficientes que corroboren los razonamientos
expuestos.

Cll1 Manejar con eficacia un amplio abanico de herramientas de comunicacién, tanto en el contexto de relaciones
interpersonales como en relaciones a través de los nuevos medios de comunicacién.

D5 Concebir, producir y disefiar mensajes comunicativos adecuados al publico objetivo al que se dirigen.

D7 Desarrollar la capacidad para trabajar de forma individual o en equipo en proyectos profesionales relacionados con la
comunicacion.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

Analizar os procesos encamifiados & elaboracién das mensaxes publicitarias nos distintos soportes e A2
medios de comunicacién, da xeneracién da idea ao seu emprazamento e posterior avaliacién. Cl1
Planificar as estratexias e procesos encamifiados & creacién e realizaciéon de mensaxes publicitarias. Cl

D5
Elaborar o produto publicitario e desenvolver a capacidade para elixir o mais axeitado a cada necesidade A2
estratéxica. Cll
Desenvolver a capacidade de traballo individual e en equipo, para presentar con solvencia propostase  C7
proxectos aos clientes. D7
Contidos
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Tema

Tema 1. A comunicacién persuasiva.

Concepto xeral. Comunicacién persuasiva aplicada: A publicidade . Os
produtos publicitarios. Os servizos de axencia na publicidade. Aspectos
fundamentais da comunicacién persuasiva: 10 claves.

Tema 2. A creacién dunha Identidade Corporativa Principios xerais da identidade corporativa grafica. Os compofientes da

Grafica

identidade corporativa grafica. Traballo sobre 0 nome da marca.
Estruturas elementais: A linguaxe das formas. Logotipo e simbolo. Estudos
de valoracién e de aplicaciéns. Presentacién ao cliente. Modalidades de
presentacién. Manual corporativo grafico simple. Manual corporativo
grafico complexo.

Tema 3. Aspectos xerais da composicién.
Introducién ao desefio grafico.

Apuntamentos sobre a percepcién. Compoiientes basicos do proceso
visual. Aspectos sensoriais € comunicacionais da cor. Dindmica, sensacién
e significado das cores.

Estética e estilo na composiciéon gréfica.

Consideraciéns sobre o desefio grafico publicitario.

Tema 4. A imaxe persoal.

A comunicacién persuasiva no desenvolvemento da imaxe persoal.
Aspectos do traballo en publicidade electoral. Relato dunha campana:
recursos e ferramentas.

Tema 5.A persuasién desde os sentidos.

Uso dos elementos sensoriais na creacién de pezas e eventos. A
mercadotecnia experiencial. Os criterios principais da creatividade
aplicada.

Planificacion
Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Traballos tutelados 5 10 15
Presentaciéns/exposiciéns 2 10 12

Sesion maxistral 3 8 11

Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 5 10 15
simuladas.

Traballos e proxectos 5 17 22

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Traballos tutelados A case totalidade serdn de cardcter individual, ainda que existird algln colectivo. Os seus contidos
estaran estreitamente vinculados a todos os pasos que segue o produto publicitario impreso, desde

a sUa contratacién inicial & sta insercién nos distintos medios e soportes.

Presentaciéns/exposiciénAs presentacions dos traballos individuais sera ao profesor. Ademais, a calidade da presentacién

s terd unha importancia similar aos seus contidos. Os traballos que se realicen colectivamente, de
calquera natureza, concllen coa sUa presentacion ao resto da clase. Tamén ditas presentaciéns
tefien a sla cualificacién formal, independentemente dos contidos.

Sesién maxistral A parte tedrica da materia, explicarase en sesiéns de clase maxistral, ainda que coa participacién
dos alumnos e apoio de abundante material sonoro e audiovisual.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Traballos tutelados

A atencidén personalizada é incuestionable nesta materia, tendo en conta que a maior
parte dos traballos son individuais. Additase aplicar o principio de que non hai
suspensos, hai traballos que rexeitarfa un cliente de publicidade. Nese sentido, todos
dispofien dunha relacién personalizada que facilita as indicaciéns pertinentes para
mellorar o traballo e volvelo a presentar.

Presentacidns/exposiciéns

A atencién personalizada é incuestionable nesta materia, tendo en conta que a maior
parte dos traballos son individuais. Adéitase aplicar o principio de que non hai
suspensos, hai traballos que rexeitarfa un cliente de publicidade. Nese sentido, todos
dispofien dunha relacién personalizada que facilita as indicaciéns pertinentes para
mellorar o traballo e volvelo a presentar.

Probas

Descricion

Probas practicas, de execucién de
tarefas reais e/ou simuladas.

A atencién personalizada é incuestionable nesta materia, tendo en conta que a maior
parte dos traballos son individuais. Additase aplicar o principio de que non hai
suspensos, hai traballos que rexeitaria un cliente de publicidade. Nese sentido, todos
dispofien dunha relacién personalizada que facilita as indicacidns pertinentes para
mellorar o traballo e volvelo a presentar.
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Avaliacion

Descricién Cualificaciéon Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

Traballos tutelados Nesta materia, de orientacién eminentemente practica, 60 C1 D5
soportan a maior porcentaxe de peso na nota final. c7 D7
Avalianse todos os traballos, individuais e colectivos, de C1l1
maneira independente.

Presentacidns/exposicions A actitude, coidado na preparacién, brillantez, claridade, 5 Cc7 D7

capacidade de sintese e forza *persuasiva, son avaliados
neste nivel, xunto ao cumprimento dos contidos

indicados.
Sesion maxistral A avaliacién da parte tedrica, contempla un exame tipo 30 A2 C1 D5
test, sobre a materia explicada en clase. Cc7 D7
C1l1
Probas practicas, de execucién de Valorarase a achega persoal ao traballo colectivo. 5 Cc7 D7

tarefas reais e/ou simuladas.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A segunda edicién de actas consistird nunha proba acordada co docente.

Bibliografia. Fontes de informacion

0 Gutiérrez Gonzalez, P. P., Teoria y practica de la publicidad impresa, 2006,

[ Gonzélez Solas, J., Identidad visual corporativa. La imagen de nuestro tiempo, 2002,
[ Ricarte Bescos, J. M2, Creatividad y comunicacion persuasiva, 1998,

Recomendacions

Materias que contintan o temario
Comunicacion Periodistica/V01M094V01203
Presentaciéns Eficaces/V01M094V01112

Técnicas de Redaccién en Espafiol/V01M094V01103

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Facilitadores e Barreiras na Comunicacién/V01M094V01110

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacion e Linguaxe/VO1M094V01102
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