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Descripcién  Se trata de una materia profundamente ligada a a la elaboracién, seleccién, gestién, presentacion y

general documentacién de la informacién y la comunicacién periodistica tanto en los medios de comunicacién social,

en particular, como en las organizaciones general. Se estudia también su estructura, organizacién,
regulacion, corregulacién, autorregulacién y Responsabilidad Social.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al (*)Poseer conocimientos que aporten una base sdélida en técnicas de comunicacién. Ser originales y creativos en el
desarrollo y creacién de ideas en contextos comunicativos tanto de tipo oral como escrito.

A2 (*)Aplicar los conocimientos adquiridos y la capacidad de resolucién de problemas en entornos comunicativos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos multidisciplinares.

A4 (*)Saber comunicar las conclusiones y desarrollar sintesis razonadas para publicos especializados y no especializados
de un modo claro.

A5 (*)Poseer las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de manera auténoma basandose en
los conocimientos adquiridos y en el uso de las nuevas tecnologias.

A7 (*)Planificar, estructurar y desarrollar ensayos escritos y presentaciones orales formulando hipétesis, utilizando las
técnicas apropiadas para transmitir ideas de manera eficaz y valida, siguiendo las convenciones académicas o
profesionales que el contexto requiera y empleando evidencias suficientes que corroboren los razonamientos
expuestos.

A8 (*)Ser competente para utilizar las nuevas tecnologias como recurso metodolégico, de investigacion, didactico y de
comunicacién.

A9 (*)Adquirir los fundamentos tedricos y aplicados que ofrecen la lingiistica y las ciencias sociales para la comunicacion
profesional asi como relacionar y describir los distintos contextos profesionales.

A10 (*)Conocer los conceptos linglisticos y no lingiisticos requeridos para comunicarse con eficacia en un entorno
profesional, tanto a nivel oral como escrito.

All (*)Manejar con eficacia un amplio abanico de herramientas de comunicacién, tanto en el contexto de relaciones
interpersonales como en relaciones a través de los nuevos medios de comunicacién.

Al2 (*)Integrarse en equipos humanos, interdisciplinares que permitan colaborar y compartir conocimientos en distintas
areas de la comunicacién profesional.

Bl (*)Aprender a desarrollar y optimizar la capacidad para comunicarse de forma oral, escrita y gestual.

B3 (*)Ser capaz de establecer un plan de mejora personal para optimizar las fortalezas y atenuar las debilidades
comunicativas.

B4 (*)Reconocer las sefiales no verbales clave en distintos bloques culturales con el fin de evitar problemas en la
comunicacién.

B5 (*)Concebir, producir y disefiar mensajes comunicativos adecuados al publico objetivo al que se dirigen.

B6 (*)Elaborar las propias posiciones y defenderlas adecuadamente, de palabra y por escrito, en situaciones
comunicativas individuales o de debate.
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B8 *)Optimizar los recursos para aprender a trabajar bajo presion.

B10
parametros criticos adecuados.

*)
B9 (*)Saber gestionar de forma auténoma ambitos concretos del proyecto profesional con el cual se estd colaborando.
(*)Saber desarrollar por escrito una memoria de trabajo empleando una metodologia rigurosa y estableciendo los

B11l (*)Promover un aprendizaje poliédrico que permita hacer frente a los retos de la comunicacién en dmbitos tanto

publicos como privados.

B12 (*)Aprender a planificar y organizar las tareas profesionales de acuerdo a los principios de la légica y del

conocimiento.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Introduccién elemental la evolucién histérica de la comunicacién periodistica Al

Conocimiento tedrico-practico de la comunicacién periodistica y de sus procesos y estructuras A5

organizativas.

Aproximacién al mundo de las empresas de medios de informacién y organizaciones de Ad

comunicacién Al0

Conocimiento de los procesos encaminados a la elaboracién de los mensajes periodisticos en los Al B5

distintos soportes y medios de comunicacién, de la generacién de la idea a su A5

emplazamiento y posterior evaluacién A8

Introduccién al conocimiento de la estructura de los medios informativos convencionales, no A4

convencionales e interactivos. Al2

Enumeracién de los procedimientos de andlisis y medicién de la recepcién de la comunicacién A9 B11l

periodistica Al2

Introduccidn a las estrategias y procesos encaminados a la creacion y realizacién de mensajes A7

periodisticos

Capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje informativo. La realizacién de las piezas A8 B9

periodisticas basicas y supervision de su produccién definitiva. All

Conocimiento del producto periodistico y capacidad para elegir el mas adecuado a cada necesidad A4

estratégica.

Capacidad y habilidad para establecer la planificacién de la comunicacién informativa, fijando A2 B12

objetivos, A7

definiendo el publico objetivo, planteando estrategias y organizando los procesos

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas en los distintos mediosA12

o0 sistemas medidticos combinados e interactivos (multimedia) y para la creacién de nuevos

soportes

Capacidad y habilidad para el ejercicio de la profesion periodistica en sus aspectos creativos B8

Capacidad para trabajar en equipo. B10
B12

Capacidad de relacionarse con las personas y con el entorno. B10

Capacidad de analisis, sintesis y juicio critico B4

Capacidad de fijar objetivos relacionando causa y efectos B5

Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas, tanto del B6

profesional periodisitico como de aquél responsable de la insercién en el medio

Rudimentos conducentes a la futura capacidad del alumno para adaptar sus B9

conocimientos a los objetivos organizacionales de las empresas informativas y de comunicacién

institucional y corporativa

Capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar conocimientos en esta B3

disciplina

Capacidad para interpretar y analizar el entorno econémico, politico, socio-cultural, Bl

tecnolégico y comunicativo, estableciendo relaciones entre las distintas situaciones de

mercado y los medios de comunicacion

Contenidos

Tema

Tema 1. El periodismo y la comunicacién El periodismo en el ecosistema mediatico actual. El periodismo en los

periodistica en la sociedad actual negocios y en la economia actual. Los elementos esenciales,

componentes, estructura y presentacion de la informacién periodistica.
Dindmicas de la informacién generalista y especializada. Las fuentes y los
flujos de la informacién en la sociedad mediatica actual. Géneros
informativos tradicionales y nuevos. La documentacién informativa,
caracteristicas y técnicas: gréafica, audiovisual, digital, publicitaria.
Practica: elaboracién de una pieza de actualidad en un género informativo

determinado
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Tema 2. Estructura y tipologia de los medios de Medios de comunicacién, de autocomunicacién, microcomunicacion, blogs,

comunicacion.

plataformas de comunicacion multimedia, redes sociales generalistas y
especializadas, multimedios y convergencia digital. La estructura de los
medios de prensa, de radio y televisién en Galicia, Espafia, Europa y en el
mundo. Conceptos de la economia de la atencidn, de las audiencias, de la
difusién, de la influencia (reputacion), de la colaboracién y la afiliacién.
Organizacion de los medios informativos y de los flujos de comunicacion.

Tema 3. La comunicacién en las organizaciones, La comunicacién integral y su tipologia (imagen e identidad, reputacién,
estrategias y planes de comunicacion. responsabilidad social corporativa, marketing, publicidad y relaciones

publicas). Estructura, relaciones y tendencias de la comunicacién interna y
externa en las distintas tipologias de organizaciones. La gestion y
organizacién de la comunicacién corporativa e institucional
(departamentos de comunicacidn internos, asesorias externas, gabinetes,
herramientas y entornos virtuales) . Las relaciones informativas de la
comunicacion de las organizaciones con los medios de comunicacién.
Estrategias y planes de comunicacién. Diagndsticos, balances, auditorias y
memorias de Comunicacién. Practica: Realizar un diagndstico de
comunicacion de una organizacion

Tema 4. La regulacién, los cédigos éticos y la Politicas de comunicacién y de regulacién europeas relacionadas con la
Responsabilidad Social Corporativa de los medios comunicacién. Cédigos éticos, de autocontrol y autorregulacién de la
y las organizaciones de comunicacion. comunicacién. La Responsabilidad Social Corporativa: compromiso,

implantacién, gestién, auditoria y rendicién de cuentas. Los criterios y
normas del Pacto Mundial, de Global Reporting y de la ISO 26000 sobre
RSC. La comunicacién de la Responsabilidad Social Corporativa. Practica:
analizar la memoria de RSC de una organizacion.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminarios 5 15 20
Trabajos tutelados 5 15 20
Presentaciones/exposiciones 5 10 15
Sesion magistral 5 15 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Seminarios

Serdan sesiones de trabajo en el aula informdtica o en seminarios pequefios. Sus contenidos hardn
referencia a: Introduccién a algun software de disefio, preferentemente Adobe lllustrator; andlisis de
trabajos reales, debates sobre temas de actualidad, visitas de profesionales en activo, videos de
entrevistas con personajes de la profesién, visitas a estudios o imprentas y otras actividades similares.

Trabajos tutelados

La casi totalidad serdn de caracter individual, aunque existird alguno colectivo. Sus contenidos estaran
estrechamente vinculados a todos los pasos que sigue el producto publicitario impreso, desde su
contratacion inicial a su insercién en los distintos medios y soportes.

Presentaciones/exposicio Las presentaciones de los trabajos individuales deberdn ser de cardcter impreso, dada la orientacién

nes

de la materia. Ademads, la calidad de la presentacién tendra una importancia similar a sus contenidos.
Los trabajos que se realicen colectivamente, de cualquier naturaleza, concluyen con su presentacién
al resto de la clase. También dichas presentaciones tienen su calificacién formal, independientemente
de los contenidos.

Sesidén magistral

La parte tedrica de la materia, se explicard en sesiones de clase magistral, aunque con la participacion
de los alumnos y apoyo de abundante material sonoro y audiovisual.

Atencidn personalizada

Metodologias

Descripcion

Seminarios

La atencidn personalizada es incuestionable en esta materia, toda vez que la mayor parte de
los trabajos son individuales. Se suele aplicar el principio de que no hay suspensos, hay
trabajos que rechazaria un cliente de publicidad. En ese sentido, todos disponen de una
relacion personalizada que facilita las indicaciones pertinentes para mejorar el trabajo y
volverlo a presentar.

Trabajos tutelados

La atencidn personalizada es incuestionable en esta materia, toda vez que la mayor parte de
los trabajos son individuales. Se suele aplicar el principio de que no hay suspensos, hay
trabajos que rechazaria un cliente de publicidad. En ese sentido, todos disponen de una
relacion personalizada que facilita las indicaciones pertinentes para mejorar el trabajo y
volverlo a presentar.
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Presentaciones/exposiciones La atencién personalizada es incuestionable en esta materia, toda vez que la mayor parte de
los trabajos son individuales. Se suele aplicar el principio de que no hay suspensos, hay
trabajos que rechazaria un cliente de publicidad. En ese sentido, todos disponen de una
relacién personalizada que facilita las indicaciones pertinentes para mejorar el trabajo y
volverlo a presentar.

Evaluacion
Descripcion Calificacién
Seminarios Se evalardn los trabajos realizados en el propio seminario. 5
Trabajos tutelados En esta materia, de orientacién eminentemente practica, soportan el mayor 60
porcentaje de peso en la nota final. Se evallan todos los trabajos, individuales y
colectivos, de manera independiente. Todos han de estar aprobados para poder
hacer media.
Presentaciones/exposicionesActitud proactiva, cuidado en la preparacién, brillantez, claridad, capacidad de 5

sintesis y fuerza persuasiva, son evaluados en este nivel, junto al cumplimiento de
los contenidos indicados.

Sesién magistral La evaluacién de la parte teérica, contempla un examen tipo test, sobre la materia 30
explicada en clase.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Armentia Vizuete, . y Caminos Marcel, J., Fundamentos del periodismo impreso, Ariel,

Campos Freire, F, El nuevo escenario mediatico, Comunicacion Social,

Campos Freire, F, Espacio de investigaciones recientes, http://gceis.academia.edu/FranciscoCampos,

Caridad Sebastian, M., Hernandez Pérez, T., Rodriguez Mateos, D. y Pérez Lorenzo, B., Documentacién audiovisual.
Nuevas tendencias en el entorno digital, Madrid,

Diezhandino, M. P., Periodismo de servicio, Bosch,

Edo, C., Periodismo informativo e interpretativo: el impacto de Internet ..., Pedro J. Crespo,

Lépez, M., Las nuevas competencias para la prensa del siglo XXI, Paidds,

Lépez, X., Movimientos periodisticos, Salamanca,

Pavlik, J., El periodismo y los nuevos medios de comunicacién, Paidds,

Rodrigo Alsina, M, La construccién de la noticia, Barcelona,

Serra, A. y Ritacco, E., Curso de periodismo escrito. Los secretos de la profesion desde la teoria universitaria,
Atlantida,

Tuhez, M, La gestion de la comunicacion en las organizaciones, Salamanca,

Se facilitara al principio del curso la bibliografia correspondiente de la materia.

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario
Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190V01303
Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacién: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria/P04G190vV01403
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