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Descripcién  En nuestra sociedad, la imagen se ha consolidado como un vehiculo esencial de comunicacién. Su capacidad
general para condensar significados, evocar emociones y construir narrativas de forma inmediata la convierte en una

herramienta poderosa para influir en la percepcién, el deseo y el comportamiento del publico.

El poder de la imagen destaca en dmbitos como el de la publicidad y o el del audiovisual. En publicidad,
ayuda a construir los mensajes, busca captar la atencién en segundos y provocar una respuesta en los
consumidores. En al audiovisual la imagen adquiere una dimensién temporal y secuencial que permite
desarrollar relatos complejos.

La construccién de la imagen fija y el transito a la imagen en movimiento. Los elementos constitutivos,
morfoldgicos, dindmicos y escalares de la imagen son aspectos que se abordardn en esta materia
introductoria respecto a las caracteristicas generales del lenguaje audiovisual.

Por eso se hablara de conceptos como la composicidn, el funcionamiento del ojo, el encuadre, el movimiento
de cdmara, la iluminacién o el montaje. Pero también comentaremos aspectos propios de la cultura
audiovisual en la que vivimos, como la capacidad de las imagenes para hacer representaciones visuales y
mostrar estereotipos, reforzar o cuestionar normas sociales y configurar imaginarios culturales.

En un contexto saturado de estimulos visuales, comprender cdmo se producen, circulan y consumen las
imagenes es clave para desarrollar una mirada critica y consciente. Mas aun en un contexto digital, donde la
abundan formatos innovadores como el video corto, la realidad aumentada o las imagenes generadas por
inteligencia artificial. Una evolucién que plantea nuevos desafios éticos, estéticos y comunicativos que
requieren una reflexién tedrica constante.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cé6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacion.
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Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
béasicas y supervisién de su produccion definitiva.

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones

profesionales.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en

equipo

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocer los conceptos principales, tedricos y practicos, de las representaciones visuales, su Bl C2
significado y su modo de comunicar realidades e ideas. B2
Aplicar las técnicas de analisis e interpretacién de las imagenes visuales a la comunicacién B2 C6
audiovisual y publicitaria.
Desarrollar las técnicas bdsicas de construccién digital de imagenes fijas y dindmicas, al mismo C5
tiempo que se propone una reflexién sobre su implicacién en la moderna creacién publicitaria Cl1

C13
Participar en los procesos de creacién de forma responsable y respetuosa, integrandose D2
eficazmente en el trabajo colectivo D3
Fomentar una conciencia critica respeto al empleo de las nuevas tecnologias nos medios de D1

comunicacién en general y de la publicidad en particular.

Contenidos

Tema

1. El concepto de imagen

1.1. ;Qué es una imagen?

1.2. La imagen en la historia

1.3. El valor comunicativo de las imagenes
1.4. La relacién de la imagen con la realidad

2. Percepcién y conocimiento visual

2.1. Principales corrientes tedricas
2.2. El proceso perceptivo: del mundo al ojo, del ojo a la mirada y de la
mirada a la cognicién

3. La imagen digital

3.1. ;Que sigue siendo una imagen? La imagen contemporanea

3.2. Noticias estéticas y nuevos modos de produccién de imagenes: el
pixel, el "glitch", el error, o "lo-fi", la autobiografia y la representacién del
yo...

3.3. Posibilidades e integracién de las imagenes generadas por
Inteligencia Artificial

3.4. jImagen analégica=verdad, imagen digital=mentira?

4. La imagen aislada. elementos visuales

4.1. Diferencias entre imagenes aisladas e imagenes secuenciais

4.2. Técnicas basicas de comunicacién visual: dimensiones temporal y
espacial de la imagen.

4.3. La construccién de la imagen. Elementos mofoléxicos de la imagen:
punto, linea, plano, color, modo, forma y textura

4.4. La construccién de la imagen. Elementos escalar de la imagen:
espacio de representacién y espacio representado, tamafio de imagen,
escala, proporcién, formato, encuadre y dimensién

4.5. jSe puede "mover" o puede "durar" una imagen aislada?

5. La imagen dindmica. La composicion

5.1. Ventanas al mundo: encuadre, marco, campo.

5.2. Elementos dindmicos de la imagen: imagen secuencial, imagen
narrativa, imagen dindmica, direccién, tensién, ritmo, técnicas de
expresion visual, contraste, armonia y elipse

5.3. Fundamentos de la composicién: la regla de los tercios, la regla del
horizonte, la proporcién durea

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Leccién magistral 24 0 24
Practicas con apoyo de las TIC 10 36 46
Trabajo tutelado 22 24 46
Examen de preguntas de desarrollo 2 30 32
Trabajo 2 0 2
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*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Leccién magistral En estas sesiones presenciales el docente dard a los alumnos los aspectos tedricos basicos de la
materia, que ellos deberan desarrollar a partir de las indicaciones, sugerencias y bibliografia
facilitados. Se complementaran con las discusiones, conceptos y analisis de las practicas. Todos
ellos seran tenidos en cuenta en los trabajos y en el examen de preguntas de desarrollo.
Practicas con apoyo de Actividades de aplicacién del conocimiento en un contexto determinado y de adquisicién de

las TIC habilidades bésicas y procedimentales en relacién con la materia a través de las TIC.
Trabajo tutelado Trabajo explicado en clase y concluido por los alumnos, donde apliquen los conceptos basicos de la
materia.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral El alumno tendra acceso a tutorias personalizadas para resolver cualquier duda en relacién a
las conceptos explicados en las clases tedricas. Los horarios y lugares de tutorias estaran
disponibles en la plataforma MOOVI

Practicas con apoyo de  El alumno tendrd acceso a tutorias personalizadas para resolver cualquier duda en relacién a
las TIC las practicas. Los horarios y lugares de tutorias estaran disponibles en la plataforma MOOVI

Trabajo tutelado El alumno tendra acceso a tutorias personalizadas para resolver cualquier duda en relaciéon a
las practicas. Los horarios y lugares de tutorias estaran disponibles en la plataforma MOOVI

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Practicas con El alumno realizard a lo largo del curso varias practicas de manera 10 Bl C5 D2
apoyo de las TIC auténoma relacionadas con el tratamiento digital de imagenes. Cé D3
C13
Trabajo tutelado El alumno realizara a lo largo del curso 2 trabajos individuales explicados en 40 Bl C5 D2
clase, tutorizados por el profesor y defendidos en clase por el alumno. Cada B2 C6 D3
uno de ellos puntuara un 20% en la calificacion total. No se puntuara si el Cl1
alumno no asiste a clase el dia sefialado para su presentacion. C13
Examen de Los conocimientos tedricos se evaluaran a través de un examen de 40 BL C2 D1
preguntas de preguntas de desarrollo cuya nota debera ser igual o superior a 5 para B2 C6 D2
desarrollo aprobar la asignatura. C1l1
El docente subird a MOOVI materiales que servirdn como referencia para el
estudio basico de la asignatura, pero las preguntas no estaran limitadas a
estos documentos, sino que abarcaran la totalidad de conceptos explicados
en las clases tedricas.
Trabajo Se valorara la asistencia y participacién en las clases tedricas. 10 BL C2 D1
B2 C6 D2
Cl1

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El alumno podrd optar a dos tipos de calificacién: evaluacién continua y evaluacion global.

1 - Evaluacion continua:

Seran aplicados los porcentajes y conceptos anteriores (examen, observacién sistematica, practicas TIC y trabajos
tutelados). La calificacidn final serd la nota media de los 4 apartados, segln los porcentajes relativos explicados en el
apartado de Evaluacién. No obstante, para superar la materia sera preciso obtener, como minimo, un 5 en el
examen de preguntas de desarrollo. En el caso de una calificacién inferior, no se podra compensar con los otros
apartados, aunque se conservaran sus calificaciones para la convocatoria de julio. En ese caso, la calificaciéon de la
materia en la primera edicion sera la nota del examen.

En la segunda edicién (julio) el alumno tendrad que mejora su calificacién mediante el examen y/o la repeticién de los
trabajos tutelados. Tendra que repetir necesariamente el examen si su calificacién fuera inferior a 5. La repeticién
de los trabajos sera una decision del propio alumno. No se re-evaluaran la Observacién Sistematica ni las practicas con las
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TIC.

También se necesitara una nota minima de 5 para hacer la media con el resto de apartados. Caso de no
alcanzarlo, la calificacién final serd la de este examen.

Todos los detalles de la estructura del examen, enunciados de los trabajos y de las practicas, calendario de entrega, criterios
de correccién, asi como las calificaciones, seran publicados en la plataforma MOOQVI. Sera responsabilidad del alumno estar
atento a esta informacién, ya que no se facilitara a través de ninguna otra via.

2 - Evaluacién global:

De acuerdo a lo establecido en el Regulamento sobre a avaliacion, a cualificacion e a calidade dadocencia e do
proceso de aprendizaxe do estudantado, el estudiante que no opte por la modalidad de evaluacién continua, tendra
derecho a una prueba global en las fechas que la Facultad determine. Serd un prueba Unica y que permitira calificar al
alumno entre 0 y 10, igual que en la evaluacién continua. Esta posibilidad debera ser solicitada expresamente por el
alumno, con la antelacién y procedimientos que el Decanato de la Facultad determine, y supondra la anulacién automatica
de todas las calificaciones obtenidas por el método de evaluacién continua. Dicho procedimiento podra ser consultado
en la plataforma MOOVI. No se admitirdn solicitudes fuera del plazo establecido y, una vez reconocido el derecho, no se
podra desistir del mismo.

Las pruebas se realizaran en la fecha y horario establecido oficialmente por la Facultad. Por regla general, la duracién de
esta prueba serd de dos horas. Para la evaluacidn global, cada alumno necesitara 3 horas adicionales (5 desde el comienzo
de la prueba) para completarla.

Habra una parte tedrica (50% de la calificacién) y otra practica (50% de la calificacion). La parte tedrica sera similar a la de
la modalidad de evaluacién continua, por lo que es de aplicacién lo explicado en el apartado de Examen de preguntas de
desarrollo del epigrafe de Evaluacién de la guia.

La parte practica consistira en la creacién de una, o varias imagenes on los objetivos que el enunciado de la prueba
establezca y similares a los requeridos para los trabajos tutelados de la asignatura.

Para superar la asignatura sera preciso obtener, como minimo, un 5 en el examen de preguntas de desarrollo.
En el caso de una calificacién inferior, no se podrd compensar con los otros apartados, aunque se conservaran sus
calificaciones para la convocatoria de julio. En ese caso, la calificacién de la materia en la primera edicion sera la
nota del examen.

En la segunda edicién (julio) el método serd idéntico al de la primera edicién. Recuperar la parte practica serd una opcién
del alumno, pero tendréa que repetir necesariamente el examen si su calificacion fuera inferior a 5. Caso de no alcanzarlo, la
calificacion final sera la de este examen.

Todos los detalles de la estructura del examen, material de estudio, enunciados de los trabajos, criterios de correccién, asi
como las calificaciones, seran publicados en la plataforma MOQVI. Serd responsabilidad del alumno estar atento a esta
informacion, ya que no se facilitara a través de ninguna otra via.

Cualquier aspecto no previsto en esta guia se resolvera en base al citado Regulamento sobre a avaliacion, a
cualificacion e a calidade da docencia e do proceso de aprendizaxe do estudantado
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Fuentes de informacion
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Gubern, R., Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007
Melot, M., Breve historia de la imagen, Siruela, 2010

Bibliografia Complementaria
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Aumont, J., El ojo interminable, Paidés, 1997

Bhaskaran, L., El diseiio en el tiempo, Blume, 2007

Bordwell, D. y Thompson, K., El arte cinematografico. Una introduccién, Paidés, 1995

Brea, José Luis, Las tres eras de la imagen: imagen-materia, film, e-image, Akal, 2005
Casetti, F. y di Chio, F., Cmo analizar un film, Paidés, 2003

Gubern, R., Patologias de la imagen, Anagrama, 2004
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Lupton, E., Graphic design thinking: beyond brainstorming, Princetown-Architectural Press, 2014

Quintana, A., Después del cine. Imagen y realidad en el cine digital, Acantilado, 2011

Tena, D., Disefio Grafico y Comunicacion, Pearson-Prentice Hall, 2004

Tena, D., Diseiar para comunicar, Editorial Bosch, 2011

White, Alex W., The elements of graphic design, Allwort press, 2009

Zunzunegui, S., Pensar la imagen, Catedra, 2007

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacion: Imagen corporativa/P04G190vV01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campanfas de imagen y de relaciones publicas/P04G190V01901
Cine y publicidad/P04G190V01902

Comunicacién alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801
Publicidad, artes gréaficas y tipografia/P04G190vV01906

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
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