UniversidagaVigo

Guia Materia 2020 / 2021

DATOS IDENTIFICATIVOS
Creacion de Contenidos Audiovisuales
Asignatura Creacién de

Contenidos

Audiovisuales
Cddigo P04M082V01108
Titulacion Méster

Universitario en
Direccion de Arte

en Publicidad

Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
3 OB 1 1c

Lengua Castellano

Imparticién

Departamento

Coordinador/a Garcia Mirdn, Silvia
Profesorado  Garcia Mirdn, Silvia
Martinez-Borso Legerén, Emilio
Correo-e silviamiron@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripcién  La produccién audiovisual como soporte expresivo propio de la produccién gréafica y publicitaria.
general

Competencias

Cddigo

Al Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

A5 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

C1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

C19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creaciéon de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.

D1 Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

D5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Identificar cada una de las fases en el proceso de creacién publicitaria audiovisual teniendo en cuenta los Al

cambios en el sector y la adaptacién a nuevas circunstancias. Cl
D1
D5

Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién audiovisual teniendo en Cl

cuenta la identidad de marca y la linea estratégica corporativa. C4
C10
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Planificar las piezas elaboradas dentro de un calendario para lograr impactar al publico objetivo de modo Al

auténomo. A5
Cl
D5

Producir mensajes efectivos de caracter audiovisual y realizar estas piezas con solvencia en referenciaa C13

un publico objetivo. C19

Presentar, defender y argumentar ideas y propuestas de mensajes y campafas publicitarias Cl
C4

Contenidos

Tema

1. Fundamentos de la comunicacién audiovisual 1.1. Pinceladas sobre lenguaje audiovisual.
1.2. Planos, movimientos de cdmara, transiciones y continuidad.
1.3. Otros elementos del lenguaje audiovisual
1.4. Formatos.
2. Guion, desarrollo y presentacion de proyectos 2.1. Notas sobre formatos de guion.
audiovisuales. 2.2. Aproximacion al guion de direccién.
2.3. Definiendo un guion técnico.
2.4, Storyboard de produccién y agencia.
3. Produccién audiovisual 3.1. El proceso de produccién audiovisual.
3.2. Animatic y previs con motiongraphics.
3.3. Otra documentacién relevante en el proceso de produccién
audiovisual.
4. Distribucién de contenidos en video. 4.1. Adaptacién y adecuacién de formatos.
4.2. Previsién de plataforma.
5. La radio como soporte publicitario audiovisual 5.1. Caracteristicas de la radio como medio publicitario
5.2. La cufia de radio y otros formatos publicitarios
5.3. Adaptacién de campafias audiovisuales al medio radiofénico y casos

de éxito
Planificacion
Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 3 12 15
Presentacion 2 8 10
Leccién magistral 15 0 15
Proyecto 5 30 35

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de andlisis cada uno de ellos.
CB1 CB5 CE1 CE4 CT1

Presentacién Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo y
del proyecto de curso (elaboracién en grupo)
CB5 CE4 CE10 CE13 CE19 CT2 CT5

Leccién magistral Explicacién de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.
CB1 CB5 CE1 CE10 CT1

Atencidn personalizada
Pruebas Descripcion

Proyecto Propuesta y seguimiento del proyecto de la materia durante las sesiones de aula y en sesiones de tutorias con la
docente, tanto presenciales como no presenciales (correo electrénico, campus remoto, etc.)

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Estudio de casosAndlisis de casos y propuestas en el marco de la creacién de contenidos 25 A5 C4 D1
publicitarios de caracter audiovisual
Presentacién  Presentaciones/exposiciones Exposicién del trabajo final del médulo. 15 Cl

C4
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Proyecto A partir de un briefing, se propone la creacién de un concepto creativo 60 Al C1 D5

justificado y una campafia de caracter audiovisual (con propuesta de formato C4

publicitario para el medio radiofénico y el audiovisual, television y/o internet) C10

que tendrd que ser presentada en el aula C13
C19

Otros comentarios sobre la Evaluacion

En segunda convocatoria se presentard un trabajo como aplicacién parctica de los contenidos abordados en el médulo.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Garcia M., |., Fundamentos de la realizacion publicitaria, Fragua, 1997

Fandifio, X., Introduccion & produccién publicitaria en medios audiovisuais, Universidade de Vigo, 2003

Méndiz Noguero, A., Nuevas Formas Publicitarias. Patrocinio, Product Placement, Publicidad en Internet.,
Universidad de Malaga, 2000

Poveda Criado, M. A., Produccion publicitaria., Fragua, 2018

Balsebre, A.; Ricarte, J.M.; Perona J.J.; Roca, D.; Barbeito, M.L.; Fajula, A., Los mitos de la publicidad radiofénica.
Estrategias de la comunicacién publicitaria en la radio espafola., Catedra, 2006

Bibliografia Complementaria

Steve Hullfish and Jaime Fowler, Color Correction for Video, (Second Edition),

Ron Brinkmann, The Art and Science of Digital Compositing (Techniques for Visual Effects, Animation and Motion
Graphics), 2nd Edition, Morgan Kaufmann, 2008

Steve Wright, Digital Compositing for Film and Video: Production Workflows and Techniques, 4th Edition, Focal
Press, 2017

Del Pino, Cristina & Olivares, F., Brand Placement. Integracion de marcas en la ficcion audiovisual. Evolucion,
casos, estrategias y tendencias, Gedisa, 2006

Field, S., El manual del guionista : ejercicios e instrucciones para escribir un buen guion paso a paso., Plot, 2001,
42 ed

McKee, R., El guion. Story : sustancia, estructura, estilo y principios de la escritura de guiones., Alba Editorial,
2016, 13 ed

Ferrer Roselld, C., La publicidad en la radio., Instituto Europeo de Marketing, Comunicacién y P, 2001

Rodero Antén, E.; Alonso Gonzédlez, C.M.; Fuentes Abad, J.A., La radio que convence. Manual para creativos y
locutores publicitarios., Ariel Comunicacién, 2004

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===
* Se mantienen las mismas metodologias docentes pero se modifica, en caso necesario, a un sistema sincrono en los
mismos horarios mediante las aulas del Campus Remoto y apoyadas en la plataforma de teledocencia Faitic

* Metodologias docentes que se modifican: las tutorizaciones se realizaradn a través del campus remoto (principalmente)

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): utilizacién del sistema de despachos para tutorias
individuales en el Campus Remoto de la Universidade de vigo; foros en Faitic y utilizacién del correo electrénico

* No se realizardn modificaciones de los contenidos a impartir
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* Bibliograffa adicional para facilitar el auto-aprendizaje

- https://www.broncoillustration.com/home/

- https://www.domestika.org/es/courses/157-ilustracion-de-storyboards-para-cine-y-publicidad
- El montaje: https://www.youtube.com/watch?v=jgcvICRtQ18

- lluminacién cinematografica: https://www.youtube.com/watch?v=HAzxLNgd9lg
- https://www.elpublicista.es/

- https://www.marketingdirecto.com/

- https://www.anuncios.com/

- https://iabspain.es/

- https://www.barloventocomunicacion.es/

- https://www.kantarmedia.com/es

- https://www.aimc.es/

- https://www.shots.net/

- https://www.clubdecreativos.com/

- https://elsolfestival.com/

- Documental 50 afios de spots: https://www.youtube.com/watch?v=tbVhqCx2rp4
- https://www.promax.org/

- https://www.premioseficacia.com/

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se realizan modificaciones de la evaluacién, solo se producirdn adaptaciones a un sistema no presencial (como en el caso
de las presentaciones de los proyectos y las tutorizaciones)
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