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Web

Descripcién  Bajo una dptica global e introductoria, esta materia plantea los elementos esenciales de la actividad

general publicitaria, tanto desde su campo tedrico, como desde los diferentes productos que integran la oferta que
las agencias de publicidad ofrecen a sus clientes, pasando por la propia estructura empresarial que las
sustenta.

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacion al cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D6 Competencias directivas: preparacién para asumir el riesgo en la toma de decisiones.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Describir los procesos referidos a la planificacién y gestién de los medios publicitarios desde el C3

punto de vista del anunciante, la agencia y la central de compras

Identificar las metodologias y técnicas de investigacién y analisis de los sujetos y elementos de la Bl C3
comunicacién publicitaria: su reflejo en los medios publicitarios y de RR.PP.

Describir y enumerar los procesos encaminados a la elaboracion de los mensajes publicitarios en C3
los distintos soportes y medios de comunicacién, de la generacién de la idea a su emplazamiento y

posterior evaluacion

Describir y recopilar la estructura de los medios publicitarios convencionales, no convencionales e C3
interactivos: caracteristicas, tipologias y problematicas
Analizar e investigar audiencias. Analisis y seleccién de medios y soportes para la planificacién de C3

la difusion publicitaria y para la compra de espacios
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Comprender el proceso global de la planificacién publicitaria, fijando objetivos, Bl C12

definiendo el publico objetivo, planteando estrategias y controlando el presupuesto C15

Describir y analizar de forma detallada las funciones que desarrolla el departamento de C4

medios de una agencia y, en mayor medida, las denominadas centrales de medios

Aplicar el pensamiento creativo al aprovechamiento estratégico de los medios publicitarios, asi C15 D2
como la distribucion temporal de las campafias y rentabilizacién del presupuesto en medios

Realizar la gestion econémica y presupuestaria en su ambito de actividad: el reparto del C15 D6
presupuesto en los medios

Describir los procesos necesarios para la adaptacion a los objetivos organizacionales y la D3

capacidad para la plasmacién de los mismos en la inversién en medios

Contenidos

Tema

Tema 1. Introduccién a la Planificacién de Medios Introduccién. Contexto en el que se desarrolla la Planificacién de medios:

Marketing & Publicidad. Complejidad e importancia de la planificacién. En
qué consiste la planificacién de Medios?. El plan de Medios. Perfil tipo de
un Planificador. Tendencias.

Tema 2. Contexto de la Planificacién de medios Factores generales y especificos que condicionan la planificacién de

medios.

Tema 3. Actores y procesos de la Planificacién de 1. El Anunciante y su Marca. Retos y amenazas. Formas de organizar la

Medios

funcién de medios: Pros y Contras de cada modelo. Rol de anunciante en
la planificacién.

2. Agencias de Medios: Origen. Evolucién. Organigrama Tipo. Descripcién
de puestos y funciones por Departamentos Flujos de trabajo. Forma de
Remuneracién..

3. Los Medios y los soportes. Cémo se organiza un Dpto. Comercial tipo.

Tema 4. Fases y metodologia del plan de medios Fases y etapas de un plan de medios: Informacién y accién. Descripcién de

los procesos que comprende cada etapa: Briefing, objetivos, seleccién de
medios y soportes, estacionalidad, dptico de medios, negociacién y
compra, seguimiento, cierre.

Tema 5. Los Medios Publicitarios Caracteristicas de cada Medio: Prensa, Cine, TV, Radio, Exterior.

Ventajas e inconvenientes.
Realidad de los medios en el nuevo panorama mediatico.

Tema 6. Los indicadores clave de desempefio en Cobertura, GRPs y OTS. Notoriedad y engagement.

planificaciéon de medios.

Distribucién de frecuencias.
SOV & SOS
Factores para determinar la frecuencia y la cobertura.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 10 10 20
Trabajo tutelado 10 50 60
Presentacién 8 16 24
Leccién magistral 20 20 40
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario

Se reservan para trabajos en el aula informatica o en seminarios pequefios. Sus contenidos seran:
Introduccién a Excel, andlisis de planes de medios reales, debates sobre temas de actualidad,
visitas de profesionales en activo, videos de entrevistas con personajes de la profesiéon y otras
actividades similares.

Trabajo tutelado

Seran de caracter individual y colectivo. Se explicardn en el aula. No se explicaran por correo
electrénico.

Presentacion

Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre
contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a
cabo de manera individual o en grupo.

Leccién magistral

Exposicidn por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencidn personalizada

Metodologias

Descripcion

Seminario

Revisidn de los trabajos colectivos y resolucién de dudas en las tutorias.
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Trabajo tutelado Revisién de los trabajos colectivos y resolucién de dudas en las tutorias.

Evaluacion

Descripcién Calificacién Resultados de

Formacién y

Aprendizaje

Seminario Se evaluaran los trabajos realizados en el propio seminario. 5 Cl2 D2
D3

D6

Trabajo tutelado Al ser la parte mas importante, también lleva él mayor porcentaje de peso 40 Bl Cl2 D3
en la nota final. Se evallan todos los trabajos, la mayoria de caracter C15
individual y de manera independiente. Todos han de estar aprobados para
poder hacer media.

Presentacién La actitud, preparacion, brillantez, claridad, capacidad de sintesis y 5 D2
orientacién persuasiva, serdn los criterios que orientan la evaluacién en este D3
nivel. D6

Leccién magistralLa evaluacién de la parte tedrica, contempla un examen tipo test, sobre la 50 Bl C3
materia explicada en clase. C4

C12

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El programa de la asignatura podria sufrir, en funcién de circunstancias no previstas en el momento de su redaccion,
variaciones a los largo del curso. Cualquier modificacién serd comunicada a los alumnos en el aula y en caso de conflicto y/o
contradiccién con este programa, primara siempre la indicacion mas reciente.

EXAMEN DE LA ASIGNATURA (40% de la nota)

a) Con practicas aprobadas:

El examen de la asignatura constara de 2 partes:

12, Una serie de preguntas tedricas extraidas del temario del curso y basadas tanto en lo explicado en clase como en los
materiales colgados en Faitic. Las preguntas pueden consistir tanto en un mend tipo test con la eleccién de la opcién
correcta (sélo habra una opcidn correcta en cada cuestién) como en la breve respuesta y/o argumentacién de una cuestion.
Las mal contestadas penalizan.

22, Un tema amplio a desarrollar en no mas de un DinA4 (ambas caras) en el que se evaluara la reflexién, redaccion,
concisién y conocimiento de la cuestion planteada.

b) Con précticas suspensas, examen de julio.

El examen de la asignatura constard de 3 partes, las dos comentadas en el anterior epigrafe mas una tercera que consistira
en ejercicios de calculo de KPIs, que es necesario aprobar para seguir corrigiendo el resto del examen.

Para esta parte es necesario el uso de calculadora (no vale la del mévil).

Para poder aprobar la asignatura tendran que realizar una serie de trabajos que se concretard en tiempo y forma llegado el
momento.

IMPORTANTE
_Cualquier contenido explicado o referenciado en clase es susceptible de ser materia de examen.

_Para aprobar la asignatura hay que hay que aprobar todas las practicas y el examen en todas sus partes (test, desarrollo y
ejercicios si procede).

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Gonzalez Lobo, M2 A., Carrero Lépez, E, Manual de Planificacidon de Medios, 5, Esic, 2007

Sissors, J, Baron, R., Advertising Media Planning, 7, McGraw Hill, 2010

Bibliografia Complementaria

Jenkins, H., Convergence Culture, 1, Paidds, 2008

Martinez Ramos, E, El uso de los medios de comunicacion en marketing y publicidad, 1, Ariel, 1992

Recomendaciones
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Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracion del mensaje publicitario/P04G190vV01401

Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190vV01402
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria/P04G190vV01403
Teoria y practica de la comunicacién televisiva/P04G190V01405
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