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Web

Descricién Nesta materia estiidanse os elementos que intervefien na creacién da mensaxe publicitaria. En paralelo as
xeral sesions tedricas, realizaranse dous traballos obrigatorios durante o cuadrimestre, consistentes na realizacién

dun proxecto de branding (dotando de contidos a un produto) e unha campafia de publicidade a partir de un
briefing previo.

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional.

C6 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicacién no proceso de
comunicacion.

Cc9 Cofiecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacioéns, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producion definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Determinar os elementos que definen a creacién publicitaria C5
Describir e interpretar os procesos do pensamento creador C6
Explicar e interpretar as etapas de conseguir a idea Cé
C9
Identificar e explicar os procesos de creacidn publicitaria C9
Adecuar a linguaxe especifica para cada medio de publicidade, identificando ventaxes e Cc9
limitaciéns C13
Utilizar as ferramentas necesarias para a creacién publicitaria A2 C5 D2
C6
Demostrar habilidades de presentacién, linguaxe e razoamento A2 C13 D2
Empregar as técnicas de persuasion para captar a atencién da audiencia e gafar a sta confianza Cc9
C13
Sintetizar a presentacién final no prazo establecido A2 C13 D2
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Marcar obxectivos na realizacién de proxectos C9

Contidos

Tema

A elaboracién da mensaxe no proceso publicitario O proceso creativo

0 equipo creativo: estrutura, composicién e funciéns.
Referentes publicitarios

0 enfoque estratéxico

A elaboracién de o briefing.
A interpretacion de os datos.
A argumentacién publicitaria.

A idea e o proceso de creacién. O proceso de creacién de a idea.

A creacién publicitaria.

A verbalizacion de a idea.
A xeracion de ideas.

Os compofientes de a mensaxe publicitaria Imaxes e textos en publicidade.

Fontes, cores e outros elementos.
Composicién para principiantes.

Os soportes publicitarios e as suas caracteristicas Gréfica.
desde o punto de vista expresivo Audiovisual.

Interactivos.
BTL.

Acciéns 360
Qutras accioéns

Ideas para vender

De o boceto a a arte final.
Consellos para vender unha campana.
Consellos para venderse a un mesmo.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 10 40 50
Presentacién 10 55 65
Leccién maxistral 24 0 24
Exame de preguntas obxectivas 1 0 1
Resolucién de problemas e/ou exercicios 5 5 10

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Seminario

Dous traballos realizados en grupo a partir dun briefing: proxecto de branding e campafa
publicitaria.

0 resultado de cada traballo presentarase en publico.
Probaranse diferentes métodos de traballo e de presentaciéns dacordo & fase do traballo. O
obxectivo é que o alumno simule o traballo que se realiza nun departamento creativo, o0 mais

parecido & realidade.

Isto precisarda da supervision do profesor ao longo do curso.

Presentacion

Exposicién por parte do alumnado ante o docente e/ou un grupo de estudantes dun tema sobre
contidos da materia ou dos resultados dun traballo, exercicio, proxecto... Pédese levar a cabo de
maneira individual ou en grupo.

Leccién maxistral

Exposicién tedrico-practica do temario de curso. Os conceptos tedricos serdn apoiados con
exemplos e haberd sesidns de visionado e andlise de spots que axudaran a fixar os cofiecementos
adquiridos na aula.

Atencidn personalizada

Metodoloxias

Descricion

Leccién maxistral

Existiran tutorias a disposicién dos alumnos interesados.

Seminario

Realizaranse sesions de tutorizacién e seguimento dos traballos.

Probas

Descricion

Resolucién de problemas e/ou Realizarase un seguimento continuo dos traballos practicos de seminario e de

exercicios

presentacion. Para iso os alumnos poderan asistir a tutorias semanais nas que dedicar
mais tempo e atencién a aquelas dubidas que poidan xurdir.
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Avaliacion

Descricién Cualificacién Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Seminario 0 50% da nota final correspéndese cos traballos realizados 50 A2 C5 D2
nos seminarios (25% para cada un dos traballos). Cé
C9
Presentacién 0 10% correspdndese coa exposicidn e defensa das 10 A2 C5
practicas. C9
C13
Exame de preguntas  Habera un exame escrito da materia (40%). 40 A2 Cc9
obxectivas C13

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A materia estd composta por unha serie de probas facilmente superables. O estudante deberd demostrar traballo constante

e superar todas as probas que se realicen.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Barry, P., The advertising concept book: a complete guide to creative ideas, strategies and campaigns, 22,

Thames&amp, 2012

De Soto, D., Know your onions in graphic design, BIS, 2014

Edwards, D.E., How to be more creative, OP Books, 1980

Lupton, E., Graphic design thinking: beyond brainstorming, Princetown Architectural Press, 2014

Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Materias que contintan o temario

Planificacion estratéxica das relaciéns publicas/P04G190vV01503
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190vV01403

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201
Lingua: Linguaxe publicitaria en espafiol/P04G190V01103
Lingua: Linguaxe publicitaria en galego/P04G190V01102
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Redaccién e locucién publicitaria/P04G190V01404
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