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general

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cé6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién.

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervision de su produccion definitiva.

D1 Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio.

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje
Conocer los conceptos principales, tedricos y practicos, de las representaciones visuales, su Bl C2
significado y su modo de comunicar realidades e ideas. B2
Aplicar las técnicas de andlisis e interpretacién de las imagenes visuales a la comunicacién B2 Cé6
audiovisual y publicitaria.
Desarrollar las técnicas basicas de construccién digital de imagenes fijas y dinamicas, al mismo C5
tiempo que se propone una reflexién sobre su implicacién en la moderna creacién publicitaria Cl1
C13
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Participar en los procesos de creacion de forma responsable y respetuosa, integrandose D2
eficazmente en el trabajo colectivo D3
Fomentar una conciencia critica respeto al empleo de las nuevas tecnologias nos medios de D1
comunicacion en general y de la publicidad en particular.

Contenidos
Tema
1. EL CONCEPTO DE IMAGEN ¢Qué es una imagen?
La imagen en la historia.
La imagen contempordanea.
(La imagen como huella de lo real? Mimesis y representacién.
(Pueden engafar las imagenes? "Fake", trampantojo, espejismo.
2. EL SISTEMA VISUAL El papel del ojo: de la retina a la mirada.
El papel del espectador: de la mirada al contexto.
El papel de la percepcién: cémo mirar una imagen.
Teorias fundamentales de la percepcién visual.
3. LA IMAGEN AISLADA. EL ALFABETO VISUAL (Imagen aislada, estatica, fija[J?
La lectura de las imagenes: elementos morfoldgicos.
El punto, la linea, el plano, la textura, el color, la forma.
Técnicas basicas de comunicacion visual.
El andlisis de la imagen: elementos, estructuras, significados.
4. LA IMAGEN AISLADA. ELEMENTOS VISUALES  Elementos escalares: dimensién, formato, escala, proporcion.
Elementos dindmicos: temporalidad, tensién, ritmo.
;Se puede [Imover{] o puede [Jdurar[] una imagen estatica?
5. LA IMAGEN AISLADA. LA COMPOSICION Componer una imagen: la sintesis icénica.
Fundamentos de la composicién: el montaje interno.
Fundamentos de la composicién: perspectiva, profundidad, movimiento.
Ventanas al mundo: encuadre, marco, campo, cuadro, plano.
6. LA IMAGEN SECUENCIAL. EL ESPACIO VISUAL Fundamentos de la imagen secuencial.
Tipologia basica de planos.
El espacio diegético: el dentro y el fuera de campo.
7. LA IMAGEN SECUENCIAL. EL ESPACIO SONORO Imagen visual, imagen sonora
La fuente sonora: voz, musica, sonido, silencio
8. LA IMAGEN SECUENCIAL. EL MONTAJE Montar el tiempo: el concepto de montaje.
Tipos basicos de montaje.
Unidades de segmentacién: plano, escena, secuencia, acto.
9. LA IMAGEN DIGITAL ¢Qué sigue siendo una imagen?
Nuevas estéticas y nuevos modos de produccién de imagenes.
(Imagen analégica=verdad, imagen digital=mentira?

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 24 50 74
Estudio de casos 14 30 44
Seminario 10 20 30
Examen de preguntas de desarrollo 2 0 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral En estas sesiones presenciales el docente dard a los alumnos los aspectos tedricos basicos de la
materia, que ellos deberan desarrollar a partir de las indicaciones, sugerencias y bibliografia
facilitados. Esos conocimientos, conceptos y herramientas de analisis visual podran ser utilizados
por los alumnos en los estudios practicos de caso.

Estudio de casos El alumno, de manera individual o en grupo, elabora, entrega y/o expone trabajos practicos
analizando casos de estudio propuestos por los docentes.
Seminario El estudiante, de manera individual o en grupo, elabora un documento sobre la temética de la

materia 0 prepara seminarios, investigaciones, memorias, ensayos, resimenes de lecturas,
conferencias, etc.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion
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Leccién magistral Los alumnos recibirdn los conocimientos teéricos en las sesiones magistrales, que se desarrollardn en
las dos horas de clases teéricas semanales. El docente orientara al alumno en la asimilacién de los
contenidos de la materia y atenderd a las preguntas y dudas expuestas por el alumnado. Los
conocimientos tedricos adquiridos seran evaluados en una prueba final.

Seminario El estudiante, de manera individual o en grupo, elabora un documento sobre la tematica de la materia o
prepara seminarios, investigaciones, memorias, ensayos, resimenes de lecturas, conferencias, etc. con
la supervision y ayuda del docente.

Estudio de casos El alumno, de manera individual o en grupo, elabora, entrega y/o expone trabajos practicos analizando
casos de estudio propuestos por los docentes, que asesoraran y supervisaran su evolucién hasta su
defensa, exposicion y/ entrega final.

Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Estudio de El alumno, de manera individual o en grupo, elabora, entrega y/o expone 40 BL C6 D2
casos trabajos practicos analizando casos de estudio propuestos por los docentes. B2 Cl1 D3
La suma de estos trabajos supondra el 40% de la nota total de la materia. Es C13
necesario obtener al menos un 5 sobre 10 en cada uno de los trabajos.
Examen de Los contenidos desarrollados en las horas presenciales de las sesiones 60 BL C2 D1
preguntas de  magistrales se evaluaran a través de una prueba final que supondra el 60% B2 C6 D2
desarrollo de la nota total de la materia. Es necesario obtener al menos una calificacién C1l1

de 5 sobre 10.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Esta materia es presencial, por lo que la asistencia a las sesiones tedricas y practicas en el horario establecido
por el centro es obligatoria. La participacion y asistencia seran valorados segun criterios de observacion
sistematicos. Para superar la asignatura es necesario obtener al menos un 5 sobre 10 tanto en la parte teédrica
y seminarios como en cada uno de los estudios de caso.

CONVOCATORIA DE XULIO/EXTRAORDINARIA

La forma de evaluacidn en la convocatoria de julio y extraordinaria es la misma. En caso de tener aprobados los estudios de
caso y suspenso el examen teodrico, el alumno se examinara solo de este Ultimo. En caso de no haber superado alguno de
los estudios practicos de caso, el alumno deberd realizar para esta convocatoria un nuevo estudio marcado por los
docentes. Si no se aprueba la totalidad de la materia en esta convocatoria, el alumno debera cursarla nuevamente y debera
adaptarse a la guia docente vigente en el nuevo curso académico. No se conservaran las calificaciénes obtenidas en cursos
anteriores.

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Aumont, Jacques, La imagen, Paidds, 1992

Aumont, Jacques, El ojo interminable, Paidés, 1997

Aumont, Jacques; Bergala, Alain; Marie, Michel y Vernet, Marc, Estética del cine. Espacio filmico, montaje, narracién,
lenguaje, Paidds, 1985

Benjamin, Walter, La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica (primera redaccion), en Obras,
libro I, vol. 2, pp. 9-47, Abada, 2008

Berger, John, Modos de ver, Gustavo Gili, 2000

Bordwell, David y Thompson, Kristin, El arte cinematografico. Una introduccion, Paidés, 1995

Brea, José Luis, Las tres eras de la imagen: imagen-materia, film, e-image, Akal, 2005

Casetti, Francesco, di Chio, Federico, Cémo analizar un film, Paidés, 2003

Debray, Régis, Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente, Paidds, 1994

Dondis, D. A., La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Gustavo Gili, 2000

Gubern, Roman, La mirada opulenta: Exploracion de la iconosfera contemporanea, Gustavo Gili, 1992
Gubern, Roman, Patologias de la imagen, Anagrama, 2004

Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007

Marzal Felici, Javier, Cmo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada, Catedra, 2007

Melot, Michel, Breve historia de la imagen, Siruela, 2010

Quintana, Angel, Después del cine. Imagen y realidad en el cine digital, Acantilado, 2011

Villafafie, Justo, Introduccién a la teoria de la imagen, Pirdmide, 1985

Zunzunegui, Santos, Pensar la imagen, Catedra, 2007

Bibliografia Complementaria
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Recomendaciones

Asignaturas que contintian el temario

Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190V01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campafas de imagen y de relaciones publicas/P04G190V01901
Cine y publicidad/P04G190V01902

Comunicacion alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801
Publicidad, artes graficas y tipografia/P04G190V01906
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