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Descripcién  La materia Historia de la Propaganda y de la Publicidad pretende ofrecer una visién histérica de estos dos
general fendmenos de la comunicacién persuasiva, con especial atencién a las técnicas que se emplearon en cada

etapa y al contexto cultural, social y politico en el que se utilizaban. El objetivo es facilitar a los estudiantes
referentes claros de la evolucién de la propaganda y la publicidad, como modelos de comunicacién
esenciales en el proceso de formacién humanistica y profesional. Los contenidos de la asignatura combinan
la formacién tedrica con la practica por medio de la realizacién de actividades formativas orientadas a la
adquisicién de habilidades y técnicas comunicativas.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

Cl Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

Cc9 Conocimiento de las estrategias de comunicacién y su desarrollo creativo, aplicables en todo tipo de organizaciones,
asi como de las metodologias necesarias para su anadlisis, auditoria y evaluacién.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas.

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Identificar y describir los referentes histéricos de la actividad propagandistica y publicitaria A3

Diferenciar las principales categorias y modelos histéricos de la comunicacién persuasiva A3

Interpretar la evolucidn histérica de los procesos y lenguajes de la comunicacién persuasivay sus A3 B3 Cl
aplicaciones practicas, con un sentido regional, nacional e internacional.

Analizar las dimensiones psicoldgicas y socioldgicas del fendémeno propagandistico desde un punto A3

de vista histérico

Desarrollar tipologias y clasificaciones coherentes sobre la estructura de los métodos A3 B3
propagandisticos y publicitarios.
Recordar e interpretar la evolucién de las estrategias persuasivas, asi como los métodos del A3 Cc9

pensamiento creador publicitario en las diferentes sociedades
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Adaptarse a los diferentes contornos profesionales en funcién de la evolucion histérica de la A3
comunicacion persuasiva

Interpretar correctamente el entorno politico, social, cultural y econémico, relacionando causasy A3 B3
efectos, con un sentido diacrénico y sincrénico

Aprender a trabajar en equipo, con capacidad de adaptacién para alcanzar los objetivos D3
académicos

Desarrollar habilidades para realizar tareas practicas gestionando el tiempo de forma eficaz. D4
Contenidos

Tema

Introduccién - Categorizacién del concepto de propaganda

- Categorizacién del concepto de publicidad
Las primeras manifestaciones de la propaganda - Edad antigua

- Edad Media y Moderna
La propaganda en las grandes revoluciones - La Revolucién Americana

- La Revolucidén Francesa
- El Imperio napoleénico

- La Revolucién de Octubre
La propaganda en las grandes guerras - La Primera Guerra Mundial

- La Guerra Civil espafiola

- La Segunda Guerra Mundial
Antecedentes y origenes de la publicidad - El mundo antiguo

- La Edad Media

- De la Imprenta a la Revolucién Industrial
El nacimiento y consolidacién de la actividad - Publicidad e industrializacién de los medios de comunicacién: fotografia,
publicitaria telégrafo...

- La consolidacién de la actividad publicitaria: periddicos, revistas,
primeras agencias...
La publicidad en la primera mitad del siglo XX - La Publicidad y el Crack del 29

- La publicidad en las guerras mundiales

- La aparicién del cine y la radio

La publicidad a partir de los afios 50: la era del - La evolucién de la publicidad televisiva
CONSUMO Masivo
- La evolucién de internet como medio publicitario

- Otros medios publicitarios

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Seminario 5 10 15
Trabajo tutelado 5 10 15
Presentacién 4 8 12
Debate 6 12 18
Estudio de casos 5 10 15
Leccién magistral 23 46 69
Examen de preguntas de desarrollo 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Seminario Se centrardn en temas monograficos de la materia, que puedan ser analizados con una mayor
profundidad en grupos reducidos
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Trabajo tutelado Seran de caracter individual y colectivo y servirdn para poner en practica los conocimientos

adquiridos

Presentacién Los alumnos deben aprender a desarrollarse con fluidez a la hora de hablar en publico y exponer
los trabajos que se vayan realizando, tanto de cardacter teérico cdmo practico.

Debate Los alumnos tienen que ser capaces de defender con eficacia sus planteamientos, de una manera
argumentada y convincente

Estudio de casos Se estudiardn ejemplos concretos, a lo largo de la historia de la publicidad y de la propaganda, que
puedan contribuir a una mayor y mejor comprensién de la materia

Leccién magistral La parte tedrica de la materia se explicard en varias sesiones de cardcter magistral, que fomentara

especialmente la participacién de los alumnos, y con el apoyo de abundante material audiovisual.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Estudio de casos Atencién en horario de tutorias
Presentacién Atencién en horario de tutorias
Seminario Atencién en horario de tutorfas
Trabajo tutelado Atencién en horario de tutorias
Evaluacion
Descripcion Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Trabajo tutelado La evolucién de los conocimientos se realizara mediante un seguimiento 50 A3 B3 Cl1 D3
continuo de los distintos trabajos practicos que se vayan realizando. En C9 D4

este apartado estaran incluidos los estudios de caso, las presentaciones,
los debates y todo el relacionado con el apartado practico de la materia.

Examen de El apartado tedrico sera evaluado con un examen sobre los contenidos 50 A3 C1
preguntas de explicados en las sesiones magistrales Cc9
desarrollo

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
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Eguizdbal Maza, Raul, Industrias de la Conciencia. Una historia social de la publicidad en Espaiia (1975-2009),
Ediciones Peninsula, 2009

Montero, Mercedes (coord.), De la nada al consumo. Historia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas en
Espaia. Vols | y Il, Comunicacién Social, 2010
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diplomacia, prensa y propaganda, Ediciones Trea, 2017

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), Comuicacion y guerra en la historia, Térculo, 2004

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la prensa de Pontevedra, Deputacién Provincial de Pontevedra, 2005
Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la televisién, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1999

Pena Rodriguez, Alberto (coord.), La publicidad en la radio, Deputacién Provincial de Pontevedra, 1998

Pizarroso Quintero, Alejandro, Historia de la propaganda, 22 edicién, Eudema, 1992

Timoteo Alvarez, Jesus, Historia y modelos de la comunicacién en el siglo XX con proyeccion al siglo XXI, Editorial
Universitas, 2012
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Bibliografia Complementaria

Medina, Agustin, Apuntes para un cambio de siglo publicitario, Cinca, 2004

Pena Rodriguez, Alberto, y Heloisa Paulo (coords.), A cultura do poder. A propaganda nos estados autoritarios,
Imprensa da Universidade de Coimbra, 2016

Ellul, Jacques, Historia de la propaganda, Monte Avila, 1970

Sevillano Calero, Francisco,, Propaganda y medios de comunicacion en el franquismo, Universidad de Alicante, 1998
Tranche, Rafael, e Sdnchez Biosca, Jesus, NO-DO. El tiempo y la memoria, Catedra-Filmoteca Espafiola, 2002

Weber, Thomas, De Adolf a Hitler: la construccién de un nazi, Taurus, 2018
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Da Costa, Marco, Ideologia y propaganda en el cine del Tercer Reich : cuando el cine aleman se afilié al nazismo,

Comunicacion Social, 2014

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190vV01402

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Comunicacién: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria y practica de las relaciones publicas/P04G190V01205
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