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Descripcién  La publicidad internacional ha adquirido un protagonismo especial en los Ultimos afios ante un panorama de

general oferta saturada de productos practicamente intercambiables. Asi, la comunicacién se convierte en el
intangible diferenciador a la vez que necesario para poder vender estos bienes y servicios en distintos
mercados.

La materia estd encaminada a mostrar al alumno las estrategias empleadas a tales fines junto con todas las
implicaciones que conlleva sobre todo desde un punto de vista comunicativo.

Competencias

Cddigo

A5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Cl Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cc9 Conocimiento de las estrategias de comunicacién y su desarrollo creativo, aplicables en todo tipo de organizaciones,
asi como de las metodologias necesarias para su anadlisis, auditoria y evaluacién.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion

y Aprendizaje
Elaborar dindmicas de trabajo en grupo en nuevos entornos colaborativos D3
Interpretar y analizar el entorno econémico, politico, sociocultural, tecnolégico y comunicativo en A5 Cl

el contexto de la economia globalizada y la incidencia de la comunicacién publicitaria en sus
distintas facetas en la misma.

Redactar y exponer de forma académica, siguiendo las normas preceptivas formales y de A5 C5 D3
contenido, de trabajos de investigacién

Contextualizar el origen, evolucén y tendencias de futuro mas inmediatas en la comunicacién C1
publicitaria internacional C5
Desarrollar estrategias y procesos encaminados a la creacién y realizacién de mensajes Cc9

publicitarios en distintos soportes y medios de comunicacién

Contenidos
Tema
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La publicidad en el marco del marketing
internacional

Historia y definiciones
El marketing internacional en el contexto de la empresa
La internacionalizacién de la empresa

El anunciante internacional

Definicién y clasificacién de los anunciantes internacionales
La funciéon del anunciante internacional en el proceso publicitario
El papel de las agencias de publicidad en los contextos internacionales

La marca pais

Componentes de la imagen de marca pais
Estudio del country-of-origin-effect
El Nation Brand Index

El mensaje publicitario internacional y sus
condicionantes

La creacién de campafias internacionales y globales
Estandarizacién vs. adaptacién
Los condicionantes de la comunicacién publicitaria internacional

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Debates 4 10 14
Trabajos de aula 4 20 24
Presentaciones/exposiciones 10 50 60
Estudio de casos/andlisis de situaciones 4 20 24
Sesion magistral 27 0 27
Pruebas de tipo test 1 0 1

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Debates

Se trata de debates bien en espafiol o en inglés sobre articulos de actualidad y publicaciones de

referencia sobre los contenidos programaticos.

Trabajos de aula

Ejercicios practicos puntuales que se entregan en la propia sesion.

Presentaciones/exposicio Presentacién de un trabajo final sobre alguna temética relacionada con el contenido de la materia que
nes puede elegir el alumno o grupo de alumnos y que estd tutorizado por el profesor.

Estudio de casos/andlisis Estudio de casos reales de campafias internacionales desde los pardmetros tratados en el marco

de situaciones tedrico.

Sesion magistral

Exposicion del temario con ejemplos y referencias de actualidad.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion

Trabajos de aula Los trabajos de aula seran encargos bien individuales o bien grupales supervisados por el profesor.

Evaluacion

Descripcion

Calificacion Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Trabajos de aula

Ejercicios supervisados por el profesor que se entregan 20 C5 D3

en la misma sesion. C9

Presentaciones/exposiciones

40 A5 C5 D3

Presentacién de un trabajo final individual o grupal Cc9
sobre un tema relacionado con la publicidad
internacional y previamente acordado con el profesor.

Estudio de casos/andlisis de Estudio de casos reales de campafas internacionales 20 c9 D3
situaciones desde los pardmetros tratados en el marco tedrico.
Pruebas de tipo test Preguntas cortas de respuesta Unica o de rellenar 20 C1
huecos. C5
C9

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

DE MOQOIJ, M., Advertising Worldwide: Concepts. Theories and Practice of International, Multinational and Global

Advertising, Prentice Hall, 1994

DE MOOIJ, M., Global marketing and advertising: Understanding cultural paradoxes, Sage Publications, 1998

DE MOOIJ, M., Consumer Behaviour and Culture, Sage Publications, 2003

DE MOOIJ, M., Global Marketing and Advertising, Sage Publications, 2005
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SANCHEZ GUITIAN, J.M., Espafia, una marca liquida, ESIC, 2012

VALDES RODRIGUEZ, C., La Traduccién Publicitaria: Comunicacién y Cultura, Universitat Pompeu Fabra, 2004
Bibliografia Complementaria

DE MOQOIJ, M., The Future is predictable for international marketers. Converging incomes lead to diverging
consumer behaviour, International Marketing Review, 2000

DOMZAL, T. & KERNAN, J., International Advertising: To Globalize, Visualize, Journal of International Consumer
Marketing, 1993

DUNCAN, T. & RAMAPRASAD, J., Standardized Multinational Advertising: The Influencing Factors, Journal of
Advertising, 1995

ELINDER, E., International Advertisers Must Devise Universal Ads, Dump Seperate National Ones, Advertising Age,
1961

ELINDER, E., How International can European Advertising be?, Journal of Marketing, 1965

HARRIS, G., The Globalization of Advertising, International Journal of Advertising, 1984

HITE, R.E. & FRASER, C., International Advertising Strategies of Multinational Corporations, Journal of Advertising
Research, 1988

HITE, R.E. & FRASER, C., Configuration and Coordination of Global Advertising., Journal of Business Research, 1990
KANSO, A., The use of advertising agencies for foreign markets: decentralized decisions and localized
approaches?, International Journal of Advertising, 1991

KANSO, A., International Advertising Strategies: Global Commitment to Local Vision, Journal of Advertising
Research, 1992

LEVITT, T., The Globalization of Markets, Harvard Business Review, 1983

ONKVISIT, S. & SHAW, ].J., Global Advertising: revolution or myopia, Journal of International Consumer Marketing, 1997

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Comunicacién alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Direccion de comunicacién/P04G190V01701

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401

Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria/P04G190vV01403
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601

Planificacién y gestién de medios publicitarios/P04G190V01602
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