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Web

Descripcién  Definicién de una marca profesional, comunicada y gestionada en redes sociales hasta la defensa de
general proyectos con perspectivas (memoria de grado 2020, pagina 133)

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

A4 Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado
como no especializado

C19 Gestionar con eficacia la comunicacién en las redes sociales.

C23 Analizar e implementar estrategias de marketing para el desarrollo, distribucién y consumo de productos
audiovisuales y multimedia orientados al mercado.

D4  Adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Publicacién y gestién de comunicaciones para construir una marca profesional personal en weblog A4
y/o redes sociales

Definir estrategias comunicativas adecuadas a un proyecto profesional personal con las tacticas C23

mas ajustadas a los objetivos y plataformas digitales en las que se desarrolla

Desarrollar una gestion eficiente de la comunicacién en redes sociales consiguiendo los objetivos C19
pretendidos siguiendo indicadores analiticos especificados en un plan de comunicacién

Dar cuenta de la innovacién y de la actualidad tecnolégica relacionada con la especialidad D4
profesional

Contenidos

Tema

Disefio, construccién y comunicacién de una Definir la propia identidad profesional desde la experiencia, las
marca profesional en plataformas digitales y preferencias, los servicios sociales y las demandas profesionales mas
redes sociales destacadas.

Seleccionar actividades y trabajos que muestren las competencias
personales en una especialidad comunicativa

Especificar proyectos y posibilidades
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Direccion de contenidos profesionales Seleccionar y documentar referencias profesionales relevantes en el
especiializados momento profesional actual

Exponer contenidos profesionales relevantes y de actualidad

Mantener la frecuencia de un discurso profesional coherente, actualizado,
relevante e interesante
Comunicacién especializada bien reconocida Opinar, participar en o criticar proyectos cooperativos del sector

Reconocer y criticar la competencia profesional de otros colegas en el
sector

Obtener reconocimiento y recomendaciones de profesionales reputadas

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Portafolio/dossier 23 38 61
Estudio de casos 23 38 61
Portafolio/dossier 1 8 9
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 8 10
Presentacion 1 8 9

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Portafolio/dossier publicacién y gestién semanal de perfil en redes sociales
Estudio de casos documentacién y analisis de la actualidad y perspectivas del sector profesional

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Portafolio/dossier Disefio, construccién y mantenimiento de un perfil profesional en linea
Estudio de casos Deteccidn, andlisis y soluciones para casos profesionales relevantes en el sector
Pruebas Descripcion
Presentacién Ejercicio de propuesta y defensa de un perfil profesional viable
Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de Formacién y
Aprendizaje
Portafolio/dossierexposicidén y gestién de la marca profesional en redes sociales 40 A4 C19 D4
Estudio de casos andlisis y participacién cooperativa en soluciones para casos 40 C19 D4
problematicos en el sector C23
Presentacién comunicacién y defensa de una marca profesional viable 20 Ad D4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

PRIMERA CONVOCATORIA

EVALUACION CONTINUA

Disefio y construccién de una identidad de marca asi como gestién de su comunicacién en redes sociales
Seleccidn y curacién de contenidos, con soluciones profesionales y criticas sobre el sector de comunicacién
Documentacién y resolucién de casos recientes con problemas de comunicacion

Exposicién y defensa de una marca profesional viable con sus expectativas a medio plazo

EVALUACION GLOBAL

Presentacién en la fecha aprobada oficial de las comunicaciones en redes sociales y de un caso practico documentado y
resuelto como requisitos previos.

Ejercicio de conocimiento de la materia (40%), capacidad de resolucién de problemas de comunicacién en negocios (40%) y
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presentacion de un proyecto personal de marca con expectativas de viabilidad (20%).

SEGUNDA CONVOCATORIA

Presentacién en la fecha aprobada oficial de las comunicaciones en redes sociales y de un caso practico documentado y
resuelto como requisitos previos.

Ejercicio de conocimiento de la materia (40%), capacidad de resolucién de problemas de comunicacién en negocios (40%) y
presentacion de un proyecto personal de marca con expectativas de viabilidad (20%).

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Collado Duran, Eva, Marca eres tu : c6mo mejorar tu futuro profesional a través de tu marca personal,
978-84-942576-9-8, Rasche, 2015

Pérez Ortega, Andrés, marca personal para dummies, 9788432903557, Centro Libros PAPF, 2017

Bibliografia Complementaria

Miles, Jason, El poder de Instagram : construye tu marca y llega a mas clientes a través de la influencia visual,
978-607-15-1451-6, McGraw-Hill Interamericana, 2021

Kerpen, Dave, Me gusta : redes sociales : c6mo encantar a tus clientes y crear una marca atractiva para las
redes sociales, 978-607-15-1486-8, McGraw-Hill Interamericana, 2021

Ferndndez Gémez, Jorge David, Branding de comunidades : marcas y colectivos de consumo, 9788491807148, UOC,
2020

Deckers, Erik, Branding personal : como usar las redes sociales para promocionarte, 978-84-415-3298-4, Anaya
Multimedia, 2013

Sampson, Eleri, Construya su marca personal, 84-9784-065-8, Gedisa, 2005
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