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Descricién O reto desta materia é observar os novos formatos publicitarios que foron xurdindo para a captacion de
xeral novos publicos a través dunha comunicacién alternativa 4 dos medios tradicionais. Tamén xerar propostas

innovadoras nesa procura por conquistar a publicos obxetivos permeables a férmulas diferentes aos medios
convencionais ou 0s propios soportes reinventados para eles.

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma
non especializado.

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

Cc9 Cofilecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizaciéns, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producion definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

D3  Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Asociar os contidos tedricos a practicas na comunicacioén en contornas dixitais C5
Experimentar a comunicacién en redes sociais dixitais como laboratorio de confirmacién ou A2 Cc9
contrastacion de hipotese sobre comunicacion dixital C12
Exercitacién na expresion persoal en distintas contornas virtuais Cl1 D2
C12
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Coflecemento do proceso adecuado de elaboracién das mensaxes para un medio en particular A2 C12

A4 C13
Cofecer as posibilidades de planificacién de medios existente C9
Avaliar os procesos de creacién e distribucién de contidos en redes. C13 D2
D3
Cofiecer a evolucién dos sistemas de recofiecemento, notoriedade en contornas dixitais. Cl1
Comprobar a eficacia publicitaria dos novos medios Cl1 D2
Cofecer casos de xestidn en Internet de crise de imaxe. C12
Capacidade de aplicacién das novas tecnoloxias & creacién de novos medios Ad Cll D2
Capacidade de desenvolvemento de novos medios de comunicacion D2
Contidos
Tema
1. Introduccién. 1.1. Definicién do concepto de "alternativo".
1.2. Targets multitaskers e microsegmentacioén de publicos.
1.3. Influencia do "alternativo" en publicidade: mensaxes e medios.
BLOQUE 1: Novos soportes publicitarios. 2.1. Aproximacién ao desenvolvemento de novos medios publicitarios:
2. Mas ald do spot, a cufia e o anuncio impreso. adaptacién de medios (novos soportes) e innovacién de medios
3. Desenvolvemento de proxectos de novos publicitarios.
medios publicitarios. 2.1.1. Canles, férmulas e formatos de recente aparicién.

- Realidad aumentada.
- Redes sociales.
- Blogs, wikis y ferramentas 2.0.
- Guerrilla.
- Ambient.
- Advergaming.
- Novas aportaciones & produccién de pezas audiovisuales publicitarias.
- Virais.
2.1.2. Ultimas incorporacidns & investigacién para mejorar a penetracién
no publico obxectivo.
- Neuromarketing.
-Tecnoloxia ao servizo da publicidade.
BLOQUE 2: Conceptos basicos de SEO e SEM. 3 Seo
Novos modelos de negocio en Internet 3.1Palabras Clave
3.2Etiquetas e metaetiquetas
4 Analitica
4.1 Analitica Web
4.1 Analitica en Redes Sociais
5 Novos Modelos de Negocio

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Estudo de casos/analises de situaciéns 10 10 20
Practicas en aulas informéticas 20 25 45
Leccién maxistral 5 5 10
Estudo de casos/analisis de situaciéns 10 5 15
Traballos e proxectos 4 40 44
Probas de resposta curta 1 15 16

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Estudo de casos/andlisesObservacién de exemplos de marcas, servizos e ideas que tefian utilizado novos formatos
de situaciéns publicitarios para captar ao seu publico obxectivo.
Practicas en aulas Creacion dun wiki de la materia que sirva de glosario interactivo.
informaticas Ao inicio do curso cada alumno escollerd un "tag", etiqueta identificativa, que serd a sua linea de

investigacién ao longo do curso.
Realizard, con seguimiento continuado e personalizado, recollida de datos e aportacién de
conclusiéns.

Leccién maxistral Explicacion tedrica dos contidos dos epigrafes do programa como punto de arranque para sta
investigacion y profundizacion posterior.

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion
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Practicas en aulas informéaticas A comezo do curso cada alumno escolle unha etiqueta identificativa que serd a sla lifia de
investigacion ao longo do curso.

Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Estudo de casos/analises de Estudos de exemplos existentes de comunicacién 5 Ad C5
situaciéns alternativa. C9
Practicas en aulas informaticas  Traballo no wiki e outras ferramentas da web 2.0. 10 A2 C5 D2
A4 C9 D3
Cl1
Cl12
Estudo de casos/analisis de Estudo previsto de marca para elaboracién dunha 15 C13 D2
situaciéns proposta propia. D3
Traballos e proxectos Proxecto de investigacién sobre a lifia de 30 Cc9 D2
investigacion asignada. Cl1 D3
Probas de resposta curta De cofiecementos tedricos da materia. 40 A2 C5

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Para superar a materia é preciso aprobar a parte tedrica e a parte practica na convocatoria, cunha nota minima de 5 puntos
sobre 10.
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Recomendacions

Materias que contintian o temario

Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801
Traballo de Fin de Grao/P04G190V01991

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Publicidade internacional/P04G190V01907
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505
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