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Descripcién  La materia aborda las técnicas de propaganda politica, tanto desde una perspectiva histérica como actual. El
general objetivo principal de la asignatura es analizar criticamente el discurso politico en sus diferentes dimensiones

persuasivas y soportes de comunicacién, prestando especial atencién a las técnicas clasicas en la
transmision de mensajes persuasivas de caracter politico.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas

Cc8 Conocimiento de las perspectivas y metodologias de investigacién de los agentes, entornos y procesos implicados en
la comunicacién y, especificamente, en la publicidad y las relaciones publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D5 Competencias directivas: capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo
compromisos de responsabilidad social

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Reconocer y analizar los diferentes elementos que componen el proceso de comunicacién A3 C2
persuasiva de caracter politico
Describir e interpretar el fenémeno de la propaganda politica C2

C8
Identificar y distinguir los diferentes modelos y formas de las técnicas de propaganda politica C4
Identificar y clasificar los diferentes estadios del proceso de comunicacién propagandistica, de C4
acuerdo con las teorias aplicables
Identificar y describir los diferentes actores publicos y personales que intervienen en la C8
comunicacion con intencionalidad politica
Interpretar y definir las diferentes técnicas que se aplican en distintos contextos de la C4
comunicacién politica
Identificar y adaptar las técnicas propagandisticas de las organizaciones C12
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Analizar y evaluar la comunicacion estratégica de las organizaciones politicas C4 D3

C8
Desarrollar actividades creativas de caracter persuasivo respetando la transparencia y los C12 D5
principios democraticos
Cooperar en el trabajo en equipo en las diferentes dimensiones del proceso de creacién de C12 D3
campanfias propagandisticas, respetando la pluralidad de opiniones y generando consenso
Demostrar una visién critica de la comunicacién propagandistica D3
D5

Asumir la maxima responsabilidad ética de acuerdo con las reglas del juego politico en una D5
sociedad democratica
Contenidos
Tema
TEMA 1. CONCEPTUALIZACION Y INTRODUCCION 1.1. La Comunicacién como proceso
A La PROPAGANDA POLITICA: PERSPECTIVA 1.2. Taxonomia de la comunicacién.
COMUNICATIVA E IDEOLOGICA. 1.3. Evolucién de la propaganda politica.

1.4. Comunicacioén e ideologia.

1.5. Persuasién y propaganda.
TEMA 2. El EMISOR EN PROPAGANDA POLITICA.  2.1. Los partidos politicos

2.2. Las instituciones publicas.
TEMA 3. LOS MENSAJES DE PROPAGANDA 3.1. Los modelos clasicos de propaganda politica.
POLITICA. 3.2. La aplicacién del "Marketing Politico"

3.3. La definicién de la estrategia propagandistica.
TEMA 4. LOS MEDIOS PROPAGANDISTICOS. 4.1. El establecimiento de relaciones con los medios de comunicacién.

4.2. Empleo de medios tradicionales.

4.3. Creacién de nuevos medios de difusion.
TEMA 5. LOS RECEPTORES EN LA PROPAGANDA 5.1. La definicién de publicos.

5.2. Los movimientos sociales.

5.3. La movilizacién social.
TEMA 6. LOS EFECTOS DE LA PROPAGANDA 6.1. Seguimiento y monitorizacién de las estrategias politicas.
POLITICA. 6.2. Valoracion de las campafas de propaganda.
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Seminarios 10 20 30
Presentaciones/exposiciones 5 10 15
Estudio de casos/analisis de situaciones 10 20 30
Sesion magistral 23 46 69
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Seminarios Abordaran temas monograficos, que puedan ser analizados de manera mas profundizo en grupos
reducidos

Presentaciones/exposicio Los estudiantes deberdn aprender a presentar en publico sus trabajos de forma eficaz

nes

Estudio de casos/anélisis Es necesario el estudio de casos especificos para un mejor aprendizaje de los conocimientos tedricos

de situaciones

Sesién magistral Servirdn para explicar los contenidos teéricos de la materia, pero permitiran la participacién activa del
alumno y serdn complementadas con material audiovisual

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Seminarios Los estudiantes recibirdn una atencién personalizada y continua durante lo
proceso de aprendizaje académico mediante un contacto directo con el profesor
en las clases de seminario.

Presentaciones/exposiciones El docente supervisara personalmente cada una de las presentaciones que los
estudiantes tengan que realizar durante el semestre, orientando a los alumnos en
su planificacién y desarrollo.

Estudio de casos/andlisis de situaciones El profesor proporcionard personalmente pautas de andlisis para el estudio de los
€asos practicos, con supervision académica periddica.
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Evaluacion

Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Presentaciones/exposiciones La evaluacién de la parte practica se realizara de una 60 A3 (C12
forma continua en las distintas metodologias docentes
y, de una manera especifica, en la exposicioén de los
trabajos de los alumnos

Pruebas de respuesta larga, de El apartado tedrico serd evaluado que realizaciéon de un 40 C2
desarrollo examen sobre los contenidos explicados en las sesiones C4
magistrales. C8

D3
D5

D3
D5

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Por tratarse de una materia que requiere la prensencia de los alumnos para la realizacién de los trabajos practicos, se
valorard la asistencia regular a clase.
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Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Técnicas de comunicacidn electoral e institucional/P04G190V01603
Técnicas de relaciones publicas/P04G190V01604

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Planificacién estratégica de las relaciones publicas/P04G190V01503

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190vV01204
Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190V01303
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