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Descricién A materia de Socioloxia: Estrutura Social, Consumo e Estilos de vida ten como finalidade estudar e analizar os
xeral procesos de emerxencia e consolidacién das actuais sociedades de consumo. O enfoque que se adopta

examina de forma conxunta o devir histdrico dos sistemas de producién e consumo. Deste xeito, a
comprensién das innovaciéns tecnoldxicas, organizativas, culturais, politicas, e dos estilos de vida, corre
parella ao exame dos sistemas de xerarquizacién e desigualdade social.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que incllan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

B3 Competencia interpretativa do entorno: capacidade para interpretar, analizar e interpretar o entorno econémico,
politico, socio-cultural, tecnoléxico e comunicativo

C1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos

D1  Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisions
profesionais

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar e comprender as diferencias, desigualdades, distincidns e identidades sociais. A3 B3
Interpretar os procesos de valoracién social e simbélica na vida cotian. A3 B3 D1
Recofiecer as formas e discursos expresivos da comunicacion. B2 (C2
Identificar e explicar as teorias de interpretacién da estratificacién social e do consumo. C1

C2
Recofiecer cédigos e significados da comunicacién e a sUa relacién coas posiciéns sociais. B2 C(Cl
Contrastar mensaxes e intereses para argumentar opiniéns. A3 B2 D1
Deducir o contido moral das mensaxes. B3 D1
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Asumir responsabilidades compartidas e de compromiso social. D1

D3
Demostrar interés e motivacién polas realidades socio-culturais. B3 Cl1 D1
C2
Xestionar adecuadamente o tempo, con habilidade para organizar tarefas D4
Contidos
Tema

TEMA 1: Obxecto e conceptos de estrutura social, 1.1. Perspectiva socioléxia do consumo.

consumo e estilos de vida.

1.2. Estrutura, desigualdade e
estratificacion.

1.3. O consumo.

1.4. Os estilos de vida.

TEMA 2: Referencias histdricas da construccion
social do consumo.

2.1. Os consumos preindustriais e 0 nascemento do consumo moderno.
2.2. Orixe e bases do consumo de masas.

2.3. A norma do consumo de masas.

2.4. Crise do modelo de regulacién da producién/consumo e dos seus
estilos de vida.

2.5. Fragmentacion social, individualizacién e novas desigualdades.

TEMA 3: As interpretaciéns de consumo |.

3.1. 0 enfoque econédmico do consumo e
0s seus limites.
3.2. O enfoque estrutural.

TEMA 4: As interpretaciéns consumo |l

4.1. A cultura do consumo.
4.2. Producion e consumo.

TEMA 5: Os referentes do consumo en Espana.

5.1. O consumo de elite.
5.2. A eclosion do consumo de masas.
5.3. Da crise da década dos 70 até hoxe.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccion maxistral 30 30 60
Seminario 14 28 42
Probas de resposta curta 4 28 32
Traballos e proxectos 2 14 16

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Leccién maxistral 0 docente introduce e expén os conceptos e contidos de cada un dos temas, informando dos
procedementos, textos, ou outros materiais, que permiten seguir as exposiciéns e afondar na
materia.

Seminario Clases nas que analizar, comentar e valorar, os contidos dos materiais introducidos polo docente e

traballados previamente polo alumno, cos que adestrar na comprensién nos procesos de
institucionalizacién de xerarquizacién social e as desigualdades, os sistemas de produccién e
consumo, e a identificacién dos estilos de vida. Nestes seminarios farase exposicién do traballo de
grupo que o alumnado terd que realizar.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién
Leccién maxistral Resposta &s dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Seminario Resposta &s dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Probas Descricion
Traballos e proxectos Resposta as dubidas e problemas que poidan xurdir ao longo do cuadrimestre.
Avaliacion
Descricién Cualificacion  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Leccién maxistralRealizacién de exercicios de avaliacién continua sobre as lecturas ou 40 A3 B2 Cl1 D1
materiais audiovisuais introducidos nas clases de teoria e seminarios, ao B3 C(C2

remate de cada un dos temas.
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Probas de Nas convocatorias oficiais de exame resolverase un exercicio que 50 A3 B2 Cl1 D1

resposta curta combina preguntas tipo test e de respostas breves sobre os contidos B3 C2
impartidos no cuadrimestre.

Traballos e Elaboracién dun traballo grupal da andlese dun anuncio publicitario 10 A3 B2 Cl1 D1

proxectos inxerido nunha revista, cuio informe terd que ser exposto nas clases. B3 C2 D3

Outros comentarios sobre a Avaliacion

E preciso acadar un minimo dun 4 na proba das convocatorias oficiais da materia para poder facer a suma do resto das
cualificacidns obtidas. No caso de non facer seguemento da avaliacidn continua e realizar o exame da convocatoria oficial, a
cualificacién maxima que se poderd acadar na materia é a de aprobado (entre 5 e 6,9 sobre 10).

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Alonso, L.E., La era del consumo, Siglo XXI, D.L. 2006

Alonso, L.E., El estructuralismo genético y los estilos de vida: consumo, distincion y capital simbdlico en la obra
de Pierre Bourdieu, PURESOC, 2003

Baudrillard, J., La sociedad de consumo: sus mitos, sus estructuras, Siglo XXI|, (D.L. 2009)

Bocock, R., El consumo, Talasa, 1995

Borras, V, El consumo, un andlisis socioldgico: la estructuracion del consumo y los grupos sociales en la Region
Metropolitana de Barcelona, Cedecs, 1998

Chaney, D., Estilos de vida., Talasa, 2003

Polanyi, K., La gran transformacién. Critica del liberalismo econémico, Quipu Editorial, 2007

Requena, M.; Radl, J.; Salazar, |., Estratificacion social, McGraw-Hill, D.L. 2013

Rubio, J., El consumo como configurador de identidades juveniles: una perspectiva sociohistérica y
psicoanalitica, Tesis doctoral inédita, Univ. Complutense, Facultad de Folosofia, 2007

Serrano, R., La arquitectura del comercio y del consumo en la historia y en la ciudad contemporanea, Valencia,
2012

Bibliografia Complementaria

Bauman, Z, Mundo de consumo: ética del individuo en la aldea global, Paidés, 2009

Bauman, Z., Vida de consumo, Fondo de Cultura Econémica, 2007

Borras, V, Las desigualdades del consumo a través del género, Revista Espafiola de Sociologia (RES), 8, 2007: 139-156
Bourdieu, P., La distincidn: criterios y bases sociales del gusto, Taurus, D.L. 2006

Durdn, J.F., Del mundo del consumo al consumo-mundo. Lipovestky y las paradojas del consumismo
individualista y democratico, Nomadas, Revista Critica de Ciencias Sociales y Ju, 2011

Ewen, S., Ingenieros en la sombra: biografia de una idea, Pensar la Publicidad, | (2), 2007: 77-98

Frank, Th, La conquista de lo cool: el negocio de la contracultura y el nacimiento del consumismo moderno,
Alpha Decay, 1998

Greif, Mark, ¢Qué fue 'lo hipster'? Una investigacion sociolégica, 12 ed., Alpha Decay, 2011

Lipovestky, G., El Lujo eterno: de la era de lo sagrado al tiempo de las marcas, Anagrama, 2014

Lipovestky, G., Los tiempos hipermodernos, Anagrama, D.L. 2008

Lipovestky, G., La felicidad paraddjica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo, Anagrama, 2010

Martel, F., Cultura "mainstream": cdmo nacen los fendmenos de masas, Taurus, 2011

Ritzer, G., El encanto en un mundo desencantado: revolucion en los medios de consumo, Ariel, 2000

Sassatelli, R., Consumo, cultura y sociedad, Amorrortu, 2012

Simmel, G., Filosofia de la moda, Editorial Casimiro, 2014

Simmel, G., El individuo y la libertad: Ensayos de critica de la cultur, Peninsula, 1986

Veblen, T., Teoria de la clase ociosa, 22 ed., Alianza Editorial, 2014

Recomendacions

Outros comentarios
Realizar as lecturas recomendadas ou 0 seguemento doutros materiais para facilitar a comprensién da materia, a
participacién nas clases e a avaliacion de contidos.
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