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Web

Descricién Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais é unha asignatura que aborda a
xeral promocién de as obras audiovisuais desde unha perspectiva global que abarca non sé a fase de

comercializacién de os produtos finalizados, senén tamén as necesidades promocionales presentes xa en a
fase de desenvolvemento de os mesmos. Desde 0 momento en o que xorde a idea preliminar de un proxecto
audiovisual existen distintos publicos e necesidades de chegar a eles a través de ferramentas de publicidade
e relaciéns publicas especificas para cada un de os mercados en o0 que podemos movernos.

A materia pretende achegar a o alumnado tanto os conceptos xerais en a promocién de produtos
audiovisuais como as ferramentas comunicativas especificas para cada un de eles.

Competencias

Cddigo

Bl Cofiecemento das caracteristicas esenciais da comunicacién, os seus elementos e os seus resultados.

B2 Cofiecemento da realidade politico-social do mundo na era da comunicacién global.

B4 Habilidade para expor os resultados dos traballos académicos de maneira escrita, oral ou por medios audiovisuais ou
informdticos de acordo aos canons das disciplinas da comunicacion.

B5 Cofilecemento dos valores constitucionais, principios éticos e normas deontoldxicas aplicables & comunicacién
audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e mulleres, & non discriminacién de persoas con
discapacidade e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de comunicacién de masas.

C7 Capacidade para levar a cabo a andlise e implementacién de estratexias de distribucién e difusién de contidos
audiovisuais e a sUa influencia no proceso de producién

C22 Capacidade para xestionar con eficacia a comunicacién nas redes sociais

D1 Comprender a importancia dos cambios tecnoldxicos, econémicos e sociais no desenvolvemento de proxectos
audiovisuais

D5 Comprender a importancia de desenvolver un respecto solidario polas diferentes persoas e pobos do planeta, polos
valores universais de educacién, cultura, paz e xustiza, polos dereitos humanos, a igualdade de oportunidades e a
non discriminacién por razéns de sexo, raza ou relixion.

D6  Comprender a necesidade da conservacién do patrimonio lingiistico, audiovisual e cultural de Galicia

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
1 - Cofecer de forma tedrica-practica as estruturas organizativas en o campo de a distribuciéon e  B5 Cc7 D1

exhibicién audiovisual, asi como a natureza e interrelaciones entre os suxeitos de a comunicacién

audiovisual

2 - Coiiecer e aplicar as estratexias de comunicacién persuasiva en os mercados audiovisuais asi Bl C22 D5
como as ferramentas empregadas para levalas a cabo B5 D6
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3 - Situar a actividade audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e internacional, B2 Cc7 D1
destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucion de produciéns audiovisuais

4 - Interpretar datos estadistico de o mercado audiovisual. B2 Cc7
B4
B5
5 - Examinar e evaluar criticamente as novas relaciéns internacionais de producién e distribucién B2 C7
de produtos audiovisuais B4
6 - Adaptarse a os cambios tecnoldxicos e empresariais C22 D1
7 - Mostrar sensibilidade cara a a importancia que ten a distribucién de a producién audiovisual en B2 C7 D6

mercados nacionais e internacionais como medio de difusion, conservacion e valorizacion de a
cultura galega

8 - Elaborar informes e/ou estudos formulando propostas xustificadas de estratexias publicitarias e B4 Cc7 D5
de relaciéns publicas sobre casos reais en o sector audiovisual. B5 C22 D6
Contidos

Tema

1. O mercado audiovisual 1.1. O mercado audiovisual: definicién, elementos e sectores.

1.2. Actores no mercado audiovisual.
1.3. Os distintos mercados audiovisuais: fiestras de distribucién.
1.4. Produtos audiovisuais: plataformas, xéneros, formatos.
2. A creacién de marca en o mercado audiovisual 2.1. O concepto de marca: identidade e imaxe
2.2. Xestién estratéxica de marcas: o concepto de posicionamiento.
2.3. A creacién de marca no mercado audiovisual: productores, difusores e

obras.
3. A promocién da idea: de o concepto 4 obra 3.1. O desenvolvemento dentro das etapas da producién.
audiovisual 3.2. A elaboracién do package como instrumento de promocién.

3.3. A preparacion do pitching como instrumento de promocion.
4. A promocién da obra audiovisual I: a campafa 4.1. Achegamento 4 publicidade e as relaciéns publicas: definicién e
de comunicacién. funciéns.
4.2. As campafias de comunicacién: obxectivos, publico, mensaxes,
medios e acciéns.
4.3. Planificacién dunha campafia de comunicacién: fases.
5. A promocién da obra audiovisual II: medios e 5.1. Tipoloxia dos medios publicitarios.
ferramentas. 5.2. Caracteristicas dos medios publicitarios: audiencias, investimento,
perfis de usuario, compra de soportes.
5.3. Ferramentas e acciéns promocionais tradicionais no ambito
audiovisual.
5.4. Estratexias e acciéns promocionais en Internet: o emprego das redes
sociais.
5.5. Estratexias e acciéns de relaciéns publicas.
5.6. A cadea de valor do produto cinematografico
6. Audiovisual e publicidade: a publicidade como 6.1. A publicidade como férmula de financiacién para o audiovisual:
férmula de financiacion product placement
6.2. A publicidade como férmula de financiacién para o audiovisual: city
placement
6.3. O branded content

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccién maxistral 22.5 0 22.5
Estudo de casos 7 24.5 31.5
Presentacién 5 17.5 22.5
Traballo tutelado 9 40.5 49.5
Exame de preguntas obxectivas 1 23 24

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Leccién maxistral Exposicién do temario con exemplos e participaciéon do alumnado
Estudo de casos Elaboracion de anélise sobre distintos casos ou problematicas relacionadas coa promocién no

sector audiovisual. Seran desenvolvidos entre a aula e traballo auténomo por parte da
alumna/alumno.
Presentacion Defensa publica dos traballos tutelados e dos estudos de caso
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Traballo tutelado Tomando como base os seminarios 0 alumnado debera elaborar [Jen grupo[] dous traballos
relacionados coa creacién e promocién dun produto audiovisual. 1.- Desefio dun proxecto
audiovisual e pitching de venda; 2.- Planificacién e execucién da siia campafia promocional de
lanzamento e presentacién da mesma.

Seguemento da evolucién dos traballos en aula ou sesidns de titorias.

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion

Traballo tutelado Seguemento e asesoria dos traballos encargados ao alumnado en torno 4 tematica da materia.
Reservarase tempo das sesiéns practicas para poder titorizar o desenvolvemento dos traballos s que
resulta obrigatorio a asistencia.

Estudo de casos O seguemento da aprendizaxe dos contidos da materia tamén poderd levarse a cabo a través das
analises de situacidns, resolucién de casos ou en formulaciéns de foros de discusién nas sesiéns
maxistrais e/ou practicas.

Avaliacion

Descricién Cualificacién Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

Estudo de casos Nas sesidns practicas levaranse a cabo a resolucién de casos ou estudo de 15 B4 C7 D1
casos relacionados coa promocién audiovisual. B5 (22

Presentacién Defensa dos traballos tutelados e dos estudos de caso. Valoraranse 15 B4 C7 D5
criterios como a claridade na exposicion oral, aspectos da comunicacién D6
non verbal, a orixinalidade da proposta oral, os soportes empregados
Ccomo apoio (visuais), etc.

Traballo tutelado O alumnado deberd desefiar un proxecto audiovisual e planificar e 40 B1 C7 D1
executar a sa promocion nas distintas etapas de vida do produto, desde o B4 C22 D5
seu desenvolvemento ata a sUa estrea. O traballo desenvolverase en
etapas titorizadas con obxectivos e publicos especificos para cada unha de
elas:

1. Desenvolvemento e venda dun proxecto audiovisual e elaboracién de
material promocional
2. Campafa de lanzamento do produto audiovisual

Exame de Realizacién dun exame escrito sobre os contidos tedricos e practicos 30 B1 C7 D1

preguntas desenvolvidos na materia é longo do cuatrimestre B2 (22

obxectivas

Outros comentarios sobre a Avaliacion

- 0 alumnado deberd aprobar cada unha das ddas partes para superar a materia: a practica (formada polos traballos
tutelados, os estudos de caso e as presentaciéns, en total 70%) e a parte tedrica, que se formula nun exame (que suma o
30%).

- O exame terd lugar Gnicamente nas datas oficiais aprobadas polo centro.

- A asistencia a materia é obrigatoria. Para poder ser avaliado da parte practica da materia é un requisito
imprescindible asistir as sesidns practicas.

- Tomarase nota da asistencia das alumnas e dos alumnos a todas as sesiéns practicas. Aquelas ou aqueles con mais
dun 50% de faltas de asistencia non seran avaliados de dita parte practica.

- As faltas de asistencia deberan ser xustificadas no momento (no periodo dun maximo de dlas semanas desde que se
produza) e non se aceptaran si estas se producen ao final do cuatrimestre.

- Aquelas alumnas ou alumnnos que por causas xustificadas non poidan acudir as clases con regularidade deberan pofierse
en contacto coa profesora ao comezo do curso. Non se aceptaran traballos entregados ao final do curso sen ter as sesiéns
de titorizacién obrigatorias coa docente.

- Non seran avaliados aqueles traballos entregados féra da data establecida.

- Todos os membros dos grupos de traballo terdn a mesma cualificacién nos traballos entregados, con excepcién daqueles
€asos Nos que non se asista a algunha das sesions de practica nas que se realice un traballo de aula ou se solicite unha
entrega nesa sesion e non dispofia de xustificante para a sda ausencia.

- O sistema de avaliacion para as convocatorias de xullo/fin de carreira sera 0 mesmo que para a convocatoria propia do
cuatrimestre, coa excepcién que no caso de que se suspenda a parte practica, os traballos serdn realizados de forma
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individual e non en grupo e non serd avaliable a parte correspondente aos traballos e participacién na aula.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Aaker, D., Gestion del valor de la marca. Capitalizar el valor de la marca., Ediciones Diaz de Santos, 1994
Baumann, J., Television Marketing. Characteristics, Instruments and Impact., VDM, 2007

Blumenthal, H. y Goodenough, O., This Business of Television., Billboard Books, 1998

BOE nim. 79 de 01 de Abril de 2010, Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacion Audiovisual, 2010
Bustamante, E., La television econdmica. Financiacion, estrategias y mercados., Gedisa, 1999

Chaves, N., La imagen corporativa. Teoria y metodologia de la identificacion institucional., Gustavo Gili, 2001
Creeber, G., The Television Genre Book, British Film Institute, 2001

Ecija, H., Libro Blanco del Audiovisual. Cémo producir, distribuir y financiar una obra audiovisual., Ecija &amp;
Asociados, 2000

Eastman, S., Ferguson, D., y Klein, R., Media Promotion and Marketing for Broadcasting, Cable and the Internet.,
Focal Press, 2006

Fernandez Diez, F., Produccidon cinematografica: del proyecto al producto., Diaz de Santos, 2009

Gonzdlez Ofate, C., Nuevas estrategias de television. El desafio digital. Identidad, marca y continuidad
televisiva., Ediciones de las Ciencias Sociales, 2008

Linares, R., La promocion cinematografica. Estrategias de comunicacion y distribucion de peliculas., Fragua, 2009
Sald, G., (¢Qué es eso del formato? COmo nace y se desarrolla un programa de television., Gedisa, 2003
Sanchez-Tabernero et al., Estrategias de marketing de las empresas de television en Espafa., EUNSA, 1997
Cancho Garcia, N. E.; Garcia Torres M. A., Planificacion de proyectos audiovisuales, Altaria, 2017

Fernandez, Eva P., jEcha el anzuelo! Estrategias de pitch para jornadas audiovisuales y proyectos transmedia,
Editorial UOC, 2014

Herbera, ., Marketing cinematografico : cémo promocionar una pelicula en el entorno digital, Editorial UOC, 2015
Bosko, M.S., The complete independent movie marketing handbook. Promote, distribute & sell your film or
video, Michael Wise Productions, 2003

Bibliografia Complementaria

Aaker, D., Construir marcas poderosas, Gestion 2000, 2002

Amanz, C. M., Negocios de televisidon. Transformaciones del valor en el modelo digital., Gedisa, 2002

Bardaji, J.; Gbmez Amigo, S., La gestion de la creatividad en television. El caso de Globomedia., EUNSA, 2004
Cervifio, J., Marcas internacionales. COmo crearlas y gestionarlas., Ediciones Piramide, 2002

Costa, J., Identidad televisiva en 4D, Grupo Editorial Design, 2005

Einstein, M., [[Television Marketing[]. En Miller, T. (Ed.). Television Studies (pp. 37-40)., British Film Institute, 1993
Howard, H., Kievman, M. y Moore, B., Radio, TV, and Cable Programming., lowa State University Press, 1994

Kapferer, J., The new strategic brand management. Creating and sustaining brand equity long term., Kogan Page,
2008

Lacey, N., Narrative and genre. Key concepts in media studies., Macmillan Press, 2000

Lloveras, E., [[C6mo potenciar la innovacion y el desarrollo en la creacion de formatos de television en Espaiial.
En Salgado, A. (Coord.). Creatividad en television. Entretenimiento y ficcion (pp. 51-66)., Fragua, 2010

Medina, M., Estructura y gestion de empresas audiovisuales., EUNSA, 2005

Mittell, J., JA cultural approach to the television genre theory[]. En Allen, R. C. y Hill, A. (Eds.). The television
studies reader (pp. 171-181)., Routledge, 2004

Muniz, A. y O'Guinn, T., [Brand Community[], The Journal of Consumer Research, 26 (4), 412-432., 2001

Perebinossoff, P. , Gross, B. y Gross, L., Programming for TV, Radio and The Internet., Focal Press, 2005

Ball6-Pérez, ., La semilla inmortal. Los argumentos universales en el cine, Anagrama, 2007

Martinez, M. (director), Las comisiones filmicas : un nuevo dispositivo para la promociéon audiovisual, Comunicacion
Social Ediciones y publicaciones, 2003

Matamoros, D. (coord.), Distribucion y marketing cinematografico : manual de primeros auxilios, Publicacions i
edicions de la Universitat de Barce, 2009

Clares Gavilan, J.; Ripoll Vaquer, J.; Tognazzi Drake, A., Distribucién audiovisual en internet: VOD y nuevos modelos
de negocio, Editorial UOC, 2013

Recomendacions
Materias que contintan o temario
Redes audiovisuais en internet/P04G070vV01910

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Guidn, producién e realizacién de programas de ficcién/P04G070V01602
Proxectos interactivos en novos medios: web/P04G070V01903

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Empresa: Mercadotecnia de produtos audiovisuais e multimedia/P04G070V01401
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Estrutura do sistema audiovisual/P04G070V01601
Técnicas de programacién para television/P04G070V01902

Plan de Continxencias

Descricion

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo *COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activara no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

* Mantéfiense as mesmas metodoloxias docentes que de forma presencial pero utilizando o campus remoto para a docencia
non presencial de forma *sincrona nos mesmos horarios aprobados no centro e apoiados na plataforma de *teledocencia
*Faitic para facilitar material adicional ao alumnado de cada tema da materia.

* Mecanismo non presencial de atencién ao alumnado (titorias): utilizarase o sistema de "Despachos" dos docentes no
campus remoto da Universidade de Vigo para titorias relacionadas cos traballos tutelados; os foros da plataforma de
teledocencia Faitic para dibidas sobre os contidos de caracter tedrico e a procura de participacién do alumnado; e o uso do
correo electrénico para dubidas mais puntuais.

* Non se realizardn modificaciéns dos contidos a impartir

* Bibliografia adicional para facilitar o auto-aprendizaxe

- Blog de Filmlab. http://filmlab.filmarkethub.com/

- Ministerio de Cultura e Deporte/Cine e Audiovisuais https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/cine/inicio.htmi

- Blog Innovacién Audiovisual. https://innovacionaudiovisual.com/

Axencia de mercadotecnia cinematografica Barfutura. https://www.barfutura.com/ (exemplo de proxectos promocionais)
- Axencia de mercadotecnia cinematografica The Filme Agency. https://thefilmagency.eu/work/

- Linares Pombal, Rafael. O uso da mercadotecnia cinematografica na industria do cine espafiol
https://eciencia.urjc.é/bitstream/handle/10115/5025/marketingcine.pdf?sequence=1

- Web Hubspot (recursos): https://www.hubspot.es/

- Web iab: https://iabspain.es/

Facilitarase outra documentacidn e bibliografia adicional de forma puntual con cada tema en caso necesario, e en funcién da
sUa actualizacién (informes, estudos do sector, etc.)

* Qutras modificacidons

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
* Probas pendentes que se mantefien
Estudos de caso 15%

Presentacions 15%

Traballos tutelados 40%

* Probas que se modifican
Exame (proba escrita): 30% modificase por un traballo de investigacién sobre a promocién no sector audiovisual
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