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Descricién Formacidn introdutoria respecto das caracteristicas xerais da imaxe e da linguaxe visual.
xeral

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: coflecemento tedrico da comunicacion.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

C2 Competencias socioculturais: Cofiecemento dos procesos sociopsicoldxicos que afectan ao desenvolvemento da
comunicacién en xeral, os especificos da comunicacion publicitaria e os propios das relaciéns cos publicos

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

Cé6 Competencias imaxinativas e coflecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién.

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producion definitiva.

D1  Competencias interpretativas da comunicacién: capacidade de recofiecer implicaciéns éticas en decisions
profesionais

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

D3  Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Coiiecer os conceptos principais, tedricos e practicos, das representacidns visuais, o seu Bl C2

significado e 0 seu modo de comunicar realidades e ideas. B2

Aplicar as técnicas de analises e interpretacién das imaxes visuais & comunicacién audiovisual e B2 Cé6
publicitaria.
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Desenvolver as técnicas basicas de construcion dixital de imaxes fixas e dinamicas, ao mesmo C5

tempo que se propdén unha reflexion sobre a sta implicacién na moderna creacién publicitaria Cl1

C13
Participar nos procesos de creacién de forma responsable e respectuosa, integrandose D2
eficazmente no traballo colectivo D3
Fomentar unha conciencia critica respecto ao emprego das novas tecnoloxias nos medios de D1

comunicacién en xeral e da publicidade en particular.

Contidos

Tema

Tema 1: A conceptualizacién da imaxe

1.1 Natureza e definiciéon de imaxe

1.2 A imaxe 6 longo da historia

1.3 Imaxe e contemporaneidade

1.4 O valor comunicativo da imaxe

1.5 Ambitos de traballo para a comunicacién visual

Tema 2: Percepcidn e cofiecemento visual

2.1 O proceso cognitivo da percepcidn visual
2.2 Principais correntes tedricas sobre a percepcién

Tema 3: A imaxe illada. Elementos morfoldxicos

3.1 0 punto
3.2 Alifa
3.3 0 plano
3.4 A textura
3.5Acor
3.6 A forma

Tema 4: A imaxe illada. Elementos escalares

4.1 A dimensién
4.2 O formato
4.3. Aescala
4.4 A proporcion

Tema 5: A imaxe illada. Elementos dindmicos

5.1 A temporalidade
5.2 A tensién
5.3 O ritmo

Tema 6: A imaxe illada. A sintese iconica

6.1 A composicién
6.2 Os principios de composicién

Tema 7: A imaxe secuencial. Compofentes
visuais

7.1 Os elementos tecnoléxicos
7.2 Os elementos visuais
7.3 Os elementos graficos

Tema 8. A imaxe secuencial. Compofientes
Sonoros

8.1 A fonte sonora
8.2 A relacion co visual

Tema 9. A imaxe secuencial. Compofientes
sintacticos

9.1 O concepto de montaxe
9.2 As regras da montaxe
9.3 Os tipos de montaxe

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Leccién maxistral 24 48 72
Resolucién de problemas 24 0 24
Traballos e proxectos 2 52 54

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Leccidon maxistral

Exposicién por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas

e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante.

Resolucién de
problemas

Actividade na que se formulan problema e/ou exercicios relacionados coa materia

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion

Resolucién de problemas Entrevistas que o alumno mantén co profesorado da materia para o
asesoramento/desenvolvemento de actividades da materia e do proceso de aprendizaxe.

Leccién maxistral

Entrevistas que o alumno mantén co profesorado da materia para o

asesoramento/desenvolvemento de actividades da materia e do proceso de aprendizaxe.

Paxina 2 de 3



Probas Descricion

Traballos e proxectos Entrevistas que o alumno mantén co profesorado da materia para o
asesoramento/desenvolvemento de actividades da materia e do proceso de aprendizaxe.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Leccién Probas précticas, de execucién de tarefas reais e/ou simuladas. Probas para a 50 Bl C2 D1
maxistral avaliacién que inclden actividades, problemas ou outros exercicios practicos a B2 C5
resolver. Os alumnos deben responder & actividade presentada aplicando os C6
cofiecementos tedricos e practicos da materia. Neste caso as probas de Cl1
exame, orais ou escritas, consistiran na analise dunha ou varias imaxes a
partir do exposto na clase e das lecturas obrigatorias ou recomendadas.
Traballos e  Traballos practicos individuales de elaboracién, anélise e xustificacién dunha 50 Cl13 D1
proxectos mensaxe visual publicitaria. D2

D3

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Serda imprescindible obter unha calificacién minima de 2,5 en cada unha das partes para superar a materia.

Na segunda convocatoria os criterios de avaliacién seran os mesmos.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Arnheim, Rudolf, Arte y percepcion visual, Alianza, 2002

Berger, John, Modos de ver, Gustavo Gili, 2000

Bergstrom, B., Tengo algo en el ojo: técnicas esenciales de comunicacidn visual., Promopress, 2009
Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama, 2007
Gubern, Romén, Metamorfosis de la lectura, Anagrama, 2010

Marzal Felici, Javier, COmo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada, Catedra, 2007
Pastoreau, Michel, Breve historia de los colores, Paidés, 2007

Villafafie, Justo, Introduccidn a la teoria de la imagen, Pirdmide, 2008

Zunzunegui, S., Pensar la imagen, Catedra, 2007

Bibliografia Complementaria

Recomendacidns

Materias que contindan o temario

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190vV01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campafias de imaxe e de relaciéns publicas/P04G190vV01901
Cine e publicidade/P04G190V01902

Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906
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