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Descricién Esta materia exponse baixo unha dptica *introductoria e global da comunicacién publicitaria dentro do
xeral proceso publicitario.
Abordaranse de forma *introductoria os principais procesos que intervefien na actividade e xestién
publicitaria e que resultan esenciais nela, tanto desde a sua aplicacién teérica como practica.

Competencias

Cddigo

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que incllan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

Bl Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: cofiecemento tedérico da comunicacién.

B2 Competencia interpretativa da comunicacién: capacidade de analizar os elementos da comunicacién e xerar os
coflecementos nesta disciplina.

C1 Cofiecemento da evolucién histérica da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas, asi como dos aspectos
industriais, socio-politicos e estéticos que inciden nos seus elementos, formas e procesos.

C3 Cofecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas.

C4 Coflecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relacions publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificaciéon e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relacions publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producién definitiva.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar e entender os principais ambitos e conceptos que intervefien e afectan o proceso C1

publicitario C3

Aplicar os cofiecementos aos obxectivos *organizacionales dos anunciantes B2

Analizar a estrutura organizativa da axencia de publicidade e os elementos que intervefien na A3 B2 C4

comunicacién publicitaria

Examinar a teoria e practica da publicidade e dos seus procesos e estruturas organizativas. A3 Bl C4

Enunciar os procesos encamifiados & creacién, realizacién e producién de mensaxes publicitarias. C12
C13

Aplicar a investigacion publicitaria como base para o cofiecemento da contorna que define e C13

identifica ao anunciante, asi como a estratexia precisa.
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Marcar a estrutura dos medios publicitarios convencionais, non convencionais e interactivos. C3

Contidos
Tema
Introducién Definicién de publicidade

Que é e que non é publicidade

Publicidade *vs propaganda

Mercadotecnia, comunicacion e publicidade
Tema 1. Filosofias publicitarias mais significativas.
Fundamentos da comunicacién publicitaria Caracteristicas da comunicacién publicitaria.

Cardacter cientifico da publicidade.
Obxectivos da publicidade.

Tema 2. Conceptos xerais.

O proceso publicitario. Do anunciante 4 campafa Os actores que intervefien no proceso publicitario
O anunciante. Organigrama e *staff directivo.
A axencia. Organigrama e *straff directivo.
Proceso de traballo en publicidade

O *target
Tema 3. O *briefing, o proceso de captacién de datos.
O *Briefing Tipos de *briefing.

Os erros do *briefing.
Ordenacidn e *sistematizacion de datos.

Tema 4. A contorna
A investigacién como fonte de informacién para a O sector e 0 mercado
definicién das estratexias e tacticas. A marca e a competencia

O posicionamento
Definicidn estratéxica
Obtencidén doutros datos para a toma de decisions
Tema 5. Aproximacién ao concepto de creatividade.
O proceso creativo e a producién publicitaria Pasos no proceso creativo
Técnicas aplicadas en creatividade
A producién publicitaria
Tema 6. Medios propios. Medios comprados. Medios Gafiados.
Os medios como soportes publicitarios Medios graficos. Medios Audiovisuais. Medios dixitais.Produtos e servizos
ofertados nas axencias

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 10 10 20
Traballo tutelado 10 50 60
Presentacion 8 16 24
Leccidon maxistral 20 20 40
Resolucién de problemas e/ou exercicios 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Seminario Resérvanse para traballos na aula informatica ou en seminarios pequenos. Os seus contidos seran:
Introducién a alglin software de desefio, andlise de traballos reais, debates sobre temas de
actualidade, visitas de profesionais en activo, videos de entrevistas con personaxes da profesion e
outras actividades similares.

Traballo tutelado Poderan ser de caracter individual e/ou colectivo. Os seus contidos estaran estreitamente
vinculados & materia.
Presentacién Exposicién por parte do alumnado ante o docente e o resto de estudantes dun tema, traballo,

exercicio, ou proxecto proposto relacionado cos contidos da materia ou dos resultados dun ...
Pédese levar a cabo de maneira individual ou en grupo segundo o criterio do profesor

Leccién maxistral Exposicién por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas
e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Seminario Revision dos traballos colectivos e resoluciéon de dubidas nas tutorias.
Traballo tutelado Revisidn dos traballos colectivos e resolucidén de dubidas nas tutorias.
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Avaliacion

Descricién Cualificacién Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Traballo Avalianse todos os traballos realizados, a maioria de caracter individual e 50 C12
tutelado de maneira independente. C13
A parte correspondente aos traballos debera estar aprobados para poder
facer media coa outra parte tedrica da materia.

Leccién A avaliacién da parte tedrica, contempla un exame tipo test, sobre toda a 50 A3 Bl (1
maxistral materia explicada en clase. Sera necesario ter aprobada esta parte da B2 C3
materia para facer media coa parte practica. C4

C12

Outros comentarios sobre a Avaliacion
Na avaliacién e cualificacién final tamén se poderan ter en conta, sempre que o docente considéreo, a asistencia a clase asi
como a actitude, comportamento e participacién nas clases.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Gutiérrez Gonzélez, Pedro Pablo, Manual de la comunicacion publicitaria, Segunda, Campgréfic, 2016
Bibliografia Complementaria

Sdnchez Guzman, José Ramén, Teoria de la publicidad, TECNOS, 1993

Pérez Ruiz, M. A, Fundamentos de las estructuras de la publicidad., Sintesis, 1996

Gutiérrez Gonzalez, P. P., La gestion de ventas en publicidad., Primera, Complutense, 2002

Rusell, ]. T. y Lane, W. R., Kleppner Publicidad, Pearson Education, 2001

Ricarte Bescds, J. M2, Creatividad y comunicacion persuasiva, Universitat Auténoma de Barcelona, Universitat Jau, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Oejo Montano, E., Direccidn de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Gonzadlez Solas, J., Identidad visual corporativa. La imagen de nuestro tiempo., Sintesis, 2002

Oejo Montano, E., Direccidn de arte. La cara oculta de la imagen publicitaria., Eresma & Celeste Ediciones, 1998
Barker, A., 30 minutos para hacer brainstorming y generar ideas geniales, Granica, 1999

Recomendacions

Materias que continuan o temario

Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190V01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106

Plan de Continxencias

Descricién

=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===

Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada polo COVID-19, a Universidade de Vigo establece unha
planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién determineno
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non presencial ou
parcialmente presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da
docencia dun modo mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o
profesorado a través da ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===

No caso dun novo confinamento ou de que as normas obriguen a unha docencia semipresencial ou a distancia, mantéfiense
todas as Metodoloxias docentes definidas no apartado 5, ainda que, modificase a maneira de impartilas, que pasara a ser a
distancia, a través das aulas virtuais e, no caso dos seminarios, utilizando os despachos virtuais dos profesores.

Este Ultimo sistema, sera aplicado tamén para as tutorias.

Os contidos, asi mesmo, mantéfiense e definense no apartado 3.
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=== ADAPTACION DA AVALIACION ===

Si reproducisense as circunstancias excepcionais, e a recomendacién de que non se fagan exames presenciais, salvo en
casos moi xustificados, con respecto os exames desta materia producirianse as seguintes modificacions:

1.- Eliminariase a realizacién do exame tedrico tradicional. Seria substituido por un ou varios traballos tedricos, que se
sumarfan aos traballos practicos individuais e colectivos, o que propiciaria unha avaliacién continua, durante o curso, que
nos permitiria dispor de cualificaciéns individuais suficientes como para poder cualificar aos alumnos, con base nelas.

2.- Todos os traballos, tedricos, de exposicion, practicos individuais e practicos colectivos, teran presenza na cualificacién

final.
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