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Descricién Direccidn creativa de una campafia publicitaria

xeral

Competencias

Cddigo

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidade e habilidade para crear e desenvolver ideas de proxectos no dmbito publicitario.

C13 Capacidade para concibir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces no marco dunha estratexia publicitaria.

Cl4 Capacidade para escribir textos publicitarios con fluidez, e adecuacion &s necesidades creativas dunha mensaxe.

C15 Capacidade de adaptarse as esixencias creativas dos clientes que requiren a contratacién dun servizo publicitario.

C16 Capacidade para adaptar unha mensaxe publicitaria aos seus distintos publicos.

Cl7 Capacidade para adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos medios
publicitarios.

C18 Capacidade para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos pardmetros basicos
da andlise creativa publicitario, considerando as mensaxes ic6nicas como textos e produtos das condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

C20 Habilidade linglistica para expofier de forma adecuada o seu traballo académico, tanto de xeito oral como escrito
e/ou por medios audiovisuais e informaticos conforme aos canons das disciplinas das ciencias da comunicacion.

C21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

C22 Capacidade para crear e desenvolver contidos e proxectos innovadores que poidan contribuir ao cofiecemento ou
desenvolvemento das linguaxes publicitarias, asi como & sua interpretacion.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condicidns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stias mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

D4  Practica sistematica de autoavaliacién critica de resultados: valoracién da importancia de corrixir os erros cometidos
no proceso creativo.

D5 Habilidade para a organizacién e temporalizacién das tarefas de cara a cumprir os prazos de entrega dos orixinais de

acordo cunha estratexia publicitaria determinada.
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Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

(*)Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el C8
marco de una estrategia corporativa global. Cc9
C10
Cc21
C22
C23
D2
(*)Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, Cl1
nacional e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario C12
diferencial. C13
(*)Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacion a las necesidades creativas de un C14
mensaje. C15
Cl6
C17
C18
C20
(*)- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas D2
acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. D3
D4
- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de D5

contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

- Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los
errores cometidos en el proceso creativo.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de
los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Contidos

Tema

(*)Definir y realizar el concepto creativo propio de(*)

una campafa publicitaria de acuerdo con una

estrategia fijada.

(*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando (*)Desarrollo y realizacién del proyecto aplicando los contenidos del
los contenidos del programa. programa.

(*)Realizacion del trabajo proyectado (*)Presentacion del trabajo

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Aprendizaxe baseado en proxectos 10 290 300
*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Aprendizaxe baseado en Direccidn creativa dun proxecto publicitario
proxectos

Atencidn personalizada

Metodoloxias Descricidn
Aprendizaxe baseado en Asignacién de titor a finais de ano para a direccién do proxecto. Defensas en maio e xullo con
proxectos tribunal. http://www.direccionarte.es/docencia/proyectos-fin-de-master
Avaliacion

Descricién Cualificaciéon Resultados de Formacién e

Aprendizaxe

Aprendizaxe baseado en Desenvolvemento e presentacién do proxecto final 100
proxectos do Master.

Outros comentarios sobre a Avaliacion
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Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Recomendacions

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
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