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Descricién Adecuada entrega e envio de materiais para a sta publicacién ou emisién.
xeral

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

C1 Dotar os estudantes da formacién e instrumentos necesarios para o desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas & creatividade publicitaria.

C8 Cofiecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Cofiecemento e identificacién de recursos, elementos, métodos e procedementos utilizados en todo proceso de
creatividade publicitaria.

C10 Capacidade tedrico-practica na creacién, elaboracién e desenvolvemento dun orixinal publicitario no marco dunha
estratexia corporativa global.

D2 Capacidade de traballar de forma auténoma como creativo publicitario (nas stas mais diversas acepciéns) unha vez
finalizado e superado o curso de posgrao.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe

(*)- Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico. A2
D2

- Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo
proceso de creatividad publicitaria.

- Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco
de una estrategia corporativa global.

- Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional
e internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario
diferencial.
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(*)- Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contrataciéon de un C1
servicio publicitario. C9

- Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

- Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno
de los medios publicitarios.

- Capacidad para coordinar equipos vy liderar la creacién de campanfias publicitarias desde el punto de vista

creativo.

(*)- Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario. C8
C10

- Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones)
una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado.

- Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de
contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

- Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de
los originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Contidos

Tema

(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias

(*)- Arte final y acabado de las piezas (*)- Arte final y acabado de las piezas publicitarias
publicitarias

(*)- Las adaptaciones (*)- Las adaptaciones

(*)- Preimpresién y envio de materiales a (*)- Preimpresién y envio de materiales a imprenta
imprenta

(*)- El color (*)- El color

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Estudo de casos/analises de situacions 5 50 55
Presentacidns/exposiciéns 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion maxistral 5 5 10

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Estudo de casos/andlises Estudio de casos practicos por parte do alumnado nas que apliquen os cofiecementos aportados nas
de situacions sesidns maxistrais e de andlise de cada un deles.

Presentaciéns/exposiciénExposicién individual do traballo sobre os estudios de casos que tefien elaborado neste mdédulo.
s

Debates Debate sobre contidos da materia tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en diferentes
etapas histdricas.
Sesidn maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesions.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Presentaciéns/exposiciéns Encargase un traballo que serd exposto por parte do alumno/a. Seguimento *tutorizado por via
electrénica unha vez finalizada a docencia presencial.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Presentacidns/exposicionsExposicién do traballo final do médulo. 15
Debates Como parte da avaliacién continua terase en conta a participacién 15
e grao de preparacién sobre a temética proposta durante o
debate.
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Sesion maxistral Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados nun 70
traballo que se entrega trala imparticion do médulo.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Recomendacidns

Paxina 3 de 3



