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Descricién Repaso de las principales corrientes artistas y graficas de las que se nutre la publicidad prestando especial
xeral atencidn a las tendencias creativas publicitarias actuales.

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os cofiecementos adquiridos e a sUa capacidade de resolucién de problemas en
contornos novos ou pouco cofiecidos dentro de contextos mais amplos (ou multidisciplinares) relacionados coa sla
area de estudo.

A3 Que os estudantes sexan capaces de integrar cofiecementos e se enfrontar & complexidade de formular xuizos a
partir dunha informacién que, sendo incompleta ou limitada, inclia reflexidéns sobre as responsabilidades sociais e
éticas vinculadas & aplicacién dos seus cofiecementos e xuizos.

C5 Fomentar a capacidade analitica, critica e reflexiva en relacién & creatividade publicitaria, cun cofiecemento tedrico,
técnico e estético sobre o panorama actual e as novas tendencias da direccién de arte en publicidade.

C7 Cofecemento da direccién de arte en publicidade como unha disciplina profesional auténoma.

C8 Cofilecemento das técnicas e procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cll Coflecementos basicos para situar a actividade publicitaria nun contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidindo na importancia das técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C18 Capacidade para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendendo aos parametros basicos
da analise creativa publicitario, considerando as mensaxes icénicas como textos e produtos das condicions
sociopoliticas e culturais dunha época histérica determinada.

C21 Cofecementos das diferentes teorias do desefio, a imaxe e a creatividade publicitaria.

C23 Capacidade para percibir criticamente a sucesion de tendencias creativas que ofrece o universo publicitario que nos
rodea, onde as historias e os relatos son froito dunha sociedade determinada, produto dunhas condiciéns
sociopoliticas e culturais dunha época histérica concreta.

D3  Capacidade para asumir riscos tematicos e ideas innovadoras na fase de creacién e desenvolvemento de contidos
publicitarios para distintos medios e soportes.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién e Aprendizaxe
(*) A2 C5

C8
*) C21 D3
(*) A3 C18

C23
*) c7

Cl1
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Contidos

Tema

(*) (*)

(*)- El impresionismo y sus reacciones (*)- El impresionismo y sus reacciones

(*¥)- Las vanguardias y el arte moderno (*)- Las vanguardias y el arte moderno

(*)- Nuevas tendencias artisticas (*)- Nuevas tendencias artisticas

(*)- Principales escuelas de disefio (*)- Principales escuelas de disefio contemporaneo
contemporaneo

(*)- Claves del disefio publicitario (*)- Claves del disefio publicitario

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacion 2 2 4
Debate 2 4 6
Estudo de casos 5 50 55
Leccién maxistral 5 5 10

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Presentacion Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.

Debate Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas historicas.

Estudo de casos Debate sobre os contidos da asignatura tomando en conta unha mostra de pezas premiadas en
diferentes etapas histéricas.

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, aportando material

audiovisual durante as sesiéns.

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Leccién maxistral Exposicién do docente dos contidos da materia e seguimento a través da elaboracién dun traballo
*tutorizado sobre movementos artisticos.

Presentacién Defensa das investigacions realizadas por equipos.
Avaliacion
Descricién Cualificacion  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Presentacion Exposicién do traballo final do *mddulo. 15
Debate Como parte da avaliacion continua terase en conta a participacion e grado 15
de preparacion sobre a *tematica proposta durante o debate.
Leccién maxistralEvaluarase a aplicacion prdactica dos contidos abordados nun traballo que 70

se entrega trala *imparticion do *mddulo.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

CHECA CREMADES, F. ; GARCIA FELGUERA, M2 S. ; MORAN TURINA, J., Guia para el estudio de la historia del arte.,
Catedra, 1980

FERNANDEZ ARENAS, José., Teoria y metodologia de la historia del arte., Anthropos, 1982

FREIXA, Mireia, Introduccién a la Historia del Arte., Barcanova, 1990

SCHLOSSER, Julius von, La literatura artistica., catedra, 1976

Bibliografia Complementaria

CALVO SERRALLER, F. Y PORTUS, J., Fuentes de la Historia del Arte Il., Coleccién [JConocer el Arte[] n 22, Historia 16,,
2001

VV.AA., Coleccion Fuentes de arte. Dirigida por Yago Barja de Quiroga., varios volimenes, Akal, Serie Mayor, 1991

Recomendacions
Materias que continian o temario
Direccién e Xestion da Actividade Publicitaria/P04M082V01102
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