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Web

Descricién Tratase dunha materia profundamente ligada ao desefio grafico publicitario e a sua relacién coa impresion,
xeral ben sexa en medios, artes graficas, *cartelismo ou calquera manifestacién necesitada destas técnicas. A

*tipografia, a cor, os medios impresos, as artes graficas, as publicaciéns de empresa e unha introducién ao
desefio grafico, conforman a columna vertebral da materia.

Competencias

Cddigo

C3 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producién definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacién e a adaptacién ao cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacidn de tarefas

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Identificar o dmbito publicitario impreso e a sua relacién co desefio grafico. C3
Apoiar procesos de adaptacién ao cambio nas organizaciéns, provocados pola evolucién de

calquera dos elementos organizativos: estructurais, tecnoldxicos ou de persoal.

Enunciar as estratexias para a creacion e produciéon de mensaxes publicitarias especificas para os C5

medios impresos. C13

Recofiecer os soportes ideoldxicos do desefio grafico: Escolas e tendencias. C5

Describir os procedementos técnicos para a creacion e producién de mensaxes publicitarias C5

especificas para os medios impresos. C13

Identificar e *andlizar os medios e soportes que utiliza a publicidade impresa. C3

Desenvolver os traballos practicos orientados & atencién continuada a un mesmo anunciante, no C12 D2
ambito das realizacidns publicitarias impresas. D4
Practicar cos diferentes programas de desefio *vectorial. C13 D2
Analizar as posibilidades de desenvolvemento profesional, individual ou en empresas. C12 D3

D4
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Formular os obxectivos xerais de traballo no curso. C12 D3
Organizar a distribucién do tempo da materia para realizar os distintos encargos e establecemento C12 D3
de prazos de entrega, como unha recreacién do traballo real. D4
Contidos

Tema

Tema 1. Concepto e definiciéns de publicidade
impresa e desefio grafico.

Concepto xeral. A publicidade impresa no marco xeral da publicidade.
Aspectos fundamentais do traballo publicitario impreso.

Tema 2. O produto publicitario impreso.

Analise dos produtos publicitarios que utiliza a publicidade impresa.

Tema 3. Actividades previas & producion
publicitaria: Do briefing & creatividade.

Principios xerais da identidade corporativa grafica. Os compoiientes da
identidade corporativa grafica. Traballo sobre o nome da marca.
Estruturas elementais: A linguaxe das formas. Logotipo e simbolo. Estudos
de valoracién e de aplicaciéns. Presentacion ao cliente. Modalidades de
presentacién. Manual corporativo grafico simple. Manual corporativo
grafico complexo.

Tema 4. A ideacién e creacién da ldentidade
Corporativa Gréfica.

Principios xerais da identidade corporativa grafica. Os compofientes da
identidade corporativa grafica. Traballo sobre o nome da marca.
Estruturas elementais: A linguaxe das formas. Logotipo e simbolo. Estudos
de valoracién e de aplicaciéns. Presentacion ao cliente. Modalidades de
presentacién. Manual corporativo grafico simple. Manual corporativo
grafico complexo.

Tema 5. A elaboracién do anuncio impreso.

0 esquema do orixinal publicitario. Concepto de bloques e reticula. Tipos
de letras. Alguns conceptos tipograficos para a publicidade. Lexibilidade.
As palabras. Os titulares. O slogan: Da chamada ao bottom line. O texto.
Os elementos graficos: A ilustracién e a fotografia. Os elementos de
identificacién. Lifias de organizacién estrutural dun anuncio: A montaxe.
Os espazos publicitarios impresos. O didlogo estudo [] prensa. Normas
para o envio de orixinais. Consideraciéns xerais sobre o anuncio
publicitario.

Tema 6. Introducién ao desefio grafico:
Percepcidn e realizacién.

Consideraciéns sobre o desefio grafico publicitario. Apuntamentos sobre a
percepcién. Compofientes bdsicos do proceso visual. Aspectos sensoriais e
comunicacionais da cor. Dindmica, sensacidn e significado das cores.
Estética e estilo na composicion gréfica.

Aspectos basicos das artes graficas.

Tema 7. Os traballos publicitarios de imprenta.

Pequena papeleria. O cartel. As publicaciéns de empresa. Factores que
inciden na decisién de facer unha publicacién de empresa. Tipos de
publicaciéns de empresa. Catédlogo corporativo. Catélogo de produto.
Catélogo mixto. Publicacién corporativa de caracter informativo. Revista
de informacién. Boletin de contido xeral. Boletin de produto ou contido
especifico. Boletin interno. Alternativas de distribucidn e os seus custos.
Situaciéns nas que é recomendable a creacién dunha publicacién propia.
Timing de traballo.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais

Seminarios 10 10 20
Traballos tutelados 10 50 60
Presentaciéns/exposiciéns 8 16 24
Sesion maxistral 20 20 40
Probas de tipo test 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricidn

Seminarios

Serdn sesidns de traballo na aula informéatica ou en seminarios pequenos. Os seus contidos faran

referencia a: Introducién a algln software de desefio, preferentemente Adobe lllustrator; analise de
traballos reais, debates sobre temas de actualidade, videos de entrevistas con personaxes da
profesién, e outras actividades similares.

Traballos tutelados

De caracter individual. Os seus contidos estardn estreitamente vinculados a todos os pasos que

segue o produto publicitario impreso, desde a sta contratacién inicial & sta insercién nos distintos

medios e soportes.
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Presentacidns/exposicidonAs presentacidns dos traballos individuais deberan ser de caracter impreso, dada a orientacién da

s materia. Ademais, a calidade da presentacién terd unha importancia similar aos seus contidos. Os
traballos que se realicen colectivamente, de calquera natureza, conclien coa sUa presentacién ao
resto da clase. Tamén ditas presentacions tefien a sta cualificacién formal, independentemente dos

contidos.

Sesidén maxistral A parte tedrica da materia, explicarase en sesiéns de clase maxistral, ainda que coa participacién

dos alumnos e apoio de abundante material sonoro e audiovisual.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Traballos tutelados Durante as sesidns practicas e nos horarios de tutorias.
Avaliacion
Descricién Cualificacién Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Traballos Esta parte, de orientacién eminentemente practica, avalianse todos 50 C12 D2
tutelados os traballos individuais, de maneira independente. Todos han de D3
estar aprobados para poder facer media. D4
Probas de tipo Exame tipo test de 50 preguntas. 50 C3
test As correctas suman 1 puntos C5
As incorrectas restan 0,5 puntos C13

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Requisitos para superar a materia:

-Ter aprobados todos o traballos practicos-Ter aprobado o exame tedrico

A nota final é o resultado da media de ambas as notas (non se fara media con algunha das partes suspensa)

Bibliografia. Fontes de informacion

Gutiérrez Gonzalez, P. P., Teoria y prdactica de la publicidad impresa, Ed. Campgrafic,

Gonzdlez Solas, J., Identidad Visual Corporativa, Ed. Sintesis,

Dondis, Donis A., La sintaxis de la imagen, Ed. Gustavo Gili,

Costa, J., Imagen Corporativa en el Siglo XXI, Ed. La Crujia,

Oejo Montano, E., Direccién de Arte, Ed. Eresma,

Chaves, N., El oficio de disefiar, Ed. Gustavo Gili,

Swan. A, Bases del disefo grafico, Ed. Gustavo Gili,

Zimmermann, Y., Del diseno, Ed. Gustavo Gili,

Martin Montesinos, J.L., Manual de tipografia, Ed. Campgrafic,

Ferrer, Eulalio, Los lenguajes del color, Findo de Cultura Econédmica,

Recomendacions

Materias que continlan o temario

Publicidade internacional/P04G190V01907
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Comunicacién: Imaxe corporativa/P04G190V01303
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403
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