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Descricién As pezas audiovisuais son esenciais para alcanzar o *target nunha campafa publicitaria e de *RR.PP. Todos
xeral os formatos empregados desde o clasico anuncio &s *mini promociéns ou o0s videos corporativos seran

descritos e desenvolvidos tanto na teoria como nas practicas individuais e colectivas dentro desta materia.
Situada tras cofiecer por outras disciplinas as tecnoloxias existentes no campo da comunicacién e
complementando outras materias dentro deste terceiro curso. A materia achegard unha bagaxe mais
especifica nas ferramentas de traballo publicitario no mundo profesional actual. En producién publicitaria en
medios audiovisuais explicaranse as distintas fases polas que se transita desde a idea inicial ata
transformarse nunha mensaxe *persuasivo acabado e listo para a sla emisién. Tamén se inicia ao alumno no
cofiecemento do desempefio de cada un dos membros e equipos que conciben e realizan o produto
audiovisual.

Competencias

Cddigo

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional

C6 Competencias imaxinativas e cofiecemento dos métodos do pensamento creador e a sla aplicaciéon no proceso de
comunicacién.

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bdsicas e supervision da sta producién definitiva.

C15 Capacidade para a xestién econdmica e orzamentaria no dmbito da actividade publicitaria e das relaciéns publicas.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidn aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas

D5  Competencias directivas: capacidade de asumir o liderado en proxectos, xerindoos eficientemente e asumindo
compromisos de responsabilidade social

D6  Competencias directivas: preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Recofiecer as distintas fases polas que debe pasar unha producién audiovisual. Desde a C5
*preproduccion a *postproduccion dunha peza publicitaria.
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Adquirir nociéns sobre a elaboracién de guidns audiovisuais, planificacién e *presupuestacion de C6
ideas para poder ser producidas de forma creativa e eficiente.

Manexar ferramentas de planificacién, *calendarizacién, montaxe de pezas e novos softwares que C11
sexa Utiles para a creacién de produtos audiovisuais para todo tipo de formatos e xanelas virtuais.

Elaborar pezas publicitarias audiovisuais. Enfase nos formatos de recente aparicion. C13

Recofiecer de modo unénime a terminoloxia dos guiéns para poder intercambiar arquivos entre ~ C13
individuos e equipos

Exercer o control econémico e aplicar a lexislacién existente que afecta o &mbito audiovisual e C15
distribucién dos produtos.

Demostrar versatilidade para adaptarse a diferentes situaciéns non sé de tipo tecnoldxico senén D2
tamén de cardcter humano.
Colaborar cos integrantes dun equipo e entre equipos nun grupo para propor, perfilar e decidir D3
entre diferentes propostas.
Repartir tarefas especificas dentro dos equipos, seguindo a divisién existente no sector audiovisual D3
para poder levar a cabo unha producion.
Coordinar recursos e equipos para aproveitamento do tempo baixo unha direccién de liderado nun D4
sector altamente *jerarquizado para a toma de decisions. D5
Asumir a toma de decisidns nas diferentes fases da producién audiovisual. D6
Contidos
Tema
TEMA 1. A MATERA PRIMA DO PRODUTO 1.1. idea, story line
AUDIOVISUAL 1.2. sinopse

1.3. tratamento

1.4. guidn literario

1.5. guién técnico
TEMA 2. O UNIVERSO DA PRODUCION 2.1. Analiisis da producién no sector audiovisual
AUDIOVISUAL 2.2. a empresa audiovisual

2.3. o produto audiovisual
2.4. a figura do produtor
2.5. a producién publicitaria audiovisual

TEMA 3. O CAPITAL HUMANO NA PRODUCION 3.1. o equipo de producién
AUDIOVISUAL 3.2. 0 equipo de realizacién
3.3. redaccién
3.4. documentacion
3.5. iluminacién
3.6. cémaras de cinema e video
3.7.son
3.8. escenografia
3.9. caracterizacién
3.10. efectos especiais
3.11. outros equipos

TEMA 4. A *PREPRODUCCION: Chave do éxito e  4.1. a desagregacién de guién
viabilidade dun proxecto audiovisual 4.2. localizaciéns e casting
4.3. plan de traballo

TEMA 5. MEDIOS E SOPORTES NA PRODUCION  5.1. formatos: cinematografico, *videografico e multimedia
AUDIOVISUAL: a rodaxe e a edicién 5.2. Realizacién practica

5.2.1. *monocamara

5.2.2. *multicdmara

5.2.3.directo e diferido

5.3. Edicién

5.3.1. *off *line

5.3.2. enlifia
TEMA 6. A CONSTRUCION DO DISCURSO 6.1. a linguaxe audiovisual
AUDIOVISUAL 6.2. 0 discurso publicitario audiovisual

6.3. 0s xéneros

6.3.1. cinematograficos
6.3.2.televisivos

6.3.3. publicitarios
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TEMA 7. DOCUMENTOS DE TRABALLO NA
PRODUCION AUDIOVISUAL

7.1. documentos de direccién
7.1.1. guiéns e xéneros
7.1.2. *story *board

7.1.3. *animatic

7.1.4. *escaletas

7.1.5. *minutados

7.2. documentos de *gestion
7.2.1. contratos

7.2.2. permisos

7.2.3. xustificantes de gasto
7.3 documentos organizativos

TEMA 8. CONTROL ECONOMICO NA PRODUCION

AUDIOVISUAL

8.1. o orzamento

8.2. principais recursos financeiros e axudas a producién
8.2.1. *esponsorizacion

8.2.2. dereitos de antena

8.2.3. subvenciéns

8.3. principais férmulas de producién

TEMA 9. FINALIZACION DA PRODUCION:

9.1. Ferramentas de *posproduccién

*Postproduccién e *masterizacion.

TEMA 10. DISTRIBUCION
AUDIOVISUAL

DO PRODUTO 10.1. mercados e distribucion

10.2. itinerarios e fases de comercializacion
10.2.1. cinema

10.2.2. television

10.2.3. internet10.

10.2.4. outros soportes

10.3. festivais, mostras e concursos

TEMA 11. MARCO EMPRESARIAL E XURIDICO DA
PRODUCION AUDIOVISUAL

11.1. sociedades empresariais
11.2. organismos e entidades
11.3. lexislacién basica

11.4. propiedade intelectual
11.5. os modelos contractuais

TEMA 12. INTRODUCION Ao SOFTWARE DE

12.1. Aplicaciéns para a producién audiovisual

XESTION NA PRODUCION AUDIOVISUAL

Planificacion

Horas na aula

Horas féra da aula

Horas totais

Traballos de aula 8 0 8
Practicas de laboratorio 12.5 62.5 75
Traballos tutelados 12.5 0 12.5
Sesion maxistral 15 0 15
Probas practicas, de execucién de tarefas reais e/ou 0 25 25
simuladas.

Probas de resposta curta 1 11.5 12.5
Resolucidn de problemas e/ou exercicios 1 1 2

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do

alumnado.

Metodoloxia docente

Descricion

Traballos de aula

Practicas que se desenvolveran na aula coa asistencia do docente.
- Guién.
- Desagregacion e documentos de producion.

Practicas de laboratorio

Practicas en laboratorios audiovisuais. Estudio, sala de edicién e *postproduccién.
- Rodaxe.

- Edicién.

- *Postproduccion.

Traballos tutelados

-*¥Story *line e *story *board de axencia para unha das pezas publicitarias audiovisuais que
elaborardn en grupos nas practicas de laboratorio.

Sesion maxistral

Explicacion tedrica dos epigrafes do programa da materia.

Atencion personalizada

Metodoloxias

Descricion

Traballos de aula

Elaboracién de partes das pezas que tefien que facer para a practica. Por
exemplo o guién.

Practicas de laboratorio

Sesions en estudio, seminario e edicion de video dixital.
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Traballos tutelados Como o story board ou os documentos de producién: desglose, plan de traballo
e orzamento.

Probas Descricion
Probas practicas, de execucién de tarefas Supervision de dlas pezas publicitarias audiovisuais entregadas en data fixada
reais e/ou simuladas. ao comezo do curso.
Avaliacion
Descricién Cualificacién  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Traballos de aula Na propia aula e de maneira individual ou *grupal 10 Cé D3
elaboraranse: *story *line, guién técnico, desagregacién e C13 D4
orzamento. C15 D5
D6
Practicas de laboratorio Elaboracién de duas pezas publicitarias. 40 C6 D2
C13 D3
D4
D5
D6
Traballos tutelados Encargarase un *story *board de axencia por grupo. 5 C5
C13
Sesion maxistral Sobre os contidos abordados nestas sesiéns requirese ao 15 C5
alumno unha demostracién da stia comprensién e aprendizaxe.
Probas practicas, de Proba-simulacién de edicién en video publicitario con Avid. 5 Cl1 D2
execucion de tarefas reais
e/ou simuladas.
Probas de resposta curta  Preguntas breves sobre o temario 25 C5
C6

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Bibliografia. Fontes de informacidn

BARROSO GARCIA, Jaime. Introduccion a la realizacién televisiva. IORTV. Madrid 1988

COMPARATO, Doc. De la creacidn al guién. IORTV. Madrid 1993

FERNANDEZ DIEZ, F. y MARTINEZ ABADIA, J. Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Paidés. Barcelona 1999
FIELD, Syd. E/ libro del guién. PLOT. Madrid 2001

MILLERSON, Gerald. Técnicas de Realizacién y Produccién en Televisién. IORTV. Madrid 1991.

REINARES LARA, Marina y Pedro J., Fundamentos basicos de la gestién publicitaria en televisidn. Esic. Madrid. 2003.
SAINZ, Miguel. Iniciacién a la produccién en televisién. IORTV. Madrid 1994,

VALDERRAMA SANTOME, Ménica. A publicidade televisiva en Galicia. Anélise de emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000). Xunta de Galicia. 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

BASSAT, L. £/ libro rojo de la publicidad. Espasa Calpe. Madrid 1998
BERNSTEIN. Técnicas de Produccién Cinematografica. Limusa. México 1993
BUSTAMANTE, Enrique. La televisién Econédmica. Gedisa. Barcelona 1999.

CEBRIAN HERREROS, Mariano. Modelos de televisién: generalista, temdtica y convergente con Internet. Paidds Papeles
de Comunicacién 41. Madrid. 2004.

GUIJARRO, Toni y MUELA, Clara. La musica, la voz, los efectos y el silencio en publicidad. La creatividad en la produccion
de sonido. Cie Inversiones Editoriales Dossat 2000. Madrid. 2003.
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HERNANDEZ MARTINEZ, Caridad. Manual de creatividad publicitaria. Sintesis. Madrid 1999

KATZ, Steven D. Film directing. Cinematic motion. Michael Wiese. Michigan 1992

MARTIN PROHARAN, Miguel Angel. La organizacién de la produccién en el cine y la televisién. Forja. Madrid 1985
OGILVY, David. Ogilvy & Publicidad. Folio. Barcelona 1994

RABIGER, Michael. Directing. film, techniques and aesthetics. Focal Press. Newton 1997

SABORIT, José. La imagen publicitaria en televisién. Catedra. Madrid 1988

la Imagen. Pirdmide. Madrid 1996

VV.AA. La fuerza de la publicidad. Cinco dias [J Anuncios. Madrid 1999

WELLS, William y BURNETT, John. Publicidad, principios y practicas. Prentice Hall. Mexico 1996

WURTZEL, Alan, y ROSENBAUM, John, Television production, McGraw-Hill. New York 1995

la Imagen. Catedra. Madrid 1995

Recomendacidns
Materias que continian o temario
Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Avaliacién da eficacia publicitaria/P04G190vV01601
Planificacién e xestién de medios publicitarios/P04G190V01602

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Comunicacién: Teorfa e técnica da imaxe/P04G190V01106
Teoria e practica da comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria e practica da comunicacion televisiva/P04G190vV01405
Teoria e practica da fotografia publicitaria/P04G190V01305

Outros comentarios

Entre tantas materias que continlan o temario estan:

- Cinema e publicidade

- Comunicacioén alternativa: medios virtuais e novos soportes publicitarios.
- Publicidade, artes gréficas e tipografia.

- Producién publicitaria na web e multimedia.
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