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Web

Descricién Baixo unha éptica global e introdutoria, esta materia suscita os elementos esenciais de a actividade

xeral publicitaria, tanto desde o seu campo teérico, como desde os diferentes produtos que integran a oferta que
as axencias de publicidade ofrecen a os seus clientes, pasando por a propia estrutura empresarial que as
sustenta.

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa e operativa da comunicacién como realidade e como campo de estudo desde o punto de
vista humanistico e técnico: coflecemento tedrico da comunicacion.

C3 Cofiecemento da estrutura dos medios publicitarios: caracteristicas, tipoloxias e problematicas.

C4 Cofiecemento tedrico e practico das estructuras organizativas e dos procesos da publicidade e das relacidns publicas.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C15 Capacidade para a xestién econdmica e orzamentaria no dmbito da actividade publicitaria e das relaciéns publicas.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacidén aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo.

D6 Competencias directivas: preparacién para asumir o risco na toma de decisiéns.

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Describir os procesos referidos a a planificacién e xestién de os medios publicitarios desde o punto C3

de vista de 0 anunciante, a axencia e a central de compras

Identificar as metodoloxias e técnicas de investigacidn e andlise de os suxeitos e elementos dea Bl C3
comunicacién publicitaria: o seu reflexo en os medios publicitarios e de RR.PP.

Describir e enumerar os procesos encamifiados a a elaboracién de as mensaxes publicitarias en os C3
distintos soportes e medios de comunicacién, de a xeracién de a idea a 0 seu emprazamento e

posterior avaliacion

Describir e recompilar a estrutura de os medios publicitarios convencionais, non convencionais e C3
interactivos: caracteristicas, tipologias e problemdticas

Analizar e investigar audiencias. Analise e selecciéon de medios e soportes para a planificacién de a C3
difusién publicitaria e para a compra de espazos

Comprender o proceso global de a planificacién publicitaria, fixando obxectivos, Bl C12
definindo o pUblico obxectivo, suscitando estratexias e controlando u orzamento C15
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Describir e analizar de forma detallada as funciéns que desenvolve o departamento de medios C4
de unha axencia e, en maior medida, as denominadas centrais de medios

Aplicar o pensamento creativo a o aprovechamiento estratéxico de os medios publicitarios, asi C15 D2
como a distribucién temporal de as campafias e rentabilizacién de o orzamento en medios

Realizar a xestién econémica e orzamentaria no seu ambito de actividade: a reparticién do C15 D6
orzamento nos medios

Describir os procesos necesarios para a adaptacion a os obxectivos organizacionales e a D3

capacidade para a plasmacién de os mesmos en o investimento en medios

Contidos

Tema

Tema 1. Introducidn & Planificacién de Medios Introducién. Contexto no que se desenvolve a Planificacién de medios:
Marketing & Publicidade. Complejidad e importancia da planificacion. jEn
que consiste a planificacion de Medios?. O plan de Medios. Perfil tipo de un
Planificador. Tendencias.

Tema 2. Contexto da Planificacion de medios Factores xerais e especificos que condicionan a planificaciéon de medios.

Tema 3. Actores 1. O Anunciante e a sla Marca. Retos e ameazas. Formas de organizar a
funcién de medios: Proles e Contras de cada modelo. Rol de anunciante na
planificacion.
2. Axencias de Medios: Orixe. Evolucién. Organigrama Tipo. Descricién de
postos e funciéns por Departamentos Fluxos de traballo. Forma de
Remuneracién..
3. Os Medios e os soportes. Como se organiza un Dpto. Comercial tipo.

Tema 4. Fases e metodoloxia de o plan de mediosFases e etapas de un plan de medios: Informacién e accién. Descricién de
0s procesos que comprende cada etapa: Briefing, obxectivos, seleccién de
medios e soportes, estacionalidad, éptico de medios, negociaciéon e
compra, seguimiento, pechadura.

Tema 5. Os Medios Publicitarios Caracteristicas de cada Medio: Prensa, Cine, TV, Radio, Exterior.
Vantaxes e inconvenientes.
Realidade de os medios en 0 novo panorama mediatico.

Tema 6. Os indicadores clave de desempefio en Cobertura, GRPs e OTS. Notoriedad e engagement.

planificaciéon de medios. Distribucién de frecuencias.
SOV & SOS
Factores para determinar a frecuencia e a cobertura.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Seminario 10 10 20
Traballo tutelado 10 50 60
Presentacién 8 16 24
Leccién maxistral 20 20 40
Probas de resposta curta 2 4 6

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién

Seminario Resérvanse para traballos en o aula informatica ou en seminarios pequenos. Os seus contidos
seran: Introducién a Excel, andlise de plans de medios reais, debates sobre temas de actualidade,
visitas de profesionais en activo, videos de entrevistas con personaxes de a profesién e outras
actividades similares.

Traballo tutelado Serdn de caracter individual e colectivo. Explicaranse en o aula. Non se explicaran por correo
electrdnico.
Presentacién Exposicién por parte do alumnado ante o docente e/ou un grupo de estudantes dun tema sobre

contidos da materia ou dos resultados dun traballo, exercicio, proxecto... Péddese levar a cabo de
maneira individual ou en grupo.

Lecciéon maxistral Exposicidn por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas
e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudante.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Seminario Revisién dos traballos colectivos e resolucién de dubidas nas tutorias.
Traballo tutelado Revision dos traballos colectivos e resoluciéon de dubidas nas tutorias.
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Avaliacion

Descricién Cualificacion  Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe

Seminario Avaliaranse os traballos realizados no propio seminario. 5 Cl2 D2
D3
D6

Traballo tutelado Ao ser a parte mais importante, tamén leva el maior porcentaxe de peso 40 Bl Cl2 D3
na nota final. Avalianse todos os traballos, a maioria de caracter individual C15
e de maneira independente. Todos han de estar aprobados para poder
facer media.

Presentacién A actitude, preparacién, brillantez, claridade, capacidade de sintese e 5 D2
orientacién *persuasiva, seran os criterios que orientan a avaliacién neste D3
nivel. D6

Leccién maxistralA avaliacion da parte tedrica, contempla un exame tipo test, sobre a 50 Bl C3
materia explicada en clase. C4

C12

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 programa de a asignatura poderia sufrir, en funcién de circunstancias non previstas en o momento de a sta redaccion,
variaciéns a os longo de o curso. Calquera modificacién seréd comunicada a os alumnos en o aula e en caso de conflito e/ou
contradicién con este programa, primard sempre a indicacién mais recente.

EXAMEN DE A ASIGNATURA (40% de a nota)

a) Con practicas aprobadas:

O exame de a asignatura constard de 2 partes:

1. Unha serie de preguntas tedricas extraidas de o temario de o curso e baseadas tanto en o explicado en clase como en os
materiais colgados en Faitic. As preguntas poden consistir tanto en un menu tipo test con a eleccién de a opcidn correcta (sé
habera unha opcién correcta en cada cuestién) como en a breve resposta e/ou argumentacién de unha cuestién. As mal
contestadas penalizan.

2. Un tema amplo a desenvolver en non mais de un DINA4 (ambas caras) en o que se evaluard a reflexién, redaccion,
concisiéon e cofiecemento de a cuestién suscitada.

b) Con précticas suspensas, exame de xullo.

0 exame de a asignatura constard de 3 partes, as ddas comentadas en o anterior epigrafe mais unha terceira que consistira
en exercicios de cdlculo de KPIs, que é necesario aprobar para seguir corrixindo o resto de o exame.

Para esta parte é necesario 0 uso de calculadora (non vale a de 0 mébil).

Para poder aprobar a asignatura terdn gque realizar unha serie de traballos que se concretarad en tempo e forma chegado o
momento.

IMPORTANTE
_Calquera contido explicado ou referenciado en clase é susceptible de ser materia de exame..

_Para aprobar a asignatura hai que hai que aprobar todas as practicas e o exame en todas as sUas partes (test,
desenvolvemento e exercicios se procede).

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Bdsica

Gonzdlez Lobo, M2 A., Carrero Lépez, E, Manual de Planificacion de Medios, 5, Esic, 2007

Sissors, ], Baron, R., Advertising Media Planning, 7, McGraw Hill, 2010

Bibliografia Complementaria

Jenkins, H., Convergence Culture, 1, Paidds, 2008

Martinez Ramos, E, El uso de los medios de comunicaciéon en marketing y publicidad, 1, Ariel, 1992

Recomendacions
Materias que contindan o temario
Comunicacion: Imaxe corporativa/P04G190V01303
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Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién da mensaxe publicitaria/P04G190vV01401
Estratexias da comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estruturas e actividade da axencia publicitaria/P04G190V01403

Materias que se recomenda cursar simultaneamente

Comunicacién: Historia da propaganda e a publicidade/P04G190V01204
Comunicacién: Teorfa e historia da comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria e técnica da imaxe/P04G190V01106

Teoria e practica da comunicacién televisiva/P04G190vV01405
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