UniversidajaVigo

Guia Materia 2015/ 2016

DATOS IDENTIFICATIVOS
Publicidad, artes graficas y tipografia
Asignatura Publicidad, artes
gréficas y
tipografia
Cddigo P04G190V01906
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Plblicas
Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OP 4 1c
Lengua Castellano
Imparticién
Departamento Comunicacién audiovisual y publicidad
Coordinador/a Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo
Profesorado  Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo
Molares Cardoso, Julinda

Correo-e pablogtz@uvigo.es

Web

Descripcién  En esta materia se abordaran, en modo introductorio, los fundamentos y lineas principales de la tipografia y
general sus diferentes aplicaciones. Del mismo modo, se conoceran las artes graficas y, por extensién las distintas

técnicas de estampacién e impresién.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

Cl Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervisién de su produccion definitiva.

D4  Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Identificar el universo y de la historia de las artes graficas Cl
Identificar el universo y la historia de la tipografia Cl
Reconocer la estructura empresarial de las artes graficas y su entorno social y econémico B3 C3
Reconocer la actualidad empresarial de las fundiciones tipograficas y del negocio de la B3 C3
comercializacién de tipos
Identificar las tendencias ideoldgicas en el desarrollo de la tipografia: Escuelas y grandes Cl
tipégrafos
Analizar la eficacia y adecuacién de las distintas tipografias en los mensajes y soportes C5
publicitarios
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Demostrar la habilidad de atencion de los clientes desde los departamentos comerciales de las C12 D4

imprentas.

Practicar con los programas de disefio, orientados a la tipografia y a las artes gréficas. C1l1
Demostrar las hablidades practicas de creatividad en artes graficas y creacién de tipos. C13
Operar la investigacién, técnica e historiogréfica, en tipografia y en artes gréficas. Cl
Analizar el conjunto de los trabajos de cada alumno y elaboracién de juicios consecuentes de los A3 C5
mismos.

Organizar el trabajo sobre la distribucién del tiempo de la materia para realizar los distintos C12 D4

encargos y establecimiento de plazos de entrega, como una recreacion del trabajo real.

Contenidos

Tema

1.- Introduccién histérica a la tipografia.

De la caligrafia a los tipos méviles.

2.- Familias, tipos y clasificaciones.

Fuentes, estilos, anatomia del tipo, partes de los caracteres, estructuras y
tendencias.

3.-Disposicién tipografica.

Tipometria, ojo medio, interlinea, interletra, justificacién, maquetacién y
estética.

4.- Tipos y tipdgrafos.

Tipos de letra y su diferenciacién. Tipdégrafos mds importantes.

5.- Introduccion a las artes graficas.

Historia y actualidad.

6.- Etapas del producto grafico dentro de una
imprenta.

De la preimpresioén al producto final.

7.- Técnicas de impresidn y de estampacion.

De la impresion tipografica a los modernos sistemas. De la rotativa a la
maquina de ocho cuerpos offset. Serigrafia, grabado, litografia, etc...

8.- La relacién profesional con la imprenta.

Peticién de presupuestos y elaboracién de las hojas de pedido.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Trabajos tutelados 15 45 60
Seminarios 5 5 10
Sesion magistral 15 15 30
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 10 20 30
simuladas.

Pruebas de tipo test 1 3 4
Observacion sistematica 4 12 16

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados

Constituyen la parte mdas importante de la materia. Se realizardn de manera individual o formando

equipos y tendran el mayor peso docente, tanto en horas como en el total de la evaluacion.

Seminarios

Se utilizardn, fundamentalmente, para la puesta en comun de los trabajos realizados, para las

consultas y debates sobre los temas centrales de la materia y para la realizacién de presentaciones

individuales o colectivas.

Sesion magistral

Es, por definicién, el tiempo dedicado a impartir los contenidos tedricos de la materia y algunos

que, aunque de caracter mas bien practicos, necesitan una explicacién sobre su funcién o

funcionamiento.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion

Trabajos tutelados

La atencién personalizada tiene su base en las funciones relacionadas con las realizaciones de

trabajo individuales o colectivos, ya que todos ellos son asistidos de manera directa y se realizan
con la colaboracién del profesor. Esta colaboracion personal se extiende a la asesoria para
realizar las presentaciones de manera correcta.

Seminarios La atencién personalizada tiene su base en las funciones relacionadas con las realizaciones de
trabajo individuales o colectivos, ya que todos ellos son asistidos de manera directa y se realizan
con la colaboracién del profesor. Esta colaboracion personal se extiende a la asesoria para
realizar las presentaciones de manera correcta.

Pruebas Descripcion

Pruebas practicas, de
ejecucion de tareas
reales y/o simuladas.

La atencién personalizada tiene su base en las funciones relacionadas con las realizaciones de
trabajo individuales o colectivos, ya que todos ellos son asistidos de manera directa y se realizan
con la colaboracién del profesor. Esta colaboracién personal se extiende a la asesoria para

realizar las presentaciones de manera correcta.
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Evaluacion

Descripcién

Calificacion

Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Trabajos tutelados Evaluacién de los trabajos colectivos y sus respectivas
presentaciones

30

Seminarios Evaluacién por participacion y asistencia a los mismos.

10

Sesion magistral Evaluacién de los contenidos teodricos.

30

A3

Pruebas practicas, de Evaluacidn de los trabajos de caracter individual y sus
ejecucion de tareas reales y/o presentaciones.
simuladas.

30

B3

C5 D4
Cl1

C12

C13

C12

Cl

C3

C5

C12

C5 D4
C1l1

C12

C13

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Martin Montesinos, J. L. y Mas Hurtuna, M., Manual de tipografia. Del plomo a la era digital., 2001,

Ambrose, G., Fundamentos de la tipografia, 2007,

Aicher, Otl, Tipografia, 2004,

Gutiérrez Gonzalez, P.P., Teoria y practica de la publicidad impresa, 2006,

Jury, D., ¢Qué es la tipografia?, 2007,

Bann, David, Actualidad en la produccién de artes graficas, 2008,

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicaciéon: Comunicacién escrita/P04G190V01201
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505
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