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Descripcién  Las piezas audiovisuales son esenciales para alcanzar el target en una campafa publicitaria y de RR.PP.
general Todos los formatos empleados desde el clasico spot a las mini promociones o los videos corporativos seran

descritos y desarrollados tanto en la teoria como en las practicas individuales y colectivas dentro de esta
materia. Situada tras conocer por otras disciplinas las tecnologias existentes en el campo de la comunicacién
y complementando otras materias dentro de este tercer curso. La materia aportard un bagaje mas especifico
en las herramientas de trabajo publicitario en el mundo profesional actual. En produccién publicitaria en
medios audiovisuales se explicaran las distintas fases por las que se transita desde la idea inicial hasta
transformarse en un mensaje persuasivo acabado y listo para su emisién. También se inicia al alumno en el
conocimiento del desempefio de cada uno de los miembros y equipos que conciben y realizan el producto
audiovisual.

Competencias

Cddigo

C1 Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cé6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién.

C8 Conocimiento de las perspectivas y metodologias de investigacion de los agentes, entornos y procesos implicados en
la comunicacion y, especificamente, en la publicidad y las relaciones publicas.

C10 Conocimiento tedrico y practico de las técnicas de gestion en empresas de comunicacion.

Cll Competencia o alfabetizacién digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
basicas y supervisién de su produccién definitiva.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas
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D5 Competencias directivas: capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestionandolos eficientemente y asumiendo

compromisos de responsabilidad social

D6 Competencias directivas: preparacién para asumir el riesgo en la toma de decisiones

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién

y Aprendizaje

Distinguir los ciclos histéricos de inversién publicitaria en los soportes audiovisuales en Espafiay Cl
asociar cada situacion a formulas de actuacion.

Asociar a rutinas de funcionamiento el trabajo de las empresas cuya actividad es la creacion de  C3
piezas publicitarias para cine, televisién y nuevos medios. Productoras audiovisuales y agencias
con volumen trabajo en medios audiovisuales.

Interpretar y revisar publicidad audiovisual en sus procesos, estructuras organizativas y C3
caracteristicas propias del sector.

Situar la productora audiovisual dentro del escenario empresarial y juridico en el que se desarrolla C4
su actividad profesional.

Reconocer las distintas fases por las que debe pasar una produccién audiovisual. Desde la C5
preproduccion a la postproduccién de una pieza publicitaria.

Adquirir nociones sobre la elaboracidn de guiones audiovisuales, planificacién y presupuestacién C6
de ideas para poder ser producidas de forma creativa y eficiente.

Comprender la importancia e incidencia de la figura del productor desde el punto de vista técnico C8
y creativo en la realizacién de anuncios. C10

Gestionar y administrar el tiempo y los recursos técnicos disponibles en la realizacién de piezas  C10
publicitarias para un publico objetivo determinado teniendo en cuenta la competencia.

Manejar herramientas de planificacion, calendarizacién, montaje de piezas y nuevos softwares que C11
sea Utiles para la creacién de productos audiovisuales para todo tipo de formatos y ventanas
virtuales.

Elaborar piezas publicitarias audiovisuales. Enfasis en los formatos de reciente aparicién. C13

Reconocer de modo unanime la terminologia de los guiones para poder intercambiar archivos C13
entre individuos y equipos

Ejercer el control econdmico y aplicar la legislacién existente que afecta al &mbito audiovisualy  C15
distribucién de los productos.

Demostrar versatilidad para adaptarse a diferentes situaciones no sélo de tipo tecnolégico sino D2
también de caracter humano.
Colaborar con los integrantes de un equipo y entre equipos en un grupo para proponer, perfilar y D3
decidir entre diferentes propuestas.
Repartir tareas especificas dentro de los equipos, siguiendo la divisidn existente en el sector D3
audiovisual para poder llevar a cabo una produccién.
Coordinar recursos y equipos para aprovechamiento del tiempo bajo una direccién de liderazgo en D4
un sector altamente jerarquizado para la toma de decisiones. D5
Asumir la toma de decisiones en las diferentes fases de la produccién audiovisual. D6
Contenidos
Tema
TEMA 1. LA MATERA PRIMA DEL PRODUCTO 1.1. idea, story line
AUDIOVISUAL 1.2. sinopsis

1.3. tratamiento

1.4. guién literario

1.5. guién técnico
TEMA 2. El UNIVERSO DE La PRODUCCION 2.1. Andliisis de la produccién en el sector audiovisual
AUDIOVISUAL 2.2. la empresa audiovisual

2.3. el producto audiovisual
2.4. |a figura del productor
2.5. la produccién publicitaria audiovisual

TEMA 3. El CAPITAL HUMANO EN La PRODUCCION 3.1. el equipo de produccién
AUDIOVISUAL 3.2. el equipo de realizacién
3.3. redaccién
3.4. documentacién
3.5. iluminacién
3.6. cdmaras de cine y video
3.7. sonido
3.8. escenografia
3.9. caracterizacién
3.10. efectos especiales
3.11. otros equipos
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TEMA 4. La PREPRODUCCION: Llave del éxito y

viabilidad de un proyecto audiovisual

4.1. el desglose de guidén
4.2. localizaciones y casting
4.3. plan de trabajo

TEMA 5. MEDIOS Y SOPORTES EN La

5.1. formatos: cinematografico, videografico y multimedia

PRODUCCION AUDIOVISUAL: el rodaje y la edicién 5.2. Realizacién practica

5.2.1. monocamara
5.2.2. multicAmara
5.2.3.directo y diferido
5.3. Edicién

5.3.1. off line

5.3.2. on line

TEMA 6. La CONSTRUCCION DEL DISCURSO
AUDIOVISUAL

6.1. el lenguaje audiovisual

6.2. el discurso publicitario audiovisual
6.3. los géneros

6.3.1. cinematograficos
6.3.2.televisivos

6.3.3. publicitarios

TEMA 7. DOCUMENTOS DE TRABAJO EN La
PRODUCCION AUDIOVISUAL

7.1. documentos de direccién
7.1.1. guiones y géneros
7.1.2. story board

7.1.3. animatic

7.1.4. escaletas

7.1.5. minutados

7.2. documentos de gestion
7.2.1. contratos

7.2.2. permisos

7.2.3. justificantes de gasto
7.3 documentos organizativos

TEMA 8. CONTROL ECONOMICO EN La
PRODUCCION AUDIOVISUAL

8.1. el presupuesto

8.2. principales recursos financieros y ayudas a la produccién
8.2.1. esponsorizacién

8.2.2. derechos de antena

8.2.3. subvenciones

8.3. principales férmulas de produccién

TEMA 9. FINALIZACION DE La PRODUCCION:
Postproduccién y masterizacion.

9.1. Herramientas de posproduccién

TEMA 10. DISTRIBUCION DEL PRODUCTO
AUDIOVISUAL

10.1. mercados vy distribucién

10.2. itinerarios y fases de comercializacién
10.2.1. cine

10.2.2. televisién

10.2.3. internet10.

10.2.4. otros soportes

10.3. festivales, muestras y concursos

TEMA 11. MARCO EMPRESARIAL Y JURIDICO DE La11.1.

sociedades empresariales

PRODUCCION AUDIOVISUAL 11.2. organismos y entidades
11.3. legislacién basica
11.4. propiedad intelectual
11.5. los modelos contractuales
TEMA 12. INTRODUCCION Al SOFTWARE DE 12.1. Aplicaciones para la produccién audiovisual

GESTION EN La PRODUCCION AUDIOVISUAL

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase  Horas totales

Trabajos de aula 8 0 8
Practicas de laboratorio 12.5 62.5 75
Trabajos tutelados 12.5 0 12.5
Sesion magistral 15 0 15
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 0 25 25
simuladas.

Pruebas de respuesta corta 1 11.5 12.5
Resolucién de problemas y/o ejercicios 1 1 2

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion
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Trabajos de aula Practicas que se desarrollaran en el aula con la asistencia del docente.
- Guién.
- Desglose y documentos de produccion.
Practicas de laboratorio Practicas en laboratorios audiovisuales. Platé, sala de edicién y postproduccién.

- Rodaje.
- Edicién.
- Postproduccion.
Trabajos tutelados -Story line y story board de agencia para una de las piezas publicitarias audiovisuales que
elaborardn en grupos en las practicas de laboratorio.
Sesion magistral Explicacién teérica de los epigrafes del programa de la materia.
Atencion personalizada
Metodologias Descripcion
Trabajos de aula - Asistencia para la realizacién del guion técnico audiovisual, los documentos de produccién

(*desglose, plan de trabajo y presupuesto) - Asesoramiento, correccién y explicacién de las
herramientas de los laboratorios audiovisuales mientras estan en el proceso de elaboracién de
dichos trabajos practicos.

Practicas de laboratorio - Asistencia para la realizacién del guion técnico audiovisual, los documentos de produccién
(*desglose, plan de trabajo y presupuesto) - Asesoramiento, correccién y explicacién de las
herramientas de los laboratorios audiovisuales mientras estan en el proceso de elaboracién de
dichos trabajos practicos.

Trabajos tutelados - Asistencia para la realizacién del guion técnico audiovisual, los documentos de produccién
(*desglose, plan de trabajo y presupuesto) - Asesoramiento, correccién y explicacién de las
herramientas de los laboratorios audiovisuales mientras estan en el proceso de elaboracién de
dichos trabajos practicos.

Pruebas Descripcion

Pruebas practicas, de - Asistencia para la realizacién del guion técnico audiovisual, los documentos de produccién
ejecucion de tareas (*desglose, plan de trabajo y presupuesto) - Asesoramiento, correccion y explicacién de las
reales y/o simuladas. herramientas de los laboratorios audiovisuales mientras estan en el proceso de elaboracién de

dichos trabajos practicos.

Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Trabajos de aula En el propio aula y de manera individual o grupal se elaboraran: 10 Cé6 D3
story line, guidn técnico, desglose y presupuesto. C10 D4
C13 D5
C15 D6
Practicas de laboratorio Elaboracién de dos piezas publicitarias. 40 Cé D2
C10 D3
C13 D4
D5
D6
Trabajos tutelados Se encargara un story board de agencia por grupo. 5 C5
C13
Sesion magistral Sobre los contenidos abordados en estas sesiones se requiere al 15 Cl
alumno una demostracion de su comprension y aprendizaje. C3
C5
Pruebas practicas, de Prueba-simulacion de edicién en video publicitario con Avid. 5 Cl1 D2
ejecucion de tareas reales
y/o simuladas.
Pruebas de respuesta corta Preguntas breves sobre el temario 25 Cc4
C8

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

BARROSO GARCIA, Jaime. Introduccion a la realizacién televisiva. IORTV. Madrid 1988

COMPARATO, Doc. De la creacidn al guién. IORTV. Madrid 1993
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FERNANDEZ DIEZ, F. y MARTINEZ ABADIA, ). Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual. Paidés. Barcelona 1999
FIELD, Syd. El libro del guién. PLOT. Madrid 2001
MILLERSON, Gerald. Técnicas de Realizacién y Produccién en Televisién. IORTV. Madrid 1991.

PATT MILLERREINARES LARA, Marina y Pedro J., Fundamentos bésicos de la gestion publicitaria en televisién. Esic.
Madrid. 2003.

. Iniciacién a la produccién en televisién. . Manual Basico de Produccion en Television. IORTV. Madrid 1994.

ZETTL, Herbert. Manual de Produccion de Television.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

BASSAT, L. El libro rojo de la publicidad. Espasa Calpe. Madrid 1998
BERNSTEIN. Técnicas de Produccién Cinematogréfica. Limusa. México 1993
BORDWELL, David y THOMPSONBUSTAMANTE, Enrique. La televisién Econdmica. Gedisa. Barcelona 1999.

CEBRIAN HERREROS, Mariano. Modelos de televisién: generalista, temética y convergente con Internet. Paidds Papeles
de Comunicacion 41. Madrid. 2004.

GUIJARRO, Toni y MUELA, Clara. La musica, la voz, los efectos y el silencio en publicidad. La creatividad en la produccién
de sonido. Cie Inversiones Editoriales Dossat 2000. Madrid. 2003.

HERNANDEZ MARTINEZ, Caridad. Manual de creatividad publicitaria. , Film directing Shot by Shot. Michael Wiese.
Michigan 1991

KATZ, Steven D.Cinematic motion. Publicidad. Prentice-Hall. México 1988
MILLER, Pat. P. La supervisién del guién. IORTV. Madrid 1987

PEREZ DE SILVA, Javier. La televisién ha muerto. . Directing. film, techniques and aesthetics. Focal Press. Newton
1997

SABORIT, José. La imagen publicitaria en televisién. VILLAFANE, Justo y MINGUEZ, Norberto. Principios de Teoria
General de

VV.AA. La fuerza de la publicidad. Cinco dias [J Anuncios. Madrid 1999

Carat Espafia. Madrid 2001

WELLS, William y BURNETT, JohnWHITE, Gordon. Técnicas del video. IORTV. Madrid 1989
. » Mayfield Pub. Co. Mountain View Ca.1996

WURTZEL, Alan, y ROSENBAUM, John. Pensar ZUNIGA, Joseba. Comunicacion Audiovisual. Escuela de Cine y Video.
Andoadin 1998.

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601
Planificacion y gestion de medios publicitarios/P04G190V01602

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria y practica de la comunicacién televisiva/P04G190V01405
Teorfa y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305

Otros comentarios
Entre tantas materias que contindan el temario estan:

Paxina 5 de 6



- Cine y publicidad

- Comunicacién alternativa: medios virtuales y nuevos soportes publicitarios.
- Publicidad, artes gréficas y tipografia.

- Produccién publicitaria en la web y multimedia.
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