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Web

Descripcién  Conocer la definicién de creatividad, sus caracteristicas y los rasgos que definen los productos creativos.
general Conocer las técnicas creativas y su aplicacion a todos los dmbitos. Conocer el origen de la creatividad

publicitaria en las fuentes e investigaciones de los primeros publicitarios. Conocer las conexiones entre
creatividad y publicidad.

Competencias

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de
problemas dentro de su area de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

C6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacion.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervision de su produccién definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Reconocer y aplicar los métodos del pensamiento creador en el proceso de comunicacién, en la C6

publicidad y/o en las relaciones publicas

Dar forma creativa al mensaje, realizando distintas propuestas de piezas publicitarias bdsicas C13

Demostrar capacidad para la creatividad, la innovacion y la adaptacién al cambio D2

Plasmar ideas publicitarias en propuestas creativas en el desarrollo y presentacion de trabajos D3

individuales y en grupo

Identificar los elementos de la estrategia creativa y describir el desarrollo de los mismos. A3

Describir y clasificar las tendencias y formatos creativos publicitarios C13

Analizar la publicidad y extraer sus caracteristicas creativas. C13

Desarrollar y elaborar estrategias creativa adecuadas a los objetivos de la campafa, identificando A3 Cé

en la publicidad los mensajes creativos.

Demostrar capacidad de expresarse de forma oral y escrita en la presentacién de ideas creativas, A2 D3
para trabajar en grupo y resolver los problemas par la presentacion de los resultados
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Contenidos

Tema
Tema 1: Creatividad 1.1.- Problemas en la definicién
1.2.- Corrientes de investigacién
1.3.- Técnicas
1.4.- Definicién
Tema 2: Creatividad y Publicidad 2.1.- Influencia de los estudios de creatividad en el &mbito publicitario
Tema 3: El proceso de creacién publicitario 3.1.-La estrategia publicitaria

3.2.- La estrategia creativa

3.3.- De la promesa al mensaje
Tema 4: Recursos y técnicas de la creatividad 4.1.- Caminos creativos, creatividad de expresién y recursos de
publicitaria creatividad.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 8 16 24
Trabajos de aula 10 10 20
Seminarios 7 20 27
Sesién magistral 23 46 69
Pruebas de respuesta corta 2 8 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Presentaciones/exposicio Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

nes contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a cabo
de manera individual o en grupo.

Trabajos de aula El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisién del profesor.
Puede estar vinculado su desarrollo con actividades auténomas del estudiante.

Seminarios Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o complementar los
contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases tedricas.

Sesion magistral Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases tedricas

y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajos de aula Revision, por parte del profesor del desarrollo del trabajo grupal, del cumplimiento de los items
planteados y respuesta a dudas que se planteen

Evaluacion
Descripcion CalificaciénResultados de Formacion
y Aprendizaje
Presentaciones/exposicionesPresentacién en el aula del trabajo grupal. Se valoraran 15 A2 Cé6 D2
distintos aspectos establecidos con anterioridad A3 C13 D3
Trabajos de aula Trabajos en grupo desarrollados en el aula. Los contenidos 35 A3 Cé6 D2
se explicardn previamente C13 D3
Pruebas de respuesta corta Prueba final y otras a lo largo del cuatrimestre 50 A3 Cé6 D2
C13 D3

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La materia Creatividad Publicitaria requiere, para su superacion, aprobar las dos partes en que se divide su contenido:
Teoria y Practica.Todos los alumnos deben entregar una ficha con sus datos en las fechas establecidas para ello.Los alumnos
con la materia pendiente que no vayan a asistir a la materia deben ponerse en contacto con la docente al inicio del
semestre, no al final, para planificar el desarrollo de trabajos.

Teoria: temas a desarrollar en clase y complementar con la bibliografia. El alumno deberd presentarse a un examen en las
fechas establecidas para ello. Para superarlo debe obtener como minimo un 5.

Practica: las clases practicas son presenciales. Las practicas se desarrollan semanalmente, a través de trabajos en grupo,
que se exponen en clase y seran puntuados en el aula tras cada presentacién, hasta un total de 5 puntos. Ademas, cada
grupo, debe desarrollar una estrategia creativa y propuesta de campafa a partir de un brief entregado por el docente,
trabajo global de la materia que debera entregarse en las fechas indicadas en su momento y que se expone en el aula. La
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puntuacién méxima serd de 5 puntos.
Para aprobar la materia es necesario obtener un 5 como minimo en cada una de las partes (teoria y practica).

La nota de la teoria y la practica solamente se guardara durante un curso, en caso de no ser superada en las convocatorias
de su afio, el alumno deberd repetirla completa:

- Si en la convocatoria ordinaria se aprueba la teoria y se suspende la practica: se guarda la nota de la teorfa hasta la
convocatoria de julio. Si sigue sin superarse la parte practica, la materia debe cursarse entera en el curso siguiente.

- Si en la convocatoria ordinaria se aprueba la practica y se suspende la teoria: se guarda la nota de la practica hasta la
convocatoria de julio. Si sigue sin superarse la parte teérica, la materia debe cursarse entera en el curso siguiente.
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Recomendaciones

Paxina 3 de 3


http://www.neuronilla.com/
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