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Descricién Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais é unha asignatura que aborda a
xeral promocién das obras audiovisuais dende unha perspectiva global que abrangue non sé a fase de

comercializacién dos produtos finalizados, senén tamén as necesidades promocionais presentes xa na fase
de desenvolvemento dos mesmos. Dende o0 momento no que xorde a idea preliminar dun proxecto
audiovisual existen distintos publicos e necesidades de chegar a eles a través de ferramentas de publicidade
e relaciéns publicas especificas para cada un dos mercados no que podemos movernos.

A materia pretende achegar é alumnado tanto os conceptos xerais na promocién de produtos audiovisuais
coma as ferramentas comunicativas especificas para cada un deles.

Competencias

Cddigo

Bl Cofiecemento das caracteristicas esenciais da comunicacién, os seus elementos e os seus resultados.

B2 Cofiecemento da realidade politico-social do mundo na era da comunicacién global.

B4 Habilidade para expor os resultados dos traballos académicos de maneira escrita, oral ou por medios audiovisuais ou
informdticos de acordo aos canons das disciplinas da comunicacion.

B5 Cofilecemento dos valores constitucionais, principios éticos e normas deontoldxicas aplicables & comunicacién
audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e mulleres, & non discriminacién de persoas con
discapacidade e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de comunicacién de masas.

C7 Capacidade para levar a cabo a andlise e implementacién de estratexias de distribucién e difusién de contidos
audiovisuais e a sUa influencia no proceso de producién

C22 Capacidade para xestionar con eficacia a comunicacién nas redes sociais

D1 Comprender a importancia dos cambios tecnoldxicos, econémicos e sociais no desenvolvemento de proxectos
audiovisuais

D5 Comprender a importancia de desenvolver un respecto solidario polas diferentes persoas e pobos do planeta, polos
valores universais de educacién, cultura, paz e xustiza, polos dereitos humanos, a igualdade de oportunidades e a
non discriminacién por razéns de sexo, raza ou relixion.

D6  Comprender a necesidade da conservacién do patrimonio lingiistico, audiovisual e cultural de Galicia

Resultados de aprendizaxe

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
1 - Cofecer de forma tedrica-practica as estruturas organizativas no campo da distribucién e B5 Cc7 D1

exhibiciéon audiovisual, asi como a natureza e interrelaciones entre os suxeitos da comunicacién

audiovisual

2 - Coiiecer e aplicar as estratexias de comunicacion persuasiva nos mercados audiovisuais asi Bl C22 D5
como as ferramentas empregadas para levalas a cabo B5 D6
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3 - Situar a actividade audiovisual nun contexto de competencia local, nacional e internacional, B2 Cc7 D1
destacando as técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucion de produciéns audiovisuais

4 - Interpretar datos estatisticos do mercado audiovisual. B2 Cc7
B4
B5
5 - Examinar e avaliar criticamente as novas relaciéns internacionais de producién e distribucién B2 C7
de produtos audiovisuais B4
6 - Adaptarse aos cambios tecnoléxicos e empresariais C22 D1
7 - Mostrar sensibilidade cara & importancia que ten a distribucién da producién audiovisual en B2 C7 D6

mercados nacionais e internacionais como medio de difusion, conservacion e valorizacion da
cultura galega

8 - Elaborar informes e/ou estudos formulando propostas xustificadas de estratexias publicitarias e B4 Cc7 D5
de relaciéns publicas sobre casos reais no sector audiovisual. B5 C22 D6
Contidos

Tema

1. O mercado audiovisual 1.1 Actores no mercado audiovisual.

1.2. Os distintos mercados audiovisuais: xanelas de distribucidn.
1.3. Produtos audiovisuais: plataformas, xéneros, formatos.
2. A creacién de marca no mercado audiovisual 2.1. O concepto de marca: identidade e imaxe
2.2. Conceptos chave na creacién de marca.
2.3. A creacién de marca no mercado audiovisual: produtores, difusores e

obras.
3. A promocién da idea: do concepto & obra 3.1. O desenvolvemento dentro das etapas da producion.
audiovisual 3.2. A elaboracién do package como instrumento de promocién.

3.3. A preparacion do pitching como instrumento de promocion.
4. A promocién da obra audiovisual *I: a campafia4.1. Campafias de comunicacién: a publicidade e as relaciéns publicas.

de comunicacién. 4.2. Fases nas campafias de comunicacion.
5. A promocién da obra audiovisual *Il: medios e 5.1. Tipoloxia dos medios publicitarios.
ferramentas. 5.2. Caracteristicas dos medios publicitarios: audiencias, investimento,

perfis de usuario, compra de soportes.

5.3. Ferramentas e actividades promocionais tradicionais no dmbito
audiovisual.

5.4. Internet e outras plataformas publicitarias.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccién maxistral 22.5 0 22.5
Estudo de casos/andlises de situaciéns 6 21 27
Presentacidns/exposicidns 5 22 27
Traballo tutelado 15 27 42
Probas de resposta curta 1.5 30 31.5

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Leccién maxistral Exposicion do temario con exemplos e participaciéon do alumnado
Estudo de casos/andlises Elaboracién de analise sobre distintos casos ou problematicas relacionadas coa promocién no sector
de situacions audiovisual. Serdn desenvolvidos na aula.
Presentacidns/exposicionDefensa publica dos traballos tutelados e dos estudos de caso
S
Traballo tutelado Tomando como base os seminarios o alumnado deberd elaborar [Jen grupo[] dous traballos

relacionados coa creacién e promocién dun produto audiovisual. Organizacién e seguimento da
evolucion dos traballos

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricién

Leccién maxistral 0 seguimento da aprendizaxe dos contidos directos da materia realizarase nas sesidns teéricas e
practicas. O alumno tamén podera consultar o que precise sobre a materia en horario de
*tutorias, a través do correo electrénico do docente ou noutras opciéns *incluidas na plataforma
*Faitic.
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Traballo tutelado Seguimento e asesoria dos traballos encargados aos alumnos ao redor da tematica da materia.
Reservarase tempo das sesidns practicas para poder titorizar o desenvolvemento dos traballos
as que resulta obrigatorio a asistencia.

Estudo de 0 seguimento da aprendizaxe dos contidos da materia tamén podera levar a cabo a través das
casos/analises de analises de situacions, resoluciéns de casos ou en formulacidns de foros de discusién nas sesiéns
situaciéns maxistrais e/ou practicas.
Avaliacion

Descricién Cualificacion Resultados de

Formacion e
Aprendizaxe

Estudo de casos/analises de Nas sesions practicas levaran a cabo a resolucién de casos ou 10 B4 C7 D1

situaciéns estudo de casos relacionados coa promocién audiovisual. B5 C22

Presentacidns/exposicions Defensa dos traballos tutelados e dos estudos de caso. 10 B4 C7 D5
Valoraranse criterios como a claridade na exposicién oral, D6

aspectos da comunicacién non verbal, a orixinalidade da
proposta oral, os soportes empregados como apoio (visuais),

etc.
Traballo tutelado 0 alumnado deberd desefiar un proxecto audiovisual e 30 B1L C7 D1
planificar e executar a sia promocién nas distintas etapas da B4 C22 D5

vida do produto, desde o seu desenvolvemento ata a sUa
estrea. O traballo desenvolverase en etapas titorizadas con
obxectivos e publicos especificos para cada unha delas:

1. Desenvolvemento e venda de proxecto audiovisual e
elaboracién de material promocional

2. Campafa de lanzamento do produto audiovisual

Probas de resposta curta Sobre as cuestidns tratadas nas clases e seminarios 50 B1L C7 D1
presenciais B2 (22
B5

Outros comentarios sobre a Avaliacion

- 0 alumnado deberd aprobar cada unha das ddas partes para superar a materia: a practica (formada polos traballos
tutelados, os estudos de caso e as presentaciéns, en total 50%) e a parte tedrica, que se formula nun exame (que suma o
outro 50%).

- 0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

A asistencia @ materia é obrigatoria. Para poder ser avaliado da parte practica da materia é un requisito
imprescindible asistir as sesions de practica e seminarios. Aqueles con mais dun 50% de faltas de asistencia
non serdn avaliados de #o dita parte practica.

- Aqueles alumnos que por causas xustificadas non poidan acudir s clases con regularidade deberadn porse en contacto co
profesor ao comezo do curso.

- Non seran avaliados aqueles traballos entregados féra da data establecida.

- O sistema de avaliacidn para as convocatorias de xullo/outubro serd o mesmo que para a convocatoria de xaneiro, coa
excepcién que no caso de que se suspenda a parte practica, os traballos seran realizados de forma individual e non en

grupo.
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Recomendacions

Materias que continian o temario

Estrutura do sistema audiovisual/P04G070V01601
Redes audiovisuais en internet/P04G070V01910

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Técnicas de programacion para televisiéon/P04G070vV01902

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Empresa: Mercadotecnia de produtos audiovisuais e multimedia/P04G070V01401
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