UniversidajaVigo

Guia Materia 2015/ 2016

DATOS IDENTIFICATIVOS
Lengua: Lenguaje publicitario en gallego
Asignatura Lengua: Lenguaje
publicitario en
gallego
Cédigo P04G190V01102
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Plblicas
Descriptores  Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 FB 1 1c
Lengua Gallego
Imparticién
Departamento Filologia gallega y latina
Coordinador/a Ferndndez Salgado, Benigno
Profesorado  Ferndndez Salgado, Benigno

Correo-e bfsalgado@gmail.com

Web

Descripcién  El propésito de esta materia es adquirir las herramientas linglisticas que capaciten los estudiantes para:
general (la) examinar sus emociones ante lo medio de suerte que se favorezca la adopcién de posiciones sensibles e

inteligentes con relacién al mundo y a las lenguas,

(*b) favorecer la expresién en gallego del pensamiento critico, independiente, original y tolerante, y (*c)
desarrollar la racionalidad y la creatividad mediante el ejercicio de la lengua gallega, tanto en la practica oral
como escritura.

Competencias

Cddigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento tedrico de la comunicacioén.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacion en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cc7 Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad y de las relaciones publicas asi como del
ordenamiento juridico que afecta a las practicas comunicativas

D1  Competencias interpretativas de la comunicacion: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Paxina 1 de 5



Estudiar los diversos elementos, formas y usos especificos del gallego aplicados a la publicidady Al C2

su funcionalidad dentro de la comunidad gallega. C5

Leer literatura para aprender a apreciar valores como la belleza, la bondad o la justicia y detectar A3 Bl C2

Su ausencia. B3 C7
Analizar textos. Examinar, en particular, textos publicitarios con vistas a valorar *criticamente Ia B2 C7 D1
adecuacidn, coherencia y correccién de la expresién oral y escritura. Estudiar su dimensién social y B3

*semidtica con vistas a reflexionar sobre la cultura y el el discurso publicitario. Comprender y

juzgar el valor pragmatico de la publicidad.

Promover la autonomia del alumno para producir y corregir distintos tipos de textos relacionados A3 C5 D1
con el dmbito académico y publicitario. Aprender a manejar de manera activa y consciente los D2
recursos que la lengua gallega ofrece. Desarrollar la creatividad que se supone resultado de la

libertad en el dominio de la lengua. Favorecer, en suma, la expresién de un pensamiento critico,

independiente, original y tolerante que ayude a hacer una publicidad responsable.

Investigar y analizar el &mbito humano en que se produce el intercambio publicitario, atendiendoaA3 B3 C7 D1
la identidad y valores de la comunidad, con el propésito de eliminar perjuicios linglisticos en D3
contra de la lengua propia, apreciar los beneficios de la diversidad de lenguas y sensibilizarnos con D4
relacién a todas ellas.

Contenidos

Tema

[ TEMA 1. La COMUNICACION, EI LENGUAJE Y Las [] La comunicacién y el lenguaje.
LENGUAS: La LENGUA GALLEGA 00 Comunicacién verbal y no verbal.

0 Unidad y diversidad de las lenguas.
[ La lengua gallega y sus variedades.
[ TEMA 2. Los AMBITOS Y REGISTROS DE Las [ Las funciones del lenguaje.
LENGUAS: Los USOS DEL GALLEGO. [ Los registros y niveles de las lenguas.
0 Expresién oral y expresién escrita en gallego: ortofonia y ortografia.
0 La lengua gallega y su historia: de la literatura gallega a la publicidad en
gallego.
0 Las funciones del lenguaje publicitario: historia y actualidad del lenguaje
publicitario en gallego.

[ TEMA 3: La GRAMATICA Y EIl LEXICO DE La [ Gramaéticas y diccionarios gallegos.

PUBLICIDAD: EI LENGUAJE PUBLICITARIO [ Fonética y prosodia. La estructura fonoldxica y los usos gréaficos del

GALLEGA. gallego. La entoacién y los signos de puntuacién.
0 Morfologia y sintaxis. Formacién de palabras. Las clases de palabras y
las categorias gramaticales. Las relaciones sintacticas y la construccién
oracional. Clasificacién de las oraciones.
0 Léxico y semantica. Usos y abusos léxicos. Eleccién de palabras.
Interferencias y neologismos. Precision Iéxica. Relaciones semanticas
entre palabras.

0 TEMA 4: El MENSAJE PUBLICITARIO: Las 0 La comunidad lingliistica gallega. Lengua y poder. Prestigio social y
LENGUAS EN El PROCESO DE CREACION Y perjuicios linglisticos.

RECEPCION DE MENSAJES PUBLICITARIOS EN 0 Lengua estandar y nacionalismo linglistico. Lengua internacional y
SOCIEDADES MEDIATICAS. globalizacién de la cultura.

0 Multilinglismo y bilingliismo. Diglosia y semilingtismo. Monolingtismo.
0 De la identidad a las identidades: valores, creencias, actitudes y modos
de comportamiento.
0 TEMA 5. ANALISIS DEL LENGUAJE PUBLICITARIO. ] Andlisis textual: coherencia, cohesién y gramaticalidad en los anuncios
Los TEXTOS PUBLICITARIOS EN GALLEGO. en gallego. Las secuencias textuales y los conectores.
0 La adecuacién en los textos publicitarios en gallego.
0 La intertextualidad de los enunciados publicitarios: el discurso repetido.
OLa retérica de la comunicacién publicitaria: un andlisis estilistico de la
publicidad en gallego.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Sesion magistral 10 10 20
Seminarios 10 20 30
Debates 5 5 10
Resolucién de problemas y/o ejercicios 10 10 20
Trabajos tutelados 10 30 40
Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 2 10 12
simuladas.

Trabajos y proyectos 3 15 18

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado
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Metodologias

Descripcion

Sesién magistral

Exposicién, por parte del profesor, de los contenidos de la materia con explicaciones relativas a las
bases tedricas que la sustentan. También se englobaria aqui la explicacién de las directrices de los
trabajos, ejercicios o proyectos que los estudiantes deben llevar a cabo.

Seminarios Actividades centradas en temas concretos que permiten profundizar o completar los contenidos de
la materia. Pueden complementar a las clases tedricas siempre y cuando un alumno o un grupo
prepare alguno de los subtemas del programa fuera de la clase con bibliografia y ejemplificacion
idéneas. También se podrian utilizar para presentar o exponer los avances en los trabajos de curso.

Debates Intercambio de argumentaciones entre estudiantes o grupos de estudiantes sobre contenidos de la

materia que incluirian la discusion de temas linglisticos o publicitarios controvertidos. Podrian
centrarse también en el andlisis de un caso o en los diferentes puntos de vista con relacién a los
trabajos que se vayan haciendo.

Resolucién de

Actividad en la que se formulan problemas o ejercicios relacionados con la materia (como por

problemas y/o ejercicios ejemplo, de correccién linglistica y estilistica para mejorar la gramatica y el 1éxico). Es un

complemento indispensable de la leccidon magistral. El estudiante debe desarrollar las soluciones
adecuadas mediante la ejercitacidn de rutinas, aplicacién de procedimientos de transformacién de
la informacién e interpretacién de los resultados.

Trabajos tutelados

Elaboracion de un texto académico de cierta extensién basado en investigaciones hechas en las
areas de estudio relacionadas con la lengua y la publicidad. Lo que se pretende con su realizacion,
es que el estudiante aprenda a documentarse y trabaje de manera critica y analitica habituandose
al mismo tiempo a los estédndares formales de las publicaciones académicas bajo la orientacion del
profesor.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Trabajos tutelados Habra tutorias individuales y en grupos pequerios sobre los temas que se vayan a tratar en las

exposiciones de los seminarios. En ellas se comentardn las dificultades que se encuentren en el estudio
de la materia y se intercambiaran ideas sobre los contenidos a tratar y la forma en que mejor se
podrian transmitir. En el caso de los trabajos guiados, el seguimiento del trabajo o proyecto de curso
deberia llevarse a cabo en las horas de tutorias.

Seminarios Habra tutorias individuales y en grupos pequefios sobre los temas que se vayan a tratar en las
exposiciones de los seminarios. En ellas se comentaran las dificultades que se encuentren en el estudio
de la materia y se intercambiaran ideas sobre los contenidos a tratar y la forma en que mejor se
podrian transmitir. En el caso de los trabajos guiados, el sequimiento del trabajo o proyecto de curso
deberia llevarse a cabo en las horas de tutorias.

Evaluacion

Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Sesion magistral  Se valorard la asistencia a las aulas magistrales cuando las faltas no 10 C5
superen el 20%.

Seminarios Se valorara la participacién activa, en particular las exposiciones, las 5 B2 C5 D1
preguntas, sugerencias y comentarios que se hagan. También el trabajo
previo de los estudiantes encargados de preparar la presentacion.

Debates Se valorara la participacién activa y la contribucién al debate y a las 5 Al Bl
conclusiones que se puedan extraer de la actividad argumentativa. B3

Resolucién de El profesor especificara las actividades practicas que son evaluables. Se 15 A3 Bl C2

problemas y/o valorard la realizacién y resolucién de los ejercicios programados. B2

ejercicios B3

Trabajos tutelados Se valorara el proceso y el resultado final de la investigacién o trabajo 30 A3 B2 C2 D1
tutelado llevado a cabo durante el curso. Se tendra en cuenta la forma y C7 D2
presentacidn externa (grafismo, ilustraciones), la organizacién, las fuentes y D3
referencias usadas, la calidad de los argumentos y el cuidado de la lengua. D4

Pruebas practicas, Se hara una prueba al final del cuatrimestre en la que el estudiante deberd 30 C5

de ejecucién de
tareas reales y/o

demostrar el uso correcto y efectivo de la lengua, componiendo textos
apropiados y corrigiendo inadecuaciones o errores linglisticos en textos

simuladas. escritos y orales.
Trabajos y Se valorara la presentacion del proyecto o trabajo tutelado 5 A3
proyectos

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Evaluacién continua a través del seguimiento de las lecturas, tutorias y trabajos realizados a lo largo del curso.
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Evaluacién global del proceso de aprendizaje y adquisicién de competencias y conocimientos a través de una prueba
presencial.

Evaluacién basada en la participacién activa del alumno y en la entrega de los trabajos y ejercicios que se requirieron a lo
largo del curso.

La segunda convocatoria consistird en un examen escrito. Se podria valorar también la presentacién de un trabajo
previamente acordado con el profesor.

Calificacién numérica de 0 a 10 segundo a legislacién vigente (RD 1125/2003).

Fuentes de informacién
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Feix6, X. / Pena, X.R. / Rosales, M., Galego Século XXI. Nova Guia da Lingua Galega, 2004,
Ferndndez Salgado, B. (dir), Dicionario de Usos e Dificultades, 2004,

Fernéndez Salgado, B. (ed.), Manual de Estilo de O Correo Galego, 2001,

Ferndndez Rei, F., Dialectoloxia da Lingua Galega, 1991,

Ferreiro, M., Gramatica Histdrica Galega. (ll) Lexicoloxia, 1997,

Fill, A. & Mihlhausler, P. (eds.), Language, Ecology and Environment, 2001,

Formoso Gosende, V., Do estigma a estima. Propostas para un novo discurso lingiiistico, 2013,
Garcia Gondar, F. (dir.), Repertorio Bibliografico da Lingiiistica Galega, 2013 [1995],

Gonzdlez, M. / Santamarina, A., Vocabulario Ortografico da Lingua Galega (VOLGa), 2004,
Gonzdlez, M. (dir.), O Galego segundo a Mocidade., 2004,

Gonzdlez, M. (dir.), Mapa Sociolingiiistico de Galicia 2004, 2007,

Gonzdlez Rei, B., Ortografia da Lingua Galega, 2004,

Hermida Gulias, C., Gramatica Practica (Morfosintaxe), 2004,

Lausberg, H., Elementos de Retdrica Literaria, 2004,

Ldpez Taboada, C. / Soto Arias, R., Dicionario de Fraseoloxia Galega, 2008,

Méndez, L. & Navaza, G. (eds.), Actas do | Congreso Internacional de Onomdstica Galega, 2007,
Monteagudo , H. (ed.), Estudios de Sociolingliistica Galega, 1995,

Muahlhdusler, P., Language of Environment. Environment of Language. A Course in Ecolinguistics, 2003,
RAG, Dicionario Castelan-Galego da Real Academia Galega, 2004,

RAG/ILG, Diccionario da Real Academia Galega, 1997,

RAG/ILG, Normas Ortograficas e Morfoloxicas do Idioma Galego, 2003,

Ramallo, F. & Rei Doval, G., Vender en galego. Comunicacién, empresa e lingua en Galicia, 1997,
Ramallo, F. & Rei Doval, G., Publicidade e Lingua Galega, 1995,

Regueira Fernandez, X. L., Dicionario de pronuncia da Lingua Galega, 2010,

Rosales, M., A Linguaxe Literaria. Guia de Recursos para a Andlise Textual, 2003,

Royo, J., Unha Lingua E un Mercado, 1997,

Sapir, E., A Linguaxe. Introducion 6 estudo da fala, 2010,

Valderrama Santomé, M., A Publicidade televisiva en Galicia: analise dos emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000), 2008,

Wardaugh, R., Introduccion a Sociolingliistica, 1995,

Bibliografia especifica sobre lengua y publicidad serd aportada en clase para cada uno de los temas.

http://www.xunta.es/tradutor/text.do

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190vV01201

Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401

Redaccién y locucién publicitaria/P04G190V01404

Otros comentarios
"Lenguaje publicitario en gallego" es recomendable se tienes la intencién de usar del gallego en tu futuro profesional.
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https://secretaria.uvigo.gal/docnet-nuevo/docencia/guia_docent/pdf/

También es una asignatura apropiada si alin no estas seguro de por que lo deberias de utilizar en Galicia.
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