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Web

Descricién A chegada da neotelevisién conlevou cambios significativos nas estratexias e tacticas de programacién asf
xeral como transformaciéns notables na televisién publica a raiz do nacemento das televisiéns privadas: a

situacién de competencia supuxo que para a accién de organizar a grella comezan a empregarse uns criterios
baseados en estudos de audiencia previos polo que a audiencia convértese en protagonista[], o que supén a
imposibilidade de planificar a emisién de determinados contidos que non moven a un amplo grupo de
telespectadores [Jcomo é o caso daqueles espazos de cardcter divulgativo ou educativo[] tendo que recorrer a
unha tipoloxia diferente de canles como é o caso dos teméticos. A proximidade das historias retransmitidas, a
aplicacién dun fluxo continuo, a hibridacién dos xéneros, a anidacién entre programas, a creacion de sinerxia,
a emisién dmnibus, as plataformas megacontenedores, a hiperfragmentacion, etc., todo iso son as novas
practicas que xurdirdn a partir do abandono da paleotelevisién e o nacemento da televisién privada.

Partindo desta idea propémonos coa materia [JTécnicas de programacion para televisién[] non s cofiecer a
evolucién do medio televisivo e o seu actual contexto sendn centrarnos naqueles elementos e circunstancias
que influencian a practica da programacién en televisién e as técnicas especificas que se utilizan para situar
0s espazos nunha orde que serd denominado como grella. Por outra banda, tamén penetraremos na
identidade televisiva e os distintos elementos que a configuran, centrdndonos especialmente no progreso
experimentado polas pezas de continuidade e as férmulas autopromocionales utilizadas por parte das
emisoras.

Competencias

Cddigo

Bl Cofiecemento das caracteristicas esenciais da comunicacién, os seus elementos e os seus resultados.

B2 Cofiecemento da realidade politico-social do mundo na era da comunicacién global.

B4 Habilidade para expor os resultados dos traballos académicos de maneira escrita, oral ou por medios audiovisuais ou
informdticos de acordo aos canons das disciplinas da comunicacién.

B5 Cofiecemento dos valores constitucionais, principios éticos e normas deontoldxicas aplicables & comunicacién
audiovisual, en especial as relativas & igualdade de homes e mulleres, & non discriminacién de persoas con
discapacidade e ao uso non sexista da imaxe feminina nos medios de comunicacién de masas.

Cl1 Capacidade para levar a cabo a andlise das estruturas, contidos e estilos da programacién televisiva.

D1  Comprender a importancia dos cambios tecnoldxicos, econémicos e sociais no desenvolvemento de proxectos
audiovisuais

D5 Comprender a importancia de desenvolver un respecto solidario polas diferentes persoas e pobos do planeta, polos
valores universais de educacion, cultura, paz e xustiza, polos dereitos humanos, a igualdade de oportunidades e a
non discriminacion por razéns de sexo, raza ou relixion.

D6 Comprender a necesidade da conservacion do patrimonio linguistico, audiovisual e cultural de Galicia

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
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1 - Aplicar estratexias de comunicacién persuasiva nos mercados audiovisuais para a promocién Bl D5

de canles. B5 D6
2 - Distincién de técnicas comerciais, de promocién, venda e distribucién de produciéns Bl Cl1 D1
audiovisuais en televisién.
3 - Identificar os procesos e técnicas implicadas na direccién e xestion de empresas televisivas no Bl Cl1 D1
que respecta a producién, distribucién e exhibicién asi como interpretar datos estatisticos B2
vinculados & medicién de audiencias e investigaciéns de mercado no dmbito da television.
4- Analizar as estruturas, contidos e estilos da programacién televisiva Bl Cl1

B2

5 - Expor de forma adecuada os resultados dunha investigacién de maneira oral ou por medios B4

audiovisuais ou informaticos, conforme aos canons das disciplinas da comunicacion.

6 - Capacidade de traballo en equipo e de comunicacién das propias ideas mediante a creacién B4 D5
dun ambiente propicio, asi como capacidade para integrarse nun proxecto comun destinado &

obtencién de resultados

7 - Organizar e programar tarefas, realizdndoas de maneira ordenada adoptando con léxica as Bl D1
decisiéns prioritarias nos diferentes procesos de producién audiovisual.

Contidos
Tema
1. Introducién & programacion televisiva. 1.1. Conceptualizacién terminoléxica e finalidade.
1.2. Programacién: continuidade e fragmentacién no discurso televisivo.
1.3. Paleotelevisidn VS Neotelevision.
1.4. A Postelevision e novos habitos de consumo televisivo (online).
2. A practica da programacion televisiva e 2.1. As grellas de programacién e a sUa divisién en franxas horarias.
criterios de apoio. 2.2. A programacién semanal: fidelizacién vertical VS fidelizacién
horizontal.
2.3. A medicién de audiencias como fundamentacién previa para a tarefa
de programacion.
2.4. A programacién segundo os publicos obxectivos.
2.5. 0 programador de televisién e as suas funciéns.
2.5. Caracteristicas do mercado de contidos.
3. Estratexias e tacticas de programacién 3.1. Estratexias de localizacién.
televisiva 3.2. Estratexias de formato.

3.3. Estratexias de caracteres
3.4. Novas estratexias de programacién na Postelevisidn: sinerxia web TV,
sinerxia multimedia e social TV.
5. Identidade televisiva. 5.1. Aidentidade televisiva: definicién e funciéns.
5.2. Elementos que compofien a identidade televisiva.
5.3. A programacién desde unha perspectiva publicitaria: cuestiéon de
imaxe e posicionamento.
3. Os contidos televisivos e a sUa catalogacién  3.1. Xénero, formato e programa: achegamento conceptual.
3.2. Orixe e influencias dos xéneros televisivos.
3.3. Tipoloxias de xéneros televisivos.
3.4. Hibridaciéns.
6. Tendencias e modelos de configuraciéon das  6.1. A programacién comercial.
grellas nas canles e novas férmulas de 6.2. A programacién nas canles publicas.
distribucién de contidos televisivos. 6.3. A programacién en canles autonémicas e/ou rexionais.
6.4. A programacién das canles internacionais.
6.5. A programacién xeneralista VS a programacion tematica.
6.6. Modelos aberto e pechado. Pay per view e television & carta
multiplataforma.
6.7. A distribucién de contidos nas plataformas OTTs.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacién 6 9 15
Estudo de casos 4.5 9 13.5
Traballo tutelado 6 36 42
Metodoloxias baseadas en investigacion 3 18 21
Foros de discusion 3 12 15
Leccién maxistral 22.5 0 22.5
Exame de preguntas de desenvolvemento 1 20 21

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
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Descricién

Presentacion Defensa publica dos traballos tutelados

Estudo de casos Estudio a través de casos actuales de grellas e estratexias en prime time, dos efectos de
arrastre de audiencia co emprego da sinerxia programatica e de cémo a autopublicidade nas canles
tematicas é un factor de producto determinante cuantitativa y cualitativamente.

Traballo tutelado Traballos de investigacién revisados e orientados pola docente.

Metodoloxias baseadas Tarefas practicas de aula a partir de metodoloxias baseadas en investigacidn ou técnicas de

en investigacién investigacién: seguemento de programas televisivos en emisién

Foros de discusién Sesidns de presentacién de casos actuais e discusién en torno a eles e outras cuestions
relacionadas cos contidos de a materia

Lecciéon maxistral Explicacién tedrica dos contidos.

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricién

Leccién maxistral Desenvolvemento en aula dos conceptos do programa previsto da materia por parte
do docente en sesién presencial.

Estudo de casos Andlise de casos a través de grellas, exemplos recentes e consulta de fontes virtuais.

Traballo tutelado Traballos de investigacidn supervisados sobre teméticas propostas relativas & materia.

Metodoloxias baseadas en Titorizacién do traballo de seguemento de programas en emisién

investigacion

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Presentacién Exposicién publica dos traballos tutelados ou andlises de 25 B5
caso
Estudo de casos Elaboracién de analise sobre distintos casos ou 20 Bl (11
problematicas relacionadas co contexto e a realidade B4
televisiva. Serdn desenvolvidos na aula.
Traballo tutelado Traballos investigacion revisados e orientados pola docente. 35 B2 (11 D1
1.- Andlise de grellas e/ou estratexias de programacion.
2.- Andlise de estratexias e accions de identidade televisiva.
3.- Creacién de canle con proposta de grella ou creacion de
formato televisivo.
Metodoloxias baseadas en Seguemento de programas televisivos en emisién 10 Cl1 D1
investigacion D6
Exame de preguntas de Exame de desenvolvemento tedrico sobre os contidos 10 Bl Cl11
desenvolvemento desenvolvidos nas sesidns maxistrais.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

- Para poder optar a estas porcentaxes na avaliacion deben entregarse a totalidade dos traballos tutelados e realizar as stas
presentaciéns na aula.

- A asistencia a materia é obrigatoria. Para poder ser avaliado da parte practica da materia é un requisito
imprescindible asistir as sesidns de practicas. Aqueles con mais dun 50% de faltas de asistencia sen xustificar
non seran avaliados.

- 0 exame final da materia non é obrigatorio.
- 0 exame terd lugar nas datas oficiais aprobadas polo centro.

- Aquelas alumnas e alumnos que por causas xustificadas non poidan acudir as clases con regularidade deberdn pofierse en
contacto coa docente ao comezo do curso.

- Non seran avaliados aqueles traballos entregados féra da data establecida.

- O sistema de avaliacién para as convocatorias de xullo/fin de carreira serda 0 mesmo que para a convocatoria do propio
cuatrimestre.

Bibliografia. Fontes de informacion
Bibliografia Bdsica
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Perebinossoff, Philippe, Programming for TV, radio, and the Internet : strategy, development, and evaluation, 2nd
ed., Focal Press, 2005

Gdémez-Escalonilla Moreno, Gloria, La programacion televisiva en Espana. Estudio de las parrillas de programacion
televisiva espanola desde 1956 a 1996 [Recurso de Internet], Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes, 2011
Alvarez-Monzoncillo, .M., Watching the Internet, Media XX, 2011

Blum Richard, A. Y Lindheim, R. D., Programacion de las cadenas de television en horario de maxima audiencia,
IORTV, 1989

Cebrién Herreros, M., Informacién Televisiva. Mediaciones, contenidos, expresién y programacién, Sintesis, 1998
Cebridn Herreros, M., Modelos de television: generalista, tematica y convergente con Internet, Paidés, 2004
Cortés, J.A., La estrategia de la seduccion. La programacion en la neotelevision, Eunsa, 1999

Huertas, A., COmo se miden las audiencias en television, Libros de comunicacién global, CIMS, 1998

Diaz, L, La television en Espafia (1949-1995), Alianza Editorial, 1994

Palacio, M, Historia de la televisidon en Espaia, Gedisa Editorial, 2001

Arana, E., Estrategias de programacion televisiva, Editorial Sintesis, 2011

Contreras, ).M; Palacio, M., La programacion de television, Editorial Sintesis, 2003

Jauset, J.A., La investigacion de audiencias en televisién. Fundamentos estadisticos., Paidés, Papeles de
Comunicacién, 2000

Pefafiel Saiz, C.; Lépez, N.; Ferndndez de Arroyabe, A. ;, La transicion digital de la televisidon en Espaiia. Tecnologia,
contenidos y estrategias, Editorial Bosch, 2005

Pérez de Silva, |., La television ha muerto. La nueva produccidon audiovisual en la era de Internet: la tercera
revolucion industrial, Gedisa, 2009

Piscitelli, A., Post/television. Ecologia de los medios en la era de Internet, Paidds Contextos, 1998

Ramonet, |. (editor), La post-television. Multimedia, Internet y globalizacion econémica, Icaria-Antrazyt, 2002
Wolton, D., Internet, ;y después?: una teoria critica de los nuevos medios de comunicacion, Editorial Gedisa, 2000
Barroso Garcia, J., Realizacion de los géneros televisivos, Editorial Sintesis, 1996

Creeber, G. (Editor), The television genre book, Palgrave Macmillan-British Film Institute, 2001

Gonzalez Ofiate, C., Nuevas estrategias de television: el desafio digital: identidad, marca y continuidad
televisiva, Ediciones de las Ciencias Sociales, 2008

Bibliografia Complementaria

Orza, Gustavo F., Programacion televisiva: un modelo de andlisis instrumental, La Crujia, 2002

Howard, Herbert H., Radio, TV, and cable programming, 2nd ed., lowa State University Press, 1994

AAVV., Audiencia y Programacion, RTVV, 1993

Bruno, M.W., Neotelevision. Dalle Comunicazione di massa alla massa de comunicazione, Rubbetino, 1994
Valderrama Santomé, M., http://www.progratele.blogspot.com.es/p/textos.html ARTICULOS PUBLICADOS SOBRE
PROGRAMACION,

Dayan, D. (comp.), En busca del publico. Recepcidn, television, medios, Gedisa, 1997

Garmendia Larrafiaga, M., ¢Por qué ven televisidn las mujeres?: televisién y vida cotidiana, Universidad del Pais
Vasco, 1998

Matelski, M. ]., Programacién diurna de televisién, IORTV, 1992

Bustamante, E, Historia de la radio y la television en Espafa, una asignatura pendiente de la democracia, Gedisa,
2013

Contreras, J.M., El libro de la tele: anuario de la television en Espaia, Geca Consultores,, 1995

Diaz, L., 50 afios de TVE, Alianza Editorial, 2006

Abruzzese, A., Miconi, A., Zapping. Sociologia de la experiencia televisiva, Ediciones Catedra, 2002

Pefafiel, C., Transformaciones de la radio y la televisidon en Europa, Servicio editorial de la Universidad del Pais Vasc,
2007

Tubella i Casadevall, I. ; Tabernero, C.; Dwyer, V., Internet y television: la guerra de las pantallas, Ariel, 2008
Pastoriza, F. R., Perversiones televisivas. Una aproximacion a los nuevos géneros audiovisuales, IORTV, 1997
Costa, J., Identidad televisiva en 4D, Grupo Editorial Design, 2005

Recomendacions

Materias que contintdan o temario

Estratexias publicitarias e de relaciéns publicas para produtos audiovisuais/P04G070V01501
Guidn, producién e realizacién de programas de ficcién/P04G070V01602

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Guiodn, producioén e realizacién para televisién/P04G070V01502

Plan de Continxencias

Descricién
=== MEDIDAS EXCEPCIONAIS PLANIFICADAS ===
Ante a incerta e imprevisible evolucién da alerta sanitaria provocada pola COVID- 19, a Universidade establece una
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planificacién extraordinaria que se activard no momento en que as administraciéns e a propia institucién o determinen
atendendo a criterios de seguridade, salde e responsabilidade, e garantindo a docencia nun escenario non totalmente
presencial. Estas medidas xa planificadas garanten, no momento que sexa preceptivo, o desenvolvemento da docencia dun
xeito mais axil e eficaz ao ser cofiecido de anteman (ou cunha ampla antelacién) polo alumnado e o profesorado a través da
ferramenta normalizada e institucionalizada das guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DAS METODOLOXIAS ===
Non se contemplan modificaciéns nas metodoloxias docentes coa Unica salvedade e que os contidos tedricos poderan ser
impartidos de xeito non presencial.

Os mecanismos non presenciais de atenciéon ao alumnado (titorias) serdn o despacho virtual do campus remoto no horario
indicado e o correo electrénico.

=== ADAPTACION DA AVALIACION ===
Non se contemplan modificaciéns nos sistemas de avaliacién mais al6 da posibilidade de que algunha das probas de
avaliacién tefian que realizarse de xeito non presencial.
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