UniversidajaVigo

Guia Materia 2016 / 2017

DATOS IDENTIFICATIVOS
Practicas externas

Materia Practicas
externas
Cddigo P04G070V01982
Titulacion Grao en
Comunicacién
Audiovisual
Descritores Creditos ECTS Sinale Curso Cuadrimestre
12 OB 4 2C
Lingua de
imparticién

Departamento Psicoloxia evolutiva e comunicacién
Coordinador/a Roman Portas, Maria Mercedes
Profesorado  Roman Portas, Maria Mercedes

Correo-e mroman@uvigo.es

Web

Descricién A materia esta orientada & realizacién de practicas nun entorno laboral e profesional ligado a alguna/as das
xeral disciplinas do plan de estudios do Grado.

As practicas deberdn levarse a cabo segundo a Normativa especifica aprobada en Xunta de Facultade

Competencias

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A3 Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da sUa area de
estudo) para emitir xuizos que inclan unha reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica ou ética.

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma
non especializado.

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomia.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe

Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos 6 seu traballo ou vocacién dunha forma A2
profesional e postan as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e

defensa de argumentos e a resolucién de problemas dentro da sua area de estudo.

Que os estudantes tefian a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente A3
dentro da sUa area de estudo) para emitir xuizos que incldan unha reflexién sobre temas

relevantes de indole social, cientifica ou ética.

Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto A4
especializado coma non especializado.

Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender A5
estudos posteriores cun alto grao de autonomia.

Contidos
Tema
Sin temario especifico Non hay

Las practicas se llevaran a cabo en un entorno
laboral y profesional ligado la alguna de las
disciplinas del plan de estudios de Grado en
Comunicacion Audiovisual
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Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Actividades introdutorias 4 0 4
Practicas externas 0 296 296

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Actividades introdutoriasO coordinador de practicas realizard unha presentacién detallada dos procedementos a seguir e
dos requisitos e condiciéns a cumprir para a realizaciéndas practicas, asi como da definicién
concreta das labores a realizar

Practicas externas 0 alumno/a realizara durante o periodo estipulado coa institucién ou empresa de acollida as labores
a tarefas encomendadas

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Practicas externas Calquera dubida sera resolta polo coordinador de practicas, persoalmente, en horario de tutorias ou
por correo electrénico

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon  Resultados de
Formacioén e
Aprendizaxe
Practicas Pra cualificacion teranse en conta os informes dos titores (externo na 100 A2
externas empresa e o responsable de practicas do centro). Tamén poderase ter en A3
conta un informe a modo de memoria por parte do alumno se fose A4
necesario. A5

Outros comentarios sobre a Avaliacion

En todo caso, no apartado de Avaliacion estarase o estipulado no Regulamento de Traballo de Fin de Grao, aprobado en
Xunta de Facultade

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia basica
Gutiérrez Gonzalez, Pedro Pablo. (2006). Teoria y prdctica de la Publicidad Impresa. Valencia: Editorial CAMPGRAFIC

Sdnchez Guzman, José Ramén. (1993). Teoria de la publicidad. Editorial TECNOS. Madrid. 1993.

Rusell, J. T. y Lane, W. R. (2001). Kleppner Publicidad. México: Pearson Educacion.

Ricarte Bescds, J. M2 (1998). Creatividad y comunicacion persuasiva. Barcelona: Universitat Auténoma de Barcelona,
Universitat Jaume | y Universitat de Valencia.

Martin Montesinos, ). L. y Mas Hurtuna, M. (2001). Manual de tipografia. Del plomo a la era digital. Valencia:
Campgriéfic.

Recomendacions
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