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Descripcién  (*)Conceptos basicos utilizados en disefio gréafico, teoria general de la imagen y la creatividad publicitaria
general como soluciones creativas de comunicacién para las necesidades de un anunciante.

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

A4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

A18 Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los pardmetros basicos
del andlisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

A21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

A23 Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Formar a profesionales que desarrollen la actividad publicitaria desde el respetoala  saber A3

igualdad de género

Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de comunicacién saber Ad

publicitaria para la elaboracién de campafias adecuadas a las estrategias, asi como

mensajes dirigidos al publico objetivo al que se pretende impactar.

Capacidad de analisis de campafas publicitarias atendiendo a los parametros basicos saber hacer Al8
de las teorfas sobre creatividad considerando los mensajes icédnicos como textos y

productos en un contexto social y cultural especifico.

Conocimiento de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad saber A21
publicitaria.
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Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el saber A23
universo publicitario dentro del contexto social, cultural e histérico en el que se
enmarca.

Contenidos
Tema
- El valor comunicativo de la imagen Réplicas completas (artificiales)
Facsimil, fotografia, taxidermia, escultura de cera representacion,
descripcién detallada y formas gréficas icénicas
mapas (cartografia diagramatica),
diagramas, modelos funcionales, estructuras formales
arboles (genealdgico)
graficos y simbolos
pictografia, caricatura, imagen publicitaria, simbolos poético-artisticos
(desde el nuevo sentido del simbolo con el romanticismo)
El sistema narrativo audiovisual.
- Narracién y gramatica visual Los modelos del andlisis narrativo.
El modelo gramatical.
La sintaxis narrativa.
- La funcién del disefio Elementos Conceptuales
Elementos Visuales
Elementos de Relacién
Elementos Practicos

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos/anadlisis de situaciones 5 30 35
Presentaciones/exposiciones 2 2 4
Debates 2 4 6
Sesion magistral 5 25 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Estudio de casos/analisis Estudio de identidades de marca por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos
de situaciones aportados en las sesiones magistrales y de anadlisis sobre casos practicos.

Presentaciones/exposicio Exposicién individual del trabajo sobre la identidad visual que han elaborado en este médulo.
nes

Debates Debate sobre las tendencias creativas en la actividad publicitaria tomando en cuenta una muestra de
piezas premiadas en diferentes etapas histéricas.
Sesion magistral Explicaciéon de los conceptos bésicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Estudio de casos/anadlisis de situaciones Supervisién metodoldgica del trabajo previa a la exposicién del mismo.

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Presentaciones/exposicionesExposicién del trabajo final del médulo. 15
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la participacién y grado 15

de preparacién sobre la tematica propuesta durante el debate.
Sesion magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo que se 70

entregara tras la imparticién del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Recomendaciones
Asignaturas que contindan el temario
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Direccion y Gestién de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Otros comentarios
Materia de caractar introductorio
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