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Descripcién  (*)Una aproximacién al proceso creativo y al desarrollo de ideas innovadoras que resuelvan las necesidades
general comunicativas de un anunciante:

Competencias de titulacion

Cddigo

A8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

A9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

A10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracion y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

A12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

Al13 Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

Al4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

Al5 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

Al16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

A18 Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parametros basicos
del andlisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

A20 Habilidad linglistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

A21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

A22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

A23 Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

B2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

B3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

Competencias de materia
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Resultados previstos en la materia

Tipologia

Resultados de

Formacion y
Aprendizaje
Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico saber A8
como practico.
Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos saber A9
utilizados en todo proceso de creatividad publicitaria.
Capacidad teérico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original saber Al0
publicitario en el marco de una estrategia corporativa global.
Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito saber hacer Al2
publicitario.
Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco desaber hacer Al3
una estrategia publicitaria.
Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades saber hacer Al4
creativas de un mensaje.
Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la saber hacer Al5
contratacién de un servicio publicitario.
Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos. saber hacer Al6
Capacidad para analizar campafias publicitarias desde un punto de vista critico, saber hacer Al8
atendiendo a los pardmetros béasicos del analisis creativo publicitario, considerando los
mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada.
Habilidad lingliistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de saber hacer A20
manera oral como escrita y/o por medios audiovisuales e informaticos conforme a los
canones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.
Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad saber hacer A21
publicitaria.
Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan saber hacer A22
contribuir al conocimiento o desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su
interpretacion.
Capacidad para percibir criticamente la sucesién de tendencias creativas que ofrece el saber hacer A23

universo publicitario que nos rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una
sociedad determinada, producto de unas condiciones sociopoliticas y culturales de una

época histdrica concreta.

Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas
diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado.

Saber estar /ser B2

Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacion y
desarrollo de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes.

Saber estar /ser B3

Contenidos

Tema

- Brief

- Brief

- Copy strategy

- Copy strategy

- Principales estrategias creativas

- Principales estrategias creativas

- Desarrollo de conceptos creativos eficaces

- Desarrollo de conceptos creativos eficaces

- La aplicacién de los conceptos a los distintos
medios y formatos

- La aplicacién de los conceptos a los distintos medios y formatos

- Concept board y arte final. La presentacion de
proyectos

- Concept board y arte final. La presentacién de proyectos

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales

Debates 4 8 12
Presentaciones/exposiciones 4 4 8
Estudio de casos/analisis de situaciones 10 100 110
Sesién magistral 10 10 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Debates Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas en
diferentes etapas histdricas.

Presentaciones/exposicio Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

nes
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Estudio de casos/anélisis Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados en

de situaciones las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Sesion magistral Explicaciéon de los conceptos bdsicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentaciones/exposiciones El profesor realizara sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a
cada una de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal.

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Debates Como parte de la evaluacién continua se tendra en cuenta la participacién y grado 15

de preparacién sobre la tematica propuesta durante el debate.
Presentaciones/exposicionesExposicién del trabajo final del médulo. 15
Sesion magistral Se evaluard la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo que se 70

entrega tras la imparticién del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

BIBLIOGRAFIA

Bassat, Luis.

El Libro rojo de la publicidad : (ideas que mueven montafas)
Barcelona : Folio, 1993.

Johansson, Kaj

Manual de produccién grafica : recetas

Barcelona. Gustavo Gili, 2004

Landa, Robin

El disefio en la publicidad

Madrid, 2005. Anaya Multimedia

Complementaria

Blake, Gary. Bly, Robert W.

The Elements of Copywriting

NY, 1998. Macmillan Library Reference

Oegjo, E.

Direccién de Arte. La cara oculta de la imagen publicitaria.
Madrid. Eresma & Celeste Ediciones, 1998

Pricken, Mario. Klell, Christine

Visual Creativity: Inspirational Ideas for Advertising, Animation and
Digital Design

Londres. Thames and Hudson. 2005

Recomendaciones

Otros comentarios
Asignatura de caracter obligatorio
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