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DATOS IDENTIFICATIVOS
Prácticas externas
Materia Prácticas

externas
     

Código P04G070V01982      
Titulación Grao en

Comunicación
Audiovisual

     

Descritores Creditos ECTS   Sinale Curso Cuadrimestre
 12   OB 4 2c
Lingua de
impartición

     

Departamento
Coordinador/a
Profesorado
Correo-e
Web  
Descrición
xeral

A materia está orientada á realización de prácticas nun entorno laboral e profesional ligado a alguna/as das
disciplinas do plan de estudios do Grado.
As prácticas deberán levarse a cabo segundo a Normativa especifica aprobada en Xunta de Facultade

Competencias
Código 
A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus coñecementos ó seu traballo ou vocación dunha forma profesional e posúan

as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboración e defensa de argumentos e a resolución de
problemas dentro da súa área de estudo.

A3 Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro da súa área de
estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica ou ética.

A4 Que os estudantes poidan transmitir información, ideas, problemas e solución a un público tanto especializado coma
non especializado.

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomía.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de Formación

e Aprendizaxe
Que os estudantes saiban aplicar os seus coñecementos ó seu traballo ou vocación dunha forma
profesional e posúan as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboración e
defensa de argumentos e a resolución de problemas dentro da súa área de estudo.

A2

Que os estudantes teñan a capacidade de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro da súa área de estudo) para emitir xuízos que inclúan unha reflexión sobre temas
relevantes de índole social, científica ou ética.

A3

Que os estudantes poidan transmitir información, ideas, problemas e solución a un público tanto
especializado coma non especializado.

A4

Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender
estudos posteriores cun alto grao de autonomía.

A5

Contidos
Tema  
Sen temario específico

As prácticas levaránse a cabo nun entorno laboral
e profesional ligado a algunha das disciplinas do
plan de estudos de Grao en Comunicación
Audiovisual
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Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Actividades introdutorias 4 0 4
Prácticas externas 0 296 296
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Actividades introdutoriasO coordinador de prácticas realizará unha presentación detallada dos procedementos a seguir e

dos requisitos e condicións a cumprir para a realizacióndas prácticas, así como da definición
concreta das labores a realizar

Prácticas externas O alumno/a realizará durante o periodo estipulado coa institución ou empresa de acollida as labores
a tarefas encomendadas

Atención personalizada
Metodoloxías Descrición
Prácticas externas Tanto na estadia na empresa, como na redacción da memoria final, o alumno contará ca titorización do

responsable das prácticas

Avaliación
 Descrición Cualificación Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

Prácticas
externas

Pra cualificación teránse en conta os informes dos titores (externo na
empresa e o responsable de prácticas do centro). Tamén poderase ter en
conta un informe a modo de memoria por parte do alumno se fose
necesario.

100 A2
A3
A4
A5

Outros comentarios sobre a Avaliación

En todo caso, no apartado de Avaliación estaráse o estipulado no Regulamento de Traballo de Fin de Grao, aprobado en
Xunta de Facultade

Bibliografía. Fontes de información
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