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Descricién Esta materia ten como obxectivo fundamental proporcionar ao alumnado os cofiecementos necesarios para
xeral entender o significado social do consumo asi como as I6xicas que subxacen nas diversas practicas de

consumo.

Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

B3

CG3. Recopilar, procesar e interpretar informacién social, econémica e xuridica que permitan emitir xuizos sobre
temas relevantes no marco do comercio.

B5 CG5. Adquirir habilidades de liderato, traballo auténomo e en equipa, motivacién, flexibilidade, asi coma
comportamento responsable e ético para desenvolverse convenientemente con todos os axentes que operan na
organizacién e no entorno.

B6  CG6. Cofiecer e comprender distintas realidades econémicas, xuridicas, sociais e culturais e adquirir unha visién
global e multicultural co fin de orientar as estratexias e operaciéns hacia mercados tanto nacionais como
internacionais

C3 CE3. Coriecer e saber interpretar a dimensién social da actividade econémica, a dindmica das relaciéns sociais e as
distintas realidades culturais que configuran o comercio, a sociedade de consumo e os estilos de vida.

c8 CE8. Comprender os procesos psicosocioldxicos mediante os cales as persoas aprenden, deciden, se comunican,
xestionan as slas necesidades e relaciéns, negocian, mercan, etc. co fin de desenvolver competencias Utiles no
ambeto persoal e profesional.

Cl4 CE14. Comprender e saber analizar o rol socioeconémico do emprendedor e do directivo profesional, asi como saber
elaborar un plan de negocio.

D4  CT4. Capacidade de andlise e sintese, e pensamento critico.

D5 CT5. Capacidade para aplicar os cofiecementos tedricos e practicos adquiridos no contexto académico. En especial,
para aplicar coflecementos e razoamentos multidisciplinares.

D10 CT10. Comprensién de sistemas sociais, organizativos e técnicos.

D15 CT15. Compromiso ético no traballo.

Resultados previstos na materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe
Recofiecer e analizar a dindmica das relacidns sociais e as distintas realidades culturais que B3 C3 D4
configuran o consumo, a sociedade de consumo e os estilos de vida. B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Comprender e analizar a evolucién do consumo tendo en conta os cambios econémicos, B3 C3 D4
politicos,sociais e culturais. B5 (8 D5

B6 Cl4 D10
D15

Paxina 1 de 3


http://euee.uvigo.es

Saber recofiecer e avaliar as bases sociais e culturais do funcionamento dos mercados asi como 0sB3  C3 D4

estilos de vida e as practicas de consumo, dende a perspectiva de xénero. B5 (8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Contidos
Tema
1. Introducién & socioloxia - Obxecto e analise socioldxica

- A reflexividade nas ciencias sociais
- Pluralismo metodoléxico
2. A sociedade de consumo: emerxencia e - Aproximacién & sociedade de consumo:
consolidacién. conceptualizacién e contextualizacién.
- Formacién e desenvolvemento da sociedade de consumo de masas.
- Fordismo e posfordismo

3. A Sociedade de consumo no contexto espafiol. - A sociedade de consumo en Espafia
Novos suxeitos de consumo: xénero e consumo. - Os novos suxeitos de consumo.
- Consumo e relaciéns sociais:
relaciéns de xénero e relaciéns de consumo. A publicidade e o xénero.

4. A politica de o consumo: relaciéns de poder - Globalizacién, producién e consumo.
- Desigualdades Norte-Sur.
- Dilemas sobre o0 consumismo e novos desafios: emerxencia climatica.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccién maxistral 27 56 83
Estudo de casos 10 15 25
Traballo tutelado 10 30 40
Exame de preguntas obxectivas 2 0 2

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Leccién maxistral Exposicién dos contidos da materia obxecto de estudo, bases tedricas e/ou directrices de traballo,
exercicio ou proxecto a desenvolver polo alumnado.

Estudo de casos Nas clases practicas realizaranse diversas actividades relacionadas con feitos, problemas,
situacions, etc. De cada unha das actividades realizadas entregarase un informe.

Traballo tutelado 0 alumnado realizara un traballo sobre consumo a partir do guién que se lle proporcionara ao

comezo do curso. O traballo serd en grupo.

Atencidn personalizada
Metodoloxias Descricion

Leccién maxistral Aclararanse as dubidas do alumnado relacionadas co desenvolvemento dos temas. As sesidns de
titorizacién poderan realizarse por medios telematicos baixo a modalidade de concertacién previa.

Traballo tutelado Realizarase un seguimiento personalizado, individualmente ou en grupo reducido, dos traballos. As
sesions de titorizacién poderan realizarse por medios telematicos baixo a modalidade de concertacién
previa.

Estudo de casos Resolveranse as dubidas do alumnado en cada un dos casos propostos. As sesidns de titorizacién
poderan realizarse por medios telematicos baixo a modalidade de concertacién previa.

Avaliacion
Descricion Cualificacion Resultados de Formacion e
Aprendizaxe
Estudo de casos 20 B3 C3 D4
Actividade reflexiva sobre a socioloxia do consumo. B5 C8 D5
B6 Cl4 D10
D15
Traballo tutelado Valorarase a elaboracién dun traballo tutelado polo 40 B3 C3 D4
profesor B5 c8 D5
B6 Cl4 D10
D15
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Exame de preguntas Realizarase proba obxectiva sobre todos os contidos da 40 B3 C3 D4

obxectivas materia. B5 C8 D5
B6 Cl14 D10
D15

Outros comentarios sobre a Avaliacion

A materia forma parte do plan de estudos Grado en Comercio en extincién. Polo tanto non habera avaliacién continua.
Exame final: habera un exame final que se realizard na data oficial establecida no calendario de exames.

As datas dos examenes oficiaies, poden consultarse na paxina web do centro: https://fcomercio.uvigo.es/
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Lipovetsky, G, La felicidad paradéjica: ensayo sobre la sociedad de hiperconsumo, 32 ed., Anagrama, 2016
Marinas, J.M., Investigar la cultura del consumo, Sintesis, 2010

Sassatelli, R., Consumo, cultura y sociedad, Amorrortu, 2012
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Bibliografia Complementaria

Recomendacions
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