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Descricién Un proxecto grafico pode abarcar un amplo abanico de traballos; carteis, envases, libros, catalogos, revistas,
xeral manuais, memorias, folletos, valos publicitarios, rétulos comerciais, cubertas de *cd, carténs de visita e

calquera tipo de produto ou obxecto que leve un desefio aplicado na sta superficie. Para a sia execucién
utilizanse diferentes sistemas e soportes de impresién que tefien caracteristicas propias que é imprescindible
dominar para realizar con éxito o noso traballo.

Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

A2 (*)Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

A4 (*)Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones, y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan, a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

B2 (*)Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relacién con el
ambito de la comunicacién publicitaria y los procesos creativos.

B6 (*)Capacidad para disefar y gestionar proyectos complejos en el &mbito de la Publicidad y el Disefio.

Cé Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como préctico, identificando los
recursos, elementos y métodos utilizados.

Cc7 Capacidad tedrico-practica para la creacion, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de produccién de cada
uno de los canales de difusion.

C10 Capacidad para concebir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria, orientados
a distintos medios y soportes y en funcién de los publicos designados.

C14 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

D3 (*)Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos.

D4  (*)Adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

Resultados previstos na materia

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
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http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Xerar ideas innovadoras atendendo &s tendencias do mercado e & realidade da empresa anunciante para A2
diversas contornas e soportes publicitarios graficos A4

Trasladar a idea creativa a distintas contornas e soportes graficos, tendo en conta as esixencias creativas A2

dos clientes

Executar a producién visual dunha campafia en funcién das caracteristicas e peculiaridades de cada A2

soporte.

Contidos

Tema

Do concepto publicitario & materializacién da ideaTaller para a execucién e aplicacion creativa en medios graficos

creativa, adaptacién e producién.

- Presentacion, mostra dunha seleccién de traballos e explicaciéon do
proceso de producion.

- Andlise e comprension do que ten que facer un profesional da
creatividade, o desefio ou a impresion, e o que non ten que facer & hora
de enfrontarse a un encargo.

- As cuestidns econdmicas, economia do tempo, posibilidade de
rendibilizar o proceso ofrecendo mais a cambio de menos. Como organizar
0 proceso de producién para mellorar os beneficios dun encargo.

- Ler o encargo, entender ao cliente, e optimizar os medios graficos que
condicionardn o proceso.

- Consultar con outros profesionais e a relacién con eles antes e durante o
proceso de producion.

- A importancia de saber como dicir que si e como dicir que non en
calquera dmbito da producién grafica.

- *Fidelizar ao cliente durante o proceso, e como iso pode traer consigo a
apertura doutro novo proceso.

- Presentar primeiras ideas, definir o camifio e resolver presentacions,
informando o cliente dos requirimentos técnicos do proceso pero sen
obrigar a que o comprenda.

- Como mostrar o resultado en fase beta. Como utilizar as RRSS en favor
do proceso. Como desefiar para RRSS, con exemplos. Mockups vs mostras
reais. Trato online vs trato persoal.

- Os prazos. A importancia de cumprilos e de adiantarse en todas as fases
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Preimpresidn, Xestion da cor, tipos de papel, Taller acerca dos pasos e elementos gque intervefien no proceso de
acabados, preimpresion, sistemas de impresidn e preimpresion e impresion.
presupuestacion e loxistica. -Presupuestacion: aspecto a ter en conta
- Tipos de papeis, formatos, gramaxes, volume ou man.
- Probas de cor
- Acabados
- Cantidades e prazos de entrega estimados segundo o tipo de traballo
-Desefio, Creatividade e Preimpresion:
- Obxectivo do desefio e como desenvolvelo graficamente
- Xestién de cor
- Dato Variable
- Imaxes con canles pantones, como facelos
- Conversién adecuada de pantones a cmyk mediante metodos FOGRA
- Fallos habituais
- Encartados
- Sobreimpresiones e sangrados
- Enriquecemento de Negros e homogeneidad de fotos sobre vectores
- Sombras interactivas e transparencias
- Etc..
Impresion:
- Offset, Inkjett, Dixital, Huecograbado, Serigrafia, Tipografia, Tampografia,
Flexografia, Risografia
- ¢Que sistema usar, para que e porque?
Acabados:
- UVI, Relevo, Plastificado, Gofrado, Golpe en seco, Pegada, Troquelado,
Stamping, etc...
Loxistica: aspectos a ter en conta

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Presentacion 2 4 6
Traballo tutelado 10 30 40
Leccidon maxistral 8 16 24
Resolucidn de problemas e/ou exercicios 5 0 5

*0s datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Presentacién Exposicién individual do traballo sobre os estudos de casos que elaboraron neste médulo.
Traballo tutelado Elaboracién dun traballo *tutorizado a partir dos contidos tedricos desenvolvidos na materia:
creacién dunha campaiia publicitaria para medios convencionais
Leccién maxistral Explicacion dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material

audiovisual durante as sesions.

Atencidn personalizada

Metodoloxias Descricion
Traballo tutelado Seguimento do traballo desenvolvido para o médulo previa exposicién na aula
Avaliacion
Descricién Cualificacion Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe
Presentacién Exposicién do traballo final do médulo. 20 A2 C10
C14
Traballo tutelado Avaliarase a aplicacién practica dos contidos abordados 40 A4 B6
nun traballo que se entrega tras a imparticion do médulo.
Resolucién de problemas Avaliarase a resolucién dos traballos expostos polos 40 C10
e/ou exercicios docentes C14

Outros comentarios sobre a Avaliacion

Sistema de avaliacion continua

Practicas e porcentaxe de valoracion
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- Traballo tutelado. Valoracién do 40% sobre o total da nota. Avaliarase a resolucién de traballos expostos polos docentes.
- Presentacion. Valoracion do 40% sobre o total da nota. Exposicién do traballo.
- Asistencia as sesiéns na aula. Valoracién do 20% sobre o total da nota.

En todas as sesions da materia tomarase nota dos membros asistentes (Folla de firmas indicando nome, DNI e firma). Esta
serd a evidencia para demostrar a asistencia e a Unica via para optar ao 20% de valoracién. Valorarase entre 1 e 10, é
imprescindible alcanzar unha nota de 5 en cada un dos traballo para aprobar.

Segunda oportunidade.

A/os estudantes que cursen avaliacién continua deberdn superar en segunda convocatoria todas aquelas metodoloxias ou
probas que non superasen en primeira convocatoria.

Valorarase entre 1 e 10, é imprescindible alcanzar unha nota de 5 en cada un dos traballo para aprobar.
Sistema de avaliacién global
0 sistema de avaliacién por defecto da Universidade de Vigo é o sistema de avaliacién continua.

Aqueles alumnos que opten polo sistema de avaliacion global deberan seguir as seguinte pautas. Pautas formais
imprescindibles previas & avaliacién: O alumnado deberd informar o docente da sla renuncia expresa ao sistema de
avaliacién continua no prazo establecido polo centro, achegando cuberto e asinado o documento habilitado para tal fin.

Pautas o dia da avaliacién: A proba de avaliacién global realizarase na data e horarios previstos polo centro no calendario de
exames oficial e avaliara de forma sistematica todas as metodoloxias e probas establecidas na guia docente. O estudante
deberd superar todas e cada unha das probas de avaliacién previstas obtendo unha cualificacién minima de 5 puntos en
cada unha delas.

Practicas e porcentaxe de valoracion

- Proxecto. Valoracién do 40% sobre o total da nota. Entrega do proxecto.

- Exame. Valoracién do 40% sobre o total da nota. Exame sobre a materia explicada nas sesiéns.
- Presentacion. Valoracion do 20% sobre o total da nota.

Presentacién do proxecto. Para todo o0 non contemplado e/o detallado de forma expresa nesta guia, tomarase como
referencia as indicaciéns do Regulamento sobre a avaliacidn, a cualificacién e a calidade da docencia e do proceso de
aprendizaxedoestudantado (Aprobado non claustro do 18 de abril de 2023). Dispofiible en:
https://secretaria.uvigo.gal/uv/web/normativa/public/show/565

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

GARCIA UCEDA, M., Las claves de la publicidad., ESIC, 1999
ROYO VELA, M., Comunicacion publicitaria., Minerva, 2002
Bibliografia Complementaria

Recomendacidns

Outros comentarios
Materia de caracter optativo

Paxina 4 de 4



