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Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

A5 (*)Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempefio competente, auténomo o colaborativo,
de las actividades de caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria

Cc9 Capacidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario que se adapten adecuadamente a los
posibles cambios o0 a los nuevos entornos del mercado.

C10 Capacidad para concebir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria, orientados
a distintos medios y soportes y en funcién de los pulblicos designados.

D1 (*)Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de género en los distintos dmbitos de
conocimiento y en la practica profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

D2 (*)Capacidad para comunicarse por oral e por escrito en lengua gallega.

D3 (*)Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos.

Resultados previstos na materia

Resultados previstos na materia Resultados de
Formacion e
Aprendizaxe

Identificar e cofiecer os elementos necesarios no campo do desefio e desenvolvemento para soportes A5

interactivos, que permitan ao estudante o desempefio competente no dmbito profesional da publicidade; C1

e permitan ao futuro profesional autonomia na aprendizaxe.

Adaptar un orixinal publicitario 4s necesidades creativas e de producién de cada un dos soportes C10

publicitarios.

Construir, producir e desefiar mensaxes creativas eficaces adaptados en cada momento aos cambios C9

sociais e tecnoléxicos que se poidan producir. D1
D3

Desenvolver proxectos publicitarios innovadores introducindo as novidades tecnoldxicas necesarias para D2
adaptalos aos diferentes soportes interactivos.

Contidos
Tema
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http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Aproximacién a linguaxes de desenvolvemento Linguaxes de desenvolvemento
de proxectos web desde a perspectiva da

direccién
de arte.
Introduccién ao Marketing Dixital e estratexia 1 Estratrexias
dixital basica 2 Mensaxe
3 Desefio
Comunicacién Dixital: Bases de SEO e Marketing 1. Social ads en Facebook: formatos
de Contidos 2. Social ads en Instagram: formatos
3. Creacién de propostas e analises de casos
Bases de copywriting e Paid Media. 1. Que é 0 SEM e como funciona
2. Campafias de SEM en Google
3. Estratexias SEM
Desefio e usabilidade para medios dixitais 1. Perfis profresionales na producién dixital
(FIGMA) 2. UX vs Ul
3. UX. Principios basicos
4. Ul. Sistemas de Desefio.
5. Ferramentas de prototipado ( FIGMA):

5.1. Interface

5.2. Creacién de prototipados

5.3 Medidas, tamafios, cores e tipografias. Creacion de bibliotecas de
estilos

5.4 Creacién de comporfientes

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccién maxistral 5 5 10
Resolucién de problemas de forma auténoma 7 35 42
Practicas de laboratorio 5 0 5
Proxecto 3 15 18

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién

Leccién maxistral Explicacién dos conceptos basicos da materia con exemplos practicos, achegando material
audiovisual durante as sesiéns.

Resolucién de Desenvolvemento dun proxecto interactivo

problemas de forma

auténoma

Practicas de laboratorio Desenvolvemento de banners

Atencion personalizada
Metodoloxias Descricion

Resolucién de problemas de forma auténoma Desenvolvemento dun proxecto interactivo

Practicas de laboratorio Presemtacién dun concepto creativo coherente coas bases actuais do
Marketing Dixital

Avaliacion

Descricién Cualificaciéon Resultados de Formacién e

Aprendizaxe
Resolucién de problemas de Realizacién de proxectos para soportes 40 A5 Cl
forma auténoma interactivos Cc9
C10

Practicas de laboratorio Desefio de campafia Sem 20 (°) D3
Proxecto Realizacién de proxectos para soportes 40 A5 C10 D1

interactivos D2

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 alumno optara a dous tipos de calificacién: avaliacién continua e avaliacién global

0 alumnado deberd informar ao docente da sla renuncia expresa ao sistema de avaliacién continda no prazo establecido
polo centro para tal fin, axuntado cuberto e asinado o documento habilitado para tal fin.
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1- Avaliacidn continua. Aplicardnse as porcentaxes e conceptos anteriores (Resolucién de problemas de forma auténoma,.
practicas de laboratorio e proxecto), coas seguintes consideracions:

Aasistencia as clase non e obrigatoria , pero e dexesable xa que serad onde se explique a base da materia

Na segunda convocatoria (xullo) aplicardnse os mesmos criterios de calificacién, ainda que a Aprendizaxe Colaborativa e
Observacién Sistematica, non seran re-avaliados, manténdose a calificacién da primeira edicién. O alumno terd que mellorar
0 seu calificacién mediante un proxecto individual.

2. Avaliacidn global -De acordo ao establecido no Estatuto do Estudante da Universidade de Vigo, o alumno que non opte
pola modalidade de avaliacidn continua, terd dereito a unha proba global nas datas que a Facultade determine. Sera unha
proba Unica e que terd unha calificacién entre 0 e 10, igual que na avaliacién continua.

A proba de avaliacién global realizarase na data e horarios previstos polo centro no calendario de exames oficial. O
estudante debera superar todas e cada unha das probas de avaliacién previstas que se detallan a continuacién obtendo
unha cualificacién minima de 5 puntos en cada unha delas.

Esta modalidade consistird en tres practicas, dous delas deberdn entregarse o dia do examen e a presentacién do traballo.

1. Realizacidon do proxecto interactivo seguindo as indicacions dadas polo docente (40%)
2. Desefio dunha campana SEM (20%)
3. Presentacién do proxecto realizado indicando en detalle cada unha das fase de desenvolvemento (40% da
calificacién)
Na segunda convocatoria (xullo) aplicardnse os mesmos criterios de calificaciéns.

NOTAS de INTERESE

e O estudante debe superar coa nota minima (5 puntos sobre 10 ou equivalente) cada un dos traballos ou exercicios
contemplados en cada unha das metodoloxias ou probas.

e E necesario entregar e superar todas as actividades e traballos propostos para aprobar a materia.
o A deteccidon de practicas fraudulentas ou plaxio de cédigo conlevara o suspenso na materia.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

Kawasaki, Guy, El arte del social media, Anaya Multimedia, 2016

Lovett, John, Social media : métricas y analisis, Anaya Multimedia, 2012

Marquina-Arenas, Julidn, Plan social media y community manager, UOC, 2012

Qualman, Erik, Socialnomics : how social media transforms the way we live and do business, Wiley &amp; Sons,
cop, 2013

Mejia Llano, Juan Carlos, La Guia avanzada del, Anaya Multimedia, 2015

Elésegui, Tristan, Marketing analytics : como definir y medir una estrategia online, Anaya Multimedia, 2015
Bibliografia Complementaria

Kholmatova, Alla, Desing Systems, Samshing books, 2017

Santa Marfa, Jackson, On web Typography, A boook aparta, 2014

Wathan, A; Schoeger, S, Refactoring Ul, Digital Book, 2020

Yablonski, Jn, The laws of UX, O reilly, 2020

Recomendacions
Materias que contintan o temario
Desefio e producién para novas tendencias en comunicaciéon/P04M082V11211

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Desefio para medios dixitais/P04M082V11117

Outros comentarios
Materia de caracter optativo
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