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Descricién A materia de Producién publicitaria na web e multimedia estad enfocada para que o alumnado cofieza como a
xeral Internet cambia o marketing e a comunicacién, cambios na forma en que se debe traballar coas marcas para

conseguir unha maior presenza nos novos medios.

Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

A5 Que os estudantes desenvolvan aquelas habilidades de aprendizaxe necesarias para emprender estudos posteriores
cun alto grao de autonomia.

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

D3 Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo.

D4 Competencias directivas: capacidade para administrar o tempo, con habilidade para a organizacién de tarefas.

Resultados previstos na materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacion
e Aprendizaxe

Capacidade para establecer a planificacion publicitaria fixando obxectivos, definir o publico C12 D3

obxectivo, trazar estratexias e determinar a sla xestién comunicativa.

Habilidade para utilizar as técnicas comunicativas adecuadas e en diferentes soportes e Cl1

ferramentas dixitais, asi como a capacidade de adaptacién a novos soportes e formatos da

mercadotecnia dixital.

Definir e implementar estratexias, e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en contornas C12
dixitais, asi como das metodoloxias necesarias para a sua analise, auditoria e avaliacién, de face a

medicién da eficacia publicitaria en redes sociais e e-mail mercadotecnia.

Asimilar as bases da nova linguaxe hipertextual e multimedia, os seus distintos xéneros e A5 Cl1
arquitectura interna, como base para a creacién de produtos publicitarios, promocionais e

persuasivos.

Capacidade para o traballo en equipo a través da comunicacion oral e escritura. Asumir o liderado D3
en proxectos, resolvendo eficientemente e valorando compromisos de responsabilidade social. D4
Contidos

Tema
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Tema 1: Interactividade. Qué significa e por que importa.
Internet

Tema 2: Desefio orientado & web. Desefio da informacién
Desefio da interaccion
Desefio da presentacion

Tema 3. Social Media Redes sociais, elaboracién dun social media plan e calendarizacién de
contidos.
Estratexias en redes sociais.
Métricas e analises

Tema 4: Desenvolvemento de produtos Desenvolvemento de elementos multimedia
Campafas publicitarias na web e redes sociais
Contidos e novos formatos

Tema 5: Seo e Sem Técnicas e ferramentas para a optimizacién do posicionamento organico
en buscadores e principais ferramentas de publicidade en buscadores.
Tema 6. E-mail Marketing Campafas de e-mail marketing.

Marco normativo.
Ferramentas de e-mail marketing.
Desenvolvemento practico con ferramentas de e-mail marketing

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Leccién maxistral 12 20 32
Aprendizaxe baseado en proxectos 2 24 26
Simulacién 6 26 32
Simulacién 6 26 32
Practicas con apoio das TIC 2 24 26
Observacion sistematica 0 2 2

*Os datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente
Descricién
Leccién maxistral Exposicién por parte do profesor dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, bases tedricas
e/ou directrices dun traballo, exercicio ou proxecto a desenvolver polo estudantado
Aprendizaxe baseado en O alumnado, divido en grupos, traballard na creacién e difusiéon dunha newsletter sobre a producién
proxectos publicitaria na web.

Simulacién 0 alumnado, divido en grupos, recibira un briefing real (briefing 1) e deberd elaborar a sua
proposta de campafa facendo especial fincapé nos formatos publicitarios na web e redes sociais.
Simulacién 0 alumnado, divido en grupos, recibird un briefing real (briefing 2) e deberd elaborar a sla

proposta de campafa facendo especial fincapé nos formatos publicitarios na web e redes sociais.
Practicas con apoio das Cada estudante, de xeito individual, deberd presentar o seu curriculo hipermedia.
TIC

Atencion personalizada

Metodoloxias Descricion
Aprendizaxe baseado en A elaboracién dos proxectos contara con titorizacién e atencién personalizada no horario
proxectos de titorias presencias, no horario de titorias virtuais e a través da plataforma de

teleformacién que se empregue na materia, a definir a comezo do curso.

Avaliacion
Descricién Cualificaciéon Resultados de
Formacién e
Aprendizaxe
Aprendizaxe 0 alumnado, traballando en grupos, ocuparase da creacion e publicacién 20 A5 Cl1 D3
baseado en dunha newsletter peridédica sobre os contidos propios da asignatura. D4
proxectos
Simulacién 0 alumnado, traballando en grupos, elaboraréd unha proposta de 20 Cl1 D3
campafa publicitaria baseada en medios dixitais a partir da Cl2 D4
documentacién facilitada polo docente (briefing 1)
Simulacién 0 alumnado, traballando en grupos, elaboraréd unha proposta de 20 Cl1 D3
campafia publicitaria baseada en medios dixitais a partir da Cl2 D4
documentacion facilitada polo docente (briefing 2)
Practicas con apoio O alumnado, de xeito individual, presentard o seu CV creativo baseado 20 A5 (11
das TIC no uso de medios web e redes sociais C12
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Observacién 0 docente supervisara o nivel de participacion do alumnado nos 20 A5 (Cl1 D3
sistematica traballos de grupo, tanto na aula, coma nos medios teleméticos Cl2 D4
previstos para a coordinacion de traballos.

Outros comentarios sobre a Avaliacion

0 procedemento de avaliacién descrito ata este punto é vélido para o alumnado que opte pola avaliacién continua e cumpra
coas entregas previstas ao longo do cuadrimestre.

En caso de que desexe optar por avaliacién global, o alumnado deberd informar ao docente da sta renuncia expresa ao
sistema de avaliacién continua no prazo establecido polo centro para tal fin, axuntado cuberto e asinado o documento
habilitado para tal fin. O procedemento de avaliacién global é o descrito a continuacién.

AVALIACION GLOBAL DA MATERIA

A proba de avaliacién global realizarase na data e horarios previstos polo centro no calendario de exames oficial. O
estudante deberd superar todas e cada unha das probas de avaliacién previstas que se detallan a continuacién obtendo
unha cualificacién minima de 5 puntos en cada unha delas. Dada a extensién das probas o alumnado que se acolla a
avaliacién global deberd dispor de 4 horas para a realizacién das mesmas a partir da hora oficial de inicio do exame da
materia segundo o calendario oficial.

A avaliacién global consta das seguintes probas:

Proba 1. Exame da materia (40%)

Proba 2. Traballo de investigacién a acordar co docente (20%). Entrega a través de Moovi con limite na data do exame.
Proba 3. Traballo de simulacién sobre o briefing 1 (20%). Entrega a través de Moovi con limite na data do exame.
Proba 4. Traballo de simulacién sobre o briefing 2 (20%). Entrega a través de Moovi con limite na data do exame.

A informacién sobre as probas de avaliacién, o seu formato, extensién, ribrica de avaliacién e canles de entrega serdn
detalladas a través da plataforma Moovi. E responsabilidade do alumno ou alumna estar atento & informacién subida e
recompilar a informacién especifica e complementaria que sexa precisa para superar a materia.
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Rojas, Pedro y Redondo, Maria, Cémo Preparar Un Plan De Social Media Marketing, Gestién 2000, 2013
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Recomendacidns

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Practicas externas: Proxecto practico profesional/P04G190V01981

Materias que se recomenda ter cursado previamente

Creatividade publicitaria/P04G190V01304

Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504

Comunicacién alternativa: Medios virtuais e novos soportes publicitarios/P04G190V01903
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