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Web

Descricién (*)El reto de esta materia es observar los nuevos formatos publicitarios que han ido surgiendo para la
xeral captacién de nuevos publicos a través de una comunicacién alternativa a la de los medios tradicionales.

También generar propuestas innovadoras en esa blsqueda por conquistar a targets permeables a férmulas
diferentes a los medios convencionales o los propios soportes reinventados para ellos.

Resultados de Formacion e Aprendizaxe

Cddigo

A2 Que os estudantes saiban aplicar os seus cofiecementos ¢ seu traballo ou vocacién dunha forma profesional e postan
as competencias que adoitan demostrarse por medio da elaboracién e defensa de argumentos e a resolucion de
problemas dentro da sUa area de estudo.

A4 Que os estudantes poidan transmitir informacién, ideas, problemas e solucién a un publico tanto especializado coma
non especializado.

C5 Cofiecemento tedrico-practico dos elementos, formas e linguaxes da publicidade e das relaciéns publicas no contexto
local/rexional, nacional e internacional.

Cc9 Cofilecemento das estratexias de comunicacién e o seu desenvolvemento creativo, aplicables en todo tipo de
organizacions, asi como das metodoloxias necesarias para a sta andlise, auditoria e avaliacion.

Cll Competencia ou alfabetizacién dixital: capacidade e habilidade para utilizar as tecnoloxias e técnicas de
comunicacién en novos soportes, medios interactivos e multimedia.

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidade e habilidade para establecer a estratexia, planificacién e procesos propios
da comunicacién publicitaria e das relaciéns publicas.

C13 Destrezas expresivas: capacidade e habilidade para dar forma creativa 4 mensaxe. Realizacién de pezas publicitarias
bésicas e supervision da sta producion definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidade para a creatividade, a innovacion e a adaptacién ao cambio.

D3  Competencias colaborativas: capacidade de adaptacién aos obxectivos e valores organizativos e de traballo en
equipo.

Resultados previstos na materia

Resultados previstos na materia Resultados de Formacién
e Aprendizaxe
Asociar os contidos tedricos a practicas na comunicacioén en contornas dixitais C5
Experimentar a comunicacién en redes sociais dixitais como laboratorio de confirmacién ou A2 Cc9
*contrastacion de hipdtese sobre comunicacion dixital C12
*Ejercitacion na expresién persoal en distintas contornas virtuais Cl1 D2
C12
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Coflecemento do proceso adecuado de elaboracién das mensaxes para un medio en particular A2 C12

A4 C13
Cofecer as posibilidades de planificacién de medios existente C9
Avaliar os procesos de creacién e distribucién de contidos en redes. C13 D2

D3

Conecer a evolucién dos sistemas de recofiecemento, notoriedade en contornas dixitais. C1l1
Comprobar a eficacia publicitaria dos novos medios Cl1 D2
Cofiecer casos de xestidn en Internet de crise de imaxe. C12
Capacidade de aplicacién das novas tecnoloxias & creacién de novos medios Ad Cll D2
Capacidade de desenvolvemento de novos medios de comunicacion D2
Contidos
Tema
1 Introducién. A vangarda da comunicacién dixital do século XXI

Revisién do concepto de alternativo na actualidade
Influencia do alternativo na publicidade e comunicacién dixital actual.
Nesgos e perspectiva de xénero na comunicacién dixital actual
Bloque 1.- Novos soportes publicitarios Aproximacién ao desenvolvemento de novos medios publicitarios
Desenvolvemento de proxectos de comunicacion dixital e alternativa.
Os publicos ante a comunicacién dixital e modelos alternativos.
Particularidades dos usos dixitais.
Blogue 2.- Medios Virtuais Anélise, construcién e implementacién de formas de comunicacién dixital
relevantes.
Casos, reflexidns e actualidade dos proxectos de comunicacién dixital
Estandares da comunicacién dixital actual. Web e mabil.
Aproximacién aos modelos de negocio en internet.

Planificacion

Horas na aula Horas féra da aula Horas totais
Practicas con apoio das TIC 10 30 40
Leccién maxistral 20 0 20
Traballo 6 40 46
Exame de preguntas obxectivas 1 15 16
Resolucidn de problemas e/ou exercicios 13 15 28

*Qs datos que aparecen na taboa de planificacién son de caracter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxia docente

Descricién
Practicas con apoio das Creacién dun proxecto transversal de comunicacién alternativa que aglutine as novas tendencias
TIC en comunicacién dixital, a andlise dos novos publicos e o desenvolvemento de produtos dixitais
vinculados a ese proxecto
Leccién maxistral Exposicidn por parte do docente dos contidos sobre a materia obxecto de estudo, as bases tedricas

e/ou directrices dun traballo, e os exercicios que o alumando ten que desenvolver.

Atencion personalizada

Probas Descricion
Traballo O/A estudante, de maneira grupal, elabora un documento sobre un suposto practico e deféndeo
en publico

Resolucién de problemas Ao longo do curso formulanse problemas e/ou exercicios relacionados coa materia. O alumno/a
e/ou exercicios debe desenvolver as soluciéns axeitadas ou correctas. Ditos problemas ou exercicios poden estar
relacionados co proxecto final.

Avaliacion
Descricion CualificaciénResultados de Formacion
e Aprendizaxe
Traballo Desenvolvemento dun proxecto integral de comunicacién 40 A2 Cc9 D3
alternativa e dixital C13
Exame de preguntas Preguntas obxectivas sobre os contidos abordados na 30 A2 C5
obxectivas docencia. Ad Cc9
Cl1
C12
Resolucién de problemas Exercicios e problemas propostos en relacién cos contidos 30 Ad Cl1
e/ou exercicios abordados C13
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Outros comentarios sobre a Avaliacion

1.- Consideracidns sobre a avaliaciéon continua.
O/a estudante cursa avaliacién continua por defecto.

Para superar a materia é preciso obter un minimo do 50% da puntuacién de cada unha das metodoloxias/probas indicadas.
No caso de non obter a puntuacién minima, o alumno/a non superard a materia, e figurard como suspenso nesa
convocatoria coa nota menos lesiva para o seu expediente.

Non se fai media de ningun apartado se non se obtén a puntuaciéon minima (50% do total de cada metodoloxia).
Excepcionalmente, no caso do exame de preguntas obxectivas, é preciso que o alumnado obtefia unha puntuacién minima
do 40% para poder facer media co resto de metodoloxias, que si deberan ser superadas co 50% da nota minima.

A asistencia é obrigatoria, tanto & teorfa como as clases practicas. Os estudantes deben asistir con regularidade & materia
(minimo un 80% das clases), no caso de non superar esa cifra, perderan o dereito a ser avaliados na primeira convocatoria.

Na segunda convocatoria e sucesivas, a proba de resolucién de problemas terd un peso do 40% e non se avaliara o traballo
titorizado.

2.- Descricion concisa da segunda oportunidade.

O/a estudante que curse avaliacién continua deberd superar en segunda convocatoria todas aquelas metodoloxias ou
probas que non superase co 50% da puntuacién minima en primeira convocatoria.

O/a estudante que curse avaliacion global deberd someterse en 22 convocatoria 4s mesmas condiciéns descritas na
avaliacién global. Isto &, terd o mesmo sistema de avaliacién descrito no punto 3 destas instrucidns.

A efectos de coordinar a segunda oportunidade, o alumnado que deba someterse a esta avaliaciéon deberd contactar co
docente responsable da memoria, quen establecera as probas pertinentes ben sexa en Moovi, ou de forma fisica durante a
data establecida e aprobada en Xunta de Facultade.

As condiciéns de segunda oportunidade descritas aqui aplicanse para o resto de convocatorias sucesivas.

3.- Descricion concisa da avaliacién global.

O/a estudante que asi o0 desexe e solicite formalmente de acordo co plazo e mecanismos establecidos polo decanato terd
dereito 4 avaliacion global. A tal efecto, convén revisar a informacién facilitada polo centro.

A proba de avaliacién global efectuarase na data establecida polo centro e aprobada en Xunta de Facultade e avaliara de
forma sistematica todas as metodoloxias e probas establecidas na guia docente, e terd unha duracién total de 4h.

O/a estudante que efectle a avaliacidn global realizard o mesmo exame de preguntas obxectivas que os estudantes que
cursan avaliacién continua. A nota global do exame tedrico terd 0 mesmo peso proporcional. E preciso obter o 50% da
puntuacién acadada para poder facer media coa proba practica. A duracién do exame tedrico é de 1h

0 exame ten un caracter eliminatorio. Se non se supera 0 50% da puntuacién minima non se podera realizar a seguinte
parte da avaliacion.

Trala realizacién do exame dard comezo as probas que avaliaran a parte practica.

Dita parte da avaliacién efectuarase presencialmente na facultade no espazo habilitado a tal efecto, e contard coas
seguintes partes:

Un suposto practico que avalie a metodoloxia de resolucién de problemas, cunha cualificacién do 40%, cunha duracién de
1h, de caracter eliminatorio. E preciso obter unha puntuacién minima do 50% para poder superar esta parte da proba e
realizar a seqguinte parte.

Tras un receso de 15 minutos, dara lugar a seguinte parte da proba, que avaliard a metodoloxia de Traballo, onde o/a
estudante terd que dar resposta a un suposto practico nun tempo maximo de 2h.

Para a realizacion da parte practica non é posible empregar os equipos persoais do alumnado nin consultar a documentacién
da materia en Moovi. Calquera das violaciéns destas condicidns anulara a proba a realizar.

4.- Outras consideracions.
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_Para todo o non contemplado e/ou detallado nesta guia, tomarase como referencia as indicaciéns do REGULAMENTO SOBRE
A AVALIACION, A CALIFICACION E A CALIDADE DA DOCENCIA E DO PROCESO DE APRENDIZAXE DO ESTUDANTADO
(Aprobado no claustro do 18 de abril de 2023)

A guia docente presenta o plantexamento xeral da asignatura. Por motivos de extension e ante a imposibilidade de subir
documentacién complementaria na plataforma Docnet, os detalles mais concretos xestionaranse a través da plataforma
Moovi.

Bibliografia. Fontes de informacion

Bibliografia Basica

DORRIAN M., Y LUCAS, G., Publicidad de guerrilla: otras formas de comunicar, Gustavo Gili, 2006

HENRY JENKINS, CONVERGENCE CULTURE: LA CULTURA DE LA CONVERGENCIA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION, Paidds Ibérica, 2008

Martinez Rolén, Xabier, DISENO DE PAGINAS WEB: Wordpress para todos los publicos, 978-8491804154, UOC, 2019
Miguel Angel Florido, Rubén Mafez, Cova Diaz, Carlos Pinzdn, Antonio Ortega, Curso Especialista en publicidad digital y
embudos de venta, 978-8441543911, Anaya Multimedia, 2021

Bibliografia Complementaria

O'REILLY, T., What is web 2.0: Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software, 2005
NICHOLAS A. CHRISTAKIS; JAMES H. FOWLER, CONECTADOS, TAURUS, 2010

Carolina Machado, J. Paulo Davim, MBA Theory and Application of Business and Management Principles, Springer,
2016

Ryan, Damian & jones, Calvin, Understanding Digital Marketing: Marketing Strategies for Engaging the Digital
Generation, 9780749453893, Kogan Page, 2008

Stephen Wolfram, What Is ChatGPT Doing [] and Why Does It Work?, 2023

Edward A. Davis, Sesgos Cognitivos: Entiéndelos y domina el marketing y todo lo que te rodea, Amazon, 2020

Recomendacions

Materias que continian o temario

Producién publicitaria na web e multimedia/P04G190V01801
Traballo de Fin de Grao/P04G190V01991

Materias que se recomenda cursar simultaneamente
Publicidade internacional/P04G190V01907
Publicidade, artes graficas e tipografia/P04G190V01906

Materias que se recomenda ter cursado previamente
Producién publicitaria en medios audiovisuais/P04G190V01504
Producién publicitaria impresa/P04G190V01505

Outros comentarios
A bibliografia serd ampliada con material de novidosa incorporacién debido o caracter cambiante e a evolucién dos contidos
que se presentan cada ano.
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