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Materia Produción para

medios
audiovisuais
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Lingua de
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Castelán
Galego

     

Departamento Comunicación audiovisual e publicidade
Dpto. Externo

Coordinador/a Frade Fraga, Sergio
Profesorado Chantada Puime, Noemi

Frade Fraga, Sergio
Correo-e sergiofradefraga@gmail.com
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descrición
xeral

Produción, realización e postprodución audiovisual

Competencias
Código 
A2 (*)Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en

entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área
de estudio.

A5 (*)Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que
habrá de ser en gran medida autodirigido o autónomo.

B2 (*)Capacidad de tomar decisiones fundamentadas y resolver problemas en contextos profesionales en relación con el
ámbito de la comunicación publicitaria y los procesos creativos.

B4
B6 (*)Capacidad para diseñar y gestionar proyectos complejos en el ámbito de la Publicidad y el Diseño.
C1 Dominio de los conocimientos e instrumentos necesarios para el desempeño competente, autónomo o colaborativo,

de las actividades de carácter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria
C7 Capacidad teórico-práctica para la creación, elaboración y desarrollo de un original publicitario en el marco de una

estrategia corporativa global que se adapten adecuadamente a las necesidades creativas y de producción de cada
uno de los canales de difusión.

C14 Habilidad para la organización y temporalización de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaxe
Resultados previstos na materia Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

Aplicar os coñecementos da linguaxe audiovisual á elaboración dun orixinal publicitario audiovisual
obedecendo a criterios estratéxicos dun anunciante.

A2
A5
B4
C1
C7
C14

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
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Xestionar proxectos desde a súa planificación (produción) á execución e arte final no contexto dos medios
audiovisuais xa sexa de forma autónoma como traballando nun equipo.

A2
B4
B6
C7
C14

Coñecemento dos medios técnicos necesarios para a execución de pezas publicitarias audiovisuais. A2
B2
B6
C1
C7

Contidos
Tema  
Preprodución: equipo, planificación,
documentación e recursos

Preprodución: o guion publicitario
O guion técnico
Documentación de produción para a realización da obra audiovisual

Produción e rodaxe taller de rodaxe
Edición e postprodución Taller de edición de vídeo

Planificación
 Horas na aula Horas fóra da aula Horas totais
Lección maxistral 12 0 12
Prácticas con apoio das TIC 12 0 12
Traballo tutelado 3 48 51
*Os datos que aparecen na táboa de planificación son de carácter orientador, considerando a heteroxeneidade do
alumnado.

Metodoloxía docente
 Descrición
Lección maxistral Explicación dos conceptos básicos da materia con exemplos prácticos, achegando material

audiovisual durante as sesións.
Prácticas con apoio das
TIC

Taller

Traballo tutelado Prácticas de campo
Aprendizaxe baseada en proxectos

Atención personalizada
Metodoloxías Descrición
Traballo tutelado Os alumnos contarán co apoio dos docentes para a realización do seu proxecto

Avaliación
 Descrición Cualificación Resultados de

Formación e
Aprendizaxe

Lección maxistral Sesión maxistral Avaliarase a aplicación práctica dos contidos abordados
nun traballo que se entrega tras a impartición do módulo.

10

Prácticas con
apoio das TIC

Aproveitamento de sesións prácticas explicativas para a aplicación práctica
dos contidos abordados nas sesións maxistrais

0

Traballo tutelado Deseño, realización, edición e postprodución dunha peza publicitaria
audiovisual sobre un produto, servizo ou idea seguindo a estratexia
corporativa predefinida

90

Outros comentarios sobre a Avaliación

Bibliografía. Fontes de información
Bibliografía Básica
MARZAL FELICI, JOSÉ JAVIER (COORD.), GÓMEZ TARÍN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la producción en la
industria cinematográfica, Editorial Complutense, 2009
JACOSTE, JOSÉ, El productor cinematográfico, Síntesis, 2004
MARTÍN PROHARAM, Miguel Ángel, La organización de la producción en el cine y la tv, Forja, 1984
SIMPSON, ROBERT S., Manual práctico para producción audiovisual, Gedisa, 1998
Bibliografía Complementaria
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Recomendacións


